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Match Details

เด่นคือสินค้ ามีลักษณะใกล้ เคียงกันไม่มีความแตกต่างบรรณจุภัณฑ์หีบห่อไม่
สวยงามและทันสมัย 2 ตั้ งราคาไม่สอดคล้ องกับต้ นทุนของสินค้ าทำให้ ประสบ
ปัญหาทางการเงินจนเกิดภาวะขาดทุน 3 ขาดช่องทางการจำหน่ายส่งผลให้ ผู้
บริโภคไม่สามารถเข้ าถึงสินค้ าและไม่มีการทำการประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทาง
ต่างๆทำให้ ผู้ บริโภคไม่รู้ จักแบรนด์และสินค้ า 4 เครือข่ายในการส่งเสริมการขาย
ผลิตภัณฑ์ซึ่งส่งผลให้ ประชาชนที่รวมตัวกันผลิตสินค้ ามีความท้ อแท้ ในการใน
การ

และบริการบนฐานความรู้ และนวัตกรรมไกรฤกษ์ปิ่นแก้ ว 2554 นอกจากนี้ข้ อมูล
จากกรมพัฒนาชุมชนพบว่าสินค้ าในโครงการหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์โอทอป
ในปี  2561 มียอดจำหน่ายสูงถึง 19 แสนล้ านบาทและเมื่อดูข้ อมูลเชิงลึกพบว่า
สินค้ าโอทอปที่มีกว่า 20 000 กว่ารายกลับมีสิ นค้ ามากกว่า 40 ของโครงการโอ
ทอปทั้ งหมดที่ยังไม่สามารถก้ าวสู่ความเป็ นมาตรฐานสากลหรือแข่งขันในตลาด
โลกได้ หรือหากเปรียบเทียบยอดจำหน่ายสินค้ าโอทอปกับผลิตภัณฑ์มวลรวม
ของประเทศจีดีพีในปี  2561 ก็จะคิดเป็ นเพียง 12 Marketing Oops 2562

นอกจากนี้วิ ทยาลัยการจัดการมหาวิทยาลัยมหิดลหรือซีเอ็มเอ็มยู CMMU

2562 ได้ ฉายภาพสถานการณ์สินค้ าไทยพบว่าสินค้ าโอทอปไทยมีจุดอ่อน
สำคัญ 3 ด้ านหลักคือ 1 ด้ านการตลาดโดยเฉพาะสินค้ าไม่มีเอกลักษณ์ที่โดด
เด่นคือสินค้ ามีลักษณะใกล้ เคียงกันไม่มีความแตกต่างบรรจุภัณฑ์หีบห่อไม่
สวยงามและทันสมัย 2 ตั้ งราคาไม่สอดคล้ องกับต้ นทุนของสินค้ าทำให้ ประสบ
ปัญหาทางการเงินจนเกิดภาวะขาดทุน 3 ขาดช่องทางการจำหน่ายส่งผลให้ ผู้
บริโภคไม่สามารถเข้ าถึงสินค้ าและไม่มีการทำการประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทาง
ต่างๆทำให้ ผู้ บริโภคไม่รู้ จักแบรนด์และสินค้ าปัจจุบันสภาพตลาดมีการแข่งขันสูง
และความก้ าวหน้ าของเทคโนโลยีเป็ นไปอย่างรวดเร็วทำให้ มีผลิตภัณฑ์ใหม่ใน
ตลาดจำนวนมากซึ่งผลิตภัณฑ์ใหม่ที่จะอยู่รอดได้ ในตลาดนั้ นต้ องเป็ น
ผลิตภัณฑ์ที่มีความใหม่และต้ องเป็ นผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้ องตรงกับความ
ต้ องการของผู้ บริโภคอย่างไรก็ตามก่อนที่ผู้ ผลิตจะผลิตสินค้ าใหม่ ออกสู่ตลาด
ต้ องมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงนวัตกรรม Product Innovation ซึ่งทำได้  2
ลักษณะดังนี้ภาพที่ 1

10 และสรรเพชรเพียรจัดจตุพัฒน์สมัปปิโตจินตนาวัชรโพธิกรจารินีม้ าแก้ วได้
ทำการศึกษาเรื่องรูปแบบการยกระดับเศรษฐกิจชุมชนด้ วยการพัฒนาผลิตภัณฑ์
อัตลักษณ์พื้นถิ่นข้ าวเม่าแบบบูรณาการอำเภอนางรองจังหวัดบุรีรัมย์ผลการ
ศึกษาพบว่ากลยุทธ์ทางการตลาดใหม่คือขายแบบของฝากขายแบบกิจกรรม
ทดลองทำขายแบบออกร้ านทำกินสดขายออนไลน์การออกบูธแสดงสินค้ าตาม
งานเทศกาลและงานอีเว้ นท์การเพิ่มช่องทางการจําหน่ายคือกลยุทธ์การตลาด
6P มาตรฐานผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์พบว่าการควบคุมมาตรฐาน

พบว่ากลยุทธ์ทางการตลาดใหม่คือขายแบบของฝากขายแบบกิจกรรมทดลอง
ทำขายแบบออกร้ านทำกินสดขายออนไลน์การออกบูธแสดงสินค้ าตามงาน
เทศกาลและงานอีเว้ นท์การเพิ่มช่องทางการจำหน่ายคือกลยุทธ์การตลาด 6P

มาตรฐานผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์พบว่าการควบคุมได้ รับบทความ 24 กุมภาพันธ์
2564 แก้ ไขบทความ 27 เมษายน 2564 ตอบรับตีพิมพ์ 28 เมษายน 2564
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JanuaryJune มาตรฐานผลิตภัณฑ์ได้ แก่ลักษณะเนื้อสัมผัสสีกลิ่นรสสิ่งแปลก
ปลอมวัตถุเจือปนอาหารบรรจุภัณฑ์ปริมาณข้ อมูลฉลากโภชนาการและลักษณะ
ของผลิตภัณฑ์รูปแบบการยกระดับเศรษฐกิจชุมชนพบว่าการบูรณาการแผน
ปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมใช้ การบูรณาการศาสตร์วิ ชาการความรู้ จาก
มหาวิทยาลัยราชภัฎบุรีรัมย์ภาคีเครือข่ายทั้ งภาครัฐและเอกชนจากสถานการณ์
ปัญหาของชุมชนโดยแบ่งบทบาทหน้ าที่ในการพัฒนาผลความเปลี่ยนแปลงของ
เศรษฐกิจชุมชนพบว่ามูลค่าของผลิตภัณฑ์เพิ่มขึ้น 152806 มูลค่าเพิ่มมีดังนี้
ข้ าวเม่าตูพอคำมีมูลค่าเพิ่มขึ้น 13622 ข้ าวเม่าลูกชิ้นมีมูลค่าเพิ่มขึ้น 11530

ข้ าวเม่าคลุกมูลค่ามีเพิ่มขึ้น 10721 ข้ าวเม่าหมี่มีมูลค่าเพิ่มขึ้น 9831 ข้ าวเม่า
กระยาสารทมีมูลค่าเพิ่มขึ้น 8847 คณะกรรมการกลุ่มเป็ นผู้ จัดสรรการจัดซื้อ
วัตถุดิบเพื่อให้ เกิดการกระจายรายได้ อย่างทั่วถึงคำสำคัญรูปแบบการยกระดับ
เศรษฐกิจชุมชนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนอัตลักษณ์พื้นถิ่นการบูรณาการ
Abstract This research aimed to 1 create new and fair integrated

marketing strategies of Khao Mao unripe rice identity products for

Nang Rong district Buri Ram province
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ผลิตภัณฑ์ได้ แก่ลักษณะเนื้อสัมผัสสีกลิ่นรสสิ่งแปลกปลอมวัตถุเจือปนอาหาร
บรรจุภัณฑ์ปริมาณข้ อมูลฉลากโภชนาการและลักษณะของผลิตภัณฑ์รูปแบบ
การยกระดับเศรษฐกิจชุมชนพบว่าการบูรณาการแผนปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม
ใช้ การบูรณาการศาสตร์วิ ชาการความรู้ จากมหาวิทยาลัยราชภัฎบุรีรัมย์ภาคีเครือ
ข่ายทั้ งภาครัฐและเอกชนจากสถานการณ์ปัญหาของชุมชนโดยแบ่งบทบาท
หน้ าที่ในการพัฒนาผลความเปลี่ยนแปลงของเศรษฐกิจชุมชนพบว่ามูลค่าของ
ผลิตภัณฑ์เพิ่มขึ้น 152806 และฐิติพรสำราญศาสตร์ชลลดารุ่งเรืองวรัญชลีเหมะ
สุทธิ์ได้ ทำการศึกษาเรื่องปัจจัยความสำเร็จ

ช่องทางการจำหน่ายคือกลยุทธ์การตลาด 6P มาตรฐานผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์
พบว่าการควบคุมได้ รับบทความ 24 กุมภาพันธ์ 2564 แก้ ไขบทความ 27

เมษายน 2564 ตอบรับตีพิมพ์ 28 เมษายน 2564 Received February 11

2021 Revised April 27 2021 Accepted April 28 2021 106 Academic

MCU Buriram Journal Vol 6 No 1 2021 JanuaryJune มาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ได้ แก่ลักษณะเนื้อสัมผัสสีกลิ่นรสสิ่งแปลกปลอมวัตถุเจือปนอาหาร
บรรจุภัณฑ์ปริมาณข้ อมูลฉลากโภชนาการและลักษณะของผลิตภัณฑ์รูปแบบ
การยกระดับเศรษฐกิจชุมชนพบว่าการบูรณาการแผนปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม
ใช้ การบูรณาการศาสตร์วิ ชาการความรู้ จากมหาวิทยาลัยราชภัฎบุรีรัมย์ภาคีเครือ
ข่ายทั้ งภาครัฐและเอกชนจากสถานการณ์ปัญหาของชุมชนโดยแบ่งบทบาท
หน้ าที่ในการพัฒนาผลความเปลี่ยนแปลงของเศรษฐกิจชุมชนพบว่ามูลค่าของ
ผลิตภัณฑ์เพิ่มขึ้น 152806 มูลค่าเพิ่มมีดังนี้ข้ าวเม่าตูพอคำมีมูลค่าเพิ่มขึ้น
13622 ข้ าวเม่าลูกชิ้นมีมูลค่าเพิ่มขึ้น 11530 ข้ าวเม่าคลุกมูลค่ามีเพิ่มขึ้น
10721 ข้ าวเม่าหมี่มีมูลค่าเพิ่มขึ้น 9831 ข้ าวเม่ากระยาสารทมีมูลค่าเพิ่มขึ้น
8847 คณะกรรมการกลุ่มเป็ นผู้ จัดสรรการจัดซื้อวัตถุดิบเพื่อให้ เกิดการกระจาย
รายได้ อย่างทั่วถึงคำสำคัญรูปแบบการยกระดับเศรษฐกิจชุมชนการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนอัตลักษณ์พื้นถิ่นการบูรณาการ Abstract This research

aimed to 1 create new and fair integrated marketing strategies of

Khao Mao unripe rice identity products for Nang Rong district Buri

Ram province 2 set the integrated standard of processed Khao

Mao local identity products to raise the community economy Nang

Rong district Buri Ram province 3 create the community economic

uplift model through integrated development of Khao Mao local

identity products for Nang Rong district Buri Ram

นโยบายให้ สอดคล้ องกับวิถีชีวิ ตชุมชนและกาญจนารอดแก้ วภุชงค์เสนานุช
รณรงค์จันใดได้ ทำการศึกษาเรื่องการศึกษาความคิดเห็นเกี่ยวกับนโยบายการ
พัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพื่อการพัฒนาอย่างยั่งยืนผลการศึกษาพบว่า 1 การ
ศึกษาความคิดเห็นเกี่ยวกับนโยบายการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก 2 แนวทางการ
ส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพื่อการพัฒนาอย่างยั่งยืน

ตลาดในประเทศและตลาดเพื่อการส่งออกการให้ ความรู้ และส่งเสริมในการขอ
มาตรฐานสินค้ าอุตสาหกรรม 3 การสนับสนุน 64 มกราคมเมษายน 2564 การ
ศึกษาความคิดเห็นเกี่ยวกับนโยบายการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพื่อการพัฒนา
อย่างยั่งยืนงบประมาณเพื่อการเพิ่มผลผลิต 4 การขยายตลาดสินค้ า
อุตสาหกรรมชุมชนไปต่างประเทศการจัดทำตลาดออนไลน์ 5 การสร้ างอัต
ลักษณ์ของสินค้ าเน้ นสินค้ าอุตสาหกรรมชุมชนที่อนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญา
ชุมชนและอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติในชุมชนตลอดจนความรักความภาคภูมิใจ
ในชุมชนและการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนข้ อเสนอแนะจากการศึกษาความคิด
เห็นเกี่ยวกับนโยบายการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพื่อการพัฒนาอย่างยั่งยืนและ
ข้ อเสนอแนวทางในการส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพื่อการพัฒนา
อย่างยั่งยืนในด้ านเกษตรแปรรูปในชุมชนด้ านการท่องเที่ยวชุมชนและด้ าน
อุตสาหกรรมชุมชนเพื่อให้ การนำผลการศึกษาไปใช้ ประโยชน์ในการส่งเสริม
กลุ่มในชุมชนในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากให้ มีความเข้ มแข็งมีศักยภาพและ
สามารถพึ่งตนเองได้ อย่างยั่งยืนมีข้ อเสนอดังนี้ 1 การพัฒนาศักยภาพชุมชนเพื่อ
ให้ ชุมชนมีความพร้ อมรับมือในการดำเนินกิจกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจของ
ชุมชน
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