
 

แบบฟอร์มส่งงานวิจัยรา่งสมบรูณ ์  
 

      
บันทึกข้อความ 
 

ส่วนงาน   วิทยาลัยสงฆ์สุพรรณบุรีศรีสุวรรณภูมิ วัดป่าเลไลยก์วรวิหาร จ.สุพรรณบุรี     

โทรศัพท์ (มือถือ)  ๐๘-๓๖๑๘-๗๘๓๐  E-mail  sakdanai.san@mcu.ac.th 

ที่ พิเศษ   / 2565       วันที่       พฤศจิกายน   2565                   

 
เรื่อง         ส่งรายงานวิจัยฉบับร่างสมบูรณ์ (ฉบับแก้ไข) 
กราบเรียน   ผู้อ านวยการสถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ 

 ตามที่มหาวิทยาลัย ได้อนุมัติให้ข้าพเจ้า พระครูใบฎีกาศักดิ์ดนัย  ฉายา สนฺตจิตฺโต   
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(UHB) จ านวน 1  อัน  แก่สถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ เพ่ือด าเนินการตรวจสอบต่อไป ตามรายละเอียดที่
แนบมาพร้อมนี้ 
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๓.๗  แสดงกระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมสี่วนร่วม ๖๔ 
๔.๑  แผนที่ แสดงเส้นทางไปที่ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้) ๖๘ 
๔.๒  แปลงนาสาธิต ชนิดพันธ์ุข้าวนาปรังทุกชนิด ๗๐ 
๔.๓  ร้านโชห่วย หรือร้านขายของในอดีต ๗๐ 
๔.๔  ศูนย์จ าหน่ายอาหารและของฝาก ๗๐ 
๔.๕  ทัศนีย์ภาพที่สวยงามทั่วไปของศูนย์การเรียนรู ้ ๗๑ 
๔.๖  แผนที่ แผนผังของวิสาหกจิชุมชนกลุม่ท่องเที่ยวชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์วังยาง ๗๒ 
๔.๗  นายสงบ ลาภปัญญา รองประธานบรหิารวิสาหกจิชุมชนวังยาง ๗๒ 
๔.๘  สวนปลกูแห้วชีวภาพไม่ใช้สารเคมีแห่งเดียวในประเทศ ๗๓ 
๔.๙  ภูมิปัญหาพื้นบ้าน ท ากจิกรรม สานกระเป๋า ปลูกแห้ว ๗๓ 
๔.๑๐ กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม ๗๔ 
๔.๑๑ รวมกิจกรรมกลุ่มอาชีพต่าง ๆ ในต าบลบ้านแหลม ๗๗ 
๔.๑๒ แผนที่ ศูนย์การเรียนรู้วิสาหกิจชุมชนอนุรักษ์พันธ์ุกล้วยสุพรรณบุร ี ๗๘ 
๔.๑๓ ภาพมุมสูงสถานที่ศูนย์อนรุักษ์พันธ์ุกล้วยสุพรรณบรุี ๑๑ ไร ่ ๘๐ 
๔.๑๔ บรรยายให้นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวชม ๘๐ 
๔.๑๕ กิจกรรมทางพระพทุธศาสนารวมทั้ง ตลาดต้นไมส้่งเสริมนักท่องเที่ยว ๘๑ 
๔.๑๖ การเสวนากลุม่และการสัมภาษณ์ จากประธาน และรองประธานกลุ่มการท่องเที่ยว 

เชิงเกษตรทั้ง ๔ แห่ง ๘๔ 
๔.๑๗ ภาพคณะกรรมการ การสนทนากลุม่และการสัมภาษณ์เชิงลกึ ๘๕ 
๔.๑๘ เส้นทางคมนาคมเข้าถึงแหลง่ท่องเที่ยววิสาหกจิชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธ์ุกล้วย ๘๘ 
๔.๑๙ สถานที่พักของชุมชน ต าบลบ้านแหลม บ้านทรงไทยหลายหลัง ๘๙ 
๔.๒๐ กิจกรรมการท่องเที่ยวสง่เสรมิวิถีไทย ๙๐ 
๔.๒๑ กิจกรรมการท่องเที่ยวกลุ่มต าบลบ้านแหลมสุพรรณ ๙๑ 
๔.๒๒ กิจกรรมพานักท่องเที่ยวล่องเรือรมิแม่น้ าท่าจีน ๙๑ 
๔.๒๓ แสดงการเปรียบเทียบลกัษณะทางกายภาพระหว่างก่อนการจัดกิจกรรมเสวนา กับหลงั 

เสวนาของ “ศูนย์การเรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้)” ๑๑๔ 
๔.๒๔ แสดงการเปรียบเทียบลกัษณะทางกายภาพระหว่างก่อนการจัดกิจกรรมเสวนา กับหลงั 

เสวนาของ “ชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง” ๑๑๔ 
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สารบัญภาพ 
แผนภาพท่ี  หน้า 

๔.๒๕ แสดงการเปรียบเทียบลกัษณะทางกายภาพระหว่างก่อนการจัดกิจกรรมเสวนา กับหลงั 
เสวนาของ “วิสาหกจิชุมชนท่องเที่ยววิถีชุมชนต าบลบ้านแหลม” ๑๑๕ 

๔.๒๖ แสดงการเปรียบเทียบลกัษณะทางกายภาพระหว่างก่อนการจัดกิจกรรมเสวนา กับหลงั 
เสวนาของ “ศูนย์อนรุักษ์พันธ์ุกล้วยสุพรรณบรุี” ๑๑๕ 

๔.๒๗ แสดงองค์ความรู้ใหมท่ี่ได้จากการวิจัย ๑๒๐ 
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ค าอธิบายสัญลักษณ์และค าย่อ 
อักษรย่อในสารนิพนธ์ฉบับนี้ ใช้อ้างอิงจาก พระไตรปิฎกภาษาไทย ฉบับมหาจุฬาลงกรณ

ราชวิทยาลัย 

ก. ค าย่อชื่อคัมภีร์พระไตรปิฎก 

พระสุตตันตปิฎก 

ค าย่อ ชื่อคัมภีร์ ภาษา 
ที.ปา. (ไทย) = สุตตันตปิฎก ทีฆนิกาย ปาฏิกวรรค (ภาษาไทย) 
ม.มู. (ไทย) = สุตตันตปิฎก มัชฌิมนิกาย มูลปัณณาสก ์ (ภาษาไทย) 
องฺ.ปญฺจก.(ไทย) = สุตตันตปิฎก อังคุตตรนิกาย ปัญจกนิบาต (ภาษาไทย) 
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ชื่อรายงานการวิจัย :  แนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการเที่ยวเชิงเกษตร ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน

วิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 
ผู้วิจัย :  พระครูใบฏีกาศักดิ์ดนัย,  นายเอกมงคล  เพ็ชรวงษ์ 
ส่วนงาน : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย  
ปีงบประมาณ :  ๒๕๖๕ 
ทุนอุดหนุนการวิจัยส่วนงาน :  มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย  วิทยาลัยสงฆ์สุพรรณบุรี 

ศรีสุวรรณภูมิ จังหวัดสุพรรณบุรี 

 

บทคัดยอ่ 
งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาสภาพการณ์ปัจจุบันการจัดการตลาดส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 2) ศึกษาองค์ประกอบหลักและการจัดการส่วนประสมการตลาดส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร และ 3) เสนอแนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการ
เพิ่มช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการ
แบบมีส่วนร่วม กลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญและผู้ร่วมวิจัยคือผู้ประกอบการ สมาชิกและผู้น าชุมชน ใช้การ
เลือกแบบเจาะจงจากวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวเชิงเกษตรจ านวน 4 แห่ง เก็บข้อมูลจากการสนทนา
กลุ่ม สัมภาษณ์เชิงลึก วิเคราะห์ SWOT จัดเวทีเสวนา สังเกต และการตรวจเยี่ยมประเมินผล
ประกอบการ วิเคราะห์ข้อมูลเชิงเนื้อหาแบบอุปนัยและเชิงปริมาณใช้สถิติเชิงอนุมานและเชิงพรรณนา  

ผลการวิจัย พบว่า 1) สภาพการณ์ปัจจุบันการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ชุมชนวิถีพุทธ มีทั้งปัจเจกชนและคณะบุคคลเป็นเจ้าของกิจการสร้างค่าคุณค่าทรัพยากรธรรมชาติ
ท้องถ่ินให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีระบบเทคโนโลยีและระบบการรักษาความปลอดภัยที่
ทันสมัย การคมนาคมสะดวก มีกิจกรรมให้บริการทุกกลุ่มทุกรุ่นอายุ มีผลิตผลทางเกษตรปลอด
สารพิษและของฝากไว้บริการ 2) องค์ประกอบหลักและการจัดการส่วนประสมการตลาดส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร ในภาพรวม ผ่านเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพแหล่งทอ่งเที่ยวเชิงเกษตรในระดับดมีาก 
มีค่าคะแนนรวมเฉลี่ยเท่ากับ 72.75 คะแนน สอดคล้องกับการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญ แต่ต้อง
มีการเสริมสร้างการจัดท าแผนพัฒนาองค์กร เปิดให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมทุกกิจกรรม และ 3) แนว
ทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพิ่มช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจ
ชุมชนวิถีพุทธ ได้แก่ (1) การยกระดับองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรสู่มาตรฐานคุณภาพ 
(2) การบริหารจัดการองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้สัมพันธ์กับส่วนประสมการตลาด
ด้านการให้บริการ (3) การเปิดโอกาสให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตร  

ค าส าคัญ   แนวทางการจัดการตลาด/   ส่งเสริมการเที่ยวเชิงเกษตร / กลุ่มวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ      
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Abstract 
This research aims to 1) Study the current situation of agritourism promotion 

market management. 2) Study the main components and management of agritourism 
promotion marketing mix; and 3) Propose guidelines for marketing management, 
promoting agritourism and increasing distribution channels for Buddhist community 
enterprise products Suphanburi Province. It is a participatory action research. The key 
informant and co-researcher were entrepreneurs, members and community leaders. 
Using a specific selection from four agritourism community enterprises. Collecting 
data from group discussions, in-depth interviews, SWOT analysis, forums, 
observations, and earnings assessment visits. Inductive and quantitative analysis of 
content data using inferential and descriptive statistics. 

The research showed that 1) Current situation, marketing management for 
Buddhist community agricultural tourism promotion there are both individuals and 
groups of people owning businesses that value local natural resources as an 
agricultural tourist attraction. There are modern technology and security systems, 
convenient transportation, activities for all groups and ages. There are non-toxic 
agricultural products and souvenirs to serve. 2) The main components and 
management of the marketing mix to promote agritourism as a whole passed the 
quality standard of agritourism at a very good level. The mean total score was 72.75 
points, consistent with the interviews with key informants, but there must be a 
strengthening of the organization development plan and open to the community to 
participate in all activities. and 3) market management guidelines for promoting 
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agritourism and increasing distribution channels for Buddhist community enterprise 
products, namely: (1) upgrading the main components of agritourism to quality 
standards. (2) management of the main components of agritourism sites in relation to 
the service marketing mix. (3) providing opportunities for communities to participate 
in the management of agricultural tourism sites. 

Keywords: marketing management approach/agritourism promotion/Buddhist 
community enterprise group 
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กิตติกรรมประกาศ 
 
งานวิจัยฉบับนี้ ส าเร็จได้ด้วยดี เพราะได้รับความเมตตาอนุเคราะห์ช่วยเหลือเป็นอย่างดี

ยิ่งจากคณาจารย์ผู้ทรงคุณวุฒิ และผู้มีพระคุณทั้งหลาย ผู้วิจัยขอจารึกนามให้ปรากฏเพื่อเป็นเกียรติ
แลพแสดงความขอบพระคุณ ดังต่อไปนี้ 

ขอกราบขอบพระคุณพระเดชพระคุณพระธรรมพุทธิมงคล (สิรินันโท) มีนามเดิมว่า        
สอิ้ง อาสน์สถิตย์ ที่ปรึกษาเจ้าคณะภาค ๑๔ เจ้าอาวาสวัดป่าเลไลยก์วรวิหาร จังหวัดสุพรรณบุรี และ
พระครูวิบูลเจติยานุรักษ์,ดร. ผู้อ านวยการวิทยาลัยสงฆ์สุพรรณบุรีศรีสุวรรณภูมิและเจ้าคณะจังหวัด
สุพรรณบุรี เป็นผู้มีคุณูปการสนับสนุนช่วยเหลือด้านแนวคิด ด้านวิชาการ และข้อมูลอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง
กับงานวิจัย  

ขอกราบขอบคุณท่านผู้อ านวยการสถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ พระเดชพระคุณพระสุธีรัตน
บัณฑิต (สุทิตย์ อาภากโร/อบอุ่น)  เจ้าอาวาสวัดสุทธิวราราม รวมทั้งคณาจารย์ในสถาบันวิจัยทุกรูป/
คน  ได้กรุณาเป็นอาจารย์ที่ปรึกษาให้ค าแนะน าช้ีแนะตรวจแก้ไขรายงานการวิจัยจนท าให้งานวิจัย
ฉบับนี้ ด าเนินไปได้โดยสมบูรณ์ 

ผู้วิจัยขอขอบคุณคณาจารย์ประจ าหลักสูตรและคณาจารย์พิเศษของวิทยาลัยสงฆ์
สุพรรณบุรีศรีสวุรรณภูมิ จังหวัดสุพรรณบุรทีุก ๆ  ท่าน ที่ให้ข้อเสนอแนะและข้อมูลทีเ่ป็นประโยชน์ต่อ
การวิจัย ขอขอบคุณเจ้าของต าราและผลงานวิจัยและเอกสารที่เกี่ยวข้อง ขอขอบคุณครูบาอาจารย์ที่
ได้ประสิทธ์ิประสาทวิทยาการตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน รวมทั้งบิดา มารดา และญาติพี่น้องที่คอย
เกื้อหนุนด้วยดีเสมอมา และขอขอบคุณทุก ๆ ท่านที่มีส่วนร่วมในการท าวิจัยทั้งจากภาครัฐและเอกชน
ที่ช่วยสนับสนุนให้งานวิจัยฉบับนี้ส าเร็จด้วยดี  ซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อชุมชนและความมั่นคงของ
พระพุทธศาสนา 

หากผลประโยชน์ที่พึงประสงค์จากรายงานวิจัยฉบับนี้จะยังประโยชน์สุขต่อชุมชน สังคม 
และวงการศึกษา ผู้วิจัยขอน้อมถวายเป็นพุทธบูชาแด่พระศรีรัตนตรัย บูชาพระคุณบิดามารดา ครู
อาจารย์และผู้มีคุณูปการแก่ผู้วิจัย มา ณ โอกาสนี้ 

 

 

พระครูใบฏีกาศักดิ์ดนัย 

๒๐ ตุลาคม ๒๕๖๕ 



 

 

บทท่ี ๑ 
บทน า 

 
๑.๑ ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่ส าคัญของไทย ทั้งในมิติทางเศรษฐกิจและ
สังคม โดยเป็นแหล่งที่มาของรายได้หลักในประเทศ เป็นแหล่งที่มาของการจ้างงานที่ส าคัญ ซึ่งช่วย
แก้ปัญหาภาวการณ์ว่างงานของประเทศไทย นอกจากนี้อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวยังช่วยให้เกิดและ
น ามาซึ่งการกระจายความเจริญไปสู่ระดับภูมิภาค เป็นการลดปัญหาความยากจน และปัญหาความ
เหลื่อมล้ าทางรายได้ของคนไนเขตเมืองและเขตชนบท นอกจากนี้อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวยังเป็นตัว
แปรส าคัญช่วยในการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานของประเทศท้ังด้านระบบคมนาคม เช่น สนามบิน ถนน 
และด้านสาธารณูปโภคเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวของคนต่างชาติที่เข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทย และ 
จากการคาดการณ์การท่องเที่ยวในประเทศปีงบประมาณ ๒๕๖๕ หากไม่มีการระบาดหนักอีกจนท า
ให้รัฐบาลต้องใช้มาตรการควบคุมเข้มงวดดังเช่นที่เคยเกิดขึ้นในปี ๒๕๖๔ คาดว่า จะมีทิศทางการ
เติบโตดีขึ้นเมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมา โดยเป็นการเติบโตอย่างค่อยเป็นค่อยไปในด้านจ านวนการเดินทาง
ท่องเที่ยวมากกว่ารายได้ เพราะเศรษฐกิจยังไม่สามารถฟ้ืนตัวกลับมาได้เร็ว โดยมีจ านวนผู้เยี่ยมเยือน
ชาวไทยประมาณ ๗๖,๔๐๐,๐๐๐ ล้านคน-ครั้ง เพ่ิมขึ้นร้อยละ ๑๙ และมีรายได้ทางการท่องเที่ยว 
๑,๔๒๕,๐๐๐ ล้านบาทเพ่ิมขึ้นร้อยละ ๑๗ ซึ่งจังหวัดหลักและรองที่พ่ึงพิงนักท่องเที่ยวคนไทยเริ่ม
ทยอยเติบโตดีขึ้นมาก่อน๑ 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้ก าหนดยุทธศาสตร์ส่งเสริมพ้ืนที่การท่องเที่ยวและสร้าง
มูลค่าเพ่ิมอย่างยั่งยืน โดยมุ่งสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าวิถีไทยและส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน เพ่ือสร้าง
ความยั่งยืนทางการท่องเที่ยว๒ ซึ่งสอดคล้องกับแผนพัฒนากลุ่มจังหวัดภาคกลางตอนล่างกลุ่มที่ ๑ ซึ่ง
ก าหนดเป้าหมายการพัฒนากลุ่มจังหวัดภาคกลางตอนล่าง  ไว้ว่า “ศูนย์กลางการผลิตและการตลาด
สินค้าภาคเกษตร อุตสาหกรรมปลอดภัย การท่องเที่ยวคุณภาพเชิงสร้างสรรค์และการค้าภาค
ตะวันตก” ประเด็นการพัฒนาที่ ๒ ศูนย์กลางการท่องเที่ยวคุณภาพเชิงสร้างสรรค์ ด้านนิเวศน์ 

                                           
๑ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, รายงานประจ าปี ๒๕๖๔, (กรุงเทพมหานคร : ศูนย์บริการข่าวสาร

การท่องเทียว การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, ๒๕๖๔), หน้า ๒๖. 
๒ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, แผนวิสาหกิจ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย พ.ศ ๒๕๖๐-๒๕๖๔ 

(ฉบับทบทวน พ.ศ.๒๕๖๒-๒๕๖๔), (กรุงเทพมหานคร : กองนโยบาย ฝ่ายวางแผน การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 
๒๕๖๔), หน้า ๙๒. 



๒ 

 

 

สุขภาพ วัฒนธรรมในพ้ืนถิ่นประวัติศาสตร์ภาคตะวันตกและอารยธรรมทวารวดี๓ มีแหล่งท่องเที่ยวที่
น่าสนใจที่สามารถสร้างรายได้จากนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติได้มาก เนื่องจากมีความ
หลากหลายของแหล่งท่องเที่ยว ทั้งแหล่งท่องเที่ยวตามธรรมชาติ เช่น ป่าเขา น้ าตก แหล่งท่องเที่ยว
ทางประวัติศาสตร์ เช่น เมืองโบราณอู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี  เมืองโบราณบ้านคูบัว จังหวัดราชบุรี 
เส้นทางรถไฟสายมรณะ สะพานข้ามแม่น้ าแคว ด่านเจดีย์สามองค์ จังหวัดกาญจนบุรี และแหล่ง
ท่องเที่ยวที่สร้างสรรค์ขึ้นหรือการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ชุมชนท่องเที่ยว เชิงอนุรักษ์ เช่น ตลาดน้ า 
ตลาดร้อยปี ตลาดโบราณ โฮมสเตย์ ตลาดสามชุก-สุพรรณบุรี และตลาดเจ็ดเสมียนจังหวัดราชบุรี 
ดอนหวาย พิพิธภัณฑ์สัตว์น้ า ศิลปะการแสดงพ้ืนบ้าน (สุพรรณบุรี) ผู้ที่มาท่องเที่ยวในกลุ่มจังหวัด 
ภาคกลางตอนล่าง  ซ่ึงสามารถสัมผัสได้ทั้งการท่องเที่ยวเพ่ือสุขภาพเพ่ือการผจญภัยและการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่เดียวกัน๔ จัดท าโครงการส่งเสริมและพัฒนาบุคลากร และบริการด้าน
การท่องเที่ยวกลุ่มทวารวดี 

ดังนั้น อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของไทยยังคงมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง ด้วย
ศักยภาพของท าเลที่ตั้งในการเป็นจุดศูนย์กลางของภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ มีความ
หลากหลายของทรัพยากรท่องเที่ยว เช่น ทรัพยากรธรรมชาติ ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี อัธยาศัย
ไมตรีที่เป็นเอกลักษณ์ความเป็นคนไทย การบริหารจัดการตลาดการท่องเที่ยวให้มีประสิทธิภาพ เพ่ือ
สร้างความพึงพอใจจากนักท่องเที่ยวจึงเป็นส่วนที่ส าคัญที่สุด 

ตลาดการท่องเที่ยวนั้นมีอยู่หลากหลายรูปแบบ ในส่วนตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรนั้น  
เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่ก าลังจะขึ้นมาเป็นกระแสหลักหลัง COVID-19 จากความเห็นของ
ผู้เชี่ยวชาญหลายท่านมองว่า การท่องเที่ยวแบบนี้ตอบโจทย์ทั้งการหลีกหนีพ้ืนที่ชุมชนหนาแน่น ได้
ประสบการณ์ก่ึงผจญภัย ได้เรียนรู้เรื่องสิ่งแวดล้อมและสุขภาพ โดยกลุ่มประเทศเอเชียตะวันออกเฉียง
ใต้คือจุดหมายที่น่าจะได้ประโยชน์จากเทรนด์นี้มากที่สุด เพราะเป็นการท่องเที่ยวกลางแจ้งท่ามกลาง
ธรรมชาติ พักผ่อนในบ้านพักกลางป่า และเน้นการรับประสบการณ์๕ สอดคล้องกับ ราณี อิสิชัยกุล 
กล่าวว่า เป็นการท่องเที่ยวรูปแบบหนึ่งของการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (Sustainable Tourism) ที่
มุ่งเน้นทางด้านการเรียนรู้วิถีเกษตรกรรมของชาวชนบท เน้นการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวในการ
ด าเนินกิจกรรมให้เกิดการเรียนรู้ด้านการเกษตรและวิถีการด ารงชีวิตวัฒนธรรม ประเพณี และน าเอา

                                           
๓ กลุ่มงานบริหารยุทธศาสตร์จงัหวัดภาคกลางตอนลา่ง ๑, แผนพัฒนากลุ่มจังหวัดภาคกลางตอนล่าง 

๑ (กาญจนบุรี ราชบุรี สุพรรณบุรี) พ.ศ. ๒๕๖๖-๒๕๗๐, (ราชบุรี : กลุ่มงานบริหารยุทธศาสตร์จังหวัดภาคกลาง
ตอนล่าง ๑ ศูนย์ปฏิบัติการจังหวัดราชบุรี, ๒๕๖๔), หน้า ๑. 

๔ เรื่องเดียวกัน, หน้า ๒๒. 
๕ Pattarat, “ท่องเที่ยวเชิงเกษตร” เทรนด์ที่ก าลังมาแรง เมื่อคนเมืองอยากสัมผัสชีวิตชนบท หนี 

COVID-19, [ออนไลน์], แหล่งที่มา : https://positioningmag.com/1289665 [๓๐ มนีาคม ๒๕๖๕].  



๓ 

 

 

ทรัพยากรที่มีอยู่มาใช้ให้เกิดการเรียนรู้  ท าให้เกิดประโยชน์ ก่อให้เกิดรายได้ต่อชุมชนและตัว
เกษตรกร๖  

บริบทของจังหวัดสุพรรณบุรี๗ เป็นหนึ่งในสามจังหวัดกลุ่มภาคกลางตอนล่าง ๑ ถือว่าเป็น
จังหวัดที่มีความอุดมสมบูรณ์ทางทรัพยากรทางธรรมชาติและการเกษตร รวมถึงเป็นจังหวัดที่อยู่ไม่
ไกลจากกรุงเทพมหานคร จึงเป็นเมืองท่องเที่ยวที่ส าคัญเมืองหนึ่งในภูมิภาคภาคกลางตอนล่างของ
ประเทศไทย ได้มีเป้าหมายการพัฒนาให้เป็นเมืองเกษตรกรรมยั่งยืน เศรษฐกิจเข้มแข็ง คุณภาพชีวิตดี
สังคมมีสุข พ้ืนที่ตั้งมีความเหมาะสม รวมถึงโครงสร้างพ้ืนฐานที่ครอบคลุมและมีความพร้อมในการ
รองรับการขยายตัว มีระบบชลประทานครอบคลุมร้อยละ ๗๓.๙ ของพ้ืนที่การเกษตร ได้รับการ
สนับสนุนการเกษตรจากจังหวัดให้สามารถเพาะปลูกได้ตลอดปี มีศักยภาพการผลิตสินค้าการเกษตร
เพ่ือการส่งออกและอุตสาหกรรมสนับสนุนในภาคสินค้าเกษตรที่มีมาตรฐานและความพร้อม มีแหล่ง
เรียนรู้ที่สนับสนุนการเกษตรครอบคลุมทั้งการเพาะปลูก การเลี้ยงสัตว์ การประมงและการป่าไม้ ซึ่ง
สนับสนุนศักยภาพการเกษตร และสามารถรองรับการท่องเที่ยวเชิงเรียนรู้ทางการเกษตรได้ มีความ
หลากหลายทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่นและวิถีชีวิต มีแหล่งท่องเที่ยวที่หลากหลาย ทั้งทาง
ธรรมชาติ วิถีชีวิต เชิงประวัติศาสตร์ พุทธศาสนาและแหล่งปลูกสร้างเพ่ือการท่องเที่ยวกระจายอยู่ใน
ทุกอ าเภอ สามารถเที่ยวได้ตลอดทั้งปี เช่น กลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรคสมหวังที่วัง
ยาง ชุมชนหมู่บ้านควาย ชุมชนบ้านท่าคอย อ าเภอศรีประจันต์ ศูนย์การเรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญาณ
ชาวนาไทย (นาเฮียใช้) ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย อ าเภอเมือง ชุมชนต าบลบ้านแหลม อ าเภอบางปลาม้า 
เป็นต้น จังหวัดสุพรรณบุรีแม้จะมีจุดแข็งและโอกาสดังกล่าวก็ตาม จากการสัมภาษณ์เพ่ือเก็บข้อมูล
ภาคสนามจากผู้ประกอบการการท่องเที่ยวเชิงเกษตร๘ ยังพบจุดที่ควรพัฒนา ได้แก่ ปัญหาการ
ท่องเที่ยวของโครงสร้างพ้ืนฐานที่ยังกระจายรายได้ไม่ได้เท่าที่ควร รวมถึงการประชาสัมพันธ์แหล่ง
ท่องเที่ยวที่ส าคัญยังไม่ครอบคลุมและทั่วถึง ประชาชนในหมู่บ้านมักจะมีความกังวลเรื่องของ
ทรัพยากรธรรมชาติหวั่นถูกท าลาย ขาดทักษะในการสร้างความเชื่อมันและความต้องการของลูกค้า
โดยตรง ช่องทางการจ าหน่ายไม่มีกฎตายตัว ซึ่งจะถูกก าหนดโดยสภาวะตลาด ตัวก าหนดราคาจะแปร
ไปตามฤดูกาล และการจัดการส่งเสริมการขายยังขาดการประชาสัมพันธ์หลากหลายช่องทาง เป็นต้น 
สอดคล้องกับ รายงานการวิจัยเรื่อง การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรชุมชนโดยองค์กรแบบพหุภาคี

                                           
๖ ราณี อิสิชัยกุล, แนวคิดเกี่ยวกับการจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตร. ใน เอกสารการสอนชุด

วิชาการจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตร หน่วยที่ ๒, พิมพ์ครั้งที่ ๓, (นนทบุรี : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 
๒๕๖๐), หน้า ๘. 

๗ ส านักงานจังหวัดสุพรรณบุรี, แผนพัฒนาจังหวัดสุพรรณบุรี ปีงบประมาณ พ.ศ.๒๕๖๒-๒๕๖๕ 
(ฉบับทบทวน พ.ศ. ๒๕๖๓), [ออนไลน์], แหล่งที่มา : https://ww1.suphanburi.go.th/files/com_strategic 
/2019-01_3698f41fc355f67.pdf [๓๐ มีนาคม ๒๕๖๕]. 

๘ สัมภาษณ์ กลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิต
วิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้), ศูนย์การเรียนรู้การอนุรักษ์พันธุ์กล้วย จังหวัดสุพรรณบุรี, และกลุ่มท่องเที่ยวชุมชน
ต าบลบ้านแหลมสุพรรณบุรี, ๒๔ พฤษภาคม ๒๕๖๕. 



๔ 

 

 

ชุมชนวังยาง จังหวัดสุพรรณบุรี๙ ระบุว่า ชุมชนวังยางและชุมชนอ่ืน ๆ ที่ด าเนินกิจกรรมการท่องเที่ยว 
ในอ าเภอศรีประจันต์ ยังไม่สามารถอยู่ได้ด้วยตนเอง จากการพิจารณากิจกรรมการท่องเที่ยวที่
ด าเนินการอยู่ในปัจจุบัน พบว่า เป็นกระบวนการพัฒนาเชิงพ้ืนที่ในระดับชุมชนเพียงด้านเดียว ท าให้
เกิดช่องว่างในการจัดการเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เนื่องจากชุมชนมีพ้ืนที่จ ากัดและไม่เชื่อมโยงกับ
แหล่งท่องเที่ยวอื่น ๆ ในอ าเภอ รวมถึงขาดกลไกกลางในการพัฒนาการท่องเที่ยวในระดับอ าเภอที่ท า
หน้าที่เชื่อมโยงจากชุมชนสู่ระดับจังหวัด การส่งเสริมสนับสนุนการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นการ
ท างานตามพันธกิจของหน่วยงานที่รับผิดชอบในพ้ืนที่ ขาดการเชื่อมโยงการท างานร่วมกับหน่วยงาน
ต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง ขาดการมีส่วนร่วมอย่างแท้จริงของหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชนที่ยังสนับสนุน
ไม่ตรงประเด็น และขาดการสนับสนุนในมิติอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง ดังนั้น การน าองค์ประกอบหลักหรือ
มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรมาเป็นกรอบในการส่งเสริมตลาดด้านบริการ (7Ps) ๑๐ 
เพ่ือให้เกิดความยั่งยืน เชื่อว่าจะเป็นแนวทางที่ส าคัญในการยกระดับแหล่งท่องเทียวเชิงเกษตรให้มี
มาตรฐานคุณภาพ มีความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยวทุกฤดูกาล  

จากปัญหา/อุปสรรค ความต้องการและความส าคัญของตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
จังหวัดสุพรรณบุรี ดังกล่าวนี้ คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการส ารวจข้อมูลภาคสนาม รวบรวมประเด็น
ปัญหา/อุปสรรค ข้อจ ากัดและความต้องการของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเบื้องต้นแล้ว จึงมีความสนใจที่จะ
ยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันเพ่ือส่งเสริมตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ได้เสนอขอรับทุน
โครงการวิจัยจากมหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย และได้รับอนุมัติให้เป็นหนึ่งในส าม
โครงการย่อย โดยเลือกใช้วิธีการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม แบ่งการวิจัยเป็น ๓ ระยะ ระยะที่ 
๑ เชิญผู้ให้ข้อมูลส าคัญเข้าร่วมสนทนากลุ่ม สัมภาษณ์ และวิเคราะห์ SWOT ระยะที่ ๒ จัดเวที
แลกเปลี่ยนเรียนรู้องค์ประกอบหลักของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรกับส่วนประสมการตลาดการ
ท่องเที่ยว ระยะที่ ๓ เสนอแนวทางการบริหารจัดการตลาดการท่องเที่ยวให้ สามารถรองรับ
นักท่องเที่ยวเชิงเกษตร และมีแหล่งจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธได้อย่างกว้างขวางยิ่งขึ้น 
ต่อไป 

๑.๒ วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
๑.๒.๑ เพ่ือศึกษาสภาพการณ์ปัจจุบันการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร

ของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 
๑.๒.๒ เพ่ือศึกษาองค์ประกอบหลักและการจัดการส่วนประสมการตลาดส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวเชิงเกษตรของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 

                                           
๙ ธง ค าเกิด และคณะ, “การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรชุมชนโดยองค์กรแบบพหุภาคีชุมชนวังยาง 

จังหวัดสุพรรณบุรี”, วารสารวิจัยเพ่ือการพัฒนาเชิงพ้ืนที่, ปีที่ ๑๒ ฉบับที่ ๖ (พฤศจิกายน-ธันวาคม ๒๕๖๓) : 
๔๓๕ (๔๓๒-๔๕๐). 

๑๐ Kotler, Philip อ้างถึงใน ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ, แนวคิดการบริหารการตลาดยุคใหม่,  
(กรุงเทพมหานคร : ธรรมสาร, ๒๕๕๒). 



๕ 

 

 

๑.๒.๓ เพ่ือเสนอแนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพ่ิม
ช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 

๑.๓ ค าถามการวิจัย 
๑.๓.๑ สภาพการณ์ปัจจุบันการจัดการตลาดท่องเที่ยวเชิงเกษตรของวิสาหกิจชุมชนวิถี

พุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี เป็นอย่างไร 
๑.๓.๒ องค์ประกอบหลักและการจัดการส่วนประสมการตลาดเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว

เชิงเกษตรของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี เป็นอย่างไร 
๑.๓.๓ เพ่ือเสนอแนวทางการจัดการตลาดเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการ

เพ่ิมช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี มีแนวทางอย่างไร 

๑.๔ ขอบเขตการวิจัย 
การวิจัยเรื่อง “แนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการเที่ยวเชิงเกษตรของกลุ่มวิสาหกิจ

ชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี” เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม ใช้การศึกษาทั้งเชิง
เอกสาร (Documentary Research) และการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) มีการ
สัมภาษณ์ การสนทนากลุ่มจากผู้ประกอบการและสมาชิกวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวเชิงเกษตร การ
สังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม โดยมีขอบเขตการวิจัย ดังนี้ 

๑.๔.๑ ขอบเขตด้านเนื้อหา ขอบเขตด้านเนื้อหา มุ่งศึกษา แนวคิด ทฤษฎีการจัดการ
ตลาดท่องเที่ยวเชิงเกษตร การเสวนาองค์ประกอบและส่วนประสมการตลาดการให้บริการ 7 Ps 
มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม พฤติกรรมผู้บริโภค 
และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

๑.๔.๒ ขอบเขตด้านประชากร ขอบเขตด้านประชากร แบ่งเป็น ประธานวิสาหกิจชุมชน
การท่องเที่ยวเชิงเกษตรจ านวน ๔ คน สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๑๐ คน 
ผู้น าชุมชน ๔ คน ผู้น าท้องถิ่น ๔ คน และเจ้าอาวาสวัดที่กลุ่มวิสาหกิจชุมชนตั้งอยู่ ๑ รูป รวม จ านวน 
๒๓ รูป/คน   

๑.๔.๓ ขอบเขตด้านพื้นที่ มุ่งศึกษาวิสาหกิจชุมชนการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ในจังหวัด
สุพรรณบุรี 

๑.๔.๔ ขอบเขตด้านระยะเวลา ในช่วงเดือนมีนาคม ๒๕๖๕ ถึง เดือน กันยายน ๒๕๖๕ 
รวม ระยะเวลา ๗ เดือน 

๑.๕ นิยามศัพท์ในการวิจัย 
๑.๕.๑ การจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง การที่กลุ่มวิสาหกิจ

ชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรีได้จัดท าแผนกลยุทธ์การบริหารจัดการตลาดด้านบริการเพ่ือส่งเสริม
การท่องเทียวเชิงเกษตร เพ่ือเชิญชวนนักท่องให้มาเทียวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 



๖ 

 

 

๑.๕.๒ ส่วนประสมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง เทคนิค วิธีการ และ
กระบวนการในการบริหารจัดการตลาดการท่องเที่ยวเพ่ือรองรับและตอบสนองความพึงพอใจแก่
นักท่องเที่ยวให้มากท่ีสุดโดยให้ความส าคัญ ดังนี้ 

๑) ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) หมายถึง สิ่งที่กลุ่มวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จัดท าเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรเพ่ือสนองความต้องการให้แก่นักท่องเที่ยวและนักท่องเที่ยวจะได้รับผลประโยชน์ 
และคุณค่าของผลิตภัณฑ์นั้น ๆ โดยทั่วไปแล้วผลิตภัณฑ์ แบ่งเป็น ๒ ลักษณะคือ ผลิตภัณฑ์ที่จับต้อง
ได้ เช่น ผลิตภัณฑ์สินค้าทางการเกษตร ของฝาก หรือของที่ระลึก เป็นต้น และผลิตภัณฑ์ที่จับต้อง
ไม่ได้ เช่น ประสบการณ์ท่ีได้รับจากการประกอบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในพ้ืนที่ ทั้ง ๔ แห่ง 

๒) ด้านราคา (Price) หมายถึง คุณค่าผลิตภัณฑ์ในรูปตัวเงินที่นักท่องเที่ยวจะ
เปรียบเทียบระหว่างคุณค่า (Value) ของบริการกับราคา (Price) ของบริการนั้น ถ้าคุณค่าสูงกว่าราคา 
นักท่องเที่ยวจะตัดสินใจซื้อสินค้าและบริการของแหล่งท่องเที่ยว โดยองค์ประกอบด้านราคาที่มีความ
เกี่ยวข้องกับอัตราค่าธรรมเนียมในการเข้าชมแหล่งท่องเที่ยว ราคาอาหารและเครื่องดื่มที่จัดจ าหน่าย 
ค่าการเข้าร่วมกิจกรรม และราคาของฝากและของที่ระลึก  

๓) ด้านการช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) หมายถึง กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับบรรยากาศ
สิ่งแวดล้อมในการน าเสนอสินค้าและบริการให้แก่นักท่องเที่ยว ซึ่งมีผลต่อการรับรู้ของนักท่องเที่ยวใน
ด้านคุณค่าและคุณประโยชน์ของบริการที่น าเสนอ ซึ่งจะต้องพิจารณาในด้านท าเลที่ตั้ง และช่องทาง
ในการน าเสนอบริการ   

๔) ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) หมายถึง เครื่องมือหนึ่งที่มีความส าคัญใน
การติดต่อสื่อสารกับนักท่องเที่ยว ในการที่แจ้งข่าวสารหรือชักจูงให้เกิดทัศนคติและพฤติกรรม การใช้
บริการ และเป็นกุญแจส าคัญของการตลาดสายสัมพันธ์ นอกจากนี้ยังช่วยให้ข้อมูลถึงบทบาทของ
นักท่องเที่ยวในกระบวนการน าเสนอสินค้าและบริการ และท าให้นักท่องเที่ยวเข้าใจถึงบริการอย่าง
เป็นรูปธรรมมากยิ่งขึ้น  

๕) ด้านบุคลากร (People) หมายถึงกลุ่มบุคคลที่มีส่วนร่วมในกระบวนการให้บริการ 
รวมถึงพนักงานของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จ านวน ๔ แห่ง  

๖) ด้านลักษณะทางกายภาพ (Physical evidence) หมายถึง สิ่งแวดล้อมที่เกี่ยวกับการ
ให้บริการในสถานที่ที่นักท่องเที่ยวและแหล่งท่องเที่ยวทั้ง ๔ แห่ง มีปฏิสัมพันธ์กันรวมถึงองค์ประกอบ
ที่จับต้องได้ต่าง ๆ 

๗) ด้านกระบวนการให้บริการ (Process) หมายถึงขั้นตอน ระเบียบ หรือกระบวนการ
ให้บริการจากแหล่งท่องเที่ยวทั้ง ๔ แห่ง รวมทั้งวิธีการท างานซึ่งเกี่ยวข้องกับการสร้างและการ
น าเสนอสินค้าและบริการให้กับนักท่องเที่ยว 

๑.๕.๓ การท่องเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง การที่นักท่องเที่ยวได้เดินทางเที่ยวชมความ
สวยงามและได้สัมผัสวิถีความเป็นอยู่ของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธทั้ง ๔ แห่ง เยี่ยมชมการประกอบ
อาชีพทางการเกษตรการเรียนรู้ การพักผ่อนในโฮมสเตย์แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรเกษตร จังหวัด
สุพรรณบุรี บนพ้ืนฐานความรับผิดชอบอย่างมีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อมของสถานที่นั้น 
แล้วยังได้ซื้อผลผลิตต่าง ๆ ที่เกษตรกรได้จัดท าขึ้น 



๗ 

 

 

๑.๕.๔ องค์ประกอบหลักหรือมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง 
การก าหนดแนวทางการพัฒนา การบริหารจัดการ การให้บริการและความปลอดภัย เพ่ือการยกระดับ
คุณภาพของแหล่งท่องเชิงเกษตร ประกอบด้วย ๔ องคป์ระกอบหลัก ได้แก่ 

๑) ศักยภาพการบริหารจัดการของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง ความสามารถใน
การด าเนินงานวางแผน ควบคุม ดูแล จัดการแหล่งท่องเที่ยวให้สามารถอยู่ได้อย่างยั่งยืน เช่น การ
ส่งเสริมการขาย เพิ่มมูลค่าและพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร ได้แก่ การแปรรูป ผลผลิตการเกษตร
ไปเป็นผลิตภัณฑ์เกษตร การพัฒนาฉลากและบรรจุภัณฑ์ การยกระดับมาตรฐานสินค้าไปสู่สากล เพ่ือ
สร้างแรงจูงใจในการซื้อส าหรับลูกค้า เป็นต้น 

๒) ศักยภาพการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง ความพร้อมในการจัดหา
บริการขั้นพ้ืนฐานส าหรับนักท่องเที่ยวได้อย่างเหมาะสมกับสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว อีกทั้ง
เป็นองค์ประกอบที่ช่วยเสริมสร้างความประทับใจให้แก่นักท่องเที่ยว เช่น เส้นทางการเดินทางเข้าถึง
แหล่งท่องเที่ยว เดินทางสะดวกและปลอดภัย (ความสะดวก พิจารณาจากชวงเวลาที่สามารถเข้าถึง
แหล่งท่องเที่ยวได้ตอ่ป) เป็นต้น 

๓) ศักยภาพการให้บริการของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึงความสามารถในการ
สร้างคุณค่าให้กับตัวสินค้าที่ให้บริการภายในแหล่งท่องเที่ยว เช่น ความหลากหลายของกิจกรรมใน
แหล่งท่องเที่ยว มีกิจกรรมที่เสริมสร้างความรู้ การพักผ่อนและให้ความบันเทิง ภายในแหล่งท่องเที่ยว
กี่ประเภท เป็นต้น 

๔) ศักยภาพการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง ความสามารถในการ
สร้างความประทับใจให้แกนักท่องเที่ยวโดยค านึงถึงการสร้างจิตส านึกและความมีส่วนร่วมรับผิดชอบ
ต่อสังคม ทรัพยากร และสิ่งแวดล้อม เพ่ือให้เกิดการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เช่น ความ
เชื่อมโยงของแหล่งท่องเที่ยวที่หลากหลายประเภท ภายในระยะรัศมี ๒๐ กิโลเมตร มีแหล่งท่องเที่ยว
อ่ืน ๆ หรือไม่ เช่น แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ หรือแหล่งท่องเที่ยวทาง
ประวัติศาสตร์ เป็นต้น 

๑.๕.๕ วิสาหกิจชุมชน หมายถึง กระบวนการรวมกลุ่มอาชีพของคนในชุมชนวิถีพุทธ
จังหวัดสุพรรณบุรี เพ่ือร่วมกันท ากิจกรรมที่เกี่ยวกับการด ารงวิถีชีวิต การประกอบอาชีพ การจัดการ
ทรัพยากร การจัดการชุมชน กิจการของชุมชนเกี่ยวกับการผลิตสินค้า การให้บริการ หรืออ่ืน ๆ โดยใช้
ภูมิปัญญาและเทคโนโลยีชาวบ้าน ด าเนินการโดยคณะบุคคลที่มีความผูกพันมีวิถีชีวิตร่วมกัน และ
รวมตัวกันประกอบกิจการดังกล่าว ไม่ว่าจะเป็นนิติบุคคลรูปแบบใด หรือไม่เป็นนิติบุคคล เพ่ือสร้าง
รายได้ ท าให้เกิดการพึ่งพาตนเองของครอบครัว ชุมชนและระหว่างชุมชน 

๑.๕.๖ ชุมชนวิถีพุทธ หมายถึง คณะบุคคลในจังหวัดสุพรรณบุรีที่ด ารงชีพโดยประพฤติ
ปฏิบัติตามหลักธรรมค าสอนของพระพุทธศาสนา มีการอุดหนุนเกื้อกูลกันทั้งทางด้านเศรษฐกิจ สังคม 
และการเมือง ตามบทบาทของผู้คนในชุมชน สังคม ที่ต้องดูแลร่วมกันรักษา เช่น สภาพแวดล้อม 
ทรัพยากรธรรมชาติ สาธารณประโยชน์ ฯลฯเคารพในจารีต กฎระเบียบ ข้อปฏิบัติ กฎหมาย มีความ
เข้าใจ รู้ในประโยชน์และโทษ มีส่วนร่วมในรักษาวัฒนธรรม ประเพณี ภาษาท้องถิ่น รู้จักการยกระดับ
ภูมิปัญญาและเทคโนโลยีชาวบ้านผลิตเครื่องอุปโภคบริโภค และพร้อมที่พัฒนาตนตามหลัก



๘ 

 

 

พระพุทธศาสนาที่แตกต่างกันตามจริตของแต่ละวิสาหกิจ ของแต่ละชุมชน เพ่ือน าพาตนและชุมชนมุ่ง
สู่สันติสุขอย่างยั่งยืน หลักไตรสิกขา ประกอบด้วย  

๑) ศีลสิกขา ข้อปฏิบัติส าหรับชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรีใช้อบรมทางด้านความ
ประพฤต ิ

๒) จิตตสิกขา ข้อปฏิบัติส าหรับชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรีใช้อบรมจิตให้เกิดสมาธิ 
๓) ปัญญาสิกขา ข้อปฏิบัติส าหรับชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรีใช้อบรมปัญญาให้รู้

แจ้งตามความเป็นจริง 
๑.๕.๗ พฤติกรรมผู้บริโภค หมายถึง การแสดงออกของแต่ละบุคคลที่เกี่ยวข้องโดยตรงกับ

การใช้ผลิตผลพืชท้องถิ่น ซึ่งผู้บริโภคมีความคาดหวังที่คุณค่าของผลิตผลพืชท้องถิ่นเหล่านั้นจะสามารถ
ตอบสนองความต้องการและความพึงพอใจของตนเองภายใต้กระบวนการตัดสินใจที่มีมาก่อนการ
ตัดสินใจซื้อ 

๑.๖ ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ  
๑.๖.๑ ด้านวิชาการ 

๑) คณะผู้วิจัยได้น าเสนอแนวทางการเพ่ิมองค์ความรู้การท่องเที่ยวเชิงเกษตร ของ
วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 

๒) คณะผู้วิจัยสามารถน าเสนอแนวทางในการพัฒนาความรู้ความสามารถในการบริหาร
จัดการตลาดเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดสุพรรณบุรี 

๓) คณะผู้วิจัยมีข้อมูลผลการประเมินองค์ประกอบหลักของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร
สามารถน าผลไปพัฒนาศักยภาพการตลาดเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ของวิสาหกิจชุมชนวิถี
พุทธ จังหวัดสุพรรณบุรีได ้

๔) มีการเผยแพร่องค์ความรู้แบบบทความวิจัย ในวารสารทางวิชาการ การเผยแพร่องค์
ความรู้ผ่านวีดีทัศน์ หนังสืองานวิจัย หรือผ่านระบบมัลติมิเดีย 

๑.๖.๒ ด้านนโยบาย 

๑) หน่วยงานทั้งภาครัฐและผู้ประกอบการภาคเอกชนมีองค์ความรู้ด้านวิชาการ น าไป
ปรับใช้เพ่ือพัฒนาศักยภาพในการบริหารจัดการตลาดเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวด้านอ่ืน ๆ  

๒) ส านักงานพัฒนาชุมชน ส านักงานเกษตร ส านักงานพาณิชย์จังหวัดสุพรรณบุรีสามารถ
น าผลการวิจัยไปประยุกต์เพ่ือก าหนดเป็นยุทธศาสตร์/นโยบายในด้านการส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพ
การท่องเที่ยวด้านอื่น ๆ ให้มีความสามารถในการแข่งขันระบบการตลาดและพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้
มีมาตรฐานคุณภาพได้ 

๑.๖.๓ ด้านเศรษฐกิจ/พาณิชย์ 

๑) วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ มีแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรระดับคุณภาพเพ่ิมขึ้น มีแหล่ ง
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์พืชท้องถิ่น และการเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวกับวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธอย่างน้อย ๔ 
แห่ง เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี 



๙ 

 

 

๒) วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ ได้รับการพัฒนาศักยภาพด้านการขายผ่านออนไลน์ องค์
ความรู้ในการเพ่ิมศักยภาพในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ประชาชนมีรายได้เพ่ิมขึ้น
จากการบริการที่พัก การจ าหน่ายอาหาร และการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์พืชท้องถิ่นอ่ืน ๆ 



บทท่ี ๒ 
 

แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 
การวิจัยเรื่อง “แนวทางการจัดการตลาดสํงเสริมการเที่ยวเชิงเกษตรของกลุํมวิสาหกิจ

ชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี” คณะผู๎วิจัยได๎ศึกษา ค๎นคว๎า และให๎ความสําคัญกับแนวคิด ทฤษฎี 
บทความ วารสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข๎อง เพ่ือเป็นพ้ืนฐานความคิดและแสร๎างกรอบแนวคิดในการ
วิจัยโดยกําหนดประเด็น มีรายละเอียดตามลําดับ ดังนี้ 

๒.๑ แนวคิดเก่ียวกับการจัดการตลาดการทํองเที่ยว 
๒.๒ แนวคิดเก่ียวกับการจัดการทํองเที่ยวเชิงเกษตร 
๒.๓ แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับวิสาหกิจชุมชน 
๒.๔ แนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมของผู๎บริโภค 
๒.๕ แนวคิดเก่ียวกับชุมชนวิถีพุทธ 
๒.๖ ข๎อมูลบริบทเรื่องที่วิจัย 
๒.๗ งานวิจัยที่เกี่ยวข๎อง 
๒.๘ กรอบแนวคิดการวิจัย 

๒.๑ แนวคิดเกี่ยวกับการจัดการตลาดการท่องเที่ยว 
๒.๑.๑ การตลาดการท่องเที่ยว 

การตลาดการทํองเที่ยว หมายถึง ความพยายามของหนํวยงานหรือผู๎ประกอบการ ธุรกิจที่
จะวิเคราะห์ให๎ทราบวํา ตนเองมีทรัพยากรการทํองเที่ยวและการบริการทํองเที่ยวอะไรบ๎างที่ จะ
สามารถขายให๎แกํนักทํองเที่ยวแตํละกลุํมได๎ แล๎วจึงใช๎สํวนผสมทางการตลาดทํองเที่ยวจูงใจให๎ 
นักทํองเที่ยวเหลํานั้น เกิดความต๎องการอยากเดินทางเข๎ามาทํองเที่ยว 

ศรัญยา วรากุลวิทย์๑ ได๎กลําวถึงการตลาดอุตสาหกรรมการทํองเที่ยวแตกตํางจาก
การตลาดสินค๎าอุตสาหกรรมทั้งนี้เพราะเป็นผลิตภัณฑ์ที่ไมํมีตัวตน ผู๎บริโภคไมํ ได๎สัมผัสสินค๎ากํอน
ตัดสินใจซื้อ เป็นผลิตภัณฑ์ที่แบํงแยกไมํได๎ การผลิตและการบริโภคเกิดขึ้นในเวลาเดียวกันและเป็น
ผลิตภัณฑ์ที่สูญเสียได๎ ดังนั้นการตลาดของอุตสาหกรรมการทํองเที่ยวเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา ปัจจัยที่
ต๎องนํามาพิจารณาในการพัฒนาการตลาดอยํางหนึ่งคือความก๎าวหน๎าของเทคโนโลยี การสื่อสารตําง 
ๆ ซึ่งสามารถทําได๎อยํางรวดเร็ว และเข๎าถึงประชากรอยํางแพรํหลาย จะมีสํวนสนับสนุนให๎ประชากร

                                           
๑ ศรัญยา วรากุลวิทย์, ปฐมนิเทศอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว : Orientation to tourism 

industry, (กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์เฟื้องฟูา พริ้นติ้ง , ๒๕๔๖), หน๎า ๗๗. 



๑๑ 

 
เกิดความสนใจในการเดินทางทํองเที่ยวมากขึ้นทําให๎ประชากรมีความสามารถในการเดินทางได๎มาก
ยิ่งขึ้น 

นิคม จารุมณี๒ ได๎ให๎ความหมายการตลาดการทํองเที่ยววํา ประกอบด๎วย ๕ ประการคือ 
๑) การกําหนดความต๎องการของสินค๎า และบริการ ๒) กําหนดขั้นตอนเพ่ือตอบสนองความต๎องการ
นั้นๆ ๓) กําหนดราคาตามอัตราการแขํงขันของตลาดและกําไรที่ต๎องการจะได๎ ๔) คัดเลือกวิธีการที่
เหมาะสมที่สุดเพ่ือการสื่อสารข๎อมูลที่เกี่ยวกับการทํองเที่ยวไปสูํนักทํองเที่ยวกลุํมเปูาหมาย ๕) การ
ขายการทํองเที่ยว  

กมล รัตนวิระกุล๓ ได๎กลําวถึงการตลาดอุตสาหกรรมทํองเที่ยวในปัจจุบันวํามีการใช๎การ
สื่อสารการตลาดแบบครบวงจร IMC (Integrated Marketing Communication) เป็นเครื่องมือที
นิยมใช๎กันมากเพ่ือหวังผลให๎สินค๎า และขําวสารการเสนอขายได๎รับความสนใจ สร๎างแรงจูงใจให๎กลุํม
ลูกค๎าเปูาหมายสามารถตัดสินใจซื้อสินค๎าได๎อยํางรวดเร็ว และมากที่สุด การสื่อสารการตลาดแบบ
ครบวงจรหมายถึง การเลือกเครื่องมือสื่อสารที่เหมาะสมกับสินค๎า หรือบริการมากกวํา ๑ ประเภท มา
ใช๎ผสมผสานอยํางตํอเนื่องเพ่ือให๎เกิดประสิทธิภาพมากที่สุด ประกอบด๎วย การสํงเสริมการขายโดย
บุคคล การประชาสัมพันธ์ การตลาดตรง การตลาดเชิงกิจกรรม การโฆษณา การจัดแสดงสินค๎า การ
อบรม การออกแบบบรรจุภัณฑ์ การบอกเลําปากตํอปาก 

การตลาดทํองเที่ยวมีการเปลี่ยนแปลงและแนวโน๎มการสํงเสริมการทํองเที่ยวหลักของ
ภาครัฐจําเป็นต๎องศึกษาลักษณะของกลุํมลูกค๎าเปูาหมาย อาทิ กลุํมนักทํองเที่ยวที่มีอายุน๎อยลง เป็นผู๎
เดินทางหนุํมสาวมากขึ้น นักธุรกิจสตรี เป็นกลุํมนักเดินทางรุํนใหมํที่มีความต๎องการเฉพาะ 
นักทํองเที่ยวที่รักสุขภาพ เป็นต๎น ชํองการการจัดจําหนํายสมัยใหมํจําเป็นต๎องใช๎เทคโนโลยีสารสนเทศ
มากขึ้น การติดตํอสื่อสารผํานจดหมายอิเลคโทรนิค (e-mail) ระบบการตลาดอินเตอร์เน็ต (internet 
marketing) จะเป็นความจําเป็นที่หลีกเลี่ยงไมํได๎ ทั้งนี้เพื่อให๎สอดคล๎องกับพฤติกรรมของนักเดินทางที่
เปลี่ยนไป เครื่องมือสื่อสารและเอกสารโฆษณาและแผํนพับจะเป็นระบบ Digital brochure สภาพ
เหมือนจริง (virtual) สํงตรงถึงลูกค๎าผํานระบบอินเตอร์เน็ต ซึ่งลูกค๎าสามารถเปิดดูข๎อมูลและ
รายละเอียดผํานคอมพิวเตอร์ที่ไหนก็ได๎ เวลาใดก็ได๎ที่ลูกค๎าต๎องการ 

Oelkers D.๔ ได๎เปรียบเทียบข๎อได๎เปรียบและเสียเปรียบของการใช๎สื่อตําง ๆ วํา สื่อสํวน
ใหญํจะถูกแยกออกเป็น ๔ ประเภทได๎แกํ  

๑) สื่อสิ่งพิมพ์ (print) 
 ๒) สื่อกระจายเสียง (broadcast)  

                                           
๒ นิคม จารุมณี, การท่องเท่ียวและการจัดการอุตสาหกรรมท่องเที่ยว, (กรุงเทพมหานคร : โอเดียน-

สโตร์, ๒๕๓๖), หน๎า ๒๐๑. 
๓ กมล รัตนวิระกุล ,  การจัดการยุคใหม่ธุรกิจ ร้านอาหารและเคร่ืองด่ืม ,  พิมพ์ครั้ งที่  ๑ , 

(กรุงเทพมหานคร : บริษัทแอดวานซ์ ฮอสปิตาลิตี้ คอนซัลแตนท์ จํากัด, ๒๕๕๐), หน๎า ๑๗๙, ๒๖๔-๒๖๕. 
๔ Oelkers, D. Oelkers, D., Travel and Tourism Marketing, Student edition, (USA : 

Thomson South-Western, 2007), p. 238. 



๑๒ 

 
 ๓) สื่ออิเลคโทรนิกส์ (electronic) และ 
 ๔) สื่อภายนอก outdoor)  
และสื่อเหลํานี้อาจแปรเปลี่ยนเป็นสื่ออ่ืนเชํน หนังสือพิมพ์ วารสาร โบรชัวร์ เป็นต๎น 

แตสํื่อเหลํานี้จะมีข๎อดีและข๎อเสียแตกตํางกันดังนี ้
ตารางท่ี ๒.๑ แสดงการเปรียบเทียบข๎อได๎เปรียบและเสียเปรียบของการใช๎สื่อ 

ประเภทสื่อ ตัวอย่าง ข้อดี ข้อเสีย 
สื่อสิ่งพิมพ์ หนังสือพิมพ์ มีผู๎อํานจํานวนมาก ระยะเวลาสั้น 
สื่อกระจาย
เสียง 

ทีวี ผู๎ชมจํานวนมาก ต๎นทุนตํอ
หนํวยต่ํา 

ราคาสูงซึ่งต๎องใช๎เงินจํานวน
มาก 

อิเลคโทรนิกส์ อินเตอร์เน็ต งํายในการวัด คําใช๎จํายน๎อย จํากัดผู๎เข๎าชม 
ภายนอก บิลบอร์ด ต๎นทุนต่ํา Increasingly restricted 

สรุปได้ว่า การจัดการตลาดที่มุํงเน๎นไปสูํความต๎องการของนักทํองเที่ยวโดยอาศัยการ
การตลาดการพยากรณ์คัดเลือกทรัพยากรการทํองเที่ยวที่กําลังอยูํในความต๎อง เพ่ือให๎ธุรกิจได๎รับ
ประโยชน์สูงสุดในการเสนอบริการนักทํองเที่ยวตามเปูาหมายที่กําหนดไว๎ 

๒.๑.๒ แนวคิดข้อมูลผู้บริโภคในเชิงลึก (Consumer Insight) 

การสํงเสริมการตลาด หมายถึง กระบวนการทางด๎านการติดตํอสื่อสารทางการตลาด 
ระหวํางผู๎ซื้อ ผู๎ขาย และผู๎เกี่ยวข๎องในกระบวนการซื้อ เพ่ือเป็นการให๎ข๎อมูลชักจูงใจ หรือตอกย้ํา
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์และตรายี่ห๎อ รวมทั้งเพ่ือให๎เกิดอิทธิพลตํอการเปลี่ยนแปลงความเชื่อ  ทัศนคติ 
ความรู๎สึกและพฤติกรรมของกลุํมเปูาหมาย ดังนั้นการสํงเสริมการตลาดจึงเป็นการประสานงานของ
ผู๎ขายในการพยายามใช๎ความคิดสร๎างสรรค์เพ่ือแจ๎งข๎อมูลและจูงใจในการขายสินค๎าและบริการหรือ
สํงเสริมความคิด การสํงเสริมการตลาดถือเป็นหน๎าที่หนึ่งของการตลาด เพ่ือการติดตํอสื่อสารกับ
กลุํมเปูาหมาย โดยขําวสารอาจจะเป็นขําวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ ราคา หรือคนกลางในชํองทางการ
จัดจําหนํายก็ได๎  

๑. วัตถุประสงค์ของการส่งเสริมการตลาด 
๑) เพ่ือแจ๎งขําวสาร (to Inform) เป็นการให๎ข๎อมูล ข๎อเท็จจริง ขําวสารแกํกลุํมลูกค๎า

เปูาหมาย เพ่ือให๎เกิดการรับทราบข๎อมูลเกี่ยวกับสินค๎าหรือบริการ 
 ๒) เพ่ือจูงใจ (to Persuade) เป็นการสื่อสารเพื่อชักจูงใจให๎กลุํมเปูาหมายเกิดความ

ต๎องการซื้อสินค๎าหรือบริการของบริษัท 
 ๓) เพ่ือเตือนความทรงจํา (to Remind) เป็นการสื่อสารทางการตลาดเพ่ือย้ําเตือน

กลุํมเปูาหมายให๎เกิดการจดจําในตรายี่ห๎อของสินค๎าหรือบริการสํวนประสมของการสํงเสริมการตลาด 
(Promotion Mix) สํวนประสมการสํงเสริมการตลาด หรือเรียกอีกชื่อหนึ่งวํา การสื่อสารการตลาด
เกี่ยวข๎องกับ การโฆษณา (Advertising) การสํงเสริมการขาย (Sales Promotion) การขายโดย
พนักงานขาย (Personal Selling) การให๎ขําวและประชาสัมพันธ์ (Publicity and Public 
Relations) และการตลาดทางตรง (Direct Marketing) เป็นเครื่องมือพ้ืนฐานที่ใช๎เพ่ือให๎บรรลุ



๑๓ 

 
วัตถุประสงค์ในการติดตํอสื่อสารทางการตลาดขององค์การ โดยองค์กรหรือธุรกิจใช๎ในการโน๎มน๎าวใจ 
การชักจูงลูกค๎า 

การประสานงานของผู๎ขายในการพยายามใช๎ความคิดสร๎างสรรค์เพ่ือแจ๎งข๎อมูลจูงใจลูกค๎า
เพ่ือขายสินค๎าและบริการหรือความคิด มีรายละเอียดดังนี้๕ 

๑) การโฆษณา (Advertising) เป็นรูปแบบการเสนอขาย ความคิด สินค๎าหรือบริการ 
โดยไมํใช๎พนักงานขาย และต๎องมีการจํายเงินโดยผู๎อุปถัมภ์รายการ การโฆษณาจึงมีลักษณะเฉพาะ คือ 
เป็นการเสนอขายสินค๎า บริการ หรือความคิดโดยการใช๎สื่อ และต๎องการจํายเงินคําสื่อโดยผู๎อุปถัมภ์
รายการ 

๒) การสํงเสริมการขาย (Sales Promotion) กิจกรรม ระยะสั้นที่ใช๎สํงเสริม การ
ขายที่นอกเหนือจากการโฆษณา การขายโดยใช๎พนักงานขายและการประชาสัมพันธ์ซึ่งสามารถ
กระตุ๎นความสนใจการทดลองใช๎ หรือการซื้อของลูกค๎าขั้นสุดท๎ายหรือบุคคลอ่ืนในชํองทางการจัด
จําหนํายแตํละระดับ “หรืออาจกิจกรรมระยะสั้น ซึ่งใช๎ชํวยและเสริมการขายโดยใช๎พนักงานและการ
โฆษณา” การสํงเสริมการขายอาจใช๎รํวมกับการโฆษณา หรือการขายโดยพนักงานขาย 

๓) การขายโดยพนักงานขาย (Personal Selling) เป็นการติดตํอสื่อสารทางตรง
แบบเผชิญหน๎าระหวํางผู๎ขายและลูกค๎าที่คาดหวัง การขายโดยใช๎พนักงานขาย ถือเป็นการ
ติดตํอสื่อสารแบบสองทาง (Two Way Communication) 

๔) การให๎ขําวและประชาสัมพันธ์ (Publicity and Public Relations) เป็นการ
สํงเสริมการขายโดยไมํใช๎บุคคล ไมํมีการจํายเงินจากองค์กรที่ได๎รับผลประโยชน์จากการให๎ขําวนั้น 
“การประชาสัมพันธ์ หมายถึง การติดตํอสื่อสารกับกลุํมที่เป็นลูกค๎าและไมํใช๎ลูกค๎า” ซึ่งประกอบด๎วย 
ประชาชนทั่วไป พนักงานในองค์กร ผู๎ถือหุ๎น และหนํวยราชการ หรืออาจหมายถึง ความพยายามที่มี
การวางแผนโดยองค์กรหนึ่งเพ่ือสร๎างทัศนคติที่ดีตํอองค์กร ให๎เกิดกับกลุํมใดกลุํมหนึ่ง การให๎ขําวจึง
เป็นกิจกรรมหนึ่งของการประชาสัมพันธ์ 

๕) การตลาดทางตรง (Direct Marketing) หมายถึง การทําการตลาดไปสูํกลุํม
ผู๎บริโภคโดยตรงโดยอาศัยสื่อใดสื่อหนึ่งที่สามารถเข๎าถึงผู๎บริโภค หรือกลุํมเปูาหมายให๎โอกาสในการ
ตอบกลับ อีกท้ังจะต๎องมีการพัฒนาฐานข๎อมูลของลูกค๎า (Customer Database) ขึ้นมาด๎วย 

๒. ลักษณะของการตลาดทางตรง 
๑) เป็นระบบการกระทํารํวมกัน (Interactive System) หมายถึง เป็นกิจกรรมทาง

ตรงที่ได๎ผลทั้งสองทาง (Two-way Communication) ระหวํางนักการตลาดกับกลุํมลูกค๎าเปูาหมาย 
๒) ให๎โอกาสในการตอบกลับ (Opportunity to Respond) 
๓) สามารถทําที่ไหนก็ได๎ (Take Place at any Location) ผู๎ซื้อไมํจําเป็นต๎องไปที่

ร๎านค๎าเมื่อซื้อสินค๎า 
๔) สามารถวัดได๎ (Measurable) โดยวัดจากการตอบกลับของลูกค๎า 
๕) มีการวางกลุํมลูกค๎าเปูาหมายที่แนํนอน (Precision Targeting) 

                                           
๕ องอาจ ปทะวานิช, การส่งเสริมการขาย, (กรุงเทพมหานคร : สานักพิมพ์แสงดาว, ๒๕๕๗). 



๑๔ 

 
๖) เป็นกลยุทธ์ที่ไมํสามารถมองเห็นได๎ (Invisible Strategies) ทําให๎คูํแขํงไมํทราบ

วําเรากําลังทําอะไรกับใคร 
๓. กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด (Promotion Strategy) 
กลยุทธ์ผลัก (Push Strategy) หมายถึง การที่ผู๎ผลิตใช๎การสํงเสริมการตลาดมุํงที่คนกลาง

ในชํองทางการจัดจาหนํายของผู๎ผลิต หรืออาจหมายถึง การใช๎ความพยายามในการสํงเสริมการตลาด
เพ่ือชํวยการขาย โดยมุํงที่สมาชิกในชํองทาง เพ่ือจูงใจคนกลางให๎สั่งซื้อ จําหนํายผลิตภัณฑ์และ
สํงเสริมผลิตภัณฑ์ของผู๎ผลิต โดยทั่วไปผู๎ผลิตจะสํงเสริมมุํงที่ผู๎ค๎าสํงก็จะให๎กลยุทธ์ผลักกับผู๎ค๎าปลีก
เพ่ือให๎พํอค๎าปลีกเข๎าถึงลูกค๎าผู๎บริโภค เครื่องมือที่ใช๎มากสาหรับกลยุทธ์ผลัก คือการขายโดยใช๎
พนักงานขายและอาจใช๎เครื่องมือสํงเสริมการขายชํวยการสาธิตหรือชํวยการจัดแสดงสินค๎าให๎กับ
ร๎านค๎าคนกลางกลยุทธ์ดึง (Pull Strategy) หมายถึง การมุํงสํงเสริมสินค๎าไปยังผู๎ใช๎คนสุดท๎าย (End 
User) เพ่ือให๎เข๎ามาถามซื้อผลิตภัณฑ์ของผู๎ผลิตจากคนกลาง ผู๎ใช๎ขั้นสุดท๎ายสํวนใหญํจะเป็นผู๎บริโภค
ขั้นสุดท๎าย กลยุทธ์นี้ต๎องใช๎การโฆษณาอยํางมากรวมกับการสํงเสริมการขายที่เป็นไปได๎ เชํน ของแถม 
จัดแสดงสินค๎า ฯลฯ  

กลยุทธ์ดึงมีวัตถุประสงค์เพ่ือต๎องการสร๎างความต๎องการซื้อของผู๎บริโภคให๎เกิดขึ้น ทําให๎
ผู๎บริโภคมาถามซื้อสินค๎าของผู๎ผลิตจากร๎านค๎าปลีกใด ๆ ก็ได๎ ผู๎ค๎าปลีกจะไปถามซื้อจากผู๎ค๎าสํ ง ผู๎ค๎า
สํงจะถามซื้อจากผู๎ผลิต วิธีนี้จึงถือวํา เป็นการดึงลูกค๎าให๎มาสนใจผลิตภัณฑ์ 

๔. การส่งเสริมการตลาดส าหรับการท่องเที่ยวชุมชน 
เปูาหมายสําคัญของการสํงเสริมการตลาด คือ การกระตุ๎นให๎นักทํองเที่ยวเกิดการรับรู๎เชิง

บวกและตัดสินใจเดินทางทํองเที่ยว ทั้งนี้การสํงเสริมการตลาดที่มีประสิทธิภาพไมํเพียงแตํจะกระตุ๎น
ความสนใจของนักทํองเที่ยวเทํานั้น แตํยังเป็นการกําหนดกิจกรรมทางการทํองเที่ยวให๎เหมาะสมกับ
ประเภทของนักทํองเที่ยวเชิงมรดกวัฒนธรรมอีกด๎วย ทําให๎นักทํองเที่ยวได๎รับประสบการณ์ตามที่ตน
คาดหวังไว๎เครื่องมือสําคัญในการสํงเสริมการตลาด ได๎แกํ 

๑) การโฆษณาและการประชาสัมพันธ์ การสํงเสริมการตลาดสําหรับการทํองเที่ยว
เชิงมรดกวัฒนธรรมจะใช๎การประชาสัมพันธ์ควบคูํกับการโฆษณา เนื่องจากการประชาสัมพันธ์เป็น
การเผยแพรํข๎อมูลขําวสารและสามารถสร๎างภาพลักษณ์ทางการทํองเที่ยวไปยังกลุํมเปูาหมาย เพ่ือให๎
เกิดทัศนคติที่ดีตํอแหลํงทํองเที่ยวในขณะเดียวกันก็ใช๎การโฆษณาเพ่ือน าเสนอขายผลิตภัณฑ์ทางการ
ทํองเที่ยวเชิงมรดกวัฒนธรรม ซึ่งจะทําให๎นักทํองเที่ยวตัดสินใจเดินทางทํองเที่ยวได๎เร็วขึ้น 

๒) การสํงเสริมการขายสําหรับการทํองเที่ยวเชิงมรดกวัฒนธรรมมักจะมีรูปแบบที่
เป็นการเข๎ารํวมงานสํงเสริมการขายกับหนํวยงานอ่ืน อาทิการเข๎ารํวมการสํงเสริมการขายในงาน
กิจกรรมหรืองานเทศกาลที่ภาครัฐหรือภาคเอกชนจัดขึ้น นอกจากนี้การลดราคาสินค๎าและบริการบาง
ชํวงเวลาและการให๎บริการเพ่ิมเติมในโอกาสพิเศษ เป็นอีกวิธีหนึ่งที่สามารถกระตุ๎นให๎นักทํองเที่ยวเกิด
การเดินทางทํองเที่ยวและซื้อผลิตภัณฑ์ทางการทํองเที่ยวเชิงมรดกวัฒนธรรมได๎ 

๓) การขายโดยบุคคล ในการทํองเที่ยวเชิงมรดกวัฒนธรรมไมํได๎ให๎ความสําคัญกับ
การเสนอขายผลิตภัณฑ์ทางการทํองเที่ยวโดยพนักงานขาย แตํเป็นการนํา เสนอข๎อมูลขําวสารและ
ผลิตภัณฑ์ ในการทํองเที่ยวผํานบุคคลที่เก่ียวข๎อง ทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน และประชาชนท๎องถิ่น โดยมี



๑๕ 

 
การจัดตั้งศูนย์บริการข๎อมูลขําวสารนักทํองเที่ยวภายในแหลํงทํองเที่ยวเพ่ือเป็นศูนย์กลางในการน า
เสนอข๎อมูลและผลิตภัณฑ์ทางการทํองเที่ยวเชิงมรดกวัฒนธรรม 

๔) การสํงเสริมการตลาดแบบปากตํอปาก เป็นการนําเสนอสินค๎าและบริการทางการ
ทํองเที่ยวที่มีคุณคําและคุณภาพ เพ่ือสร๎างความประทับใจให๎แกํนักทํองเที่ยวที่มาเยือนและเกิดการ
บอกตํอไปยังนักทํองเที่ยวกลุํมอ่ืน ๆ โดยเฉพาะการบอกผํานสื่อสังคมออนไลน์ เชํน Facebook, 
Twitter, Instagram, การเขียน Block เป็นต๎น ซึ่งสื่อเหลํานี้มีอิทธิพลตํอนักทํองเที่ยวในยุคปัจจุบัน๖ 
เป็นสํวนสําคัญในการชํวยพัฒนาการทํองเที่ยว เปูาหมายสําคัญของการสํงเสริมการตลาด คือ การ
กระตุ๎นให๎นักทํองเที่ยวเกิดการรับรู๎เชิงบวกและตัดสินใจเดินทางทํองเที่ยว ทั้งนี้การสํงเสริมการตลาด 
ที่มีประสิทธิภาพไมํเพียงแตํจะกระตุ๎นความสนใจของนักทํองเที่ยวเทํานั้น แตํยังเป็นการกําหนด
กิจกรรมทางการทํองเที่ยวให๎เหมาะสมกับประเภทของนักทํองเที่ยวอีกด๎วย ทํา ให๎นักทํองเที่ยวได๎รับ
ประสบการณ์ตามที่ตนคาดหวังไว 

๒.๒ แนวคิดเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
การทํองเที่ยวเป็นกิจกรรมอยํางหนึ่งที่มนุษย์กระทําเพ่ือผํอนคลายความตึงเครียดจากการ

ทางานประจํา โดยปกติการทํองเที่ยว หมายถึง การเดินทาง จากที่ที่หนึ่งโดยไมํได๎คํานึงวําระยะทาง
นั้นจะใกล๎หรือไกล และจะมีการค๎างแรมหรือไมํ การทํองเที่ยวเชิงเกษตร (Agro tourism ) จึงเป็น
รูปแบบหนึ่งของการทํองเที่ยวที่จะทําให๎เกิดการกระจายรายได๎ไปสูํท๎องถิ่นโดยการเปิดโอกาสให๎
นักทํองเที่ยวได๎ มาเที่ยวชมชุมชนภาคการเกษตร เพ่ือเรียนรู๎วิถีชีวิต ขนบธรรมเนียมประเพณี
วัฒนธรรม และความเป็นอยูํของชาวชนบท ศึกษาหาความรู๎และประสบการณ์ในเรื่องเกษตรกรรมซึ่ ง
อาจเป็นทั้งเกษตรกรรม ในรูปแบบดั้งเดิม และเกษตรกรรมที่มีความก๎าวหน๎าทันสมัย รวมถึงได๎เที่ยว
ชมทัศนียภาพที่สวยงามของชุมชนนั้น ๆ ทั้งนี้เกษตรกร และชุมชนนั้น ๆ จะต๎องเข๎ามามีสํวนรํวมใน
การบริหารจัดการตนเอง ซึ่งจะเป็นการเพ่ิมรายได๎ให๎เกษตรกรและชุมชน นอกจากนั้น  เป็นการชํวย
ยกระดับคุณภาพชีวิตให๎กับเกษตรกรและชุมชนเพ่ือให๎เกิดการเรียนรู๎และทักษะในการบริหารจัดการ
ทรัพยากรการทํองเที่ยวเชิงเกษตรของชุมชน 

๒.๒.๑ ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

ได๎มีนักวิชาการให๎ความหมายไว๎ โดยสรุป ดังนี้ 
ส านักพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว๗ ให๎ความหมายการทองเที่ยวเชิงเกษตร (Agrotourism) ไว๎

วําหมายถึง การทํองเที่ยวที่มุํงเน๎นทางด๎านการเรียนรู๎วิถีเกษตรกรรม โดยอาจให๎นักทํองเที่ยวมีสํวน
รํวมในการดําเนินกิจกรรมให๎เกิดการเรียนรู๎ด๎านการเกษตรและวิถีการดํารงชีวิต วัฒนธรรม ประเพณี 

                                           
๖ มนรัตน์ ใจเอื้อ, “การวางแผนยุทธศาสตร์เพื่อพัฒนาการทํองเที่ยวด๎านการแพทย์ สําหรับ

นักทํองเที่ยวชาวตํางชาติ กรณีศึกษา : กรุงเทพมหานคร”, วิทยานิพนธ์ปริญญาศิลปศาสตรมหาบัณฑิต, สาขาวิชา
การจัดการโรงแรมและการทํองเที่ยว, (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยนเรศวร, ๒๕๕๙), หน๎า ๔๕. 

๗ สํานักพัฒนาแหลํงทํองเที่ยว, คู่มือประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร, 
(กรุงเทพมหานคร : กรมการทํองเที่ยว, กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา, ๒๕๕๗), หน๎า ๑. 



๑๖ 

 
และเป็นการนําเอาทรัพยากรที่มีอยูํมาใช๎ประโยชน์เพ่ือสร๎างรายได๎แกํครอบครัวและชุมชน การทอง
เที่ยวเชิงเกษตรและภูมิปัญญาท๎องถิ่น จะเป็นเครื่องมือในการอนุรักษ์ควบคูกับการทองเที่ยวให๎เกิด
ความยั่งยืนตลอดไป 

สุขุม คงดิษฐ์และคณะ๘ กลําววํา การทํองเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง การทํองเที่ยวที่ใช๎วิถี
เกษตรกรรมเป็นสิ่งดึงดูดใจทางการทํองเที่ยว รวมถึงการนําวิถีเกษตรกรรมมาสร๎างกิจกรรมทางการ
ทํองเที่ยว ซึ่งนักทํองเที่ยวสามารถเดินทางไปยังแหลํงพ้ืนที่เกษตรกรรมเพ่ือชมความงาม ความ
สนุกสนานเพลิดเพลิน รวมถึงการรํวมทํากิจกรรมเพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู๎กับเจ๎าของแหลํงทํองเที่ยว 
และยังไดร๎ับความรู๎รวมถึง ๒๑ ประสบการณ์ใหมํ ๆ ที่สามารถสร๎างความเข๎าใจอันดีถึงวิถีเกษตรกรรม
และคุณคําของแหลํงทอํงเที่ยวนั้น ๆ ผํานกิจกรรมทางการทํองเที่ยวเชิงเกษตร 

ส านักพัฒนาเกษตรกร กรมส่งเสริมการเกษตร๙ ได๎ให๎ความหมายของการทํองเที่ยวเชิง
เกษตรวํา คือ การเดินทางไปทํองเที่ยวยังพ้ืนที่ชุมชนเกษตรกรรม สวนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุ
สัตว์และแหลํงเพาะเลี้ยงสัตว์น้ํา ตํางๆ สถานที่ราชการ ตลอดจนสถาบันการศึกษา ที่มีงานวิจัยและ
พัฒนาเทคโนโลยี การผลิตทางการเกษตรที่ทันสมัย ฯลฯ เพ่ือชื่นชมความสวยงามความสําเร็จ และ
เพลิดเพลินในกิจกรรมการเกษตรในลักษณะตําง ๆ โดยได๎รับความรู๎ ได๎ประสบการณ์ใหมํ ๆ บน
พ้ืนฐานความรับผิดชอบและมีจิตสํานึกตํอการรักษาสภาพแวดล๎อมของสถานที่นั้น 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.)๑๐ ได๎ให๎ความหมายของการทํองเที่ยวเชิงเกษตร
วํา หมายถึง การทํองเที่ยวที่ได๎ทั้งความเพลิดเพลิน และความรู๎นํากลับไปประยุกต์ใช๎หรือประกอบ
อาชีพได๎ เหนืออ่ืนใดคือ การได๎หวนกลับไปค๎นหา เรียนรู๎ เข๎าใจ ภาคภูมิกับอาชีพเกษตรกรรม 
รากฐานของแผํนไทย ที่เปี่ยมไปด๎วยคุณคํา ภายใต๎แนวคิด ปรัชญา องค์ความรู๎ภูมิปัญญา ของบรรพ
บุรุษเกษตรกรไทย ได๎สัมผัสกับวิถีชีวิตความเป็นอยูํของชาวชนบทขนบธรรมเนียม วัฒนธรรม 
ประเพณี รูปแบบกิจกรรมและการประกอบอาชีพทางการเกษตรที่หลากหลายทั้งวิถีดั้งเดิมจนถึงการ
ใช๎เทคโนโลยีขั้นสูง ทํามกลางทัศนียภาพธรรมชาติที่สวยงามที่บริหารจัดการโดยเกษตรกรหรือชุมชน
ได๎ความประทับใจที่เกิดจากการได๎ชม ชิม ซื้อผลิตภัณฑ์และมีสํวนรํวมในกิจกรรมตําง  ๆ กํอเกิด
ความรู๎ทักษะและประสบการณ์แกํผู๎มาทํองเที่ยว ทั้งยังสํงผลให๎เกิดรายได๎แกํชุมชนจากการจําหนําย
ผลผลิตทางการเกษตร ผลิตภัณฑ์แปรรูป คําตอบแทนจากการให๎บริการแกํนักทํองเที่ยว  

                                           
๘ สุขุม คงดิษฐ์ และคณะ, “นวัตกรรมการเช่ือมโยงการตลาดการทํองเที่ยวนิเวศเกษตร ชุมชนสาม

เรือน อําเภอบางปะอิน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา”, รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์, (มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
สุวรรณภูมิ, ๒๕๖๑), หน๎า ๒๐-๒๑. 

๙ สํานักพัฒนาเกษตร กรมสํงเสริมการเกษตร , การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวไทย , 
(กรุงเทพมหานคร : กระทรวงเกษตรและสหกรณ์, ๒๕๔๑), หน๎า ๑. 

๑๐ การทํองเที่ยวแหํงประเทศไทย, การท่องเที่ยวเชิงนิเวศในมุมมองของคนในกรุงเทพมหานคร, 
(กรุงเทพมหานคร : กระทรวงการทํองเที่ยวและกีฬา, ๒๕๔๕), หน๎า ๒. 



๑๗ 

 
กรมการท่องเที่ยว๑๑ ได๎ให๎คําจํากัดความ การทํองเที่ยวเชิงเกษตร ไว๎วําหมายถึง การ

ทํองเที่ยวที่มุํงเน๎นทางด๎านการเรียนรู๎วิถีเกษตรกรรมของชาวชนบท โดยเน๎นการมีสํวนรํวมของ
นักทํองเที่ยวในการดาเนินกิจกรรมให๎เกิดการเรียนรู๎มาทําให๎เกิดประโยชน์กํอให๎เกิดรายได๎ตํอชุมชน 
และตัวเกษตรกร การทํองเที่ยวเชิงเกษตรจะเป็นการอนุรักษ์ควบคูํไปกับการทํองเที่ยวเพ่ือไมํให๎เกิด
ผลกระทบตํอชุมชนและผลกระทบตํอสภาพแวดล๎อม 

ร าไพพรรณ แก้วสุริยะ๑๒ ให๎ความหมายวํา การทํองเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง การ
เดินทางทํองเที่ยวไปยังพ้ืนที่เกษตรกรรม สวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว์ และสัตว์
เลี้ยง เพ่ือชื่นชมความสวยงาม ความสํา เร็จ และเพลิดเพลินในการสวนเกษตร ได๎ความรู๎ได๎
ประสบการณ์ใหมํบนพ้ืนฐานความรับผิดชอบ มีจิตสํานึกตํอการรักษาสภาพแวดล๎อมของสถานที่แหํง
นั้น 

สรุปได้ว่า การทํองเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง การที่นักทํองเที่ยวได๎เดินทางเที่ยวชมความ
สวยงามและได๎สัมผัสวิถีความเป็นอยูํของเกษตรกร เยี่ยมชมการประกอบอาชีพทางการเกษตร มีการ
เรียนรู๎การพักผํอนในโฮมสเตย์แหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตรเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี บนพ้ืนฐานความ
รับผิดชอบอยํางมีจิตสํานึกตํอการรักษาสภาพแวดล๎อมของสถานที่นั้น แล๎วยังได๎ซื้อผลผลิตตําง ๆ ที่
เกษตรกรได๎จัดทําขึ้น 

๒.๒.๒ ประเภทแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

แหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง แหลํงทํองเที่ยวที่เสริมเสริมสร๎างความรู ด๎าน
การเกษตรควบคูกับการพักผํอนและความบันเทิง นักทํองเที่ยวสามารถรํวมสัมผัสกับวิถีชีวิตเกษตร 
ประเพณีและวัฒนธรรมของชุมชนท๎องถิ่น มีสํวนรํวมในกิจกรรมด๎านการเกษตรที่หลากหลาย เพ่ือ
สร๎าง แลกเปลี่ยนความรูด๎านการเกษตรและได๎รับความบันเทิงในรูปแบบตํางๆ รวมทั้งสามารถซื้อหา
ผลิตผลทางการเกษตรและผลิตภัณฑ์ชุมชนกลับภูมิลําเนา๑๓ 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท).๑๔ ได๎แยกประเภททรัพยากร และจัดกิจกรรม ๙ 
กิจกรรมและได๎นํามาเผยแพรํเป็นAmazing Thailand กิจกรรมหนึ่งใน Amazing Thailand ก็คือ 
การเกษตรไทยหรือ Amazing Agricultural Heritage ซึ่งเป็นกิจกรรมยํอยๆ ได๎แกํ 

๑. การทํานา (Rice Cultivation) การทํานาปี การทํานาปรัง การทํานาหวํานน้ําตม 
การทํานาขั้นบันได พิพิธภัณฑ์ข๎าว ความรู๎เรื่องข๎าวสายพันธุ์ตํางๆ ประเพณีพิธีกรรมเกี่ยวกับข๎าว 
วัฒนธรรม การกินข๎าวไทย เป็นต๎น 

                                           
๑๑ กรมการทํองเที่ยว, คู่มือการประเมินแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร, พิมพ์ครั้งที่ ๒, (กรุงเทพมหานคร 

: ม.ป.ท., ๒๕๕๒), หน๎า ๑. 
๑๒ รําไพพรรณ แก๎วสุริยะ, ท่องเที่ยวยั่งยืน (ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์) ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ , 

(กรุงเทพมหานคร : อนุสาร อสท., ๒๕๔๔), หน๎า ๑. 
๑๓

 สํานักพัฒนาแหลํงทํองเที่ยว, คู่มือประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร, หน๎า ๑. 
๑๔ การทํองเที่ยวแหํงประเทศไทย, การท่องเที่ยวเชิงนิเวศในมุมมองของคนในกรุงเทพมหานคร, 

หน๎า ๔. 



๑๘ 

 
 ๒. การทําสวนไม๎ตัดดอก (Cutting Flowers) การทาสวนดอกไม๎เพ่ือตัดดอกขายทุก

ชนิดเชํน สวนกุหลาบ ฟาร์มกล๎วยไม๎ สวนไม๎ดอกไม๎ประดับนานาชนิด ไม๎กระถาง ทุกประเภทรํวมถึง
ไรํทานตะวัน 

 ๓. การทําสวนผลไม๎ (Horticulture) การทาสวนผลไม๎ทุกประเภท รวมทั้งการทาวน
เกษตร การทาเกษตรแผนใหมํ การทาสวนผสม รวมถึงการทําสวนยางพารา สวนไผํ สวนปาล์มน้ํามัน 

 ๔. การทําผักสวนครัว (Vegetable) การปลูกพืชผักสวนครัวทุกประเภท รวมถึงการ
ทาไรํผักไรํถั่ว ไรํข๎าวโพด ข๎างฟุาง ไรํพริกไทย เป็นต๎น 

 ๕. การทําสวนสมุนไพร (Herbs) การปลูกพืชสมุนไพรนานาชนิด เพ่ือใช๎ เป็นอาหาร
เสริมพืชผักสวนครัวข๎างบ๎านเพื่อใช๎เป็นเครื่องดื่มเครื่องสําอางและการแพทย์แผนไทย 

 ๖. การทําฟาร์มปศุสัตว์ (Animal Farming) การเลี้ยงและขยายพันธุ์สัตว์เศรษฐกิจ
นานาชนิดเชํน การเลี้ยงไหม การทาฟาร์มผึ้ง การทาฟาร์มปลา การเลี้ยงหอยแมลงภูํ หอยแครง หอย
นางรม หอยตะโกรม ฟาร์มจระเข๎ บางแหํงเพาะพันธุ์สัตว์หายาก เชํน ฟาร์มนกยูง ฟาร์มไกํฟูา ฟาร์ม
กวาง รวมถึงสวนงูของสภากาชาดไทยด๎วย 

 ๗. งานผลิตภัณฑ์ตําง ๆ (Festival) การจัดงานเพ่ือสํงเสริมการขายผลิตผล ทาง
การเกษตร เมื่อถึงฤดูที่พืชผลเหลํานั้นออกชุก อาทิ มหกรรมไม๎ดอกไม๎ประดับ งานเทศกาลลิ้นจี่ 
เทศกาลลาไย เทศกาลกินปลา เป็นต๎น 

กรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ได๎จําแนกแหลํงทํองเที่ยว เชิง
เกษตรออกเป็น ๓ ประเภทคือ๑๕ 

๑. แหลํงทํองเที่ยวเกษตร ประเภทชุมชน หรือหมูํบ๎านทํองเที่ยวเกษตรเป็นการ
ดําเนินการรํวมกันของสมาชิกกลุํมเกษตรกรในหมูํบ๎าน ทั้งประเภทที่พักค๎างคืนในหมูํบ๎าน และเช๎าไป 
เย็นกลับ โดยในแตํละหมูํบ๎านทํองเที่ยวเชิงเกษตรจะต๎องมีกิจกรรมโดดเดํน เชํน หมูํบ๎านทํานา ทํา
สวนผลไม๎เป็นต๎น 

๒. แหลํงทํองเที่ยวเกษตร ประเภทรายบุคคลหรือรายกิจกรรม คือ พ้ืนที่เกษตรของ
เกษตรกรรายใดรายหนึ่ง ที่ประสบความสําเร็จในการเพาะปลูกหรือเลี้ยงสัตว์ เชํน สวนเงาะ สวน
ทุเรียน สวนเกษตรผสมผสาน การทําฟาร์มโคเนื้อโคนม เป็นต๎น 

๓. แหลํงทํองเที่ยวเกษตร ประเภทเทศกาลหรือปรากฏการณ์คือ การจัดงานเทศกาล
หรือการจัดมหกรรมทางด๎านการเกษตร ที่นําสนใจ เชํน งานวันทุเรียนโลก งานวันมะขามหวาน งาน
เทศกาลกินหมูยํางเมืองตรัง เป็นต๎น และเป็นปรากฏการณ์ทางการเกษตร ที่นําสนใจใน ชํวงเวลาใด
เวลาหนึ่ง เชํน งานทุํงดอกทานตะวันบาน ที่ลพบุรีเป็นต๎น 
  

                                           
๑๕ กรมสํงเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์การเกษตร, แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร, 

(กรุงเทพมหานคร : กระทรวงเกษตรและสหกรณ์การเกษตร, ๒๕๔๔), หน๎า ๓. 



๑๙ 

 
สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย ได๎จัดประเภท แหลํงทํองเที่ยว

เชิงเกษตรกรรม ออกเป็น ๔ ประเภทคือ๑๖ 
๑. แหลํงผลิตหรือพ้ืนที่เฉพาะ ทางการเกษตร แบํงออกเป็น ๓ ประเภทคือ 

๑.๑ ฟาร์มทํองเที่ยวเกษตร (Agro-tourism farm) เป็นแหลํงเกษตรกรรมที่มี
ความนําสนใจดึงดูดใจด๎านการทํองเที่ยวที่เกิดจากหนํวยเกษตรที่ตั้งอยูํโดดเดี่ยว โดยเกษตรกรได๎นํา
กิจกรรมของการเกษตรมาเสนอขายในเชิงการทํองเที่ยว ในบางแหํงอาจมีการจัดที่พักแบบโฮมสเตย์ 

๑.๒ หมูํบ๎านทํองเที่ยวเชิงเกษตร (Agro-tourism village) เป็นลักษณะที่มีการ
จัดการทํองเที่ยวเกษตรทั้งหมูํบ๎านหรือพ้ืนที่เดียวกัน และเป็นแหลํงเกษตรกรรมที่มีความนําสนใจ 
ดึงดูดใจด๎านการทํองเที่ยว เชํน ตําบลกระพง จ.ระยอง เป็นต๎น 

๑.๓ อุทยานทํองเที่ยวเกษตร (Agro-tourism park) เป็นแหลํงเกษตรที่มีความ
ตํอเนื่องของพ้ืนที่เกษตร มีความดึงดูดใจด๎านการทํองเที่ยว อันเกิดจากพ้ืนที่ขนาดใหญํตํอเนื่องกัน
หลายหมูํบ๎านและมีลักษณะการทํองเที่ยวแบบเดียวกัน โดยการวางแผน จัดเป็นพ้ืนที่อุทยาน
ทํองเที่ยวและใช๎บริการบางอยําง รํวมกันได ๎

๒. โครงการการศึกษาและสถานีวิจัยของรัฐ แบํงออกเป็น ๒ ประเภทคือ 
๒.๑ โครงการการศึกษาและสถานีวิจัยของรัฐเป็นแหลํงที่ทางราชการจัดเป็น

สถานีทดลองหรือศูนย์วิจัยทางการเกษตร ที่มีความดึงดูดใจผู๎ที่ต๎องการศึกษาหาความรู๎ทางการเกษตร 
รวมทั้งนักทํองเที่ยวที่ต๎องการพบเห็น การค๎นพบสิ่งใหมํด๎านการเกษตร 

๒.๒ โครงการตามพระราชดาริเป็นโครงการในพระราชดาริของพระบาทสมเด็จ 
พระเจ๎าอยูํหัว ที่ทรงชํวยเหลือเกษตรกร ให๎มีการพัฒนาพ้ืนที่ ทางการเกษตรให๎เกิดประโยชน์สูงสุด
และยังเป็นแหลํงที่ให๎ความรู๎แกํเกษตรกรและผู๎สนใจทางด๎านการเกษตร 

๓. งานเทศกาลการเกษตร เป็นการจัดการให๎มีการแสดงทางการเกษตรตามฤดูกาล 
เพ่ือ มุํงสํงเสริมสินค๎าเกษตร และเผยแพรํความรู๎ด๎านการเกษตร 

๔. ตลาดสินค๎าเกษตร เป็นพ้ืนที่ที่จัดให๎เป็นพ้ืนที่พบปะระหวํางผู๎ ซื้อสินค๎าทางการ
เกษตรกับเกษตรกร ไมํวําเป็นถาวรหรือตามฤดูกาล 

๒.๒.๓ องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

กรมการท่องเที่ยว ได๎จัดทํามาตรฐานคุณภาพแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง การ
กําหนด แนวทางการพัฒนา การบริหารจัดการ การบริการและความปลอดภัย เพ่ือการยกระดับ
คุณภาพของแหลํงทํองเชิงเกษตร ประกอบด๎วย ๔ องคป์ระกอบหลัก ไดแกํ๑๗ 

๑) ศักยภาพการบริหารจัดการของแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร  

                                           
๑๖ สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแหํงประเทศไทย, การศึกษาเพ่ือก าหนดแนวทางการ

พัฒนาและการจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตรกรรม, (กรุงเทพมหานคร : ศูนย์บริการวิชาการ สถาบันวิจัย
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีประเทศไทย, ๒๕๔๓), หน๎า ๖. 

๑๗ อุดม เชยกีวงศ์ และคณะ, การท่องเท่ียวเชิงนิเวศ, (กรุงเทพมหานคร : แสงดาว, ๒๕๔๘), หน๎า ๓-
๗. 



๒๐ 

 
๒) ศักยภาพการรองรับของแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร  
๓)  ศักยภาพการให๎บริการของแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร  
๔)  ศักยภาพการดึงดูดใจของแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร โดยคํานึงถึงการสร๎าง

จิตสํานึกและความมีสํวนรํวมรับผิดชอบตํอสังคม ทรัพยากร และสิ่งแวดล๎อม เพ่ือให๎เกิดการพัฒนา
แหลํงทํองเที่ยวอยํางยั่งยืน  

ตัวช้ีวัดมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง ปัจจัยหลักหรือปัจจัยรอง 
/ ตัวแปรหลักหรือตัวแปรรอง ที่ถูกกําหนดขึ้นเพ่ือแสดงถึงคุณลักษณะขององค์ประกอบของแหลํง
ทํองเที่ยวเชิงเกษตร สําหรับนําไปใช๎ในการประเมินคุณภาพแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร  ซึ่งมี
รายละเอียดประกอบการประเมิน ดังนี้ 

องค์ประกอบที่ ๑ : ศักยภาพการบริหารจัดการของแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง 
ความสามารถในการดําเนินงานวางแผน ควบคุม ดูแล จัดการแหลํงทํองเที่ยวให๎สามารถอยูํได๎อยําง
ยั่งยืนประกอบด๎วย ๑๐ ตัวชี้วัด ดังนี้  

(๑) โครงสร๎างการบริหารจัดการองค์กรและแผนพัฒนาแหลํงทํองเที่ยว พิจารณา
จากการ วางแผนบุคลากร งบประมาณ ผลิตผลทางการเกษตร แผนการตลาด เป็นต๎น 

(๒) การกําหนดแผนการบริหารจัดการพ้ืนที่อยํางเป็นระบบ เชํน กําหนดเขตใช๎
ประโยชน์ พ้ืนที่เพ่ือการเกษตร พ้ืนที่เพ่ือการทองเที่ยว พ้ืนที่อนุรักษ์ ถนนและลานจอดรถ เป็นต๎น 

(๓) การจัดการด๎านความปลอดภัยสําหรับนักทํองเที่ยว การเตรียมความพร๎อมด๎าน
การรักษาความปลอดภัย การรักษาพยาบาลเบื้องต๎นเมื่อเกิดอุบัติเหตุหรือเจ็บปุวย 

(๔) การจัดการของเสียในแหลํงทํองเที่ยว ไดแก ขยะ สิ่งปฏิกูล น้ําเสีย และมลพิษใน
อากาศ ที่เกิดจากกิจกรรมการทองเที่ยว  

(๕) การยอมรับและความรํวมมือกับชุมชนโดยรอบ ไดแก การมีสํวนรํวมในวิสาหกิจ
ชุมชน การรักษาวัฒนธรรม การจ๎างงานและสร๎างรายไดในชุมชน  

(๖) การสร๎างเครือขํายเพ่ือสนับสนุนแหลํงทํองเที่ยว ไดแก บริษัททํองเที่ยว ความ
เชื่อมโยง กับแหลํงทํองเที่ยวอื่นๆ การสนับสนุนจากภาครัฐและเอกชน  

(๗) การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล๎อม ไดแก การรักษาความอุดมสม
บูรณของ ทรัพยากรการผลิต ไดแก ดิน น้ํา ปุาไม การผลิตแบบปลอดภัยตํอสิ่งแวดล๎อมและสุขภาพ 
อนามัย  

(๘)  การบํารุงรักษาระบบสาธารณูปโภคและทรัพยากรการทองเที่ยว ไดแก การ
รักษาความสะอาดห๎องน้ําและที่พัก การดูแลรักษาระบบถนน ไฟฟูา ประปา และโทรศัพท์ การ
ปรับปรุงภูมิทัศน์ของแหลํงทํองเที่ยว 

(๙) การสํงเสริมการขาย เพ่ิมมูลคําและพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร ไดแก การ
แปรรูป ผลผลิตการเกษตรไปเป็นผลิตภัณฑ์เกษตร การพัฒนาฉลากและบรรจุภัณฑ์ การยกระดับ
มาตรฐานสินค๎าไปสูสากล เพ่ือสร๎างแรงจูงใจในการซื้อสําหรับลูกค๎า  

(๑๐) การโฆษณาและประชาสัมพันธ์ของแหลํงทํองเที่ยว ไดแก แผนพับ ปูายโฆษณา 
การประชาสัมพันธ์ผํานทางเว็บไซด์ หนังสือพิมพ์ วิทยุหรือโทรทัศน์ เป็นต๎น 



๒๑ 

 
องค์ประกอบที่ ๒ : ศักยภาพการรองรับของแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง ความ

พร๎อมในการจัดหาบริการขั้นพ้ืนฐานสําหรับนักทํองเที่ยวไดอยํางเหมาะสมกับสภาพแวดล๎อมของ
แหลํงทํองเที่ยว อีกทั้งเป็นองค์ประกอบที่ชํวยเสริมสร๎างความประทับใจให๎แกํนักทํองเที่ยว 
ประกอบด๎วย ๗ ตัวชี้วัด ดังนี้  

(๑) เส๎นทางการเดินทางเข๎าถึงแหลํงทํองเที่ยว เดินทางสะดวกและปลอดภัย (ความ
สะดวก พิจารณาจากชวงเวลาที่สามารถเข๎าถึงแหลํงทํองเที่ยวไดตอป)  

(๒) ความพรอมของระบบสาธารณูปโภคพ้ืนฐาน ได แก ถนน ไฟฟูา ประปา 
โทรศัพทแ์ละ อินเตอรเน็ต  

(๓) ความพร๎อมด๎านที่พักสําหรับบริการนักทํองเที่ยว ได๎แกํ การมีหรือไมํมีที่พักใน
แหลํงทํองเที่ยว ประเภทของที่พัก เชํน ที่พักแบบโฮมสเตยหรือแบบกางเต็นทนอน  

(๔) ความพรอมด๎านอาหารสําหรับหรับนักทํองเที่ยว แบํงเป็น ไมมีอาหารบริการ มี
อาหารบริการเฉพาะเมื่อสั่งจองลํวงหน๎า และมีร๎านอาหารบริการในแหลํงทํองเที่ยว  

(๕) การกําหนดจํานวนนักทํองเที่ยวให๎เหมาะสมกับขนาดที่พัก การกําหนดจํานวน
นักทํองเที่ยวเข๎าสูํแหลํงทํองเที่ยวหรือไมํมีการกระจายหรือสํงตํอนักทํองเที่ยวไปสูํแหลํงทํองเที่ยวอ่ืน
หรือไม ํเมื่อมนีักทํองเที่ยวกวําจํานวนที่กําหนด 

(๖) การเตรียมความพรอมของบุคลากรในการรองรับนักทํองเที่ยว มีบุคลากรพร๎อม
ต๎อนรับนักทํองเที่ยวตลอดเวลาหรือไมและมีเพียงพอหรือไม ในชํวงฤดูกาลทํองเที่ยว 

(๗) การกําหนดชํวงเวลาที่เหมาะสมสําหรับการทํองเที่ยว มีการกําหนดชํวงฤดูกาล
หรือระยะเวลาปิด-เปิดของแหลํงทํองเที่ยวที่เหมาะสมสําหรับการทํองเที่ยวได๎ตลอดปีหรือไมํ 

องค์ประกอบที่ ๓ : ศักยภาพการให๎บริการของแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง
ความสามารถในการสร๎างคุณคําให๎กับตัวสินค๎าที่ให๎บริการภายในแหลํงทํองเที่ยว ประกอบด๎วย ๙ 
ตัวชี้วัด ดังนี้  

(๑) การต๎อนรับและสร๎างความคุ๎นเคยสําหรับนักทํองเที่ยว มีการบรรยาย แนะนํา
สถานที่และกิจกรรมการทองเที่ยว แจ๎งให๎ทราบถึงกติกาและการปฏิบัติตนของนักทํองเที่ยวขณะเยี่ยม
ชม หรือพักอยูํในพื้นท่ีแหลํงทํองเที่ยว  

(๒) มีมัคคุเทศก์หรือผู๎นําชมสําหรับนักทํองเที่ยว เพ่ืออธิบายถํายทอดความรูและ
ข๎อมูล แหลํงทํองเที่ยวได๎อยํางครบถ๎วน มัคคุเทศก์หรือผู๎นําชม สามารถพูดภาษาตํางประเทศได๎
หรือไม ํ

(๓) ร๎านขายของใช๎ประจําวัน  ของฝากและของที่ ระลึก สําหรับให๎บริการ
นักทํองเที่ยวจับจําย ซื้อสินค๎าและผลิตภัณฑ์ใช๎ในแหลํงทํองเที่ยว หรือนํากลับบ๎าน 

(๔) ความหลากหลายของกิจกรรมในแหลํงทํองเที่ยว มีกิจกรรมที่เสริมสร๎างความรู๎ 
การพักผํอนและใหค๎วามบันเทิง ภายในแหลํงทํองเที่ยวกี่ประเภท  

(๕) การให๎บริการด๎านความรู๎และข๎อมูลของแหลํงทํองเที่ยว เชํน เอกสารหรือแผํน
พับ บอรด หรือปูายแสดงข๎อมูลหรือความรูด๎านการเกษตร และการสาธิตวิธีปฏิบัติ  

(๖) การใหบ๎ริการด๎านยานพาหนะเยีย่มชมสําหรับนักทํองเที่ยว ได๎แกํ บริการรถพํวง 
รถจกัรยาน หรือพาหนะตํางๆสําหรับบริการนักทํองเที่ยวแบบหมคูณะ หรือสํวนบุคคล 



๒๒ 

 
(๗) การให๎บริการติดตํอสื่อสารสําหรับนักทํองเที่ยว ไดแก การให๎บริการสํงจดหมาย 

โทรศัพท ์ภายในและภายนอกประเทศ บริการอินเตอรเน็ต  
(๘) การให๎บริการฝึกอบรมและการถํายทอดองค์ความรูไดแก การให๎บริการอุปกรณ์

ฝึก ทักษะเพ่ือการเรียนรู๎ด๎วยตนเอง และการให๎บริการฝึกอบรมเป็นหมูคณะ 
(๙) การให๎บริการสําหรับผู๎สูงอายุและคนพิการ แหลํงทํองเที่ยวมีสิ่งอํานวยความ

สะดวกสําหรับ บริการผู๎สูงอายุและคนพิการหรือไม ที่สําคัญ ไดแก หองน้ํา ทางลาดเอียง ทางสัญจร 
สื่อเพ่ือ การเรียนรูและฝึกอาชีพผู๎สูงอายุและคนพิการ 

องค์ประกอบที่ ๔ ่ : ศักยภาพการดึงดูดใจของแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง
ความสามารถในการสร๎างความประทับใจให๎แกนักทํองเที่ยว ประกอบด๎วย ๘ ตัวชี้วัด ดังนี้  

(๑) ความโดดเดํนด๎านเทคโนโลยีการเกษตรและองค์ความรูเฉพาะที่เป็นต๎นแบบของ
การทําเกษตรกรรม เชํน การผลิตพืชแบบไมใช๎ดิน ฟาร์มโคนมสมัยใหมํที่มีคุณคําตํอการการเรียนรู
และมีการถํายทอดความรูให๎นักทํองเที่ยว  

(๒) ความโดดเดํนด๎านเศรษฐกิจพอเพียงและภูมิปัญญาท๎องถิ่น เชํน การเกษตร 
ทฤษฎีใหม ํการเกษตรกรรมแบบธรรมชาติ หรือเกษตรอินทรีย์ การผลิตสารชีวภาพเพ่ือกําจัดศัตรูพืช 

(๓) สภาพธรรมชาติและความสวยงามของแหลํงทํองเที่ยว มีความสวยงามตาม
ธรรมชาติหรือไดรับการตกแตํงภูมทิัศน์ให๎มีความสวยงาม และกลมกลืนกับธรรมชาติ  

(๔) ความเชื่อมโยงของแหลํงทํองเที่ยวที่หลากหลายประเภท ภายในระยะรัศมี ๒๐
กิโลเมตร มีแหลํงทํองเที่ยวอ่ืนๆ หรือไม เชํน แหลํงทํองเที่ยวทางธรรมชาติ แหลํงทํองเที่ยวเชิงนิเวศ 
หรือแหลํงทํองเที่ยวทางประวัติศาสตร์ เป็นต๎น 

(๕) การได๎รับรางวัล ใบรับรอง หรือใบประกาศเกียรติคุณจากองค์กรหรือหนํวยงาน
ที่เกี่ยวข๎องกับการเกษตร หรือกิจกรรมที่เกี่ยวข๎องกับการทองเที่ยว หรือสิ่งแวดล๎อม หรือวัฒนธรรม
ท๎องถิ่น เชํน รางวัลกินรี รางวัลโลกสีเขียว ตราสัญลักษณ์ A (Agro tourism) ใบรับรอง GAP จาก 
กรมสํงเสริมการเกษตร เป็นต๎น 

(๖) ความโดดเดํนและหลากหลายของผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร เพ่ือจําหนํายสําหรับ
นักทํองเที่ยว เชํน ไวน์ สบูํ สมุนไพร ผลไมแปรรูป สินค๎าหัตถกรรม เป็นต๎น 

(๗) ความโดดเดํนและความหลากหลายของกิจกรรมในแหลํงทํองเที่ยว เชํน การอบ 
การนวด และประคบสมุนไพร การขี่ม๎า การรีดนมวัว การเก็บผลไม๎ การคราดหอย การตกปลา การ
นั่งช๎าง เป็นต๎น 

(๘) การเรียนรูวิถีชีวิตหรือรํวมทํากิจกรรมกับเกษตรกร ไดแก การรํวมกิจกรรมและ
พักค๎างคืนกับเกษตรกรในที่สูง การสัมผัสชีวิตของชาวนาไทยในภาคกลาง การรํวมกิจกรรมกับ
ชาวประมง ชายฝั่งทะเล การรํวมกินอยูและทํากิจกรรมกับชาวสวนอัมพวา เป็นต๎น 

สรุปได้ว่า การจัดการบริการทํองเที่ยวเชิงเกษตรให๎ได๎มาตรฐานคุณภาพแหลํงทํองเที่ยว
เชิงเกษตร ต๎องมีการวางแผนการพัฒนา การบริหารจัดการ การบริการและความปลอดภัย เพ่ือการ
ยกระดับคุณภาพของแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร ตามประกอบ ๔ องคป์ระกอบหลัก ไดแก  



๒๓ 

 
๑) ศักยภาพการบริหารจัดการของแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร มีตัวชี้วัด ๑๐ ตัว เชํน

การกําหนดแผนการบริหารจัดการพ้ืนที่อยํางเป็นระบบ เชํน กําหนดเขตใช๎ประโยชน์ พ้ืนที่เพ่ือ
การเกษตร พ้ืนที่เพ่ือการทองเที่ยว พ้ืนที่อนุรักษ์ ถนนและลานจอดรถ เป็นต๎น 

๒) ศักยภาพการรองรับของแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร มีตัวชี้วัด ๗ ตัว เชํน ความพร
อมของระบบสาธารณูปโภคพ้ืนฐาน ไดแก ถนน ไฟฟูา ประปา โทรศัพทแ์ละ อินเตอรเน็ต เป็นต๎น 

๓) ศักยภาพการให๎บริการของแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร มีตัวชี้วัด ๙ ตัว เชํน การ
ต๎อนรับและสร๎างความคุ๎นเคยสําหรับนักทํองเที่ยว มีการบรรยาย แนะนําสถานที่และกิจกรรมการท
องเที่ยว แจ๎งให๎ทราบถึงกติกาและการปฏิบัติตนของนักทํองเที่ยวขณะเยี่ยมชม หรือพักอยูํในพ้ืนที่
แหลํงทํองเที่ยว เป็นต๎น 

๔) ศักยภาพการดึงดูดใจของแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร โดยคํานึงถึงการสร๎าง
จิตสํานึกและความมีสํวนรํวมรับผิดชอบตํอสังคม ทรัพยากร และสิ่งแวดล๎อม เพ่ือให๎เกิดการพัฒนา
แหลํงทํองเที่ยวอยํางยั่งยืน ตัวชี้วัด ๘ ตัว เชํน สภาพธรรมชาติและความสวยงามของแหลํงทํองเที่ยว 
มีความสวยงามตามธรรมชาติหรือไดรับการตกแตํงภูมิทัศน์ให๎มีความสวยงาม และกลมกลืนกับ
ธรรมชาติ เป็นต๎น 

ชลธิชา พันธ์สว่างและคณะ๑๘ กลําววํา แนวคิดองค์ประกอบสํวนประสมทางการตลาด
ของธุรกิจบริการโดยเฉพาะบริบทของการทํองเที่ยวเชิงเกษตรเป็นการผสมผสานระหวํางการกําหนด
ราคา การสํงเสริมการขาย ผลิตภัณฑ์สินค๎าและบริการการทํองเที่ยวที่เสนอขายซึ่งได๎มีการออกแบบ
เพ่ือใช๎สําหรับการเข๎าถึงกลุํมนักทํองเที่ยวที่ต๎องการ หรืออีกนัยหนึ่งคือการมีสินค๎าและบริการทางการ
ทํองเที่ยวเชิงเกษตรที่ตอบสนองความต๎องการของนักทํองเที่ยวกลุํมเปูาหมายได๎และสามารถกําหนด
ราคาที่นักทํองเที่ยวนั้นยอมรับได๎และนักทํองเที่ยวยินดีจําย เพราะเห็นวํามีความคุ๎มคํา นอกจากนี้ยังมี
ความพยายามที่จะจูงใจให๎เกิดความชื่นชอบในตัวสินค๎าและบริการของแหลํงทํองเที่ยว เพ่ือสร๎าง 
ความพึงพอใจแกํนักทํองเที่ยว ธุรกิจบริการในบริบทของการทํองเที่ยวเชิงเกษตรตามแนวคิดของ 

๒.๒.๔ การจัดการบริการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

การจัดการการบริการทํองเที่ยวเชิงเกษตร เป็นการจัดการที่มีเปูาหมายให๎บริการที่ดีแกํ
นักทํองเที่ยวประกอบด๎วย 

๑) การทํองเที่ยวเชิงเกษตรเป็นกิจกรรมการทํองเที่ยวในแหลํงธรรมชาติที่มุํงให๎
ความรู๎ การศึกษาธรรมชาติและสิ่งแวดล๎อมแกํนักทํองเที่ยวโดยประชนในท๎องถิ่น มีสํวนรํวมในการ
จัดการเพ่ือให๎นักทํองเที่ยวได๎รับความพึงพอใจ ประทับใจและประสบการณ์ใหมํ ๆ ผู๎ประกอบการจัด
นาเที่ยวจะต๎องคํานึงถึงหลักการดังนี้ 

                                           
๑๘ ชลธิชา พันธ์สวําง และคณะ, “การจัดการการตลาดเพื่อสํงเสริมการทํองเที่ยวเชิงเกษตรในจังหวัด

ราชบุรี”, วารสารสมาคมนักวิจัย, ปีท่ี ๒๕ ฉบับท่ี ๓ (กันยายน-ธันวาคม ๒๕๖๓) : ๑๐๗-๑๐๙. 



๒๔ 

 
๑.๑) คุณสมบัติของมัคคุเทศก์ คือ มีความรอบรู๎ในสถานที่ทํองเที่ยวนั้นเป็นอยําง

ดีรักและรู๎คุณคําศิลปวัฒนธรรมและขนบธรรมเนียมประเพณีพ้ืนฐาน มีบุคลิกภาพและความประพฤติ
ที่ด ี   

๑.๒) การอํานวยความสะดวกทางการทํองเที่ยว และมีการประสานประโยชน์
รํวมกันกับประชาชนในท๎องถิ่น ในด๎านการบริการด๎านอ่ืนๆ ต๎องมีการพัฒนาให๎ได๎มาตรฐานสากลมี
ความปลอดภัยและมิตรไมตรี 

๑.๓) การจัดการรายการนําเที่ยว เป็นการให๎ข๎อมูลโดยควรแจ๎งรายการทํองเที่ยว
ให๎กับนักทํองเที่ยวเพ่ือให๎นักทํองเที่ยวเตรียมตัวเดินทางได๎ถูกต๎องมุํงเน๎นการให๎ความรู๎ การสร๎าง
ประสบการณ์ใหม ํๆ จากการเดินทางและให๎ข๎อคิดแกํนักทํองเที่ยวในการเดินทาง 

๑.๔) การมีสํวนรํวมโดยประชนในท๎องถิ่นต๎องมีสํวนรํวมคิด รํวมวางแผนดาเนิน
การการรับผลประโยชน์เสมอภาคกัน การจัดการนี้ควนอยูํในรูปแบบคณะกรรมการสหกรณ์ บริษัท
ชุมชน 

๒) การจัดที่พัก การจัดที่พักเพ่ือให๎บริการนักทํองเที่ยวในแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร 
ต๎อง คํานึงถึงการจัดการที่ไมํกํอให๎เกิดผลกระทบตํอสภาพแวดล๎อมและวัฒนธรรมท๎องถิ่น การ
ออกแบบที่พักต๎องมีสํวนสร๎างเสริมความเป็นเอกลักษณ์ของท๎องถิ่น คํานึงถึงประโยชน์การใช๎สอย
รักษาระบบนิเวศและดึงดูดความสนใจตํอนักทํองเที่ยวเชิงเกษตรที่ เข๎าไปพักค๎างแรมอยําง
สะดวกสบาย 

๓) การจัดการสินค๎าของที่ระลึก คุณลักษณะของสินค๎าที่ระลึกที่เกี่ยวข๎องกับการ
ทํองเที่ยวเชิงเกษตร ดังนี้ 

๓.๑) สินค๎าจาพวกอาหารทั้งของสดและของแห๎ง นั้น ควรเป็นสินค๎าที่ได๎
มาตรฐานการรับรองความสะอาดและสุขอนามัย พร๎อมทั้งวันผลิตและหมดอายุกากับด๎วย 

๓.๒) สินค๎าจาพวกของใช๎ เครื่องประดับที่ผลิตจากวัสดุธรรมชาติควรเป็นของที่
สามารถผลิตปลูกได๎เองตามธรรมชาติและปราศจากมลพิษ 

๓.๓) การผลิตสินค๎าที่ระลึก เพ่ือจาหนํายแกํนักทํองเที่ยวเชิงเกษตรนั้น ผู๎ผลิต
ต๎องคานึงถึงการรักษาระบบนิเวศแวดล๎อมอยํางยั่งยืน โดยหลีกเลี่ยงการนาวัสดุที่เป็นสํวนประกอบ
ของธรรมชาติในแตํละระบบนิเวศมาผลิตเป็นสินค๎าของที่ระลึก 

๒.๒.๕ การจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  

องค์ประกอบสําคัญของแหลํงทํองเที่ยวเป็นสิ่งสําคัญประการหนึ่งในการพิจารณาเพ่ือใช๎
ทรัพยากรการทํองเที่ยวที่มีอยูํในการดําเนินงานบรรลุตามวัตถุประสงค์ของการทํองเที่ยวอยํางยั่งยืน 
รวมถึงได๎รับผลประโยชน์จากการสร๎างรายได๎จากการทํองเที่ยวเชิงเกษตรอยํางมีประสิทธิภาพ โดย
องค์ประกอบสําคัญของแหลํงทํองเที่ยวที่จําเป็นต๎องพิจารณากํอนที่จะทํา 



๒๕ 

 
การวางแผนสํงเสริมและพัฒนาแหลํงทํองเที่ยว ประกอบด๎วย ๑๐ ด๎าน๑๙  ดังตํอไปนี้ 

๑. แหลํงงดึงดูดใจทางการทํองเที่ยว (Attractions) เป็นทรัพยากรการทํองเที่ยวที่
สร๎างแรงดึงดูดใจและความสนใจ มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวและโดดเดํน ประกอบไปด๎วยกิจกรรมให๎
นักทํองเที่ยวได๎ทํารํวมกันอยํางหลากหลาย จําหนํายผลิตภัณฑ์สินค๎าทางการเกษตร ตลอดจนเป็น
แหลํงเรียนรู๎และมีมูลคําทางทรัพย์สินทางปัญญา 

๒. เส๎นทางคมนาคมเข๎าถึงแหลํงทํองเที่ยว (Accessibility) เป็นองค์ประกอบที่
อํานวยความสะดวกในการเข๎าถึงแหลํงทํองเที่ยว มีระบบสาธารณูปโภคปัจจัยโครงสร๎างพ้ืนฐานที่ดี
เหมาะสม เชํน เส๎นทางการคมนาคม ถนน ปูายบอกทาง ไฟสํองสวํางเพ่ือสร๎างความปลอดภัยในการ
เดินทาง รวมถึงสถานีขนสํงที่สามารถอํานวยความสะดวกให๎นักทํองเที่ยวเดินทางไปแหลํงทํองเที่ยว
เชิงเกษตรได๎อยํางเหมาะสม 

๓. สิ่งอํานวยความสะดวก (Amenities) เป็นโครงสร๎างพื้นฐานด๎านสาธารณูปโภคใน
แหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร เชํน ไฟฟูา น้ําประปา ห๎องน้ํา ลานจอดรถ ร๎านขายอาหาร ร๎านขายของที่
ระลึก มีสัญญาณโทรศัพท์อินเตอร์เน็ตให๎บริการอยํางทั่วถึงในแหลํงทํองเที่ยว รวมถึงมีศูนย์ให๎บริการ
ข๎อมูลขําวสารหรือขอความชํวยเหลือสําหรับบริการนักทํองเที่ยว 

๔. การให๎บริการของแหลํงทํองเที่ยว (Ancillary services) เป็นการจัดการบริการ
ด๎านตําง ๆ ที่ทําให๎ผู๎บริโภคได๎รับความสะดวกมากยิ่งขึ้น เชํน ศูนย์กลางที่ให๎บริการในแหลํงทํองเที่ยว 
บริการด๎านสาธารณสุขห๎องสุขา สถานีเติมน้ํามัน ร๎านสะดวกซื้อ เป็นต๎น นอกจากนี้ยังรวมถึงการแบํง
หน๎าที่ของเจ๎าหน๎าที่ในแหลํงทํองเที่ยวอยํางชัดเจน และความรํวมมือกับหนํวยงานภาครัฐที่เกี่ยวข๎อง
กับแหลํงทํองเที่ยวในวางแผนนโยบายการพัฒนาสํงเสริมการทํองเที่ยวเชิงเกษตร การกํากับ ดูแล และ
ตรวจสอบความเรียบร๎อย 

๕. ที่พัก (Accommodation) ซึ่งเป็นปัจจัยที่ให๎นักทํองเที่ยวที่ต๎องการค๎างคืนใน
การเดินทางทํองเที่ยวซึ่งจําเป็นลําดับแรกของนักทํองเที่ยว โดยที่จะต๎องมีจํานวนที่เพียงพอตํอการ
ให๎บริการแกํนักทํองเที่ยว มีความสะอาดและความปลอดภัย ที่พักมีความหลากหลายไว๎บริการสําหรับ
ความต๎องการของนักทํองเที่ยวที่แตกตํางกัน เชํน รีสอร์ท หรือโฮมสเตย์ เป็นต๎น มีสิ่งอํานวยความ
สะดวกพ้ืนฐานที่เหมาะสม รวมถึงที่พักอาจจะอยูํใกล๎กับแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตรสามารถชมวิว
ทิวทัศน์และเกิดความผํอนคลาย 

๖. กิจกรรม (Activities) เป็นกิจกรรมที่เกิดขึ้นระหวํางที่นักทํองเที่ยวอยูํในพ้ืนที่ ซึ่ง
การทํองเที่ยวเชิงเกษตรในปัจจุบันนี้ไมํใชํแคํการเดินทางเพ่ือชมแหลํงทํองเที่ยวเทํานั้น แตํเน๎นไปที่
การมีโอกาสเข๎ารํวมทํากิจกรรมที่หลากหลายด๎วยกับแหลํงทํองเที่ยวนั้น ๆ เชํน การปลูกพืชท๎องถิ่น 
การทําผลิตภัณฑ์  การปลูกข๎าว ปลูกต๎นไม๎ที่เป็นสมุนไพร  เป็นต๎น กิจกรรมการทํองเที่ยวเชิงเกษตร
ควรให๎ชุมชนท๎องถิ่นมีสํวนรํวมในการทํากิจกรรมรํวมกันกับนักทํองเที่ยว เพ่ือสร๎างประสบการณ์ที่

                                           
๑๙ Buhalis, D., “Marketing the Competitive Destination in The Future”, Tourism 

Management, Vol. 21 No.1. (2000) : 97-116. 
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แปลกใหมํกิจกรรมต๎องมีความปลอดภัยตํอชีวิตและทรัพย์สินของนักทํองเที่ยว รวมถึงสํงเสริมให๎นัก
เที่ยวได๎เกิดการเรียนรู๎วิถีชีวิตและภูมิปัญญาด๎านการทํองเที่ยวเชิงเกษตร 

๗. การรับรู๎ (Awareness) เป็นคุณลักษณะที่เกี่ยวข๎องกับระดับความรับรู๎ของ
นักทํองเที่ยวที่เกี่ยวข๎องกับลักษณะของแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร รวมถึงเจ๎าหน๎าที่ในแหลํงทํองเที่ยว 
เชํน ความเป็นมิตรไมตรีของเจ๎าหน๎าที่ การพูดจาที่สุภาพและให๎เกียรติ การแตํงกายที่เรียบร๎อย ความ
กระตือรือร๎นและการแก๎ไขสถานการณ์เฉพาะหน๎า รวมถึงระบบรักษาความปลอดภัยของแหลํง
ทํองเที่ยวเชิงเกษตร เป็นต๎น 

๘. ลักษณะที่ปรากฏ (Appearance) เป็นคุณลักษณะที่วัดความรู๎สึกตําง ๆ ของ
นักทํองเที่ยวเมื่อเดินทางมาถึงแหลํงทํองเที่ยวครั้งแรกและตลอดระยะเวลาที่ได๎การเข๎าพักในแหลํง
ทํองเที่ยวจุดหมายปลายทาง เชํน ความพึงพอใจตํอการให๎บริการ ความประทับใจตํอสภาพพ้ืนที่ 
ความสบายใจเมื่อได๎ใช๎บริการที่พักในแหลํงทํองเที่ยวความผํอนคลายทางรํางกายและจิตใจ รวมถึง
ความต๎องการกลับมาเที่ยวในแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตรอีกครั้ง เป็นต๎น 

๙. ความเชื่อมั่น (Assurance) เป็นคุณลักษณะที่แสดงถึงระดับความมั่นใจของ
นักทํองเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการความปลอดภัยในแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร ทั้งในด๎านการให๎บริการ 
กิจกรรมการทํองเที่ยว สินค๎าและผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร และอุปกรณ์สําหรับประกอบกิจกรรม
ทางการทํองเที่ยว 

๑๐. การเห็นคุณคํา (Appreciation) หมายถึง ความรู๎สึก เชํน ความประทับใจหรือ
ความต๎องการที่จะบอกตํอกับผู๎อ่ืนให๎เดินทางทํองเที่ยวมายังแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร เป็นต๎น โดย
เป็นความรู๎สึกท่ีได๎รับอิทธิพล 

สรุปได้ว่า การบริหารจัดการตลาดทํองเที่ยวจะต๎องตระหนักถึงหน๎าที่การต๎อนรับและการ
ให๎บริการที่เน๎นความพึงพอใจให๎แกํนักทํองเที่ยวได๎รับตลอดชํวงระยะเวลาในการทํองเที่ยวในแหลํง
ทํองเที่ยวเชิงเกษตร ซึ่งมีความเกี่ยวข๎องกับขั้นตอนการต๎อนรับของเจ๎าหน๎าที่ รวมถึงการเล็งเห็น
คุณคําและได๎รับความรู๎เกี่ยวกับทรัพยากรและการทํองเที่ยวเชิงเกษตร ซึ่งสามารถนําแนวคิดสํวน
ประสมทางการตลาดของธุรกิจบริการมาประยุกต์ใช๎ให๎สอดคล๎องกับบริบทแหลํงทํองเที่ยว โดยเฉพาะ
บริบทของการทํองเที่ยวเชิงเกษตรซ่ึงเป็นการผสมผสานระหวํางการกําหนดราคา การสํงเสริมการขาย 
ผลิตภัณฑ์สินค๎าและบริการการทํองเที่ยวที่เสนอขาย ควรมีการออกแบบเพ่ือใช๎สําหรับการเข๎าถึงกลุํม
นักทํองเที่ยวที่ต๎องการ หรืออีกนัยยะหนึ่ง คือการมีสินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวเชิงเกษตรที่
ตอบสนองความต๎องการของนักทํองเที่ยวทุกกลุํมเปูาหมาย เป็นต๎น 

๒.๒.๖ แนวคิดทฤษฎีทางการตลาด (Marketing Theory)  

แนวคิด ของคอทเลอร์ ฟิลลิป (Kotler, Philip) กลําววํากลยุทธ์การตลาดสําหรับธุรกิจ
บริการ (Marketing Mix 7P's) วําเป็นเครื่องมือในการจําหนํายบริการผู๎ประกอบการด๎องพิจารณาถึง
สิ่งตําง ๆ ที่ เรียกวําสํวนประสมการตลาด บริการที่มีผลตํอการตัดสินใจเลือกของผู๎บริโภค 
ประกอบด๎วยปัจจัยด๎าน ผลิตภัณฑ์ (Product) ปัจจัยค๎านราคา (Price) ปัจจัยด๎านชํองทางการจัด
จําหนํายหรือสถานที่ (Place) ปัจจัยด๎านการสํงเสริมการตลาด (Promotion) ปัจจัยค๎านการบริการ
(Process) ปัจจัยด๎านบุคลากร (People) และปัจจัยด๎านการสร๎างและนําเสนอลักษณะทางกายภาพ 
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(Physical and Presentation) โดย สํวนประกอบทุกตัวมีความเกี่ยวพันกัน และเทําเทียมกันขึ้นอยูํ
กับผู๎บริหารจะวางกลยุทธ์ โดยเน๎น น้ําหนักที่ปัจจัยใดมากกวําเพ่ือให๎สามารถตอบสนองความต๎องการ
ของตลาดเปูาหมาย 

๑. ปัจจัยด๎านผลิตภัณฑ์ (Product) หมายถึง สิ่งใดสิ่งหนึ่งที่ถูกนําเสนอสูํตลาด เพ่ือ 
ตอบสนองความต๎องการของลูกค๎าและสร๎างคุณคํา (Value) ให๎เกิดขึ้น และการสร๎างบริการเพ่ือ 
ให๎บริการที่ทรงคุณคํา บริษัทต๎องปรับแตํงบริการให๎เข๎ากับความต๎องการของลูกค๎าเฉพาะรายและ 
ต๎องสร๎างคุณคํา (Value) ให๎เกิดขึ้นด๎วย และสนองความต๎องการของลูกค๎าให๎เกิดความพึงพอใจให๎ 
เกิดขึ้น โดยผลิตภัณฑ์ที่เสนอขายแกํลูกค๎าต๎องมีคุณประโยชน์หลัก (Core Benefit) ต๎องเป็น 
ผลิตภัณฑ์ที่ลูกค๎าคาดหวัง (Expected Product) หรือเกินความคาดหวัง (Augmented Product) 
รวมถึง การนําเสนอผลิตภัณฑ์ที่มีศักยภาพ (Potential Product) เพ่ือความสามารถในการแขํงขันใน 
อนาคต ผลิตภัณฑ์ที่นําเสนอขายอาจมีตัวตนหรือไมํมีตัวตนก็ได๎ผลิตภัณฑ์จึงประกอบด๎วยสินค๎า 
บริการ ความคิด สถานที่ องค์กร หรือบุคคล 

 ๒. ปัจจัยค๎านราคา (Price) หมายถึงต๎นทุนของสินค๎าที่ลูกค๎าต๎องการสินค๎าต๎องจําย
กับ สินค๎าหรือบริการนั้น ๑ การกําหนดราคาสินค๎าเกิดจากการตั้งเปูาหมายทางการค๎า วําต๎องการ
กําไร ต๎องการขยายสํวนครองตลาด ต๎องการตํอสู๎กับคํูแขํงขัน หรือเปูาหมายอื่น การตั้งราคาต๎องได๎รับ
การ ยอมรับจากตลาดเปูาหมาย และสูํกับคูํแขํงได๎ รวมถึงเวลา ความพยายามในการใช๎ความคิด และ
การ กํอพฤติกรรมซึ่งจะต๎องงํายพร๎อมราคาสินค๎าที่ฝันตัวเงินการตั้งราคาค๎าบริการ มีการเรียกราคา
ของ บริการได๎หลายแบบและราคาท่ีตั้งขึ้นสําหรับคิดคําบริการ มันได๎รับการออกแบบให๎ครอบคลุมวํา
มีอะไรบ๎างรวมอยูํในสิ่งที่เขากําลังซื้อขายแลกเปลี่ยนกัน การตั้งราคามีอิทธิพลตํอการที่ผู๎ซื้อจะ รับรู๎
บริการด๎วย ถ้ําลูกค้ํามีเกณฑ์ในการตัดสินคุณภาพน๎อยเกณฑ์ เขาจะประเมินบริการด๎วยราคา 
เนื่องจากบริการยากท่ีจะประเมินราคาจึงมักมีบทบาทสําคัญในการชี้คุณภาพ 

 ๓. ปัจจัยด๎านชํองทางการจัดจําหนํายหรือสถานที่ (Place) หมายถึง เป็นกระบวน 
การทํางาน ที่จะทําให๎สินค๎าหรือบริการไปสูํตลาดเพ่ือให๎ผู๎บริโภคได๎บริโภคสินค๎าหรือบริการตามที่
ต๎องการให๎ บริการ โดยต๎องพิจารณาถึงองค์การตําง ๆ และทําเลที่ตั้งเพ่ือให๎อยูํในพ้ืนที่ที่เข๎าถึงลูกค้ํา
ได๎ กลยุทธ์ การให๎บริการเป็นเรื่องที่ต๎องพิจารณาจัดให๎มีประสิทธิภาพ ทั้งนี้ขึ้นอยูํกับสภาพของบริการ 
และสิ่งที่ ลูกค๎าให๎คุณคํานักการตลาดจะจัดการให๎มีการรับบริการได๎โดยสะดวกให๎มากที่สุดเทําที่จะ
ทําได๎ โครงสร๎างของชํองทางซึ่งประกอบด๎วยสถาบันและกิจกรรมที่ใช๎เพ่ือเคลื่อนย๎ายผลิตภัณฑ์ และ 
บริการจากองค์การไปยังตลาดหรือผู๎บริโภค ให๎เป็นที่พอใจและประทับใจของลูกค๎า ปัจจุบัน 
เทคโนโลยีเจริญขึ้น การสํงสินค๎าและบริการก็งํายขึ้นสําหรับทั้งผู๎ผลิตและสําหรับลูกคํา 

๔. ปัจจัยด๎านการสํงเสริมการตลาด (Promotion) หมายถึง กิจกรรมสนับสนุนให๎
กระบวน การสื่อสารทางการตลาดให๎แนํใจวําตลาดและผู๎บริโภคเข๎าใจและให๎คุณคําในสิ่งที่ผู๎ขาย 
เสนอความไมํมีตัวตนของบริการมันทําให๎เป็นไปไมํได๎ที่จะมีประสบการณ์กํอนที่จะทําการซื้อ ดังนั้น 
การ สํงเสริมการตลาดบริการจําเป็นต๎องอธิบายวําบริการคืออะไร และให๎คุณประโยชน์แกํผู๎ ซื้อ
อยํางไร โดยมีเครื่องมือที่สําคัญ ๔ ชนิด คือ  

๔.๑ การขายโดยใช๎พนักงานขาย (Personal Selling) เป็นการสํงเสริมการตลาด
ที่ดี ที่สุด แตํมีคําใช๎จํายสูงที่สุด 



๒๘ 

 
๔.๒ การโฆษณา (Advertising) เป็นการสื่อโฆษณาประเภทตําง ๆ ให๎เข๎าถึง

ผู๎บริโภค กลุํมใหญํ เหมาะกับสินค๎าที่ต๎องการตลาดกว๎าง 
๔.๓ การสํงเสริมการขาย (Sales Promotion) เป็นการใช๎สื่อโฆษณาประเภท

ตําง ๆ ให๎เข๎าถึง ผู๎บริโภคให๎เกิดความต๎องการในตัวสินค๎า  
๔.๔ การเผยแพรํและประชาสัมพันธ์ (Publicity and Public Relation) เป็น

กิจกรรม ที่เน๎น วัตถุประสงค์การให๎บริการแกํสังคม เพ่ือเสริมภาพพจน์ หรือชดเชย เบี่ยงเบน
ความรู๎สึกของ ผู๎บริโภคตํอตัวผลิตภัณฑ์ 

๕. ปัจจัยด๎านการบริการ (Process) หมายถึง ระเบียบวิธี (Procedures) กลไก 
(Mechanisms) และการเคลื่อนย๎าย (Flow) ของกิจกรรมซึ่งเกิดขึ้นทั้งในระบบการจัดจําหนําย
ผลิตภัณฑ์และการให๎บริการ ซึ่งจะต๎องถูกต๎อง รวดเร็ว เป็นที่พอใจและประทับใจในความรู๎สึกของ
ผู๎บริโภค เนื่องจาก กระบวนการของการบริการมีความสลับซับซ๎อน จึงมีความจําเป็นต๎องผนวก
กระบวนการเหลํานี้เข๎า ด๎วยกัน เพ่ือให๎การทํางานของกระบวนการเป็นไป โดยราบรื่น สามารถ
ตอบสนองความต๎องการตามคุณภาพที่ลูกค๎าคาดหวังได๎. 

 ๖. ปัจจัยค๎านบุคลากร (People) หมายถึง ผู๎ที่มีสํวนเกี่ยวข๎องกับผลิตภัณฑ์ทั้งหมด
ซึ่งหมาย รวมถึงทั้ง ลูกค๎า บุคลากรที่จําหนํายและบุคคลที่ให๎บริการหลังการขาย บุคลากรผู๎ให๎บริการ 
จําเป็นต๎องคัดเลือก ให๎การฝึกอบรม และมีสิ่งจูงใจ นอกจากนี้ บุคลิกภาพ การแตํงกาย ทัศนคติและ 
พฤติกรรมของพนักงาน ยํอมมีอิทธิพลตํอการรับรู๎ ในการบริการของลูกค๎ารวมถึงการปฏิบัติตํอ ลูกค๎า
คนอ่ืน ๆ หรือการมีปฏิสัมพันธ์กันระหวํางลูกค๎ากับลูกคําด๎วยกันเองเพ่ือทําให๎สามารถ สร๎าง ความพึง
พอใจและเกิดความแตกตํางจากคูํแขํงขัน  

 ๗. ปัจจัยด๎านการสร๎างและการนําเสนอลักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence 
and Presentation) หมายถึง การแสดงให๎เห็นคุณภาพของบริการเนื่องจากการบริการเป็นข๎อเสนอที่
เป็น นามธรรม ไมํสามารถจับต๎องได๎ จึงแสดงให๎เห็นคุณภาพของบริการ โดยผํานการใช๎หลักฐานที่ 
มองเห็นได๎ เชํน การสร๎างสภาพแวดล๎อมของสถานที่ขององค์กร การออกแบบตกแตํง การแบํงสํวน 
หรือแผนกของพ้ืนที่ที่ใช๎ในการให๎บริการที่สามารถดึงดูดใจลูกค๎าเพ่ือให๎ลูกค๎ามองเห็นภาพลักษณ์ หรือ
คุณคําของบริการที่สํงมอบ และที่เหนือกวําคูํแขํงได๎อยํางชัดเจน รวมถึงสํวนประกอบใด ก็ตามที่เห็น
ได๎ชัดเจน ซึ่งชํวยอํานวยความสะดวกในการปฏิบัติงานหรือในการสื่อสารงานบริการสิ่ง ที่ซึ่งแสดงให๎
ลูกค๎าเห็นบริการได๎อยํางเป็นรูปธรรม เชํน เครื่องมือ อุปกรณ์ ปูาย แผํนโฆษณา ซอง กระดา ษ
จดหมาย รถให๎บริการ และความสะอาดของอาคารสถานที่ เป็นต๎น สิ่งเหลํานี้สามารถกายภาพฯ นี้ได๎ 
เชํน การจัดรายงานประจําปีที่สวยงามด๎านงานพิมพ์ แสดงเนื้อหาที่เน๎นปรัชญา เปูาหมายขององค์การ 
ตลาดเปูาหมาย บริการที่นําเสนอ และการเอาใจใสํในคุณภาพของบุคลากร ทําให๎ถูกค๎าเกิดการรับรู๎ถึง
ภาพลักษณ์ในทางการบวกขององค์กร สํวนสิ่งที่นําเสนอทางกายภาพและ รูปแบบการให๎บริการ เป็น
การบริการรูปธรรมที่ลูกค๎าเห็นชัดเจนรวมถึงสํวนประกอบใด ๆ ก็ตามที่ เห็นได๎ชัดเจน ชํวยอํานวย



๒๙ 

 
ความสะดวกในการปฏิบัติงานหรือในการสื่อสารงานบริการและให๎ลูกค๎า เห็นบริการได๎อยํางเป็น
รูปธรรมและสามารถสะท๎อนให๎เห็นถึงคุณภาพของบริการได๎ จากแนวคิดทฤษฎีที่กลําวมาข๎างต๎น๒๐ 

สรุปได้ว่า กลยุทธ์การตลาดการทํองเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง เทคนิค วิธีการ และ
กระบวนการในการบริหารจัดการตลาดการทํองเที่ยวเพ่ือรองรับและตอบสนองความพึงพอใจแกํ
นักทํองเที่ยวให๎มากที่สุดโดยให๎ความสําคัญในด๎านผลิตภัณฑ์ ด๎านราคา ด๎านการสํงเสริมการบริการ 
ด๎านชํองทางการจําหนําย ด๎านทรัพยากรมนุษย์ ด๎านกายภาพ ด๎านการให๎บริการลูกค๎าอยํางมีคุณภาพ
การใช๎พนักงานขายที่มีความเชี่ยวชาญด๎านการสื่อสาร และการรับรู๎ในการเปลี่ยนแปลงของสังคมโลก
เพ่ือเตรียมตัวรับผลกระทบและเตรียมวางแผนในการดําเนินงานตํอไป 

๒.๓ แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับวิสาหกิจชุมชน 
๒.๓.๑ ความหมายของวิสาหกิจชุมชน 

กองส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน๒๑ ระบุวํา หมายถึง กิจการชุมชนเกี่ยวกับผลิตสินค๎า การ
ให๎บริการหรืออ่ืนๆ ที่ดําเนินการโดยคณะกรรมการที่มีความผูกพัน มีวิถีชีวิตรํวมกัน และรวมตัวกัน 
ประกอบกิจการดังกลําว ไมํวําจะเป็นนิติบุคคลในรูปแบบใด หรือไมํเป็นนิติบุคคล เพ่ือสร๎างรายได๎ 
และเพ่ือการพ่ึงพาตนเองของครอบครัว ชุมชน และระหวํางชุมชน 

พระราชบัญญัติส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน พ.ศ. ๒๕๔๘๒๒ กลําววํา วิสาหกิจชุมชน 
หมายความวํา กิจการของชุมชนเกี่ยวกับการผลิตสินค๎า การให๎บริการ หรือการอ่ืนๆ ที่ดําเนินการโดย
คณะบุคคลที่มีความผูกพันมีวิถีชีวิตรํวมกันและรวมตัวกันประกอบกิจการดังกลําว ไมํวํา จะเป็นนิติ
บุคคลในรูปแบบใดหรือไมํเป็นนิติบุคคล เพ่ือสร๎างรายได๎และเพ่ือการพ่ึงพาตนเองของครอบครัว 
ชุมชนและระหวํางชุมชน 

เสรี พงศ์พิศ๒๓ กลําววํา วิสาหกิจชุมชน (Small and Micro community Enterprise--
SMCE) หมายถึง การประกอบการขนาดเล็กและขนาดจิ๋ว เพ่ือจัดการทุนของชุมชนอยํางสร๎างสรรค์ 
เพ่ือการพ่ึงพาตนเองและความเพียงพอของครอบครัวและชุมชน ทุน ในที่นี้ไมํได๎หมายถึงแตํเพียงเงิน 
แตํรวมถึงทรัพยากร ผลผลิต ความรู๎ ภูมิปัญญา ทุนทางวัฒนธรรม และทุนทางสังคม (กฎเกณฑ์ทาง
สังคมที่ร๎อยรัดผู๎คนให๎อยูํรํวมกันเป็นชุมชน เป็นพ่ีน๎องไว๎ใจกัน) ให๎เกิดประสิทธิภาพและยั่งยืน ยัง
ประโยชน์ให๎ชุมชนผู๎เป็นเจ๎าของวิสาหกิจนั้นเป็นหลัก  

                                           
๒๐ อดุลย์ จาตุรงคกุล, พฤติกรรมผู้บริโภค, (กรุงเทพมหานคร : มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, ๒๕๕๐), 

หน๎า ๓๔๑-๓๔๓. 
๒๑ กองสํงเสริมวิสาหกิจชุมชน, กลุ่มทะเบียนและสารสนเทศวิสาหกิจชุมชน, [ออนไลน์], แหลํงที่มา : 

http://www.sceb.doae.go.th/ [๑ เมษายน ๒๕๖๕]. 
๒๒ “พระราชบัญญัติสํงเสริมวิสาหกิจชุมชน พ.ศ. ๒๕๔๘”, ราชกิจจานุเบกษา, เลํม ๑๒๒ ตอนที่ ๖ 

ก, (๑๘ มกราคม ๒๕๔๘) : ๑. 
๒๓ เสรี พงศ์พิศ, คู่มือการท าวิสาหกิจชุมชน, (กรุงเทพมหานคร : เจริญวิทยการพิมพ์, ๒๕๕๒), หน๎า 

๑๒. 



๓๐ 

 
ณรงค์ เพ็ชรประเสริฐ และพิทยา ว่องกุล๒๔ ระบุวํา วิสาหกิจชุมชน หมายถึงการ

ประกอบการ ซึ่งรวมถึงกระบวนการคิด การจัดการผลผลิต และทรัพยากรทุกขั้นตอนโดยมีภูมิปัญญา
ขององค์กรชุมชนหรือเครือขํายขององค์กรชุมชน เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจสังคมและการเรียนรู๎ของชุมชน 
ซึ่งมิได๎มีเปูาหมายเพียงเพ่ือการสร๎างกําไรทางการเงินเพียงอยํางเดียว แตํรวมถึงกําไรทางสังคม ได๎แกํ  
ความเข๎มแข็งของชุมชนและความสงบสุขของสังคมด๎วย วิสาหกิจชุมชน เป็นกิจการที่เริ่มจากชุมชนมี
การดําเนินการโดยชุมชนในการผลิตสินค๎าและบริการ โดยมีการรวมกลุํมเพื่อแปรรูปผลิตภัณฑ์ พัฒนา
ด๎านการตลาด ด๎วยการนําผลิตผลที่ได๎จากชุมชนผสานภูมิปัญญาท๎องถิ่นเพ่ือตอบสนองความต๎องการ
ของคนในชุมชนสูํการพ่ึงตนเองแบบมีเปูาหมายสนับสนุนการเรียนรู๎พัฒนาระบบเศรษฐกิจ เน๎นให๎
ชุมชนชํวยตนเอง ชุมชนเป็นเจ๎าของและดําเนินการด๎วยตนเอง ผลผลิตที่ได๎มาจากกระบวนการใน
ชุมชนโดยชุมชนเพ่ือชุมชนโดยใช๎นวัตกรรมของชุมชนผสานภูมิปัญญาท๎องถิ่นบูรณาการเชื่อมโยง
กิจกรรมอยํางเป็นระบบโดยใช๎การเรียนรู๎เป็นหัวใจในการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนและสามารถพ่ึงพา
ตนเองได ๎

สรุปได้ว่า วิสาหกิจชุมชน หมายถึง กระบวนการรวมกลุํมอาชีพของคนในชุมชนเพ่ือ
รํวมกันทํากิจกรรมที่เกี่ยวกับการดํารงวิถีชีวิต การประกอบอาชีพ การจัดการทรัพยากร การจัดการ
ชุมชน กิจการของชุมชนเกี่ยวกับการผลิตสินค๎า การให๎บริการ หรืออ่ืน ๆ โดยใช๎ภูมิปัญญาและ
เทคโนโลยีชาวบ๎าน ดําเนินการโดยคณะบุคคลที่มีความผูกพันมีวิถีชีวิตรํวมกัน และรวมตัวกัน
ประกอบกิจการดังกลําว ไมํวําจะเป็นนิติบุคคลรูปแบบใด หรือไมํเป็นนิติบุคคล เพ่ือสร๎างรายได๎ ทําให๎
เกิดการพึ่งพาตนเองของครอบครัว ชุมชนและระหวํางชุมชน 

๒.๓.๒ ประเภทของวิสาหกิจชุมชน  

ณรงค์ เพ็ชรประเสริฐ และพิทยา ว่องกุล๒๕ ได๎แบํงตามลักษณะการประกอบการเป็น
หลัก สามารถแบํงออกได๎ ๒ ประเภท ดังนี้ 

๑) วิสาหกิจชุมชนพ้ืนฐาน เป็นการผลิตเพ่ือการใช๎ในท๎องถิ่นเป็นหลัก ซึ่งมีอยูํ ๕ 
อยําง คือ ข๎าว อาหาร สมุนไพร ของใช๎ ปุ๋ย ซึ่งอยูํในขีดความสามารถของชาวบ๎านทั่วไปจะทําได๎ เป็น
ของต๎องกินต๎องใช๎ประจําวัน มีมูลคํามากกวําครึ่งของคําใช๎จํายทั้งปีของ แตํละครัวเรือน แตํชาวบ๎าน
ทั่วไป ไมํวําอยูํใกล๎เมืองหรือไกลเมืองตํางก็ซ้ือกินซื้อใช๎  

๒) วิสาหกิจชุมชนก๎าวหน๎า เป็นวิสาหกิจชุมชนที่สามารถนําออกสูํตลาดใหญํได๎
เพราะมีลักษณะเฉพาะตัว มีเอกลักษณ์ท๎องถิ่น บางอยํางอาจมีสูตรเด็ดเคล็ดลับหรือคุณภาพดีใน
ระดับมาตรฐาน สามารถแขํงขันกับผลิตภัณฑ์หรือสินค๎าทั่วไปได๎ หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ก็คือหนึ่ง
ในวิสาหกิจชุชนก๎าวหน๎า การแบํงตามการจัดระดับและขั้นตอนการพัฒนาการประกอบการของ
วิสาหกิจชุมชน สามารถแบํงออกได๎ ๒ ประเภท ดังนี้    

                                           
๒๔ ณรงค์ เพ็ชรประเสริฐ และพิทยา วํองกุล, วิสาหกิจชุมชน กลไกเศรษฐกิจฐานราก, พิมพ์ครั้งที่ ๕, 

(กรุงเทพมหานคร : เอดิสันเพลส โปรดักส์, ๒๕๕๖), หน๎า ๑๗. 
๒๕ เรื่องเดียวกัน, หน๎า ๒๖. 



๓๑ 

 
๒.๑) ระดับครอบครัว คือ วิสาหกิจชุมชนแบบพ่ึงตนเอง เป็นการประกอบ

กิจกรรมเพ่ือกินใช๎ในครอบครัว เพ่ือทดแท๎นการพ่ึงพาจากภายนอก เชํน การแปรรูปผลผลิตทาง
การเกษตรไว๎ใช๎กินในครอบครัว 

๒.๒) ระดับชุมชนและเครือขําย คือ วิสาหกิจชุมชนแบบพอเพียง เป็นการ
ประกอบกิจการ โดยกลุํม เพ่ือตอบสนองการอุปโภคบริโภคในชุมชนและเครือขําย ซึ่งสามารถที่จะ
พัฒนาให๎เป็นวิสาหกิจชุมชนแบบก๎าวหน๎าได๎ เพ่ือที่จะแขํงขันกับผลิตภัณฑ์หรือสินค๎าทั่วไปได๎ ทั้งนี้
การประกอบการวิสาหกิจชุมชนไมํได๎เน๎นเพื่อกําไรสูงสุด แตํจะเน๎นที่การลดคําใช๎จําย การสร๎างรายได๎
ให๎แกํสมาชิกและคนในชุมชนให๎พ่ึงพาตนเองได๎อยํางยั่งยืน   

อานันท์ ตะนัยศรี๒๖ กลาํววํา การที่จะทําตลาดของวิสาหกิจชุมชนนั้น ต๎องมีเปูาหมายใน
การผลิตกํอนวํา ต๎องการทําการผลิตเพื่อบริโภคภายในครอบครัว ในชุมชนหรือระหวํางชุมชน ทําการ
ผลิตให๎เพียงพอตํอความต๎องการและจัดการผลผลิตให๎ได๎กํอน ถ๎าผลผลิตนั้นไปได๎ดีแล๎วจึงคํอยเพ่ิม
ปริมาณการผลิตหรือหากวําผลิตภัณฑ์บางตัวในชุมชนนั้นมีความโดดเดํนมีคุณภาพ มีลักษณะ
เฉพาะตัวพอที่นําออกไปจําหนํายสูํท๎องตลาดได๎ ก็เป็นเรื่องของกลไกการตลาดที่ต๎องการผลิตภัณฑ์ที่มี
คุณภาพมีลักษณะเฉพาะ ซึ่งตลาดวิสาหกิจชุมชนนั้น แบํงได๎เป็น ๓ ประเภท ดังนี้   

๑) ตลาดพอเพียง หมายถึง ตลาดท๎องถิ่น ตลาดภายในชุมชนและระหวํางชุมชน 
หรือในเครือขําย  

๒) ตลาดผูกพัน หมายถึง ตลาดที่มีการตกลงหรือเซ็นสัญญาซื้อขายระหวํางองค์กร 
หนํวยงานนอกชุมชน เชํน โรงพยาบาลหนึ่งตกลงซื้อข๎าวกล๎องจากชุมชนปีหนึ่ง ๑๐ ตัน รัฐวิสาหกิจ
แหํงหนึ่งตกลงซื้อผ๎าฝูายทอมือจากชุมชนปีละ ๑๐,๐๐๐ เมตร เพ่ือให๎พนักงานตัดชุดใสํวันศุกร์ เป็น
ต๎น   

๓) ตลาดทั่วไป หมายถึง ตลาดที่ต๎องแขํงขันกับคนอ่ืน ในเมือง หรือสํงออกไป
ตํางประเทศความพร๎อมของชุมชนเพื่อการทําวิสาหกิจชุมชน  อยํางน๎อยต๎องมีคุณสมบัติของชุมชนที่มี
จุดแข็ง ๓ อยําง  ได๎แกํ 

๓.๑) ความหลากหลายทางชีวภาพ เป็นชุมชนที่ยังมีปุา มีดิน น้ํา ธรรมชาติ ที่
มากด๎วยสิ่งที่มีคุณคําตํอชีวิต เป็นอาหาร เป็นยา เป็นของใช๎ตําง ๆ ถ๎าหากค๎นให๎พบคุณคํา สิ่งเหลํานั้น
ก็จะมีมูลคํา ดูแตํหญ๎าแห๎วหมู หญ๎าคา หญ๎าแพรก ซึ่งคนยุคใหมํวันนี้เรียกกันวํา “วัชพืช” และ
พยายามทําลายด๎วยสารเคมีก็ล๎วนมีคุณคําเป็นยาอายุวัฒนะ เป็นยาขับปัสสาวะ ลดความดัน สามารถ
ใช๎แท๎นยาสมัยใหมํได๎ 

๓.๒) ภูมิปัญญาของท๎องถิ่น แม๎วําในปัจจุบันเรื่องภูมิปัญญาของท๎องถิ่นจะ
หายไปพร๎อมกับคนรุํนเกํา แตํก็ยังมีเหลืออยูํไมํน๎อยหากรู๎จักค๎นหานํามาประยุกต์และผสมผสานกับ
ความรู๎ใหมํ ๆ ในปัจจุบันก็อาจจะได๎สิ่งที่มีคุณคําและมูลคํา 

                                           
๒๖ อานันท์ ตะนัยศรี, วิสาหกิจ, [ออนไลน์], แหลํงที่มา : http://ophbgo.blogspot.com [๑ 

เมษายน ๒๕๖๕]. 



๓๒ 

 
๓.๓) เครือขํายของความสัมพันธ์ระหวํางผู๎คนในชุมชน คนในชุมชนนั้นต๎องมี

ความรํวมมือรํวมใจกันจัดการองค์กรชุมชนและเครือขําย สามารถพ่ึงพาอาศัยกัน รํวมกันจัดการ
ทรัพยากร ผลผลิตตําง ๆ แบํงกันผลิตและรํวมกันบริโภค เป็นชุมชนพ่ึงตนเองได๎ 

เสรี พงศ์พิศ๒๗ ได๎อธิบายวํา วิสาหกิจชุมชนจะต๎องมีลักษณะสําคัญ ๗ ประการคือ 
๑. ชุมชนเป็นเจ๎าของและผู๎ดําเนินการ 
 ๒. ผลผลิตมาจากกระบวนการในชุมชน 
 ๓. ริเริ่มสร๎างสรรค์เป็นนวัตกรรมของชุมชน 
 ๔. มีฐานภูมิปัญญาท๎องถิ่น ผสมผสานภูมิปัญญาสากล 
 ๕. ดําเนินการแบบบูรณาการ เชื่อมโยงกิจกรรมตํางๆ ให๎เป็นระบบ 
 ๖. มีกระบวนการเรียนรู๎เป็นหัวใจ 
 ๗. มีการพ่ึงตนเองของครอบครัวและชุมชน เปูาหมายกฎหมายได๎กําหนดให๎มีการ

สํงเสริมวิสาหกิจชุมชนอยํางครบวงจรมี ๓ ระดับ ได๎แกํ  
๑) ระดับปฐมภูมิ สํงเสริมการจัดตั้ง การให๎ความรู๎ การศึกษาวิจัยในการนําทุน

ชุมชนมาประยุกต์ใช๎ให๎เหมาะสม การรํวมมือกันของคนในชุมชน เพ่ือให๎ชุมชนมีความเข๎มแข็งและ
พ่ึงตนเองได๎  

๒) ระดับสูงขึ้น สํงเสริมและมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การรักษาคุณภาพสินค๎า การ
ศึกษาวิจัยเทคโนโลยีและการตลาด การสร๎างความเชื่อถือทางธุรกิจ และความปลอดภัยแกํผู๎บริโภค 
การประสานงานหาแหลํงเงินทุน เพื่อให๎สามารถเป็นผู๎ประกอบการหรือพัฒนาไปสูํการประกอบธุรกิจ
ขนาดกลางและขนาดยํอมตํอไปในอนาคต   

๓) การสํงเสริมเครือขํายวิสาหกิจชุมชน รัฐจะต๎องให๎การสนับสนุนการจัดตั้ง
วิสาหกิจชุมชน สนับสนุนในด๎านการประกอบธุรกิจ  การตลาด ความสัมพันธ์และความรํวมมือกัน
ระหวํางเครือขําย ภาคธุรกิจ ภาคอุตสาหกรรม เพ่ือขยายและสร๎างความมั่นคงยั่งยืนให๎แกํกิจการของ
วิสาหกิจชุมชนวิสาหกิจชุมชนเกิดขึ้นจากการนําเอาแนวทางเศรษฐกิจชุมชนหรือแนวทางเศรษฐกิจ
พอเพียงมาพัฒนาอยํางตํอเนื่องและเป็นระบบ คําวํา“วิสาหกิจชุมชน” นั้นสามารถใช๎คําวํา “ธุรกิจ
ชุมชน” แท๎นได๎ เนื่องจากวําชุมชนไมํใชํรัฐ ดังนั้นสถานประกอบการที่ชุมชนเป็นเจ๎าของก็จัดได๎วําเป็น
ของภาคเอกชนเชํนเดียวกัน แตํถ๎าใช๎คําวําธุรกิจนั่นก็หมายถึงการแสวงหากําไรเป็นที่ตั้ง แตํถ๎าชุมชน
เป็นเจ๎าของนั้นก็จะมีแนวคิดที่เน๎นการพ่ึงพาอาศัยกันมากกวําการแสวงหากําไร ดังนั้นจึงควรใช๎คําวํา 
“วิสาหกิจชุมชน” เชํนเดียวกับ “รัฐวิสาหกิจ” ที่หลายคนรู๎จัก โดยวิสาหกิจชุมชนนั้นจัดเป็นกลุํม
กิจกรรมของชุมชนที่ชุมชนคิด และได๎จากการเรียนรู๎ ไมํใชํกิจกรรมเดี่ยว ๆ ที่ทําเพ่ือมุํงสูํตลาดใหญํ 
และไมํใชํกิจกรรมที่ซับซ๎อนอะไร ล๎วนแล๎วแตํเป็นการทํากิน  ทําใช๎ทดแท๎นการซื้อใช๎ และเป็ นการ
จัดการระบบการผลิตและบริโภคของที่มีอยูํในในท๎องถิ่นและต๎องใช๎ในชีวิตประจําวัน เชํน การจัดการ
เรื่องข๎าว หมู เห็ด เป็ด ไกํ ผัก ผลไม๎ น้ํายาสระผม สบูํ น้ํายาล๎างจาน หรืออ่ืน ๆ ที่ชุมชนทําได๎เองโดย
ที่ไมํใชํเรื่องยาก การทํากินทําใช๎ถือเป็นลดรายจํายและยังชํวยให๎ระบบเศรษฐกิจในชุมชนเข๎มแข็งขึ้น 

                                           
๒๗ เสรี พงศ์พิศ, คู่มือการท าวิสาหกิจชุมชน,  หน๎า ๑๕. 



๓๓ 

 
นอกจากนี้ยังเป็นการจัดระบบเศรษฐกิจใหมํให๎เป็นฐานที่เป็นจริงในชุมชน เพราะถ๎าชุมชนเข๎มแข็ง
สามารถทีจ่ะพ่ึงพาตนเองได๎ ตามกระแสพระราชดํารัสของพระบาทสมเด็จพระเจ๎าอยูํหัวได๎ทรงเปรียบ
เศรษฐกิจพอเพียงเสมือนเสาเข็มของตึกที่ทําให๎ตึกมั่นคงแข็งแรงเศรษฐกิจของประเทศก็จะเข๎มแข็ง
และอยูํได๎ ที่ผํานมาระบบเศรษฐกิจในประเทศเปรียบเหมือนการสร๎างตึกที่มีฐานแคบ ถ๎าฐานไมํ
แข็งแรง ตึกก็พังลงมา ดังนั้น วิสาหกิจชุมชนจึงมีความสําคัญในการสร๎างฐานมั่นคงให๎กับประเทศได๎ 
โดยกระตุ๎นเศรษฐกิจระดับฐานรากให๎มีความเข๎มแข็งและเป็นกระจายโอกาสในการประกอบอาชีพ
ให๎แกํคนในชุมชนเปรียบเสมือนเป็นการสร๎างงาน สร๎างรายได๎ และลดภาระคําใช๎จํายให๎ประชาชนสํวน
ใหญขํองประเทศสามารถพ่ึงตนเองได๎มากขึ้น 

๒.๓.๓ สาระส าคัญของพระราชบัญญัติส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน 

สรุปสาระสําคัญ ของพระราชบัญญัติสํงเสริมวิสาหกิจชุมชน พ.ศ. ๒๕๔๘ และที่แก๎ไข
เพ่ิมเติม ตามพระราชบัญญัติสํงเสริมวิสาหกิจชุมชน (ฉบับที่ ๒) พ.ศ. ๒๕๖๒๒๘ 

๑. หลักการส าคัญของกฎหมาย 
๑.๑ ความมุ่งหมาย 
พระราชบัญญัติฉบับนี้ประกาศใช๎ โดยต๎องการสํงเสริมคณะบุคคลหรือชุมชนให๎ประกอบ

กิจการในลักษณะของวิสาหกิจชุมชน ที่นําทรัพยากรและภูมิปัญญาในท๎องถิ่นมาพัฒนาและผลิตเป็น
สินค๎าหรือบริการที่ตอบสนองตํอความต๎องการของตลาดหรือชุมชน สํงผลให๎เกิดการสร๎างงานและสร๎าง
รายได๎ในชุมชน และเพ่ือให๎กิจการดังกลําวมีความมั่นคง สามารถแขํงขันได๎ จําเป็นต๎องมีการสํงเสริม
ความรู๎ความสามารถในการประกอบกิจการเพ่ือให๎พัฒนาไปเป็นกิจการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ยํอมได๎ตํอไป  

๑.๒ วัตถุประสงค์ 
๑) เพ่ือให๎มีการรับรองสถานะการประกอบกิจการในลักษณะของ “วิสาหกิจชุมชน” 

หรือ “เครือขํายวิสาหกิจชุมชน” (มาตรา ๖, มาตรา ๙) โดยวิสาหกิจชุมชนหรือเครือขํายวิสาหกิจชุมชนที่จด
ทะเบียนแล๎วสามารถขอรับการสํงเสริมหรือสนับสนุนจากคณะกรรมการสํงเสริมวิสาหกิจชุมชน หรือ
มาตรการตําง ๆ จากหนํวยงานของรัฐหรือเอกชนที่ให๎การสนับสนุนกิจการวิสาหกิจชุมชน 

๒) เพ่ือที่รัฐบาล หนํวยงานของรัฐและเอกชน ทราบข๎อมูลและความต๎องการของ
วิสาหกิจชุมชนและเครือขํายวิสาหกิจชุมชน เพ่ือใช๎ในการสํงเสริมและสนับสนุน (มาตรา ๑๓) 

๑.๓ ขอบเขตการมีผลบังคับใช้ 
๑) วิสาหกิจชุมชนหรือเครือขํายวิสาหกิจชุมชนที่ต๎องการขอรับการสํงเสริมต๎องยื่น

จดทะเบียนกับกรมสํงเสริมการเกษตร โดยสามารถยื่นคําขอจดทะเบียนได๎ที่สํานักงานเกษตรอําเภอที่

                                           
๒๘ กรมสํงเสริมการเกษตร, สรุปสาระส าคัญของพระราชบัญญัติส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน พ.ศ. 

๒๕๔๘ และที่แก้ไขเพ่ิมเติม ตามพระราชบัญญัติส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน (ฉบับที่ ๒) พ.ศ. ๒๕๖๒, [ออนไลน์], 
แหลํงที่มา : https://www.doae.go.th/about_detail.php?id=Z๐ZwOWFTclls [๑ เมษายน ๒๕๖๕].  



๓๔ 

 
วิสาหกิจชุมชนหรือเครือขํายวิสาหกิจชุมชนตั้งอยูํ (ระเบียบฯ วําด๎วยการรับจดทะเบียน ๒๕๔๘ ข๎อ 
๙) 

๒) การจดทะเบียนเพ่ือให๎สถานะวิสาหกิจชุมชนหรือเครือขํายวิสาหกิจชุมชน ใช๎กับ
เฉพาะบุคคลผู๎มีที่มีสัญชาติไทย (ระเบียบจดทะเบียน ข๎อ ๑๐ (๒.๒, ๒.๓) 

๓) ในกรณีที่วิสาหกิจชุมชนเป็นเจ๎าของอสังหาริมทรัพย์แตํให๎สมาชิกเป็นผู๎
ครอบครองแทนเนื่องจากวิสาหกิจชุมชนไมํสามารถถือครองอสังหาริมทรัพย์ได๎ ให๎ยกเว๎น
คําธรรมเนียมในการโอนอสังหาริมทรัพย์จากสมาชิกคืนให๎แกํวิสาหกิจชุมชน ที่ได๎จดทะเบียนเป็นนิติ
บุคคลกับหนํวยงานที่เกี่ยวข๎อง 

๑.๔ สาระส าคัญของกฎหมาย 
๑.๔.๑ หมวด ๑ วิสาหกิจชุมชน สาระสําคัญ คือ 

๑) วิสาหกิจชุมชนที่ต๎องการขอรับการสํงเสริม ต๎องจดทะเบียนกับกรมสํงเสริม
การเกษตร (มาตรา ๕) ณ สํานักงานเกษตรอําเภอที่วิสาหกิจชุมชนตั้งอยูํ โดยมีหลักฐานประกอบการ
จดทะเบียน ได๎แกํ (ระเบียบฯ ข๎อ ๑๐) 

(๑) ชื่อวิสาหกิจชุมชน ที่ต๎องการจดทะเบียน 
(๒) ที่ตั้งท่ีทําการของวิสาหกิจชุมชน 
(๓) ชื่อและท่ีอยูํของผู๎มีอํานาจทําการแทนพร๎อมบัตรประจําตัวประชาชน 
(๔) รายชื่อและท่ีอยูํพรอมสําเนาบัตรประจําตัวประชาชนของสมาชิก 
(๕) กิจการที่ดําเนินการหรือมีความประสงคจ์ะดําเนินการ 
(๖) หนังสือรับรองที่สมาชิกไมํน๎อยกวําครึ่งหนึ่งของสมาชิกทั้งหมดลงนาม หรือ

สําเนามติที่ประชุมที่มอบหมายให๎บุคคลตามข๎อ (๓) เป็นผู๎ยื่นคําขอจดทะเบียนวิสาหกิจวิสาหกิจ
ชุมชน  

๒) ให๎นายทะเบียน (เกษตรอําเภอ) ออกหนังสือรับรองการจดทะเบียนให๎กับ
วิสาหกิจชุมชนที่ได๎รับการอนุมัติให๎จดทะเบียน (ระเบียบฯ ข๎อ ๑๓) 

๓) วิสาหกิจชุมชนหรือเครือขํายวิสาหกิจชุมชน ต๎องแจ๎งความประสงค์ที่จะดําเนิน
กิจการตํอ ณ สํานักงานเกษตรอําเภอ ภายใน ๓๐ วัน หลังสิ้นปีปฏิทิน หากไมํแจ๎งความประสงค์ที่จะ
ดําเนินกิจการเป็นเวลา ๒ ปี และไมํปฏิบัติตามหนังสือที่นายทะเบียนแจ๎งเตือน นายทะเบียนสามารถ
ถอนชื่อวิสาหกิจชุมชนหรือเครือขํายวิสาหกิจชุมชนออกจากทะเบียนได๎ (มาตรา ๘ ประกอบระเบียบ
ฯ ข๎อ ๑๘) และวิสาหกิจชุมชนที่ต๎องการเลิกกิจการให๎แจ๎งกรมสํงเสริมการเกษตรทราบภายใน ๓๐ 
วัน นับแตํวันที่เลิกกิจการ (ระเบียบฯ ข๎อ ๒๐) 

๑.๔.๒ หมวด ๒ เครือขํายวิสาหกิจชุมชน ประกอบด๎วย ๓ มาตรา มีรายละเอียด ดังนี้  
๑) เครือขํายวิสาหกิจชุมชนที่ต๎องการขอรับการสํงเสริม ต๎องจดทะเบียนกับกรม

สํงเสริมการเกษตร การจดทะเบียน การแจ๎งการดําเนินกิจการและการเลิกกิจการ ให๎ดําเนินการ
เหมือนกับวิสาหกิจชุมชน (มาตรา +) โดยเครือขํายวิสาหกิจชุมชนต๎องมีวิสาหกิจชุมชนอยํางน๎อย ๒ 
วิสาหกิจชุมชนรวมตัวกันและมายื่นจดทะเบียน (ระเบียบ ข๎อ ๒๗) 



๓๕ 

 
๒) เครือขํายวิสาหกิจชุมชนต๎องมีข๎อบังคับในการดําเนินกิจการ และการดําเนินการ 

ของเครือขํายต๎องเป็นไปด๎วยความสมัครใจ ทั้งนี้ เครือขํายวิสาหกิจชุมชน จะเป็นนิติบุคคลหรือไมํเป็น
นิติบุคคลก็ได๎ 

๓) การดําเนินงานของเครือขํายวิสาหกิจชุมชน สามารถทําได๎ ดังนี้ 
(๑) ให๎คําแนะนําและชํวยเหลือวิสาหกิจชุมชนในเครือขําย ดังนี้  

(ก) ให๎ความชํวยเหลือในการจัดตั้งวิสาหกิจชุมชน 
(ข) ศึกษาวิจัยเกี่ยวกับการนําวัตถุดิบ ทรัพยากร หรือภูมิปัญญาของชุมชน

มาใช๎ให๎เหมาะสมกับวิสาหกิจชุมชนและสภาพท๎องถิ่น  
(ค) ให๎ความรู๎ การฝึกอบรม หรือความชํวยเหลือในการปรับปรุงหรือพัฒนาการ

ผลิต การให๎บริการ การบริหารจัดการ การหาทุน การตลาด และอ่ืนๆ อันเป็นประโยชน์ตํอการ
ดําเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในเครือขําย  

(ง) เป็นคนกลางในการติดตํอกับสํวนราชการ รัฐวิสาหกิจ องค์การมหาชน 
หรือหนํวยงานอ่ืนของรัฐ รวมทั้ง องค์กรภาคเอกชน เพ่ือขอรับความชํวยเหลือและการสํงเสริม
วิสาหกิจชุมชนในเครือขําย 

(จ) ประสานงานกับเครือขํายวิสาหกิจชุมชนหรือวิสาหกิจชุมชนอ่ืนเพ่ือ
แลกเปลี่ยนความรู๎ หรือดําเนินกิจกรรมอ่ืน อันเป็นประโยชน์หรือเพ่ิมพูนประสิทธิภาพในการ
ดําเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในเครือขําย  

(๒) เป็นศนูย์กลางในการสํงเสริมความสามัคคีและการชํวยเหลือเกื้อกูลซึ่งกันและ
กัน และความรํวมมือทางวิชาการ เพ่ือให๎วิสาหกิจชุมชนมีความเข๎มแข็งและมีประสิทธิภาพในการ
ดําเนินงาน ไมํวําในด๎านคุณภาพของสินค๎าหรือผลิตภัณฑ์ การบริหารจัดการ และการพัฒนาการตลาด  

(๓) เสนอความเห็นตํอคณะกรรมการเกี่ยวกับนโยบายหรือมาตรการในการสํงเสริม
วิสาหกิจชุมชนของสํวนราชการ รัฐวิสาหกิจ องค์การมหาชน หรือหนํวยงานอื่นของรัฐ 

๑.๔.๓ หน๎าที่และอํานาจของกรมสํงเสริมการเกษตร ในฐานะที่เป็นสํานักงานเลขานุการ
ของคณะกรรมการสํงเสริมวิสาหกิจชุมชน ดังนี้ (มาตรา ๒๔) 

(๑) ด๎านงานธุรการ  
(๒) จัดทําแผนพัฒนาและสํงเสริมกิจการวิสาหกิจชุมชนเพ่ือเสนอตํอคณะกรรมการ

สํงเสริมวิสาหกิจชุมชน  
(๓) ประสานงานกับหนํวยงานตําง ๆ เพื่อสํงเสริมกิจการวิสาหกิจชุมชน 
(๔) จัดทําข๎อมูลสถิติเกี่ยวกับวิสาหกิจชุมชน วิเคราะห์ปัญหาและอุปสรรคในการ

ประกอบกิจการของวิสาหกิจชุมชน 
(๕) จัดอบรมและให๎ความรู๎แกํวิสาหกิจชุมชนเกี่ยวกับการประกอบการ  

๑.๔.๔ ในการสํงเสริมให๎วิสาหกิจชุมชนมีฐานะเป็นนิติบุคคล ให๎กรมสํงเสริมการเกษตรหรือ
สํานักงานเกษตรจังหวัด อํานวยความสะดวก ติดตามหรือประสานงานกับหนํวยงานที่เกี่ยวข๎อง ในการจด
ทะเบียนเป็นนิติบุคคลในรูปแบบตํางๆ ของวิสาหกิจชุมชน ทั้งนี้ วิสาหกิจชุมชนสามารถดําเนินการติดตํอ
กับสํวนราชการหรือหนํวยงานของรัฐที่เกี่ยวข๎องในการจดทะเบียนเป็นนิติบุคคลด๎วยตนเองได๎ (มาตรา 
๒๖/๑) 



๓๖ 

 
๑.๔.๕ ในกรณีที่วิสาหกิจชุมชนเป็นเจ๎าของอสังหาริมทรัพย์แตํให๎สมาชิกเป็นผู๎ ถือครอง

แทนเนื่องจากวิสาหกิจชุมชนไมํสามารถถือครองอสังหาริมทรัพย์ได๎ ให๎ยกเว๎นคําธรรมเนียมในการโอน
อสังหาริมทรัพย์จากสมาชิกคืนให๎แกํวิสาหกิจชุมชน โดยกรมสํงเสริมการเกษตรจะออกหนังสือรับรอง
ให๎กับสมาชิกและวิสาหกิจชุมชน เพ่ือนําไปยื่นตํอเจ๎าพนักงานที่ดิน เพ่ือใช๎ประกอบการยกเว๎น
คําธรรมเนียมการโอน (มาตรา ๒๖/๒) 

๒.๔ แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมของผู้บริโภค 
การศึกษาพฤติกรรมผู๎บริโภค จะทําให๎สามารถสร๎างกลยุทธ์ทางการตลาดที่สร๎างความพึง

พอใจให๎แกํผู๎บริโภคและความสามารถในการค๎นหาทางแก๎ไข พฤติกรรมในการตัดสินใจซื้อสินค๎าของ
ผู๎บริโภคในสังคมได๎ถูกต๎องและสอดคล๎องกับความสามารถในการตอบสนองของธุรกิจมากยิ่งขึ้น ที่
สําคัญจะชํวยในการพัฒนาตลาดและพัฒนาผลิตภัณฑ์ให๎ดีขึ้น ในตลาดปัจจุบันถือวําผู๎บริโภคเป็นใหญํ 
และมีความสําคัญที่สุดของนักธุรกิจ จึงจําเป็นอยํางยิ่งที่ผู๎บริหารการตลาด จะต๎องศึกษากลุํมผู๎บริโภค
ให๎ละเอียด ถึงสาเหตุของการซื้อ การเปลี่ยนแปลงการซื้อ การตัดสินใจซื้อ ฯลฯ จะชํวยให๎ผู๎บริหาร
ทายใจหรือเดาใจกลุํมผู๎บริโภคของกิจการได๎ถูกต๎องวํากลุํมผู๎บริโภคเหลํานั้นต๎องการอะไร มีพฤติกรรม
การซื้ออยํางไร แรงจูงใจในการซื้อเกิดจากอะไร แหลํงข๎อมูลที่ผู๎บริโภคนํามาตัดสินใจซื้อคืออะไร 
รวมทั้งกระบวนการตัดสินใจซื้อข๎อมูลตํางๆ เหลํานี้เป็นประโยชน์ตํอการวางแผนทางการตลาด ซึ่งจะ
ขอกลําวเป็นตอน ๆ ดังนี้ 

๒.๔.๑ ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภค 

Belch and Belch๒๙ ให๎ความหมายของพฤติกรรมผู๎บริโภค ไว๎วํา พฤติกรรมผู๎บริโภค 
หมายถึง กระบวนการและกิจกรรมตําง ๆ ที่บุคคลได๎มีการเสาะแสวงหา การเลือก การซื้อ การใช๎ การ
ประเมินผล รวมถึงการกําจัดผลิตภัณฑ์และบริการหลังการใช๎ เพ่ือตอบสนองความต๎องการของตนเอง 
และทําให๎ตนเองได๎ความพึงพอใจ  

คอทเลอร์ (Kotler)๓๐ ได๎ให๎ความหมายของพฤติกรรมผู๎บริโภควํา พฤติกรรมผู๎บริโภค
เป็นการกระทําของบุคคลใดบุคคลหนึ่ง ซึ่งเกี่ยวข๎องโดยตรงกับการจัดหาให๎ได๎มาซึ่งสินค๎าและบริการ ซึ่ง
รวมถึงกระบวนการตัดสินใจ และการกระทําของบุคคลที่เกี่ยวกับการซื้อและการใช๎สินค๎า  

ธงชัย สันติวงษ์๓๑ กลําววํา พฤติกรรมผู๎บริโภค หมายถึง การกระทําของบุคคลซึ่งเกี่ยวข๎อง
โดยตรงในการจัดหาให๎ได๎มาซ่ึงสินค๎าและบริการ โดยกระบวนการตัดสินใจนั้นมีมากํอน และเป็นสํวน
ในการกําหนดให๎มีการกระทํา 

                                           
๒๙ Belch, G. E., & Belch, M. A., Advertising and promotion: An integrated marketing 

communications perspective, 9th ed., (New York : McGraw-Hill/Irwin, 1993), p. 103. 
๓๐ คอทเลอร์ (Kotler) อ๎างถึงใน ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ, การบริหารการตลาดยุคใหม่ , 

(กรุงเทพมหานคร : บริษัท ธีระฟิล์ม และไซเท็กซ์ จํากัด, ๒๕๔๑), หน๎า ๑๒๔-๑๒๕. 
๓๑ ธงชัย สันติวงษ์, พฤติกรรมผู้บริโภคทางการตลาด, (กรุงเทพมหานคร : ไทยวัฒนาพานิช,  

๒๕๔๑), หน๎า ๒๙.  



๓๗ 

 
สรุปได้ว่า พฤติกรรมผู๎บริโภค หมายถึง การแสดงออกของแตํละบุคคลที่เกี่ยวข๎องโดยตรง

กับการใช๎สินค๎าและบริการ ซึ่งผู๎บริโภคมีความคาดหวังที่สินค๎า และบริการเหลํานั้น จะสามารถ
ตอบสนองความต๎องการ และความพึงพอใจของตนเองภายใต๎กระบวนการตัดสินใจที่มีมากํอนการ
ตัดสินใจซื้อ ดังนั้น เมื่อธุรกิจทราบถึงพฤติกรรมของผู๎บริโภคแล๎ว จะสามารถนํามาวิเคราะห์ เพ่ือ
ทราบถึงพฤติกรรมที่แท๎จริงของผู๎บริโภค เพ่ือให๎แตํละธุรกิจสามารถนําเสนอสินค๎าและการบริการที่ดีใน
การตอบสนองความต๎องการของผู๎บริโภค และมีความสอดคล๎องกับพฤติกรรมของผู๎บริโภค โดย
พฤติกรรมของผู๎บริโภคสามารถวิเคราะห์ได๎ดังนี้  

๒.๔.๒ การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค  

สมจิตร ล้วนจ าเริญ๓๒ กลํ าววํา ลักษณะพฤติกรรมของผู๎บริ โภคตามลักษณะ
ประชากรศาสตร์นั้นมีลักษณะที่แตกตํางกัน โดยสามารถแบํงกลุํมผู๎บริโภคออกเป็น ๖ ลักษณะดังนี้ 

๑) กลุํมผู๎บริโภคตามชํวงอายุ พฤติกรรมในการซื้อของผู๎บริโภคนั้นมีความแตกตํางกัน
ในแตํละชํวงอายุ โดยผู๎บริโภคที่มีชํวงอายุตั้งแตํ ๑๖-๓๕ ปี จะมีพฤติกรรมในการเลือกซื้อสินค๎าที่เป็น
สมัยนิยม และมีการใช๎จํายเงินที่ฟุุมเฟือย เนื่องจากคนกลุํมนี้มีการรับวัฒนธรรมใหมํ ๆ เข๎ามาเป็น
ปัจจัยในการเลือกซื้อสินค๎า อีกทั้งมีพฤติกรรมการเลือกซื้อสินค๎าที่เปลี่ยนแปลงคํอนข๎างเร็วอีกด๎ วย 
ในขณะที่กลุํมผู๎บริโภคท่ีมาอายุตั้งแตํ ๓๖-๕๕ ปี คนกลุํมนี้มีอาชีพการทํางานที่มั่นคง จึงมีกําลังในการ
เลือกซื้อสินค๎าท่ีคํอนข๎างสูง และนิยมซื้อสินค๎าที่มีราคาแพง ได๎แกํ บ๎าน หรือ รถยนต์ เป็นต๎น สําหรับ
กลุํมผู๎บริโภคที่มาอายุตั้งแตํ ๕๖ ปีขึ้นไปนั้น เป็นกลุํมคนที่ใกล๎เกษียณอายุการทํางาน คนกลุํมนี้จึง
มองหาความสุข บั้นปลายของชีวิต และมีพฤติกรรมในการดูแลสุขภาพให๎แข็งแรงมากกวําการเลือกซื้อ
สินค๎าเพ่ือ ตอบสนองความต๎องการของตนเอง  

๒) กลุํมผู๎บริโภคตามเพศ กลุํมผู๎บริโภคเพศหญิงจะมีพฤติกรรมการซื้อสินค๎าโดยมี
แรงจูงใจในการเลือกซื้อทางด๎านอารมณ์มากกวําด๎านเหตุผล ในขณะที่เพศชายเป็นเพศที่ไมํใช๎อารมณ์ใน
การซื้อสินค๎ามากนัก ทั้งนี้ลักษณะการซื้อสินค๎าของเพศหญิงจะมีพฤติกรรมในการซื้อสินค๎าที่เน๎นรูปทรง
ที่มีความบอบบาง กะทัดรัด ซึ่งให๎ความรู๎สึกท่ีนุํมนวล และมีสีสันที่สดใส ในขณะที่เพศชายนั้นจะเน๎นที่
รูปทรงที่ดูบึกบึน มีขนาดกว๎างใหญํ และมีสีสันที่เรียบงําย  

๓) กลุํมผู๎บริโภคตามสถานะทางสังคม กลุํมผู๎บริโภคที่แตํงงานแล๎ว จะมีความต๎องการ
ซื้อสินค๎าที่สามารถใช๎รํวมกันภายในครอบครัวได๎ โดยเฉพาะกลุํมครอบครัวที่มีบุตร ในขณะที่กลุํม
ผู๎บริโภคที่เปน็โสด จะมีความต๎องการซื้อสินค๎าที่เป็นสํวนตัวมากกวํา  

๔) กลุํมผู๎บริโภคตามรายได๎  กลุํมผู๎บริโภคที่มีรายได๎สูง ได๎แกํ ประธานบริษัท เป็นต๎น 
จะมีพฤติกรรมในการจับจํายใช๎สอยที่คํอนข๎างมาก เนื่องจากคนกลุํมนี้จะเป็นกลุํมที่หาความสุขให๎กับ
ชีวิต โดยเลือกซื้อสินค๎าเพ่ือแสดงถึงภาพลักษณ์ของตนเอง ดังนั้น การตัดสินใจซื้อของคนกลุํมนี้นิยมซื้อ
สินค๎า ฟุุมเฟือย โดยไมํคํานึงถึงปัจจัยทางด๎านราคา และในขณะที่กลุํมผู๎บริโภคที่มีระดับเงินเดือนสูง 

                                           
๓๒ สมจิตร ล๎วนจําเริญ, พฤติกรรมผู้บริโภค (กรุงเทพมหานคร : ภาควิชาการตลาด มหาวิทยาลัย

รามคําแหง, ๒๕๔๑), หน๎า ๓๒๕. 



๓๘ 

 
ได๎แกํ นักธุรกิจระดับบริหาร นักธุรกิจขนาดเล็ก ข๎าราชการชั้นผู๎ใหญํ เป็นต๎น แม๎วําคนกลุํ มนี้ จะมี
อํานาจในการซื้อสินค๎า แตํผู๎บริโภคกลุํมนี้จะใช๎เหตุผลประกอบการซื้อมากกวําทางด๎านอารมณ์ เนื่องจาก
คนกลุํมนี้ใช๎จํายเงินตามเงินเดือนหรือรายได๎ที่ตนเองได๎รับ อยํางไรก็ดี คนกลุํมนี้ยังคงนิยมใช๎สินค๎าที่
ได๎รับความนิยมเป็นหลัก แตํสําหรับผู๎บริโภคท่ีเป็นพนักงานบริษัท หรือข๎าราชการระดับกลาง เป็นต๎น 
คนกลุํมนี้จะตัดสินใจซื้อสินค๎าโดยจะคํานึงถึงราคาสินค๎าที่มีราคาถูก และมองหาสินค๎าที่ทําสําเร็จรูปแล๎ว
มากกวําการสั่งทําสินค๎าพิเศษ  

๕) กลุํมผู๎บริโภคตามระดับการศึกษา ผู๎บริโภคที่มีการศึกษาจะมีพฤติกรรมการซื้อ
สินค๎าที่คํานึงถึงเหตุผลในการซื้อ รวมถึงปัจจัยทางด๎านความคุ๎มคํา และความต๎องการยกระดับมาตรฐาน 
เพ่ือสร๎างภาพลักษณ์ที่ดีให๎กับตนเอง  

๖) กลุํมผู๎บริโภคตามเชื้อชาติ พฤติกรรมการซื้อนั้นขึ้นอยูํกับกลุํมเชื้อชาติของตนเป็น
ใหญํ ได๎แกํ ผู๎บริโภคที่มีเชื้อชาติจีนจะมีพฤติกรรมการซื้อที่บํงบอกถึงความมั่งคั่ง เชํน การซื้อสินค๎าที่มีสี
แดง และ สีทอง เป็นต๎น ในขณะที่ผู๎บริโภคท่ีมีเชื้อชาติตะวันตก จะนิยมซื้อสินค๎าที่ชํวยรักษาทรัพยากร
ของโลก และผู๎บริโภคที่มีเชื้อชาติไทยจะนิยมซื้อสินค๎าจากตํางประเทศ เป็นต๎น 

๒.๕ แนวคิดเกี่ยวกับชุมชนวิถีพุทธ 
การพัฒนาชุนชนทั้งชนบทและเมืองให๎มีความเจริญ มั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืน เป็นเรื่องที่มี

ความสําคัญเป็นอยํางยิ่งที่จะชํวยลดชํองวํางทางสังคมและขจัดปัญหาทั้งด๎านการเมือง ด๎านเศรษฐกิจ 
ด๎านสังคมในชุมชนให๎ลดน๎อยลง การจะดําเนินการดังกลําวให๎บรรลุเปูาหมายการพัฒนาในทุกมิติได๎ 
ต๎องอาศัยความรํวมมือ รํวมใจของทุกฝุายในชุมชนเป็นด๎านหลัก นั้นหมายความวํา ความมั่นคง มั่งคั่ง 
ยั่งยืนยํอมเกิดจากฐานรากคือชุมชน ในสํวนปัจจัยเสริมอาจได๎รับการสนับสนุนจากภาครัฐ ภาคเอกชน
หรือนักวิชาการเปน็ด๎านรอง 

ชุมชนไทยสํวนใหญํมีวิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่สัมพันธ์กับหลักธรรมคําสอนของ
พระพุทธศาสนา ซึ่งได๎รับการเพาะบํมกลํอมเกลาตั้งแตํแรกเกิดจนตาย อาจกลําวได๎วํา เป็นชุมชนวิถี
พุทธ เป็นการดํารงชีพที่ยอมรับนับเอาพระรัตนตรัยเป็นสรณะ วัฒนธรรมประเพณีสํวนใหญํจะสอดรับ
กับหลักธรรมคําสอนของพระพุทธศาสนา เชํน ประเพณีการบวช การทําบุญ การเข๎าวัดฟังธรรม เป็น
ต๎น จนเป็นเอกลักษณ์โดดเดํนที่ทั่วโลกรับรู๎และให๎การยอมรับ  

๒.๕.๑ ความหมายของ ชุมชนวิถีพุทธ 

ชุมชนวิถีพุทธ เป็นการบูรณาการหลักพุทธธรรมหรือหลักคําสอนในพระพุทธศาสนาเพ่ือ
พัฒนาสังคมซึ่งหลักธรรมที่นํามาประยุกต์ใช๎ในการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนให๎ประสบความสําเร็จ คือ 



๓๙ 

 
จักร ๔๓๓ เป็นหลักธรรมนําชีวิตไปสูํความเจริญรุํงเรือง ดุจวงล๎อนําสูํเปูาหมาย เพ่ือความเข๎มแข็งของ
ชุมชน ประกอบด๎วย๓๔ 

๑) ปฏิรูปเทสวาสะ (อยูํในถิ่นที่ดี มีสิ่งแวดล๎อมเหมาะสม) การจัดตั้งวิสาหากิจชุมชน ควร
เลือกสถานที่ที่มีบริบทมีสภาพแวดล๎อมอุดมสมบูรณ์ เอ้ือตํอการดําเนินการในการผลิตสินค๎าหรือ
บริการที่เหมาะสม อีกทั้งยังเป็นแหลํงชุมชนที่มีความพร๎อมในด๎านคมนาคมไปมาสะดวก เอ้ืออํานวย
หลายด๎านกับประชาชน 

๒) สัปปุริสูปัสสยะ (สมาคมกับสัตบุรุษ) สํ ง เสริมให๎ประช าชนได๎ เสวนาคบหา
บุคคลภายนอกชุมชนหรือสนับสนุนให๎สมาชิกกลุํมได๎แลกเปลี่ยนเรียนรู๎โดยหนํวยงานท๎องถิ่นจัดอบรม
รํวมกับหนํวยงานภาคเอกชน หรือหนํวยงานอ่ืน เพ่ือนําองค์ความรู๎ที่เป็นประโยชน์ตํอการพัฒนา
สินค๎าและผลิตภัณฑ์ของชุมชนมาปรับใช๎ให๎สอดคล๎องรวมถึงหมั่นประชุมอยํางตํอเนื่อง เพ่ือหาแนว
ทางการแก๎ไขปัญหาและอุปสรรค 

๓) อัตตสัมมาปณิธิ (ตั้งตนไว๎ชอบ, ตั้งจิตคิดมุํงหมาย นําตนไปถูกทาง) สํงเสริมให๎
ประชาชนใช๎ทรัพยากรที่มีในท๎องถิ่นอยํางคุ๎มคําผสมผสานกับภูมิปัญญาท๎องถิ่นผลิตเป็นสินค๎าชุมชนที่
มีอัตลักษณ์ รวมทั้งถํายทอดแนวทางปฏิบัติทางการจัดตั้งกลุํมวิสาหกิจชุมชน การใช๎ชํองทางจําหนําย
ผํานเทคโนโลยีในทางท่ี ถูกต๎อง  

๔) ปุพเพกตปุญญตา (ความเป็นผู๎ได๎ทําความดีไว๎กํอนแล๎ว, มีพ้ืนเดิมดี, ได๎สร๎างสมคุณ
ความดีเตรียมพร๎อมไว๎แตํต๎น) การขับเคลื่อนวิสาหกิจชุมชน ต๎องอาศัยการมีสํวนรํวมของคนในชุมชน
เป็นสําคัญ เนื่องจากวิสาหกิจชุมชน เกิดจากที่ชุมชนเป็นเจ๎าของและผู๎ดํา เนินการ โดยใช๎วัตถุดิบ 
ทรัพยากร ทุนแรงงานในชุมชน เป็นหลัก เกี่ยวข๎องกับงบประมาณ บัญชีรายรับ-รายจําย ดังนั้น การ
ดําเนินการของสมาชิก กลุํมต๎องมีการวางแผนอยํางรอบคอบ ปฏิบัติงานด๎วยความโปรํงใส สามารถ
ตรวจสอบได๎ มีความซื่อสัตย์ นําเชื่อถือ มีความสามัคคีชํวยเหลือซึ่งกันและกันจึงจะทําให๎สมาชิกกลุํม
และวิสาหากิจชุมชนอยูํรอด 

๒.๕.๒ การพัฒนาชุมชนตามแนววิถีพุทธ 

วิถีพุทธ คือ สัจธรรมที่พระพุทธเจ๎าตรัสรู๎คือ อริยสัจ ๔ สามารถนิยาม วิถีพุทธ ได๎วําคือ 
วิถีแหํงการ ประจักษ์แจ๎งสัจจะ หรือ วิถีแหํงการทําความจริงให๎ปรากฏ ซึ่งความจริงที่ต๎องประจักษ์
แจ๎งหรือทําให๎ปรากฏ นั้น มีอยูํ ๔ มิติหลักๆ คือ๓๕  

                                           
๓๓ ทัศมาวดี ฉากภาพ, การพัฒนาวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ, [ออนไลน์], แหลํงที่มา : http://www. 

grad.mcu.ac.th/wp-content/uploads/2020/06/2.ทัศมาวดี.pdf [๒๖ เมษายน ๒๕๖๕]. 
๓๔ พระพรหมคุณาภรณ์ (ป.อ. ปยุตฺโต), พจนานุกรมพุทธศาสตร์ ฉบับประมวลธรรม, [ออนไลน์], 

แหลํงที่มา : https://84000.org/tipitaka/dic/ [๒๖ เมษายน ๒๕๖๕]. 
๓๕ ทาริตา แตงเส็ง, ณัฐวิภา ทองรุํง และ กัมปนาท วงษ์วัฒนพงษ์, “การพัฒนาชุมชนตามแนววิถี

พุทธ”, Journal of Modern Learning Development, ปีที่ ๕ ฉบับที่ ๔ (กรกฎาคม-สิงหาคม ๒๕๖๓) : 
๒๔๔-๒๔๙. 

https://84000.org/tipitaka/dic/


๔๐ 

 
๑) ความจริงของทุกข์หรือปัญหาตําง ๆ (ทุกขสัจจะ) เป็นความจริงที่เราต๎องรู๎หรือเข๎าใจ

อยํางถํองแท๎ วําทุกข์หรือปัญหาตํางๆท่ีเกิดข้ึนนั้น คืออะไร มีขอบเขต และผลกระทบอยํางไร  
๒) ความจริงของสาเหตุแหํงทุกข์หรือปัญหาตําง ๆ (สมุทัยสัจจะ) เป็นความจริงที่เราต๎องรู๎

และแก๎ไข ให๎ได๎หรือจัดการแก๎สาเหตุที่แท๎จริงของปัญหาให๎ได๎  
๓) ความจริงของความพ๎นทุกข์หรือเปูาหมายของการแก๎ปัญหา (นิโรธสัจจะ) เป็นความ

จริงที่เราต๎อง บรรลุถึง หรือทําให๎เกิดความชัดเจนวําเปูาหมายในการแก๎ปัญหาคืออะไร ประโยชน์สุขที่
แท๎จริงที่เราต๎องการ คืออะไร  

๔) ความจริงของทางพ๎นทุกข์หรือทางแก๎ปัญหา (มัคคสัจจะ) เป็นความจริงของทาง
แก๎ปัญหาที่เรา ต๎องสร๎างขึ้นและใช๎ปฏิบัติเพ่ือขจัดสาเหตุที่แท๎จริงของปัญหา และบรรลุเปูาหมาย 
หรือประโยชน์สุขท่ีแท๎จริง 

วิถีพุทธ คือ หลักธรรมตํางๆ ที่เป็นแนวทางในการประพฤติปฏิบัติ เพ่ือให๎เหมาะสมกับ
การจัดการ ชุมชนวิถีพุทธ ในแตํละด๎าน ดังนี้  

๑) ด๎านเศรษฐกิจ (ทิฏฐธัมมิกัตถประโยชน์) (ได๎นําเสนอแล๎ว) 
๒) ด๎านสังคม (หลักศีลธรรม) ประกอบด๎วย ศีล๕ มีสาระมุํงไปเพ่ือการไมํเบียดเบียน ซึ่ง

เป็นขั้นเริ่มต๎นของการสร๎างสภาพแวดล๎อมทางสังคมท่ีเกื้อกูลศีล ตํอจากนั้นจะเป็นการเน๎นการเกื้อกูล
สิ่งแวดล๎อมและความเป็นอยูํสํวนตัวและการฝึกหัดขัดเกลา (กิเลส) ตนเอง การรักษาศีลมีเปู าหมาย
หลัก๒ ประการ คือ ขัดเกลากิเลส พัฒนาตนเองให๎เป็นคนดีสามารถอยูํรํวมกันในสังคมได๎อยํางสันติ
สุข และเพ่ือเกื้อกูลประโยชน์ตํอผู๎อ่ืนและตํอสังค 

๓) ด๎านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล๎อม (อาวาสสัปปายะธรรม) ประกอบด๎วย 
๓.๑) อาวาสสัปปายะ ที่อยูํอาศัยที่เหมาะสม 
๓.๒) โคจรสัปปายะ ที่หาอาหาร ที่เที่ยวบิณฑบาตท่ีเหมาะสม  
๓.๓) ภัสสสัปปายะ การพูดคุยที่เหมาะสม การพูดคุยในเรื่องที่เป็นประโยชน์ 
๓.๔) ปุคคลสัปปายะ บุคคลที่ถูกกันเหมาะกัน บุคคลที่ถูกคอกัน หรือบุคคลที่ทรง

คุณธรรมทรงภูมิ ปัญญาสามารถเป็นที่ปรึกษาแก๎ข๎อขัดข๎องตําง ๆ ได๎ มีการปฏิบัติที่เสมอกัน ทิฏฐิ
เสมอกัน ศีลเสมอกัน อยูํ ด๎วยกันอยํางมีเมตตาและเก้ือกูลกัน  

๓.๕) โภชนสัปปายะ อาหารที่เหมาะสม  
๓.๖) อุตุสัปปายะ ดินฟูาอากาศธรรมชาติแวดล๎อมที่เหมาะสม มีธรรมชาติแวดล๎อม

ที่ดี  
๓.๗) อิริยาปถสัปปายะ อิริยาบถที่เหมาะสม 

๔) ด๎านศาสนา ศิลปะและวัฒนธรรม (หลักสังคหวัตถุธรรม) ประกอบด๎วย 
๔.๑) ทาน คือการให๎ คือ เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผํ เสียสละ แบํงปัน ชํวยเหลือกันด๎วยสิ่งของ

ตลอดถึงให๎ความรู๎ และแนะนําสั่งสอน  
๔.๒) ปิยวาจา คือ วาจาเป็นที่รัก วาจาดูดดื่มน้ําใจ หรือวาจาซาบซึ้งใจ คือกลําวคํา

สุภาพไพเราะ อํอนหวานสมานสามัคคี ให๎เกิดไมตรีและความรักใครํนับถือ ตลอดถึงคําแสดงประโยชน์
ประกอบด๎วยเหตุผล เป็นหลักฐานจูงใจให๎นิยมยอมตาม  



๔๑ 

 
๔.๓) อัตถจริยา คือ การประพฤติประโยชน์ คือ ขวนขวายชํวยเหลือกิจการ บําเพ็ญ

สาธารณประโยชน์ ตลอดถึงชํวยแก๎ไขปรับปรุงสํงเสริมในทางจริยธรรม  
๔.๔) สมานัตตตา คือ ความมีตนเสมอ ทําตนเสมอด๎วยปลาย ปฏิบัติสม่ําเสมอกันใน

ชนทั้งหลาย และเสมอในสุขทุกข์โดยรํวมรับรู๎รํวมแก๎ไข ตลอดถึงวางตนเหมาะแกํฐานะ ภาวะ บุคคล 
เหตุการณ์และสิ่งแวดล๎อม ถูกต๎องตามธรรมในแตํละกรณี 

พระพรหมคุณาภรณ์ (ป. อ. ปยุตโต) ได๎กลําววํา ถึงอยํางไรก็ตามการที่จะสร๎างเนื้อสร๎าง
ตัวนั้น จําเป็นจะต๎องรู๎จักขั้นแจงจัดสรรทรัพย์ ขั้นจับจํายกินใช๎ด๎วย จึ่งจะทําให๎การสร๎างเนื้อสร๎างตัว
นั้นเป็นไปด๎วยความราบรื่น ซึ่งหลักการดังกลําวปรากฎอยูํใน “ธรรมนูญชีวิต” ดังนี้ 

๑) คนรู๎จักทํามาหาเลี้ยงชีพคนที่รู๎จักหา รู๎จักใช๎ทรัพย์ หรือหาเงินเป็น ใช๎เงินเป็น เป็นคน
ทํามาหากินที่ดี ตั้งตัวสร๎างหลักปักฐานได๎ และทรัพย์สมบัติให๎เป็นประโยชน์ เป็นผู๎ปฏิบัติหน๎าที่ทาง
เศรษฐกิจอยํางถูกต๎องก็เพราะปฏิบัติตามหลักธรรมตํอไปนี้ 

๑.๑) ขั้นหาและรักษาสมบัติปฏิบัติตามหลักธรรมที่เป็นไปเพ่ือประโยชน์ในปัจจุบัน
หรือหลักธรรมอํา นวยประโยชน์สุขข้ันต๎น ที่เรียกวํา ทิฏฐธัมมิกัตถสังวัตตนิกธรรม ๔ ประการ 

(๑) อุฏฐานสัมปทา ถึงพร๎อมด๎วยความหมั่น คือ ขยันหมั่นเพียรในการปฏิบัติ
หน๎าที่การงาน การประกอบอาชีพที่สุจริต ฝึกฝนให๎มีความชํานาญและรู๎จริง รู๎ จักใช๎ปัญญาสอดสํอง
ตรวจตราหาวิธีการที่เหมาะที่ดี จัดการและดําเนินการให๎ได๎ผลดี 

(๒) อารักขสัมปทา ถึงพร๎อมด๎วยการรักษา คือ รู๎จักคุ๎มครองเก็บรักษาโภค
ทรัพย์และผลงานที่ตนได๎ทําไว๎ด๎วยความขยันหมั่นเพียรโดยชอบธรรม ด๎วยก าลังงานของตน ไมํให๎
เป็นอันตรายหรือเสื่อมเสีย 

(๓) กัลยาณมิตตตา คบหาคนดีเป็นมิตร คือรู๎จักเสวนาหาคบหาคน ไมํคบไมํ
เอาอยํางผู๎ที่ชักจูงไปในทางเสื่อมเสีย เลือกเสวนาศึกษาเยี่ยงอยํางทํานผู๎รู๎ผู๎ทรงบุญ ผู๎มีความสามารถ 
ผู๎นําเคารพนับถือ และมีคุณสมบัติเกื้อกูลแกํอาชีพการงาน 

(๔) สมชีวิตตา เลี้ยงชีวิตแตํพอดี คือ รู๎จักกําหนดรายได๎และรายจําย เป็นอยูํ
พอดีสมรายได๎ มีให๎ฝืดเคืองหรือฟุุมเฟือย ให๎รายได๎เหนือรายจําย มีประหยัดเก็บไว๎๓๖ 
                 ๑.๒) ขั้นแจงจัดสรรทรัพย์เมื่อหาทรัพย์มาได๎แล๎ว รู๎จักจัดแจงทรัพย์นั้น โดยถือ
หลักการแบํงทรัพย์เป็น ๔ สํวน ที่เรียกวําโภควิภาค ๔ คือ 

“เอเกน โภเค ภุญฺเคเชยฺย” พึงใช๎สอยโภคสมบัติด๎วยสํวนหนึ่ง 
“ทฺวีหิ กมฺม ปโยชเย” พึงประกอบการงานด๎วยสองสํวน 
“จตุตฺถญฺจ นิธาเปยฺย” พึงเก็บสํวนที่สี่ไว๎ด๎วย 

๑.๓) ขั้นจับจํายกินใช๎พึงเข๎าใจและคํานึงอยูํเสมอวํา การที่เพียรพยายามแสวงหา
รักษา และครอบครองโภคทรัพย์ไว๎นั้น ก็เพ่ือจะใช๎ให๎เกิดประโยชน์ทั้งแกํตนและคนอ่ืน ถ๎าไมํใช๎ทรัพย์
สมบัติให๎เกิดคุณประโยชน์แล๎ว การหาและการมีทรัพย์สมบัติก็ปราศจากคุณคํา หาความหมายใดๆ 
ไมํได๎ ดังนั้น เมื่อมีทรัพย์หรือหาทรัพย์มาได๎แล๎ว พึงปฏิบัติตํอทรัพย์ ตามหลัก โภคาทิยะ (ประโยชน์ที่

                                           
๓๖ ดูรายละเอียดใน ที.ปา. (ไทย) ๑๑/๑๙๗/๒๐๒. 



๔๒ 

 
ควรถือเอาจากโภคะหรือเหตุผลที่อริยสาวกควรยึดถือในการที่จะมีหรือครองทรัพย์สมบัติ) ๕ ประการ 
ดังพุทธพจน์ 

(๑) อริยสาวกแสวงหาโภคทรัพย์มาได๎ด๎วยน้ําพักน้ําแรงความขยันหมั่นเพียร
ของตน เลี้ยงบิดา มารดา บุตร ภรรยา และคนในปกครองทั้งหลายให๎เป็นสุข 

(๒) บํารุงมิตรสหาย และผู๎รํวมกิจการงานให๎เป็นสุข 
(๓) ใช๎ปกปูองรักษาสวัสดิภาพ ทําตนให๎มั่นคงปลอดภัยจากภยันอันตราย 
(๔) ทําพลี คือสละเพ่ือบํารุงบูชา ประกอบด๎วย 

ก. ญาติพลี สงเคราะห์ญาติ 
ข. อติถิพลี ตอนรับแขก 
ค. ปุพพเปตพลี ทําบุญหรือสักการะอุทิศให๎แกํผู๎ลํวงลับ 
ง. ราชพลี บํารุงราชการด๎วยการเสียภาษีอากร เป็นต๎น 
จ. เทวตาพลี ถวายเทวดา คือ ทําบุญอุทิศให๎แกํสิ่งที่เคารพบูชาตามความ

เชื่อถือ 
(๕) อุปถัมภ์บํารุงพระสงฆ์ และบรรพชิตผู๎ประพฤติดี ปฏิบัติชอบ เมื่อได๎ใช๎

โภคทรัพย์ทําประโยชน์อยํางนี้แล๎ว ถึงโภคะจะหมดสิ้นไปก็สบายใจได๎วํา ได๎ใช๎โภคะนั้นให๎เกิด
ประโยชน์ถูกต๎องตามหลักเหตุผลแล๎ว ถึงโภคะเพ่ิมขึ้นก็สบายใจเชํนเดียวกัน เป็นอันไมํต๎องเดือดร๎อน
ใจในทั้งสองกรณีการใช๎จํายใน ๕ ข๎อนี้ ทํานมุํงแจกแจงรายการที่พึงจําย ให๎รู๎วําควรใช๎ทรัพย์ทํา
อยํางไรบ๎าง๓๗ 

๒.๖.๒ วิถีชุมชนชาวพุทธ๓๘ 

หลักธรรมกับการพัฒนาชุมชนเข๎มแข็ง คือการนําหลักธรรมมาขยายให๎มีมิติทางสังคมที่
กว๎าง เป็นคุณธรรมตํอสังคมซึ่งมีขอบเขตที่ต๎องรักษารํวมกันเชํนในสํวนที่ เป็น รูปธรรม คือ 
สิ่งแวดล๎อมตําง ๆ เชํน แมํน้ํา ลําคลอง ปุาไม๎ ทรัพยากรธรรมชาติ ถนน สวนสาธารณะ ฯลฯ สํวนที่
เป็น นามธรรม คือ หลักการ กฎระเบียบ ข๎อปฏิบัติ กฎหมาย ซึ่งสิ่งเหลํานี้จะต๎องมีความเข๎าใจ รู๎ใน
ประโยชน์ และโทษตามหลักการทางพระพุทธศาสนาให๎ความสําคัญเพราะเป็นประโยชน์สํวนตน และ
ประโยชน์ของสังคม ซึ่งมีหลักธรรมที่นําเสนอไว๎ ดังนี้ 

หลักธรรม คือ จักร ๔, ทิฏฐธัมมิกัตถประโยชน์ ๔, (ได๎นําเสนอไว๎แล๎ว) 
อิทธิบาท ๔, หลักธรรมที่นําผู๎ปฏิบัติไปสูํความสําเร็จผลที่มุํงหมาย ประกอบด๎วย 

๑) ฉันทะ ความพอใจรักใครํในสิ่งนั้น  
๒) วิริยะ ความพากเพียรในสิ่งนั้น  
๓) จิตตะ ความเอาใจใสํฝักใฝุในสิ่งนั้น  
๔) วิมังสา ความหมั่นสอดสํองในเหตุผลของสิ่งนั้น  

                                           
๓๗ ดูรายละเอียดใน องฺ.ปญฺจก.(ไทย) ๒๒/๔๑/๔๘. 
๓๘ เกษราภรณ์ บุรวัฒน์, และคณะ, “หลักธรรมกับการพัฒนาชุมชนเข๎มแข็ง”, วารสารสิรินธร

ปริทรรศน์, ปีท่ี ๒๑ ฉบับท่ี ๒ (กรกฎาคม-ธันวาคม ๒๕๖๓) : ๓๘๗-๓๘๙. 



๔๓ 

 
พละ ๕ เป็นหลักธรรมที่สร๎างให๎สังคมชุมชนมีความเข๎มแข็งจนถึงระดับรากหญ๎า 

ประกอบด๎วย 
๑) ศรัทธาพละ ความเชื่อกําลังการควบคุมความสงสัย ความวิตก 
๒) วิริยะพละ ความเพียรกําลังการควบคุมความเกียจคร๎าน 
๓) สติพละ ความระลึกได๎กําลังการควบคุมความประมาท ความงมงาย 
๔) สมาธิพละ ความตั้งใจมัน่กําลังการควบคุมการวอกแวกเขวํไขวํ ฟูุงซําน  
๕) ปัญญาพละ ความรอบรู๎กําลังการควบคุม การทําเกินพอดี 

แนวคิดหลักพุทธธรรมที่นํามาประยุกต์ใช๎เป็นวิถีชาวพุทธ ดังนี้๓๙  
๑) เน๎นการพึ่งตนเอง  
๒) เน๎นการใช๎ชีวิตอยํางไมํประมาท  
๓) เน๎นอหิงสา หรือการละเว๎นจากการสร๎างเงื่อนไขที่กํอให๎เกิดความรุนแรง  
๔) เน๎นการดําเนินชีวิตและประกอบอาชีพการงานที่เป็นประโยชน์สุจริต และมีมานะ

อดทนหรือ สัมมาอาชีวะ  
๕) เน๎นการมาเบียดเบียนตนเองและผู๎อ่ืน  
๖) พยายามละกิเลสและความโลภ  
๗) เน๎นความซื่อสัตย์ สุจริต มีความละอาย และเกรงกลัวการกระทําผิด  

การพัฒนาชุมชนเข๎มแข็งตามหลักเบญจศีล หรือศีล  ๕ เป็นหลักเบื้องต๎นของ
พุทธศาสนิกชนที่ควร ประพฤติปฏิบัติในการอยูํรํวมกัน เพ่ือให๎สังคมอยูํด๎วยกันได๎อยํางมีความสุข ไมํ
เบียดเบียนผู๎อ่ืนทั้งทางด๎านรํางกาย และจิตใจ ไมํประพฤติผิดทางเพศ ไมํนอกใจคูํครองของตน ไมํ
โกหกหลอกลวง และไมํดําเนินชีวิตด๎วยความประมาท 

หลักเบญจศีลหรือศีล ๕ คือข๎อกําหนดอยํางต่ําที่สุดในการควบคุมความประพฤติของ
มนุษย์ ประกอบด๎วย  

๑) เว๎นจากปาณาติปาต คือ ไมํทําลายชีวิต ดําเนินชีวิตโดยปราศจากการเบียดเบียน
ผู๎อื่นทางด๎าน ชีวิตรํางกาย  

๒) เว๎นจากอทินนาทาน คือ ไมํเอาของที่เขามิได๎ให๎ ดําเนินชีวิตที่ปราศจากการ
เบียดเบียนผู๎อ่ืน ทางด๎านทรัพย์สิน และกรรมสิทธิ์  

๓) เว๎นจากกาเมสุมิจฉาจาร คือ ไมํประพฤติผิดในกามทั้งหลาย ดําเนินชีวิตที่
ปราศจากการ เบียดเบียนผู๎อ่ืน ทางด๎านคํูครอง บุคคลที่รักหวงแหน ไมํผิดประเพณีทางเพศ ไมํนอกใจ
คูํครองของตน  

๔) เว๎นจากมุสาวาท คือ ไมํพูดเท็จ ดําเนินชีวิตที่ปราศจากการเบียดเบียนผู๎อ่ืนด๎วย
วาจาเท็จ โกหก หลอกลวง ตัดรอนประโยชน์หรือแกล๎งทําลาย  

                                           
๓๙ บรรพต วีรสัย, และคณะ, “พระสงฆ์กับสังคมไทยโดยพิจารณาในเชิงสังคมเศรษฐกิจ การเมืองและ

การปกครอง: กรณีศึกษาวัดในกรุงเทพมหานครและฉะเชิงเทรา”, รายงานการวิจัย, (กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์ 
มหามกฏุราชวิทยาลัย, ๒๕๓๒). 



๔๔ 

 
๕) เว๎นจากของมึนเมา อันเป็นที่ตั้งของความประมาท คือไมํเสพของมึนเมา ดําเนิน

ชีวิตที่ปราศจาก ความประมาทพลั้งพลาดมัวเมา เนื่องจากการใช๎สิ่งเสพติดที่ทําให๎เสียสติสัมปชัญญะ 
คณะผู้วิจัยและผู้ร่วมวิจัย ได๎มีความคิดเห็นรํวมกันวํา ควรนําหลักธรรมที่เป็นรากเหง๎า

แหํงพฤติกรรมที่สามารถพัฒนาชุมชนทั้งด๎านกาย วาจา และใจ ให๎เป็นชุมชนวิถีพุทธสมบูรณ์แบบด๎วย
การปฏิบัติควบคูํไปกับหลักธรรมอ่ืน ๆ หลักธรรมที่จะนํามาพัฒนาพฤติกรรมของมนุษย์ที่เน๎นถึงเรื่อง
ความสะอาด สงบ สวําง ที่ประกอบด๎วย ศีล คือความสะอาด สมาธิ คือความสงบ ปัญญา คือความ
สวําง เป็นสิ่งขัดเกลาจิตใจ ซึ่งเรียกวํา “ไตรสิกขา” คือ การฝึกหัดอบรมกาย วาจา และจิตของมนุษย์
ให๎สามารถค๎นพบและควบคุมตนเอง เรียนรู๎และพัฒนาตนเอง โดยใช๎ปัญญาเพ่ือให๎เกิดประโยชน์แกํ
ตนเอง และเกิดประโยชน์แกํชุมชนตามหลักการศึกษา ๓ ประการ คือ 

๑) ศีลสิกขา ข๎อปฏิบัติสําาหรับอบรมทางด๎านความประพฤติ 
๒) จิตตสิกขา ข๎อปฏิบัติสําหรับอบรมจิตให๎เกิดสมาธิ 
๓) ปัญญาสิกขา ข๎อปฏิบัติสําหรับอบรมปัญญาให๎รู๎แจ๎งตามความเป็นจริง 

ไตรสิกขา เป็นการศึกษาเพ่ือพัฒนาฝึกฝนอบรมมนุษย์ทั้ง ๓ ด๎าน คือ ด๎านพฤติกรรม (ศีล) 
ด๎านจิตใจ (สมาธิ) และด๎านความรู๎ความคิด (ปัญญา) อนึ่ง ไตรสิกขานี้มีเนื้อหาครอบคลุมมรรค ๘ 
ทั้งหมด องค์ประกอบ ๘ อยํางของมรรค ดังปรากฏในจูฬเวทัลลสูตร ความวํา สมัยหนึ่งพระผู๎มีพระ
ภาคประทับอยูํที่พระวิหารเวฬุวัน อันเป็นสถานที่ให๎เหยื่อแกํกระแต เขตพระนครราชคฤห์ ครั้งนั้น วิ
สาขอุบาสกเข๎าไปหาธรรมทินนาภิกษุณีถึงที่อยูํ อภิวาทแล๎วนั่ง ณ ที่ควรสํวนข๎างหนึ่งแล๎วสนทนา 
ธรรมวําด๎วย เรื่อง มรรค ๘ กับขันธ์ ๓๔๐ 

จากการศึกษา รายงานการวิจัย เอกสารทางวิชาการ พบวํา ได๎มีการเสนอหลักธรรมที่
นําไปปฏิบัติในชุมชนวิถีพุทธจํานวนหลายหลักธรรม คณะผู๎วิจัยจึงนํามารวบรวม ดังแสดงในตารางที่ 
๒.๒ ดังนี้ 

ตารางท่ี ๒.๒ แสดงหลักธรรมที่นักวิชการเสนอให๎นําไปเป็นแนวปฏิบัติในชุมชนวิถีพุทธ 

ชื่อหลักธรรม เพื่อประโยชน์  ความถี ่
ทิฏฐธัมมิกัตถสังวัตตนิกธรรม ๔ เศรษฐกิจมั่งคั่ง ยั่งยืน มั่นคง ๓ 
จักร ๔ เป็นหลักธรรมนําชีวิตไปสูํความเจริญรุํงเรือง บรรลุเปูาหมาย ๒ 
อิทธิบาท ๔ เป็นหลักธรรมที่นําผู๎ปฏิบัติไปสูํความสําเร็จผลที่มุํงหมาย ๑ 
พละ ๕ เป็นหลักธรรมที่สร๎างให๎สังคมชุมชนมีความเข๎มแข็ง ๑ 
อริยสัจจ ๔ วิถีแหํงการทําความจริงให๎ปรากฏ ๑ 
เบญจศีล/เบญจธรรม ๕ ด๎านสังคมเป็นปกติสุข ๒ 
อาวาสสัปปายะธรรม ๗ ด๎านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล๎อมที่สมบูรณ์ ๑ 
หลักสังคหวัตถุธรรม ๔ ด๎านศาสนา ศิลปะและวัฒนธรรม  ๒ 

                                           
๔๐ ดูรายละเอียดใน ม.มู. (ไทย) ๑๒/๕๐๘/๓๔๓. 



๔๕ 

 
สรุปได้ว่า ชุมชนวิถีพุทธ เป็นชุมชนที่ดํารงชีวิตโดยประพฤติปฏิบัติตามหลักพุทธธรรม

ตามคําสั่งสอนของพระพุทธศาสนา มีการอุดหนุนเกื้อกูลกันทั้งทางด๎านเศรษฐกิจ สังคม และการเมือง 
ตามบทบาทของผู๎ คน ในชุ มชน  สั งคม  ที่ ต๎ อ งดู แล รํ ว มกัน รั กษา  เชํ น  สภาพแวดล๎ อม 
ทรัพยากรธรรมชาติ สาธารณประโยชน์ ฯลฯ เคารพในจารีต กฎระเบียบ ข๎อปฏิบัติ กฎหมาย มีความ
เข๎าใจ รู๎ในประโยชน์และโทษ มีสํวนรํวมในรักษาวัฒนธรรม ประเพณี ภาษาท๎องถิ่น รู๎จักการยกระดับ
ภูมิปัญญาและเทคโนโลยีชาวบ๎านผลิตเครื่องอุปโภคบริโภค และพร๎อมที่พัฒนาตนตามหลัก
พระพุทธศาสนาที่แตกตํางกันตามจริตของแตํละวิสาหกิจ ของแตํละชุมชน เพ่ือนําพาตนและชุมชนมุํง
สูํสันติสุขอยํางยั่งยืน  

๒.๖ ข้อมูลบริบทเรื่องที่วิจัย 
๒.๖.๑ จังหวัดสุพรรณบุรี๔๑ 

มีพ้ืนที่อยูํภาคกลางด๎านทิศตะวักตกของประเทศไทย ตั้งอยูํบนพ้ืนที่ราบลุํมแมํน้ําทําจีน  
หรือแมํน้ําสุพรรณบุรีไหลผํานตามแนวยาวของจังหวัดจากเหนือ จรดใต๎ อยูํสูงจากระดับน้ําทะเลปาน
กลาง ๓-๑๐ เมตร มีพ้ืนประมาณ ๕,๓๕๘.๐๑ ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ ๓.๓ ล๎านไรํ คิดเป็น
ร๎อยละ ๕.๒ ของพ้ืนที่ภาคกลาง อยูํหํางจากกรุงเทพมหานครประมาณ ๑๐๗ กิโลเมตร (ตามทาง
หลวงแผํนดินหมายเลข ๓๔๐) โดยทางรถไฟประมาณ ๑๔๒ กิโลเมตร 

๒.๖.๒ การปกครอง 

จังหวัดสุพรรณบุรี แบํงสํวนราชการออกเป็น ๒ สํวน คือการบริหารราชการสํวนภูมิภาค
แบํงเขตการปกครองออกเป็น ๑๐ อําเภอ ๑๑๐ ตําบล และ ๑,๐๐๗ หมูํบ๎าน และการบริหารราชการ
สํวนท๎องถิ่น แบํงการปกครองออกเป็น องค์การบริหารสํวนจังหวัด เทศบาลเมือง ๒ แหํงคือ เทศบาล
ตําบล ๔๓ แหํงและองค์การบริหารสํวนตําบล ๘๑ แหํง  

ในปี ๒๕๖๕ จังหวัดสุพรรณบุรีมีวิสาหกิจชุมชนที่จดทะเบียนและได๎รับอนุมัติทะเบียน
แล๎ว จํานวน ๑,๒๘๔ แหํง แบํงออกเป็น ๒ กลุํม (๑) กลุํมการผลิตสินค๎า มีจํานวน ๑๘ กลุํม มี
เครือขําย จํานวน ๑,๑๖๗ แหํง จําแนกเป็นกลุํมการผลิตพืช จํานวน ๓๑๖ แหํง คิดเป็นร๎อยละ
๒๗.๐๗ ซึ่งมีจํานวนมากที่สุด (๒) กลุํมการให๎บริการมีเครือขําย จํานวน ๑๑๗ แหํง๔๒ สําหรับการวิจัย
ในครั้งนี้ ใช๎วิธีวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสํวนรํวมที่มํุงกลุํมวิสาหกิจกลุํมการให๎บริการด๎านการทํองเที่ยว
เชิงเกษตรเป็นด๎านหลัก เพราะเป็นวิสาหกิจที่กําลังเป็นสนใจของนักทํองเที่ยวที่ต๎องการสัมผัส

                                           
๔๑ พระครูโสภณวีรานุวัตร,ดร. และคณะ, “การพัฒนาศูนย์การเรียนรู๎แบบมีสํวนรํวมในการอนุรักษ์

พันธุ์กล๎วย จังหวัดสุพรรณบุรี”, รายงานการวิจัย, (วิทยาลัยสงฆ์สุพรรณบุรีศรีสุวรรณภูมิ จังหวัดสุพรรณบุรี  : 
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๓), หน๎า ๙๔-๙๗. 

๔๒ ระบบสารสนเทศวิสาหกิจชุมชนกองสํงเสริมวิสาหกิจชุมชน กรมสํงเสริมการเกษตร, รายงานสรุป
ประเภทกิจการของวิสาหกิจชุมชนที่อนุมัติการจดทะเบียนแล้ว จ าแนกตามพ้ืนที่ระดับจังหวัด (สุพรรณบุรี) , 
[ออนไลน์], แหลํงท่ีมา : https://smce.doae.go.th/ [๒๕ มีนาคม ๒๕๖๕]. 



๔๖ 

 
ธรรมชาติ ได๎เรียนรู๎วิถีเกษตรกร และสอดคล๎องกับสถานการณ์การแพรํของไวรัสโควิด -๑๙ ที่
นักทํองเที่ยวต๎องการที่โลํงแจ๎ง อากาศถํายเทได๎สะดวก คณะผู๎วิจัย ได๎ลงพ้ืนที่สํารวจครอบคลุมทั้ง 
๑๐ อําเภอ โดยนิสิตของวิทยาลัยสงฆ์สุพรรณบุรีศรีสุวรรณภูมิ ได๎ทําการเก็บข๎อมูลเบื้องต๎นด๎วยวิธีการ
สนทนา การสังเกตการณ์แบบมีสํวนรํวม โดยมีเกณฑ์การพิจารณาในเบื้องต๎น ได๎แกํ เป็นกลุํมการ
ทํองเที่ยวเชิงเกษตรในท๎องถิ่น เป็นมิตรตํอธรรมชาติ เน๎นให๎ผู๎บริโภคมีสํวนรํวม ราคาเหมาะสมกับ
คุณภาพสินค๎า มีวิถีชีวิตยึดมั่นในพระรัตนตรัย และปฏิบัติตามหลักไตรสิกขา มีความเต็มใจที่จะเข๎า
รํวมกับโครงการวิจัยนี้อยํางตํอเนื่องประมาณ ๗ เดือน มีกลุํมวิสาหกิจการทํองเที่ยวเชิงเกษตรแสดง
ความประสงค์เข๎ารํวมโครงการและผํานเกณฑ์จํานวน ๔ แหํง คิดเป็นร๎อยละ ๖๖.๖๗ ตํอมา
คณะผู๎วิจัย ได๎ลงเก็บข๎อมูลภาคสนามเพ่ือเก็บข๎อมูลเชิงลึก ผํานการสนทนา การสังเกตการณ์แบบมี
สํวนรํวม การสํารวจแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร แล๎วนําเสนอในที่ประชุมคณะผู๎เชี่ยวชาญ ที่ปรึกษา
งานวิจัย  

กลุํมวิสาหกิจการทํองเที่ยวเชิงเกษตรในจังหวัดสุพรรณบุรีที่ผํานการคัดกรอง จํานวน ๔ 
กลุํม ประกอบด๎วย 

๑) ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้)   
ตั้งอยูํเลขที่ ๑๕๐/๒ หมูํ ๘ ตําบลบ๎านโพธิ์ อําเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี ๗๒๐๐๐ มี

นายนิทัศน์ เจริญธรรมรักษา บุตรชาย ของเฮียใช๎ เป็นผู๎บริหารจัดการ เปิดให๎เข๎าชมทุกวันตั้งแตํ เวลา 
๐๘.๐๐-๑๘.๐๐ น. ผู๎ที่สนใจเข๎าเยี่ยมชมทั่วไปฟรี ไมํมีคําใช๎จําย สนใจติดตํอดูงานเป็นคณะติดตํอได๎
จากหมายเลขโทรศัพท์: ๐๙๒-๖๒๖-๑๕๑๕ FAX : ๐๓๕-๔๔๖๙๕๔ หรือ E-mail : H.chai_rice 
seed@hotmail.com เว็บไซต์ http://www.herechai.com 

จุดเดํน เป็นศูนย์เรียนรู๎วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช๎) ศูนย์พัฒนาระบบ
เมล็ดพันธุ์ข๎าวที่มีความบริสุทธิ์สูงได๎สําเร็จอยํางมีคุณภาพยอดเยี่ยม สํงผลให๎มีหนํวยงานทั้งภาครัฐ
ภาคเอกชนและพ่ีน๎องเกษตรกรมาเยี่ยมชม ศึกษาดูงานอยํางตํอเนื่องจนถึงปัจจุบัน นอกจานี้ยังเป็น
แหลํงเรียนรู๎วัสดุอุปกรณ์ในการประกอบอาชีพของเกษตรกร เพ่ือให๎เป็นสื่อเลําเรื่องในอดีตผํานวัสดุ
อุปกรณ์เครื่องมือประกอบอาชีพ มีแหลํงการเรียนรู๎ เรือน ศูนย์รวมดวงใจไทยทั้งชาติ แปลงนาสาธิต 
ร๎านโชหํวย หรือร๎านขายของในอดีต ศูนย์จําหนํายอาหารและของฝาก 

 
ภาพที่ ๒.๑ ศูนย์เรียนรู๎วิถีชีวติและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช๎) 

mailto:H.chai_riceseed@hotmail.com
mailto:H.chai_riceseed@hotmail.com
http://www.herechai.com/


๔๗ 

 
๒) กลุ่มท่องเที่ยวเชิงเกษตรสร้างสรรค์ สมหวังท่ีวังยาง  
สถานที่ตั้ง วิสาหกิจชุมชนกลุํมทํองเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร๎างสรรค์สมหวังที่วังยาง 

รหัสทะเบียน ๒-๗๒-๐๕-๐๙/๑-๐๐๑๘ ที่อยูํ : เลขที่ ๑๗๐ หมูํที่ ๕ ถนน ตําบลวังยาง อําเภอศรี
ประจันต์ จังหวัดสุพรรณบุรี โทรศัพท์ : ๐๘๑-๘๘๐-๘๘๒๘ มีนายสงบ ลาภปัญญา เป็นประธาน 

จุดเด่น มีการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เช่น ๑) การท าน าแห้วครบวงจร๒) ศูนย์การ
เรียนรู้เกษตรอินทรีย์ ๓) กลุํมการทํายาหมํองสมุนไพร ๔) กลุํมผู๎ผลิตและบริโภคผักปลอดสารพิษใน
ครัวเรือน ๕) กลุํมสตรีแมํบ๎านอาสาสมัครแปรรูปผลิตภัณฑ์แห๎ว 

 
ภาพที่ ๒.๒ กลุ่มท่องเที่ยวเชิงเกษตรสร้างสรรค์ สมหวังที่วังยาง 

๓) กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม  
สถานที่ตั้ง ซอย บ๎านแหลม ๒๘ ตําบล บ๎านแหลม อําเภอบางปลาม๎า สุพรรณบุรี 

๗๒๑๕๐ มี นายโสภณ พันธุ เป็นประธานกลุํม 
จุดเดํน มีการจัดตั้งกลุํมทํองเที่ยวชุมชนตําบลบ๎านแหลม .กิจกรรมทําขนมสายบัว หรือ

ขนมไทยโบราณ ทําอาหารพ้ืนบ๎านเชํน น้ําพริก ชมรมตําน้ําพริกเผาโบราณสูตร นวดลูกประคบ นวด
ไทยแผนโบราณ เป็นชุมชนทํองเที่ยวอุตสาหกรรมสร๎างสรรค์ CIV กรมสํงเสริมอุสาหกรรม หนึ่งใน 
๒๑๕ ชุมชนจากทัว่ประเทศเป็นชุมชนโครงการ Village Thailand Academy ของกรมสํงวัฒนธรรม 
หนึ่งใน ๒๒ ชุมชนจากทั่วประเทศ สอบถามเพ่ิมเติม โทร ๐๘๐-๐๗๓๗๓๙๗ คุณโสภณหรือไอดีไลน์ 
sophol23 

 
ภาพที่ ๒.๓ กลุํมทํองเที่ยวชุมชนตําบลบ๎านแหลม 



๔๘ 

 
๔) ศูนย์การเรียนรู้วิสาหกิจชุมชน ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี    
สถานที่ตั้งเลขที่ ๘/๓ ถนนสถานีรถไฟ ตําบลรั้วใหญํ อําเภอเมืองสุพรรณบุรี จังหวัด

สุพรรณบุรี พิกัด : https://goo.gl/maps/8WUxLVieqG2W-445RC9 เปิดให๎เข๎าชม : ๐๙.๐๐-
๒๙.๓๐ น.เว็บไซต์ : https://www.facebook.com/BananaSuphanburi 

จุดเดํน เป็นศูนย์การเรียนรู๎พันธุ์กล๎วยทุกสายพันธุ์ มีการสาธิตการปลูกกล๎วย ขยายพันธุ์
กล๎วยบุรี กิจกรรม ด๎านตลาดการทํองเที่ยวได๎แบํงเป็นหลายสํวน ได๎แกํ  

สํวนที่ ๑ แหลํงน้ําได๎จัดทําเป็นแหลํงอาศัยของปลานานาชนิดมี  
สํวนที่ ๒ แหลํงน้ําเป็นสถานที่ให๎นักทํองเที่ยวได๎พายเรือรอบเกาะ ได๎ถํายรูป ดื่มด่ํากับ

สายน้ําและฝูงปลา  
สํวนที่ ๓ การจัดกิจกรรมเป็นแหลํงเรียนรู๎ 
สํวนที่ ๔ กิจกรรมทางพระพุทธศศาสนา มีกิจกรรม “นาวาภิกขาจาร” ตักบาตรข๎าวสาร 

อาหารแห๎งทางน้ําทุกวันพระ ๘ ค่ํา/๑๕ ค่ํา และในเทศกาลวันสําคัญ เชํน วันขึ้นปีใหมํ เป็นต๎น 

 
ภาพที่ ๒.๔ ศูนย์การเรียนรู๎วิสาหกิจชุมชน ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล๎วยสุพรรณบุรี 

๒.๗ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
ชลธิชา พันธ์สว่างและคณะ ทําวิจัยเรื่อง เรื่อง การจัดการการตลาดเพ่ือสํงเสริมการ

ทํองเที่ยวเชิงเกษตรในจังหวัดราชบุรี  ผลการวิจัยพบวํา ผู๎มีสํวนเกี่ยวข๎องให๎ความสําคัญกับ
องค์ประกอบของแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตรในจังหวัดราชบุรี ๓ ด๎าน ได๎แกํ แหลํงดึงดูดใจทางการ
ทํองเที่ยว กิจกรรมทางการทํองเที่ยว และการบริหารจัดการในแหลํงทํองเที่ยว สําหรับองค์ประกอบ
สํวนประสมทางการตลาดธุรกิจบริการนั้นควรให๎ความสําคัญในด๎านผลิตภัณฑ์ ชํองทางการจัด 
จําหนําย และการสํงเสริมการตลาด จากการศึกษาวิจัยสามารถนําเสนอแนวทางการจัดการการตลาด
เพ่ือสํงเสริม การทํองเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดราชบุรีออกเป็น ๓ หัวข๎อสําคัญ คือ ๑) การบูรณาการ
ความรํวมมือทุกภาคสํวน ตลอดจนสร๎างความรํวมมือกับชุมชนท๎องถิ่น ๒) สร๎างเอกลักษณ์และ



๔๙ 

 
กิจกรรมของแตํละพ้ืนที่บนวิถีท๎องถิ่น และ ๓) การสํงเสริมให๎เกิดการทํองเที่ยวเชิงเกษตรในจังหวัด
ราชบุรีอยํางยั่งยืน๔๓ 

รัชฎาพร บุญเรือง ทําวิจัยเรื่อง การทํองเที่ยวเชิงเกษตรของชุมชนบ๎านวังไทรมาบช๎าง 
ตําบลบ๎านนา อําเภอบ๎านนา จังหวัดนครนาย ผลการวิจัยพบวําา กลุํมชาวบ๎านรํวมกันพัฒนาชุมชนให๎
เป็นแหลํงการเรียนรู๎การทํองเที่ยวเชิงเกษตรด๎วยการจัดกิจกรรมในรูปแบบของฐานการเรียนรู๎โดยใช๎
แนวทางเศรษฐกิจพอเพียง เพ่ือดึงดูดนักทํองเที่ยว ให๎เข๎ามาเยี่ยมชมในชุมชนมากขึ้นเพ่ือได๎สัมผัสกับ
ธรรมชาติและวิถีชีวิตความเป็นอยูํของเกษตรกร ขนบธรรมเนียม วัฒนธรรม ประเพณี รูปแบบ
กิจกรรมตําง ๆ และการประกอบอาชีพการเกษตรที่หลากหลาย ทั้งวิถีชีวิตแบบดั้งเดิม ชุมชนรํวมกัน
พัฒนาให๎เกิดเป็นฐานการเรียนรู๎ จํานวน ๔ ฐานคือ ๑) ฐานการเรียนรู๎การทํองเที่ยวเชิงเกษตร ๒) 
ฐานการเรียนรู๎การผลิต เครื่องสําอางจากน้ํานมข๎าว ๓) ฐานการเรียนรู๎การผลิตอาหารพ้ืนบ๎าน ๔) 
ฐานการเรียนรู๎กลุํมบ๎านพักโฮมสเตย์ ชาวบ๎านรํวมมือกันสร๎างอาชีพให๎เกิดขึ้นเพ่ือเพ่ิมโอกาสในการ
สร๎างรายได๎ให๎กับครัวเรือน โดยมีตลาดประชารัฐเป็นสถานที่ขายผลผลิตการเกษตรจากชุมชน การ
ขายอาหารพ้ืนบ๎านแบบชุมชนวิถีไทยเพ่ือการอนุรักษ์อาหารไทยพ้ืนบ๎าน การเปิดร๎านคาเฟุกาแฟ 
กิจกรรมบ๎านควายสอนคนเป็นการสอนการทํานาปลูกข๎าวแบบวิถีไทยโดยใช๎กระบือทํานาแทนรถไถ 
ทําให๎มีนักทํองเที่ยวเข๎ามาเยี่ยมชมอยํางตํอเนื่อง แตํเนื่องจากประสบปัญหาสถานการณ์โควิดโควิด-19 
ทําให๎กิจกรรมการทํองเที่ยวเชิงเกษตรต๎องปิดตัวลงเนื่องจากขาดนักทํองเที่ยว เป็นเวลานาน เมื่อ
สถานการณ์โควิด-19 คลี่คลายลง กลุํมชาวบ๎านจึงรํวมมือกันฟ้ืนฟูกิจกรรมการทํองเที่ยวเชิงเกษตร 
ข๎อเสนอแนะควรเน๎นให๎ความรู๎และใช๎ความรู๎ทางการเกษตร รูปแบบกิจกรรมทางการเกษตร ที่
หลากหลายและเน๎นการสํงเสริมสร๎างประสบการณ์การทํองเที่ยวเชิงเกษตรให๎นักทํองเที่ยวที่ไมํมี
ประสบการณ์ รวมทั้งให๎ความสําคัญในการสํงเสริมและพัฒนาแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร การ
ประชาสัมพันธ์ให๎แกํบุคคลที่สนใจและบุคคลทั่วไปให๎ได๎รับรู๎ถึงความนําสนใจในพ้ืนที่แหลํงทํองเที่ยว
เชิงเกษตร๔๔ 

เพียงฤทัย เสงี่ยมศิลป์ ทําวิจัยเรื่อง การศึกษาแนวทางการสํงเสริมการทํองเที่ยวเชิง
เกษตรของพ้ืนที่ตําบลวังยาง อําเภอศรีประจันต์ จังหวัดสุพรรณบุรี  ผลการวิจัยพบวํา ชุมชนตําบลวัง
ยาง มีทรัพยากรการทํองเที่ยวการเกษตรที่ใช๎ในการผลิตทางการเกษตรที่สร๎างรายได๎หลักให๎กับคนใน
ชุมชน คือ แห๎ว แหลํงปลูกแห๎วที่ใหญํที่สุดแหํงเดียวในประเทศไทย อากาศที่ปราศจากมลพิษ น้ําจาก
แหลํงธรรมชาติ ภูมิปัญญาเก่ียวกับวิถีชีวิตเกษตรภาคกลาง ชุมชนยังไมํมีตลาดที่จําหนํายสินค๎าเกษตร
ในชุมชนโดยเฉพาะ มีเพียงร๎านจําหนํายสินค๎าและผลผลิตจากแห๎วและสินค๎าเกษตรในชุมชน บริเวณ
ริมถนนในพ้ืนที่เทํานั้น ชุมชนมีรีสอร์ท ๓ แหํง รองรับนักทํองเที่ยวกลุํมใหญํได๎ ชุมชนยังไมํมีที่พักตาม

                                           
๔๓ ชลธิชา พันธ์สวําง และคณะ, “การจัดการการตลาดเพื่อสํงเสริมการทํองเที่ยวเชิงเกษตรในจังหวัด

ราชบุรี”, วารสารสมาคมนักวิจัย, ปีท่ี ๒๕ ฉบับท่ี ๓ (กันยายน-ธันวาคม ๒๕๖๓) : ๑๐๗-๑๐๙. 
๔๔ รัชฎาพร บุญเรือง, “การทํองเที่ยวเชิงเกษตรของชุมชนบ๎านวังไทรมาบช๎าง ตําบลบ๎านนา อําเภอ

บ๎านนา จังหวัดนครนายก”, วารสารสังคมศาสตร์และมานุษยวิทยาเชิงพุทธ, ปีที่ ๖ ฉบับที่ ๓ (มีนาคม ๒๕๖๔) : 
๔๐๔-๔๐๕. 



๕๐ 

 
บ๎านหรือที่พักตามสวนเกษตร และยังไมํมีการบริการนําเที่ยวอยํางเป็นระบบ ชุมชนมีศักยภาพที่จะ
พัฒนาการทํองเที่ยวเชิงเกษตรในชุมชนได๎ครบในด๎านความดึงดูดใจ การเข๎าถึงได๎ สิ่งอํานวยความ
สะดวก ที่พัก กิจกรรมการทํองเที่ยวเชิงเกษตร คณะทํางานกําหนดแนวทางการสํงเสริมการทํองเที่ยว
เชิงเกษตรของชุมชน ๘ ด๎าน การวางแผนสร๎างเครือขํายโดยความรํวมมือจากชุมชนใกล๎เคียง กลุํม
กิจกรรม และหนํวยงานภาครัฐและภาคเอกชนที่สนับสนุนการทํองเที่ยว จัดทําแนวทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยใช๎ฐานจากการรับรองสิ่งบํงชี้ทางภูมิศาสตร์ของแห๎ว (GI) และจัดทําตลาดสินค๎า
ชุมชน๔๕ 

กุลทิกา วิบูลย์ปิ่น ทําวิจัยเรื่อง แนวทางการพัฒนาการจัดการการทํองเที่ยวโดยชุมชน 
ตามบริบทสังคมประเทศไทย ๔.๐ กรณีศึกษา : ชุมชนตําบลบ๎านแหลม อําเภอบางปลาม๎า จังหวัด
สุพรรณบุรี ผลการวิจัยพบวํา ๑) ทรัพยากรทํองเที่ยวของชุมชนตําบลบ๎านแหลม มีความนําสนใจและ
หลากหลาย ทั้งทรัพยากรการทํองเที่ยวทางธรรมชาติ และทรัพยากรที่มนุษย์สร๎างขึ้น ๒) ศักยภาพ
ด๎านการทํองเที่ยวของชุมชน ตําบลบ๎านแหลม ตามบริบทสังคมประเทศไทย ๔.๐ มี ๙ ด๎าน ได๎แกํ
คุณคําของแหลํงทํองเที่ยว ความสะดวกในการเข๎าถึงชุมชน สิ่งอํานวยความสะดวก สภาพแวดล๎อม 
ข๎อจํากัดในการรองรับ ความมีชื่อเสียง การบริหารจัดการ กิจกรรม กระบวนการ และการมีสํวนรํวม
ของชุมชน และ ๓) แนวทางการพัฒนาการทํองเที่ยวชุมชนตําบลบ๎านแหลม ตามบริบทสังคมประเทศ
ไทย ๔.๐ ผู๎วิจัยเสนอแนวทางออกเป็น ๓ แนวทางหลัก ๆ คือ ด๎านการพัฒนาศักยภาพและการวาง
รูปแบบการบริหารจัดการการทํองเที่ยวโดยชุมชน ด๎านแหลํงทํองเที่ยวและการสร๎างองค์ความรู๎ให๎กับ
ชุมชน ในด๎านทักษะการนําชมและการบริการ๔๖ 

พระครูโสภณวีรานุวัตร, ผศ.ดร. ทําวิจัยเรื่อง การพัฒนาศูนย์การเรียนรู๎แบบมีสํวนรํวม
ในการอนุรักษ์พันธุ์กล๎วย จังหวัดสุพรรณบุรี ผลการวิจัยพบวํา ๑) กลุํมตัวอยําง มีความคิดเห็นตํอการ
พัฒนามาตรฐานคุณภาพศูนย์การเรียนรู๎แบบมีสํวนรํวมในการอนุรักษ์พันธุ์กล๎วย ในภาพรวมมีคําเฉลี่ย
อยูํในระดับมากที่สุดเทํากับ ๔.๒๖ คําเบี่ยงเบนมาตรฐานเทํากับ ๐.๓๖ เมื่อพิจารณาเป็นรายด๎าน
พบวํา ด๎านสภาพทั่วไปของศูนย์ฯมีคําเฉลี่ยสูงสุดเทํากับ ๔.๓๗  ๒) กลุํมตัวอยํางมีความคิดเห็นตํอกล
ยุทธ์การตลาดด๎านบริการการพัฒนาศูนย์ฯ ให๎มีมาตรฐานคุณภาพ ในภาพรวมมีคําเฉลี่ยอยูํในระดับ
มากที่สุดเทํากับ ๔.๒๕ คําเบี่ยงเบนมาตรฐานเทํากับ ๐.๔๑ เมื่อพิจารณาเป็นรายด๎านพบวํา การ
พัฒนาด๎านภาพลักษณ์และการนําเสนอลักษณะ มีคําเฉลี่ยอยูํในลําดับสูงสุดเทํากับ ๔.๓๕ และ ๓) 
ความสัมพันธ์ระหวํางกลยุทธ์การตลาดด๎านบริการกับการพัฒนามาตรฐานคุณภาพศูนย์การเรียนรู๎
แบบมีสํวนรํวมในการอนุรักษ์พันธุ์กล๎วย มีระดับความสัมพันธ์เชิงบวกในระดับปานกลาง และเป็นไป

                                           
๔๕ เพียงฤทัย เสง่ียมศิลป์, “การศึกษาแนวทางการสํงเสริมการทํองเที่ยวเชิงเกษตรของพื้นที่  ตําบลวัง

ยาง อําเภอศรีประจันต์ จังหวัดสุพรรณบุรี”, รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์, (มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลสุวรรณ
ภูมิ, ๒๕๖๑), หน๎า ๕๔-๕๕. 

๔๖ กุลทิกา วิบูลย์ปิ่น, “แนวทางการพัฒนาการจัดการการทํองเที่ยวโดยชุมชน ตามบริบทสังคม
ประเทศไทย ๔.๐ กรณีศึกษา : ชุมชนตําบลบ๎านแหลม อําเภอบางปลาม๎า จังหวัดสุพรรณบุรี”, วารสารวิทยาลัย
ดุสิตธานี, ปีท่ี ๑๓ ฉบับท่ี ๓ (กันยายน-ธันวาคม ๒๕๖๒) : ๔๓๙ (๔๓๘-๔๕๗). 



๕๑ 

 
ในทิศทางเดียวกันกับการพัฒนามาตรฐานคุณภาพศูนย์การเรียนรู๎แบบมีสํวนรํวมในการอนุรักษ์พันธุ์
กล๎วย โดยมี่คํา r เทํากับ ๐.๔๔๓  มีคํา Sig  < ๐.๐๕ สอดคล๎องกับสมมติฐานที่ตั้งไว๎ สามารถอธิบาย
ได๎วํา กลยุทธ์การตลาดด๎านการบริการสํงผลให๎การพัฒนาศูนย์การเรียนรู๎แบบมีสํวนรํวมในการ
อนุรักษ์พันธุ์กล๎วย จังหวัดสุพรรณบุรีมีมาตรฐานคุณภาพ ผลสรุปจากการประชุมกลุํม (Focus 
Group) เสนอแนวทางการพัฒนาศูนย์การเรียนรู๎แบบมีสํวนรํวมในการอนุรักษ์พันธุ์กล๎วย จังหวัด
สุพรรณบุรีให๎มีมาตรฐานคุณภาพเป็นแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร ได๎แกํ ผลิตภัณฑ์สินค๎าเกษตร ผลิตให๎
สอดคล๎องกับความจําเป็น มีคุณคําจริง ราคาไมํสูงมากนัก มีความโดดเดํน มีเอกลักษณ์ มีการ
ประชาสัมพันธ์หลายชํองทาง มีวิทยากรที่มีความเชี่ยวชาญถํายทอดความรู๎เรื่องการอนุรักษ์พันธุ์กล๎วย 
มีสิ่งอํานวยความสะดวก เพ่ิมที่นั่ง เพ่ิมห๎องน้ํา สําหรับผู๎สูงวัย และคนพิการ รวมทั้งให๎การต๎อนรับ
อยํางกัลยาณมิตร มีระบบเทคโนโลยีและมีพ้ืนที่รองรับผู๎มาเข๎าเยี่ยมชมศูนย์ฯอยํางพอเพียง๔๗ 

ศิรินทร เลียงจินดาภาวร และเขมิกา แสนโสม ทําวิจัยเรื่อง รูปแบบการวิเคราะห์
ศักยภาพเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนบนฐานทรัพยากร ผลการวิจัยพบวํา กลุํมผลิตภัณฑ์ทั้งสองมีจุด
แข็งที่ชุมชนเป็นเจ๎าของ กิจการ มีทรัพยากรในการสร๎างผลผลิตมาจากชุมชน รวมทั้งมีการพ่ึงพา
ตนเอง แตํก็ยังมีจุดอํอนในด๎านการจัดการ ทําให๎การดําเนินงานยังเป็นลักษณะเป็นกลุํมกิจกรรม
สํวนตัว ยังไมํมีการรวมกลุํมกันที่เข๎มแข็ง ไมํมีหลักการในการคํานวณต๎นทุนการผลิตที่แท๎จริงได๎จึง
สํงผลตํอการตั้งราคาขาย อีกทั้งยังไมํสามารถขยายตลาดได๎เนื่องจากไมํมีชํองทางการจัดจําหนําย ขาด
การโฆษณาและการประชาสัมพันธ์ จากการศึกษาถึงจุดประสงค์ในการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนของ
ชาวบ๎านในชุมชนบ๎านหนองเลิง-อุปโป พบวํา เพ่ือเป็นการนําวัตถุดิบในชุมชนมาทําให๎เกิดมูลคําเพ่ิม 
ใช๎เวลาวํางให๎เกิดประโยชน์ เป็นการประกอบอาชีพเสริม เพ่ิมรายได๎ เพ่ือสํงเสริมความสามัคคีใน
ชุมชน และเพ่ือสืบทอดวัฒนธรรมประเพณีดั้งเดิมของชุมชน สําหรับการเสนอแนวทางการแก๎ปัญหา
และพัฒนาวิสาหกิจชุมชนให๎สอดคล๎องกับการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอํอน โอกาส อุปสรรค ที่ผํานการ
วิเคราะห์จากคณะผู๎วิจัยและจากชุมชนที่เป็นเจ๎าของวิสาหกิจประกอบด๎วย ประเด็นในการพัฒนา 
และกระบวนการพัฒนา ดังตํอไปนี้ ๑) การบริหารเครือขํายกลุํมผู๎ผลิต ๒) การสร๎างเครือขํายความ
รํวมมือขององค์กรเพ่ือสํงเสริมวิสาหกิจชุมชน และ ๓) การพัฒนาด๎านการตลาด ผู๎ผลิตจําเป็นต๎อง
เปลี่ยนแนวคิดจากการผลิตนําการตลาด มาเป็นการตลาดนําการผลิต หนํวยงานภาครัฐจะต๎อง 
สนับสนุนในการจัดหาสถานที่เพ่ือสนับสนุนการแสดงสินค๎าของชุมชน รูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชนบนฐานทรัพยากร เพ่ือทําให๎กลุํมวิสาหกิจชุมชนได๎เรียนรู๎ตนเองในด๎านตํางๆ ได๎แกํ การกําหนด
ทิศทางของวิสาหกิจชุมชน การวางแผนการดําเนินงาน การดําเนินงานด๎านการตลาด การวิเคราะห์ผล
การดําเนินงาน การบริหารสมาชิก เพ่ือเป็นต๎นแบบและแนวทางให๎วิสาหกิจชุมชน และผู๎มีสํวน
เกี่ยวข๎องในการพัฒนาวิสาหกิจได๎นําไปใช๎มี ดังนี้ ๑) การพัฒนาชุมชนให๎สามารถประกอบอาชีพได๎
ด๎วยการพัฒนาตัวเองนั้น ชุมชนต๎องสามารถวิเคราะห์ศักยภาพของตนเอง และมีความพยายามในการ

                                           
๔๗ พระครูโสภณวีรานุวัตร, ผศ.ดร., “การพัฒนาศูนย์การเรียนรู๎แบบมีสํวนรํวมในการอนุรักษ์พันธุ์

กล๎วยจังหวัดสุพรรณบุรี”, วารสาร มจร พุทธปญญาปริทรรศน, ปที่ ๖ ฉบับท่ี ๑ (มกราคม-เมษายน ๒๕๖๔) : ๙๕ 
(๙๕-๑๐๖). 



๕๒ 

 
นําทรัพยากรในชุมชนมาใช๎ให๎เกิดประโยชน์ โดยสมาชิกในชุมชนต๎องสามารถทําการวิเคราะห์ จุดแข็ง 
จุดอํอน โอกาส อุปสรรค ของชุมชนตนเอง เพ่ือให๎เห็นถึงสภาพ ปัญหา อันจะนําไปสูํการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของตนโดยเน๎นการพ่ึงพาตนเอง ๒) แนวทางในการแก๎ปัญหาและพัฒนาสูํความเข๎มแข็งของ
ชุมชน จะต๎องเริ่มจากการการสร๎างกลุํมให๎มีความเข๎มแข็ง มีผู๎นําที่มีความสามารถเป็นที่ยอมรับของ
ชุมชน ควรดําเนินการเพ่ือชํวยเหลือกันในลักษณะเครือขํายมีการบริหารเครือขําย การพัฒนา
ความสัมพันธ์ของเครือขําย เพ่ือชํวยเหลือซึ่งกันและกันของสมาชิก ในกลุํมทั้งในเชิงสังคม และเชิง
ธุรกิจ และสร๎างความเข๎มแข็งในการดําเนินงาน เพ่ือสร๎างอํานาจตํอรองด๎านตํางๆ อีกทั้งยังต๎องได๎รับ
การสนับสนุนจากหนํวยงานภาครัฐในการสร๎างเครือขํายวิสาหกิจชุมชน และสร๎างตลาดในท๎องถิ่น อัน
จะสํงผลดีตํอการสร๎างรายได๎ของชุมชนท๎องถิ่น เกิดความมั่นคงในอาชีพ ทําให๎คนในชุมชนสามารถ
พัฒนาคุณภาพชีวิตของครอบครัวให๎ดีขึ้น ซึ่งการสร๎างรายได๎ดังกลําวกํอให๎เกิดแหลํงอาหารที่สําคัญ 
ของชุมชนจากฐานทรัพยากรที่ชุมชนที่มีอยูํ๔๘ 
            นภดล แสงแข และคณะ ทําวิจัยเรื่อง การสร๎างมูลคําเพ่ิมให๎กับข๎าวหอมไชยาพันธุ์พ้ืนเมือง
ในอําเภอไชยา จังหวัดสุราษฎร์ธานี ผลการวิจัยพบวํา ๑) การบริหารจัดการจําแนกตามรูปแบบการ
บริหารจัดการการทํองเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดจันทบุรี มีรูปแบบการดําเนินธุรกิจ ๒ รูปแบบ (๑) 
ธุรกิจเจ๎าของคนเดียว ซึ่งการเปิดให๎บริการทํองเที่ยวเชิงเกษตรในลักษณะมีกิจกรรมเฉพาะ และ (๒) 
กลุํมวิสาหกิจชุมชน ซึ่งมีรูปแบบวิสาหกิจชุมชนประเภทคณะบุคคลที่มิใชํนิติบุคคลมีการจัดการ
ทํองเที่ยวสมาชิกกลุํมเกษตรกรที่อยูํในชุมชนสังคมเดียวกัน จากการวิเคราะห์การบริหารจัดการ ๔ มิติ
พบวํา มิติด๎านบุคลากร :ยังขาดแคลนบุคลากรทั้งเชิงปริมาณและคุณภาพ มิติด๎านผลผลิต: ในชํวง
ผลไม๎ไมํเพียงพอ ต๎องซื้อผลไม๎จากแหลํงอ่ืนที่ไมํสามารถรับรองคุณภาพได๎ มิติด๎านการตลาด :กิจกรรม
มีรูปแบบใกล๎เคียงกันทุกสวนขาดความรู๎ด๎านการประชาสัมพันธ์ผํานสื่อออนไลน์ มิติด๎านการเงิน : 
การจัดเก็บเอกสารไมํเป็นระบบ จึงไมํสามารถใช๎ข๎อมูลทางการเงินมาวิเคราะห์เพ่ือการตัดสินใจของ
ธุรกิจได๎ ๒) การเสนอรูปแบบการบริหารจัดการการทํองเที่ยวเชิงเกษตรจังหวัดจันทบุรี โดยการนํา
ข๎อมูลการจัดการทั้ง ๔ มิติมาแยกออกเป็นสํวน ๆ แล๎วนํามาประกอบใหมํให๎กลายเป็นวิธีการใหมํ ซึ่ง
สามารถแบํงรูปแบบการบริหารจัดการทํองเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดจันทบุรี ได๎ ๓ รูปแบบนั่นคือ ๑) 
รูปแบบการจัดการทํองเที่ยวเชิงเกษตรที่เน๎นตลาดเฉพาะกลุํม (Niche Market Style) ๒) รูปแบบ
การจัดการทํองเที่ยวเชิงเกษตรแบบการจัดการพ้ืนที่ (Zoning Style) ๓) รูปแบบการจัดการทํองเที่ยว
เชิงเกษตรที่เรียนรู๎วิถีเกษตร (Learning Style)๔๙ 

เปรมปรีดา ทองลา และเพ็ญศิริ สมารักษ์ ทําวิจัยเรื่อง ศักยภาพการทํองเที่ยวเชิงเกษตร 
จังหวัดจันทบุรี ผลการวิจัยพบวํา แหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตรจังหวัดจันทบุรี ทั้งหมด ๑๔ แหํง มี

                                           
๔๘ ศิรินทร เลียงจินดาภาวร และเขมิกา แสนโสม , “รูปแบบการวิเคราะห์ศักยภาพเพื่อพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ชุมชนบนฐานทรัพยากร มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม จังหวัดมหาสารคาม”, รายงานการวิจัย, 
(มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม, ๒๕๖๐), หน๎า บทคัดยํอ. 

๔๙ นภดล แสงแข และคณะ, “รูปแบบการจัดการของการทํองเที่ยวเชิงเกษตรในจังหวัดจันทบุรี”, 
วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี, ปีท่ี ๙ ฉบับท่ี ๑ (มกราคม-มิถุนายน ๒๕๖๓) : ๑๒๒-๑๓๖. 



๕๓ 

 
ศักยภาพการจัดการทํองเที่ยวเชิงเกษตรจังหวัดจันทบุรี ผํานเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพ ในระดับดี โดย
มาตรฐานแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตรที่เหมาะสมกับจังหวัดจันทบุรี ประกอบด๎วย ศักยภาพการบริหาร
จัดการ ศักยภาพการรองรับ ศักยภาพการให๎บริการ๕๐ 

ชัยณรงค์ ศรีรักษ์ และคณะ ทําวิจัยเรื่อง โครงการสํงเสริมและสนับสนุนการจัดการ
ความรู๎การวิจัยลุํมแมํน้ําสุพรรณบุรี ผลการวิจัยพบวํา พ้ืนที่ชุมชนลุํมแมํน้ําสุพรรณบุรี มีระบบนิเวศ
วัฒนธรรมที่ พ่ึงพาแมํน้ําในการตั้งถิ่นฐาน อาศัยแมํน้ําอุปโภคและบริโภค เดินทางสัญจร ทํา
เกษตรกรรม จนอาจกลําววําได๎วําสังคมคนสุพรรณบุรีเป็นภาพตัวแทนของสังคมลุํมแมํน้ําภาคกลาง ที่
อยูํกับน้ํา จึงเป็นปัจจัยกําหนดวิถีชีวิตผู๎คนทําหน๎าที่หลํอรวมวิถีนิเวศวัฒนธรรมชุมชนผํานการผูกโยง
พ่ึงพิงทรัพยากรและความหลายหลากเชิงชีวภาพของพ้ืนที่ลุํมน้ําตําง ๆ ทั้งหมดเป็นคุณคําของสังคม
ลุํมแมํน้ําสุพรรณบุรีที่กลายเป็นศักยภาพและความสมบูรณ์ของภูมิสังคมกลายเป็นมรดกทาง
วัฒนธรรมอันเป็นเอกลักษณ์ที่ เป็นเสนํห์เฉพาะตัวของชุมชนกลายเป็นทรัพยากรสําหรับการ
พัฒนาการทํองเที่ยวที่จะสามารถดึงดูดใจให๎นักทํองเที่ยวมาเยือนได๎ โดยมีความสําเร็จของการจัดการ
การทํองเที่ยวชุมชนบ๎านแหลม อําเภอบางปลาม๎า เป็นต๎นแบบความสําเร็จสําคัญ ได๎แกํ ๑) องค์
ความรู๎ด๎านมรดกวัฒนธรรมชุมชนลุํมน้ําสุพรรณบุรี ๒) องค์ความรู๎การบริหารและจัดการแหลํง
ทํองเที่ยวชุมชนบ๎านแหลม ประกอบด๎วย (๑) ชุดองค์ความรู๎เกี่ยวกับกลไกการบริหารและจัดการแบบ
มีสํวนรํวมของชุมชน (๒) องค์ความรู๎กลไกการจัดการทรัพยากรและแหลํงทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค์และ
ยั่งยืน ๓) องค์ความรู๎แนวทางการจัดการการทํองเที่ยวชุมชนลุํมแมํน้ําสุพรรณบุรียั่งยืน และนําไปสูํ
ต๎นแบบการพัฒนาการทํองเที่ยวชุมชนวิถีริมแมํน้ําสุพรรณบุรียั่งยืนตํอไป๕๑ 

อิสรีย์ สุขพรสินธรรม และ โสมฤทัย สุนธยาธร ทําวิจัยเรื่อง สํวนประสมทางการตลาด 
7Ps สํงผลตํอการตัดสินใจเดินทางทํองเที่ยวภายในประเทศไทยชํวงวันหยุดของพนักงานต๎อนรับบน 
เครื่องบินชาวไทย ผลการวิจัยพบวํา สํวนประสมทางการตลาด 7Ps ด๎านราคา ด๎านชํองทางการจัด
จําหนําย และด๎านการสํงเสริมทางการตลาด สํงผลตํอการตัดสินใจเดินทางทํองเที่ยวภายในประเทศ
ไทยชํวงวันหยุดของพนักงานต๎อนรับบนเครื่องบินชาวไทยอยํางมีระดับนัยสําคัญที่ ๐.๐๕๕๒ 
  

                                           
๕๐ เปรมปรีดา ทองลา และเพ็ญศิริ สมารักษ์, “ศักยภาพการทํองเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดจันทบุรี” 

วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี, ปีท่ี ๑๑ ฉบับท่ี ๑ (มกราคม-มิถุนายน ๒๕๖๓) 
: ๑๙๐-๒๑๒. 

๕๑ ชัยณรงค์ ศรีรักษ์ และคณะ, “โครงการสํงเสริมและสนับสนุนการจัดการความรู๎การวิจัยลุํมแมํน้ํา
สุพรรณบุรี”, รายงานการวิจัย, (คณะศิลปศาสตรแ์ละวิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ กําแพงแสน (ภายใต๎
โครงการสํงเสริมและสนับสนุนการจัดการความรู๎เพื่อการใช๎ประโยชน์ จากสํานักงานการวิจัยแหํงชาติ (วช.) , 
๒๕๖๓), หน๎า บทคัดยํอ. 

๕๒ อิสรีย์ สุขพรสินธรรม และ โสมฤทัย สุนธยาธร, “สํวนประสมทางการตลาด 7Ps สํงผลตํอการ
ตัดสินใจเดินทางทํองเที่ยวภายในประเทศไทยชํวงวันหยุดของพนักงานต๎อนรับบน เครื่องบินชาวไทย”, วารสาร
วิทยาศาสตร์การกีฬาและสุขภาพ, ปีท่ี ๒๐ ฉบับท่ี ๑ (มกราคม-เมษายน ๒๕๖๒) : ๑๑๒-๑๒๕. 



๕๔ 

 

๒.๘ กรอบแนวคิดการวิจัย 
การศึกษาวิจัย เรื่อง “การจัดการตลาดเพ่ือสํงเสริมการทํองเที่ยวเชิงเกษตรของกลุํม

วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล๎วยจังหวัดสุพรรณบุรี” มากําหนดกรอบแนวคิด ดังนี้ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แผนภาพที่ ๒.๕ แสดงกรอบแนวคิดการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสํวนรํวม 

ขั้นตอนที่ ๒ ฝึกอบรมเพื่อ
พัฒนาการจัดการตลาด
สํงเสริมการทํองเที่ยวเชิง
เกษตร ของชุมชนวิถีพุทธ  

ใช๎เวลา ๓ เดือน 

ขั้นตอนที่ ๓  
สังเคราะห์แนวทาง 
(ใช๎เวลา ๒ เดือน) 

แนวทางการจัดการตลาดสํงเสรมิการทํองเที่ยวเชิงเกษตร/มีแหลํง
จําหนํายผลิตภัณฑ์พืชท๎องถิ่น ณ แหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร ของชุมชน

วิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุร ี

P     
PAR 

  PAR 

ขั้นตอนที่ ๑ ศึกษาสภาพ
บริบทชุมชน/ปัญหา/
อุปสรรค/ข๎อเสนอแนะ

แนวทางใช๎เวลา ๒ เดือน 

สนทนากลุ่ม/สัมภาษณ์เชิงลึก 
(ประธาน/กรรมการวิสาหกิจ/ผู๎นํา/ 
และเจา๎อาวาส รวม ๒๓ รูป/คน) 

วิเคราะห์ 

SWOT 

๑) วางแผน (Plan) 
นําบทสรุปจากขั้นตอนท่ี ๑ มารํวมกันวางแผน/กําหนด
เปูาหมาย/กิจกรรมเพื่อแก๎ปัญหา/อุปสรรค/จดุอํอน เพิ่ม

โอกาส/เพ่ิมจุดแข็ง 

๒) ลงมือปฏิบัติตามแผน (Do) 
คณะผู๎วิจัย/ผูร๎ํวมวิจัย จัดกจิกรรมแสวนา สํวนประสมทาง

การตลาดการทํองเที่ยว 7Ps ใช๎เวลา ๓ ช่ัวโมง 
 

๓) การตรวจสอบ (Check) 
คณะผู๎วิจัย/ผูร๎ํวมวิจัย/ออกเยี่ยมเยือนผู๎ประกอบการ

ทํองเที่ยวเชิงเกษตรทั้ง ๔ แหํง เพื่อประเมิน/ตดิตามผล
ประกอบการทํองเที่ยวเชิงเกษตร 

๔) การด าเนินการ/ปรับปรุงแก้ไข (Action) 
คณะผู๎วิจัย/ผูร๎ํวมวิจัยดาํเนินการเพื่อปรับปรุงแก๎ไข เพ่ือลด
อุปสรรค/เพิ่มโอกาสเสริมจุดแข็งให๎ผู๎ประกอบการตลาดการ

ทํองเที่ยว 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



บทท่ี ๓ 
 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 
การวิจัย โครงการย่อย  ๓  เรื่อง แนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการเที่ยวเชิงเกษตร

ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี ภายใต้แผนงานวิจัย เรื่อง แนวทางการเพ่ิมคุณค่า
และมูลค่าผลิตภัณฑ์พืชท้องถิ่นสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์และการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ของกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนวิถีพุทธ ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย จังหวัดสุพรรณบุรี มีวัตถุประสงค์เพ่ือ ศึกษาสภาพการณ์
ปัจจุบันการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ศึกษาองค์ประกอบหลักและการจัดการส่วน
ประสมการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร และเสนอแนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพิ่มช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 
คณะผู้วิจัยจึงได้ก าหนดวิธีด าเนินการวิจัยตามล าดับ ดังนี้ 

๓.๑ รูปแบบการวิจัย 
๓.๒ ประขากรและกลุ่มตัวอย่าง 
๓.๓ เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
๓.๔ การวิเคราะห์ข้อมูล 
๓.๕ สรุปรายงานผลการวิจัย 
๓.๖ แผนการด าเนินการวิจัย 
๓.๗ กระบวนการวิจัย 
๓.๘ การพิทักษ์สิทธิและจรรยาบรรณในการวิจัย 

๓.๑ รูปแบบการวิจัย 
การวิจัยครั้งนี้ใช้วิธีวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม๑ (participatory action research)

ผสานกับการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพ่ือให้ทราบถึงประเด็นในรายละเอียดที่
ส าคัญ และมีความครอบคลุมในเนื้อหาสาระส าคัญที่ท าการศึกษาอย่างครบถ้วนและจะท าให้ได้รับรู้ถึง
ข้อมูลเชิงลึก (In-depth) ที่มีรายละเอียดชัดเจนสามารถน ามาวิเคราะห์ในเชิงตรรกะได้ (Analytic 
Induction) รวมทั้งมีการศึกษาจากการวิจัยเชิงเอกสาร (Documentary Research) และการวิจัย
ภาคสนาม (Field Research) ซึ่งผู้วิจัยและผู้ที่เกี่ยวข้องมีส่วนร่วมในการวิจัยได้จัดขั้นตอนการ
ด าเนินการวิจัย (Research Process) เป็น ๓ ระยะ คือ 

                                           
๑ วราภรณ์ บุญเชียง, การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory action Research –

PAR), คณะสาธารณสุขศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, [ออนไลน์], แหล่งที่มา : https://www.chiangmaihealth 
.go.th/cmpho_web/document/ [๑๒ เมษายน ๒๕๖๕]. 



๕๗ 

 
๓.๑.๑ ระยะที่ ๑ แบ่งเป็น ๓ กิจกรรม 
๑) ศึกษาบริบทวิสาหกิจผลิตพืชชุมชน เพ่ือส ารวจผู้ประกอบการวิสาหกิจการท่องเที่ยว

เชิงเกษตรในพ้ืนที่ ๑๐ อ าเภอ จังหวัดสุพรรณบุรี 
๒) ด าเนินการคัดเลือกวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยการสัมภาษณ์ผ่านโทรศัพท์

เพ่ือทวนสอบกับคุณสมบัติพ้ืนฐานของวิสาหกิจชุมชน และสมัครใจยินดีที่จะเข้าร่วมโครงการวิจัย โดย
มีคุณสมบัติตามเกณฑ์ ดังนี้ 

๒.๑) เป็นกลุ่มวิสาหกิจชุมชนการท่องเที่ยว ในจังหวัดสุพรรณบุรี 
๒.๒) ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตไม่ส่งผลต่อสุขภาพผู้บริโภค 
๒.๓) ประธานและสมาชิกวิสาหกิจชุมชนเป็นชุมชนวิถีพุทธ มีวัตรปฏิบัติตาม

หลักธรรมของพระพุทธศาสนาเป็นที่ประจักษ์ 
๒.๔) มีวิถีชีวิตไม่เบียดเบียนธรรมชาติ 
๒.๕) สมัครใจและยินดีเข้าเป็นผู้ร่วมวิจัยและเข้าอบรม 

๓) จัดเวทีสนทนากลุ่ม (Focus group discussion) และสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth 
interview)  

๓.๑.๒ ระยะที่ จัดเวทีเสวนา แบ่งออกเป็น ๓ กิจกรรม ได้แก่ 
๑) คัดเลือกผู้ร่วมวิจัยแบบเฉพาะเจาะจงท่ีมีคุณสมบัติตามเกณฑ์เบื้องต้น   
๒) เชิญประธานวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรร่วมเสวนา เรื่อง การจัดการตลาด

ท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี   
๓) ด าเนินงานจัดเสวนา  

๓.๑.๓ ระยะที่ ๓ เสนอแนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการ
เพ่ิมช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 

๓.๒ ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัยด าเนินการแบ่งกลุ่ม ดังนี้ 
๓.๒.๑ กลุ่มประชากร  
ได้แก่ ประธานกลุ่มและคณะกรรมการวิสาหกิจชุมชนการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่ได้รับ

อนุมัติการจดทะเบียนแล้ว ณ วันที่ ๒๕ มีนาคม ๒๕๖๕ ของจังหวัดสุพรรณบุรี จ านวน ๒๑ แห่ง 
๑๔๗ ราย๒ ผู้น าชุมชน ผู้น าท้องถิ่น และเจ้าอาวาสวัดที่วิสากิจชุมชน จ านวน ๔ ราย 

๓.๒.๒ กลุ่มตัวอย่าง 

ผู้วิจัยท าการเลือกแบบเจาะจง แบ่งเป็น ๒ กลุ่ม ได้แก ่

                                           
๒ ระบบสารสนเทศวิสาหกิจชุมชนกองส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน กรมส่งเสริมการเกษตร, รายงานสรุป

ประเภทกิจการของวิสาหกิจชุมชนที่อนุมัติการจดทะเบียนแล้วจังหวัดสุพรรณบุรี , [ออนไลน์], แหล่งที่มา : 
https://smce.doae.go.th/smce1/report/select report smce. php?report id=17 [๒๕ มีนาคม ๒๕๖๕]. 



๕๘ 

 
๑) กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ส าหรับสนทนากลุ่ม (Focus group discussion) และการสัมภาษณ์

เชิงลึก (In-depth interview) ประกอบด้วย ประธานกรรมการวิสาหกิจชุมชน จ านวน ๔ ราย 
คณะกรรมการวิสาหกิจชุมชน จ านวน ๑๔ ราย ผู้น าชุมชน ผู้น าท้องถิ่น จ านวน ๔ ราย และเจ้า
อาวาสที่วัดตั้งอยู่ในหมู่บ้านที่มีกลุ่มวิสาหกิจเข้าร่วมโครงการวิจัย จ านวน ๑ รูป รวม ๒๓ ราย  

๒) กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ส าหรับการเข้าร่วมเสวนาและเป็นผู้ร่วมวิจัย ประกอบด้วย ประธาน
กรรมการวิสาหกิจชุมชน จ านวน ๔ ราย คณะกรรมการวิสาหกิจชุมชน จ านวน ๖ ราย ผู้น าชุมชน  
ผู้น าท้องถิ่น จ านวน ๒ ราย และเจ้าอาวาสที่วัดตั้งอยู่ในหมู่บ้านที่มีกลุ่มวิสาหกิจเข้าร่วมโครงการวิจัย 
จ านวน ๑ รูป รวมจ านวน ๑๓ ราย 

๓.๓ เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
แบ่งออกเป็น ๓ ชุด ได้แก่ 

ขุดที่ ๑ เป็นแบบสนทนากลุ่มเพ่ือสืบสาวหาสภาพการณ์ปัจจุบันในด้านองค์ประกอบของ
ตลาดการท่องเที่ยว ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี 

ชุดที่ ๒ เป็นแบบสัมภาษณ์เชิงลึกชนิดมีโครงสร้างลักษณะผสมกันทั้งเป็นทางการและไม่
เป็นทางการเพื่อสืบสาวหาเหตุปัจจัยของปัญหา/อุปสรรคและความต้องการ รวมทั้งปัจจัยภายในและ
ปัจจัยภายนอก และสภาพแวดล้อมทั่วไป โดยก าหนดประเด็นหลักในการสัมภาษณ์ตามกรอบ
วัตถุประสงค์ในการวิจัย 

ชุดที่ ๓ เป็นแบบตรวจเยี่ยมผลประกอบการวิสาหกิจท่องเที่ยวเชิงเกษตรหลังสิ้นสุดการ
เสวนา ใช้กระบวนการ สังเกตผลงานแบบมีโครงสร้าง การสนทนา/พูดคุยตามประเด็นด้าน
องค์ประกอบและการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร  

๓.๓.๑ แนวค าถามในการสนทนากลุ่ม/การสัมภาษณ์ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

๑) ค าถามหลักในการสนทนากลุ่ม คณะผู้วิจัยสอบถามเพ่ือแสวงหาสภาพการณ์ปัจจุบัน
ในด้านการบริหารจัดการตลาดของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี  มี
จ านวน ๕ ค าถาม ดังนี้ 

ข้อที่ ๑ การจัดการตลาดด้านการท่องเที่ยวท่านมีวิธีการจัดการอย่างไร 
ข้อที่ ๒ ในช่วงเวลาที่ผ่านมาท่านมีวิธีการบริหารจัดการ การจัดการตลาดด้าน

ท่องเที่ยวเชิงเกษตรของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธอย่างไรบ้าง 
ข้อที่ ๓ วิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีปัญหาในความร่วมมือการท างาน และผู้

ประสานในชุมชน แหล่งทุนสนับสนุนจากหน่วยงานอื่น ๆ หรือไม่อย่างไร  
ข้อที่ ๔ วิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีปัญหาการหาแหล่งทุนสนับสนุนจาก

หน่วยงานอื่น ๆในกิจกรรมการท่องเที่ยวของท่านอย่างไรบ้าง 
ข้อที่ ๕ วิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีปัญหาช่องทางหรือสถานที่/จุดกระจาย

ผลิตภัณฑ์เชื่อมโยงการท่องเที่ยวอย่างไรบ้าง 



๕๙ 

 
๒) ค าถามหลักในการสัมภาษณ์ คณะผู้วิจัยน าองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิง

เกษตร ๔ อย่าง ส่วนประสมทางการจัดการตลาดการท่องเที่ยว (7 PS) มาเป็นกรอบค าถามหลักเพ่ือ
สืบสาวหาเหตุปัจจัยของปัญหา/อุปสรรคและความต้องการ รวมทั้งปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอก 
และสภาพแวดล้อมทั่วไปของวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ที่เป็นกลุ่มตัวอย่าง เช่น แหล่งงดึงดูด
ใจทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เส้นทางการเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว เดินทางสะดวกและ
ปลอดภัย อย่างไรบ้าง สิ่งอ านวยความสะดวก เช่น ห้องน้ า ลานจอดรถ อินเตอร์เน็ต ร้านอาหาร เป็น
อย่างไรบ้าง กิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรของท่าน ศักยภาพการให้บริการของแหล่งท่องเที่ยว
เชิงเกษตร มีกิจกรรมใดบ้างที่โดดเด่น การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวให้เกิดความประทับใจ พึง
พอใจจากลูกค้า และต้องการที่จะมาเยี่ยมชมอีกในรอบที่ ๒ รอบที่ ๓ ท่านได้มีการบริหารจัดการ
ปัจจัยต่างๆ เหล่านี้อย่างไรบ้าง  เป็นต้น 

๓) แบบสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม การสนทนา/พูดคุย กับผู้ประกอบการ ในประเด็น 
องคป์ระกอบหลักการท่องเที่ยว ๔ องค์ประกอบหลัก ประเด็นการจัดการตลาดการท่องเที่ยว 7PS เมื่อ
จบจากการเสวนา ผู้วิจัยน าแบบประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรของส านักพัฒนา
มาปรับรุงแล้วน าไปใช้เป็นเครื่องมือในการเก็บข้อมูลภาคสนาม 

๔) การเสวนาแบบโต๊ะกลม ในประเด็น การจัดการตลาดท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิสาหกิจ
ชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี มีขอบเขตการเสวนา ดังนี้           

๔.๑) สภาพปัญหาปัจจุบันการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัด
สุพรรณบุรี 

๔.๒) การพัฒนาองค์ประกอบหลักและการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 

๔.๓) ข้อเสนอแนะแนวทางทางการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการ
เพ่ิมช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี .เช่น 

๔.๔) แรงจูงใจในการจัดสร้างเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
๔.๕) ท่านมีวิธีการสร้างความเชื่อมั่นและความหวังให้นักท่องเที่ยวจ่ายค่าเดินทางมา

เที่ยวอย่างไร 
๔.๖) แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรของท่านมีจุดเด่น อะไรบ้างและจุดที่ควรพัฒนามมี

อะไรบ้าง 
๔.๗) ในอนาคตการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ผู้ประกอบการวิสาหกิจ

อ่ืนๆ สามารถน าผลิตภัณฑ์ที่มีการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ไปวางจ าหน่ายที่แหล่งท่องเที่ยว
ของท่าน ท่านมีความคิดเห็นอย่างไร 
  



๖๐ 

 

๓.๔ การวิเคราะห์ข้อมูล 
คณะผู้วิจัยด าเนินการ ดังนี้ 
ข้อมูลที่ได้จากการสนทนากลุ่ม การสังเกต (observation) และการสัมภาษณ์เชิงลึก (in-

depth interview) และการเสวนา การตรวจเยี่ยมผู้ประกอบการการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จะถูก
น าไปใช้ตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า (triangulation) ในการตรวจสอบและการวิเคราะห์ข้อมูลในขั้น
แรก คณะผู้วิจัยได้ตรวจสอบว่าได้ข้อมูลเพียงพอครบถ้วนแล้วหรือยัง ข้อมูลที่ได้มานั้นได้ตอบปัญหา
ของการวิจัยแล้วหรือไม่ หากคณะผู้วิจัยพบว่าได้ข้อมูลที่ไม่ตรงกัน คณะผู้วิจัยจะตรวจสอบว่าข้อมูลที่
แท้จริงเป็นอย่างไร ซึ่งผู้วิจัยได้เลือกวิธีการตรวจสอบข้อมูลที่ใช้กันอย่างแพร่หลายในการวิจัยเชิง
คุณภาพคือการตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า๓ (Triangulation) ดังต่อไปนี้ 

๑) การตรวจสอบสามเส้าด้านข้อมูล (Data Triangulation) คือ การพิสูจน์ว่าข้อมูลที่
ผู้วิจัยได้มานั้นถูกต้องหรือไม่ วิธีการตรวจสอบคือการตรวจสอบแหล่งของข้อมูล แหล่งที่มาที่จะ
พิจารณาในการตรวจสอบ ได้แก่ แหล่งเวลา ถ้าเวลาต่างกันข้อมูลที่ ได้รับจะเหมือนกันหรือไม่  แหล่ง
สถานที่ ถ้าสถานที่ต่างกันข้อมูลที่ได้รับจะเหมือนกันหรือไม่ และแหล่งบุคคล ถ้าบุคคลผู้ให้ข้อมูล
เปลี่ยนไปข้อมูลจะเหมือนเดิมอยู่อีกหรือไม่ 

๒) การตรวจสอบสามเส้าด้านผู้วิจัย (Investigator Triangulation) คือ การตรวจสอบว่า
ข้อมูลที่ผู้วิจัยไปจัดเก็บแต่ละครั้งจะแตกต่างกันอย่างไร ในกรณีที่ไม่แน่ใจในคุณภาพของผู้รวบรวม
ข้อมูลสนาม ผู้วิจัยได้เพ่ิมและอาจปรับเปลี่ยนผู้วิจัยให้มีหลายคนขึ้น 

๓) การตรวจสอบสามเส้าด้านทฤษฎี (Theory Triangulation) คือ การตรวจสอบว่าถ้า
ใช้แนวคิดทฤษฎีที่แตกต่างไปจากเดิมจะท าให้การตีความข้อมูลแตกต่างกันมากน้อยเพียงใด 

๔) การตรวจสอบสามเส้าด้านวิธีรวบรวมข้อมูล (methodology triangulation) คือการ
ใช้วิธีเก็บรวบรวมข้อมูลต่าง ๆ กัน เพ่ือรวบรวมข้อมูลเรื่องเดียวกันเช่น ใช้วิธีการสังเกตควบคู่กับการ
ซักถามพร้อมกัน นั้นก็คือการศึกษาข้อมูลจากแหล่งเอกสารประกอบด้วยนั้นเอง 

๕) การสร้างบทสรุปและการพิสูจน์บทสรุป เป็นการน าแนวคิด ทฤษฎีงานวิจัยต่างๆ ทาง
วิชาการ มาสร้างเป็นบทสรุปร่วมกับข้อมูลที่เชื่อถือได้อีกครั้งหนึ่ง โดยเน้นความเชื่อมโยงเพ่ือน าไปสู่
การพิสูจน์ที่เป็นรูปธรรมและตรงต่อข้อเท็จจริงที่ปรากฏ 

๖) น าเสนอแนวทางการจัดการตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรชุมชนวิถีพุทธให้
ผู้เชี่ยวชาญทราบและพิจารณา (focus group) เช่น ประธานหอการค้า พาณิชย์ เกษตร พัฒนาชุมชน 
และอุตสาหกรรมจังหวัด เป็นต้น ร่วมกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่สนใจเข้าร่วมรับฟังรายงานผลการวิจัย 

นอกจากนี้ผู้วิจัยยังได้ท าการศึกษาการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) ซึ่งมีขั้นตอน
ในการวิเคราะห์เนื้อหา ดังต่อไปนี้ 

                                           
๓ ศูนย์ข้อมูลข่าวสาร ส านักงานคณะกรรมการสุขภาพแห่งชาติ, การตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า, 

[ออนไลน์], แหล่งที่มา : https://infocenter.nationalhealth.or.th/node/ [๒๒ มีนาคม ๒๕๖๕]. 



๖๑ 

 
๑) คณะผู้วิจัยจะร่วมกันตั้งกฎเกณฑ์ขึ้นส าหรับการคัดเลือกเอกสาร และหัวข้อที่จะท า

การวิเคราะห ์
๒) มีการวางเค้าโครงข้อมูล โดยการท ารายชื่อหรือข้อความที่จะถูกน ามาวิเคราะห์แล้ว

แบ่งออกเป็นประเภท (Categories) ซึ่งจะท าให้คณะผู้วิจัยสามารถตัดสินใจได้ว่าจะดึงค าหรือตัด
ข้อความใดออกไป 

๓) คณะผู้วิจัยได้ค านึงถึงบริบท (Context) หรือสภาพแวดล้อมมาประกอบข้อมูล 
เอกสารที่จะน ามาวิเคราะห์ เพ่ือให้การวิเคราะห์เป็นไปอย่างลึกซึ้ง 

๔) การวิเคราะห์เนื้อหา คณะผู้วิจัยจะท าตามเนื้อหาที่ปรากฏ (Manifest Content) ใน
เอกสารมากกว่าการกระท าต่อเนื้อหาที่แฝงอยู่ (Latent Content) โดยจะท าการวิเคราะห์ข้อมูลทั้ง
สองวิธีด้วยข้อความแบบบรรยาย ซึ่งจะขึ้นอยู่กับประเด็นหรือปัญหาที่จะวิเคราะห์และการเลือกของ
คณะผู้วิจัยที่ได้ข้อมูลจากการท าการสังเกตและการสัมภาษณ์เชิงลึก 

๕) ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ (Interview) การสนทนากลุ่ม และการสังเกตแบบมี
โครงสร้าง การเสวนาโต๊ะกลม ใช้วิธีการวิเคราะห์แบบอุปนัย (Analytic Induction) โดยน าข้อมูลมา
เรียบเรียง และจ าแนกอย่างเป็นระบบ จากนั้นน ามาตีความหมายเชื่อมโยงความสัมพันธ์ และสร้าง
ข้อสรุปจากข้อมูลต่างๆ ที่รวบรวมได้ โดยด าเนินการไปพร้อมๆ กับการเก็บรวบรวมข้อมูล เมื่อ
ประเด็นใดวิเคราะห์แล้วไม่มีความชัดเจนก็จะตามไปเก็บข้อมูลเพ่ิมเติมในประเด็นต่างๆ เหล่านั้น เพ่ือ
ตอบค าถามหลักตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยข้อมูลเชิงคุณภาพได้น ามาวิเคราะห์เพ่ือหาความ
เชื่อมโยงความสัมพันธ์เชิงทฤษฎี 

๖) ข้อมูลที่ได้จากการตรวจเยี่ยมแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จ านวน ๔ แห่ง จะใช้วิธีการ
วิเคราะห์ข้อมูลตามคู่มือการประเมินมาตรฐานคุรภาพแหล่งท่องเที่ยเชิงเกษตร ตามเกณฑ์ ดังนี้ 

กรอบตัวชี้วัดมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๓๔ ตัวชี้วัด ก าหนดเป็นแบบ
มาตราส่วนประเมินค่า (Rating Scales) มี ๓ ระดับ โดยก าหนดค่าคะแนน๔ ดังนี้ 

ค่าคะแนน                                                  หมายถึง 

      ๑                                                    สูงกว่ามาตรฐาน 

      ๐.๕                                                 ไดมาตรฐาน 

      ๐                                                    ต่ ากว่ามาตรฐาน 

การก าหนดระดับมาตรฐานคุณภาพแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตร 
๑) ผานเกณฑมาตรฐานคุณภาพระดับดีเยี่ยม  มีคะแนนรวม ตั้งแต ๘๑ คะแนนขึ้นไป 
๒) ผานเกณฑมาตรฐานคุณภาพระดับดีมาก  มีคะแนนรวม อยูระหวาง ๗๑-๘๐ คะแนน 
๓) ผานเกณฑมาตรฐานคุณภาพระดับดี  มีคะแนนรวม อยูระหวาง ๖๑-๗๐ คะแนน 

                                           
๔ ส านักพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว, คู่มือการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร, พิมพ์

ครั้งท่ี ๒, (กรุงเทพมหานคร : กรมการท่องเที่ยว, กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, ๒๕๕๗), หน้า ๗.  



๖๒ 

 
* ไมผานผานเกณฑมาตรฐานคุณภาพ  มีคะแนนรวมต่ ากวา ๖๑ คะแนนลงมา 

๓.๕ สรุปรายงานผลการวิจัย 
การสรุปและการเขียนรายงาน จะเป็นการประมวลผลของการเก็บข้อมูลทั้งหมดจากจาก

ข้อมูลปฐมภูมิ และข้อมูลทุติยภูมิโดยน ามาประยุกต์องค์ประกอบตลาดการท่องเที่ยวและส่วนประสม
ทางการตลาดท่องเที่ยว 7Ps ท าการสังเคราะห์และวเสนอแนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพิ่มช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี
เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ชุมชนวิถีพุทธสู่มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางการเกษตร 
เพ่ิมแหล่งจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จากวิสาหกิจชุมชน เพิ่มตลาดท่องเที่ยวในการสร้างมูลค่าเพ่ิมเชิงพาณิชย์
บนเศรษฐกิจฐานรากที่ม่ันคงจังหวัดสุพรรณบุรี 

๓.๖ แผนการด าเนินการวิจัย 
เป็นการแสดงรายละเอียดให้เห็นตัวแบบการด าเนินงานวิจัยตั้งแต่เริ่มต้นจนสิ้นสุด

โครงการ ภายใต้กรอบเวลาต่างๆ ของโครงการ ดังแสดงในตารางภาพที่ ๓.๑ ดังนี้ 
ตารางท่ี ๓.๑ แสดงแผนการวิจัยชุดโครงการเชื่อมโยงเครือข่ายงานวิจัยย่อยโครงการที่ ๓ 

ล าดับที่ กิจกรรม/เดือนที่ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๗ 
๑ ระยะที่ ๑ ศึกษาสภาพการณ์ปัจจุบันการจัดการ

ตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรา  
       

๒ ก า ร ส น ทน า ก ลุ่ ม  ปั ญ ห า / อุ ป ส ร ร ค / ด้ า น
องค์ประกอบแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรการ
สัมภาษณ์เชิงลึกแบบมีโครงสร้าง ด้านการจัดการ
ตลาดท่องเที่ยว 7 PS 

       

๓ น าข้อมูลจากการสนทนากลุ่ม/การสัมภาษณ์ มาวิ
เคราะด้วยเทคนิค TOWS Mattrix เสนอในที่
ประชุมกลุ่มนักวิจัย ผู้เช่ียวชาญ/ผู้ทรงคุณวุฒิทั้ง
ภาครัฐ/เอกขน/ประธานวิสาหกิจการท่องเที่ยว 
เพื่อร่วมกันหาแนวทางการพัฒนา 

       

๔ ระยะที่ ๒ ศึกษาส่วนประสมการจัดการตลาด
ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยใช้การเสวนา
แบบโต๊ะกลม  

       

๕ จัดท าร่างขอบเขการเสวนาและแผนการเสวนาให้
กลุ่มวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเข้าร่วม
เสวนาและร่วมเป็นผู้วิจัย  

       

๖ การจัดท ารายงานความก้าวหน้าโครงการวิจัยย่อย 
๓ 

       

๗ การด าเนินการตามแผน (จัด เสวนา/ติดตาม
ประเมินผลประกอบการของแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตร ท้ัง ๔ แห่ง) 

       



๖๓ 

 
ตารางท่ี ๓.๑ แสดงแผนการวิจัยชุดโครงการเชื่อมโยงเครือข่ายงานวิจัยย่อยโครงการที่ ๓ (ต่อ) 
ล าดับที่ กิจกรรม/เดือนที่ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๗ 

๘ ระยะที่ ๓ เสนอแนวทางการจัดการตลาดเพื่อ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ของกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนวิถีพุทธ ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย จังหวัด
สุพรรณบุรี 

       

๙ การประสานเครือข่ายจ าหน่ายผลผลิตผ่าน
พันธมิตร/หรืองานแสดงสินค้าในเทศกาลต่างๆ 

       

๑๐ การวิเคราะห์/จัดท ารายงานการวิจัย        

๑๑ การสรุปผลการวิจัยเสนอในที่ประชุมนักวิจัย/
ผู้ทรงคุณวุฒิ/ที่ปรึกษา/ประธานกลุ่มวิสากิจ 

       

๑๒ การปรับปรุงรายงานการวิจัย และส่งรายงานวิจัย
ฉบับสมบูรณ์ 

       

๓.๗ กระบวนการวิจัย 
เป็นการแสดงรายละเอียดให้เห็นตัวแบบขั้นตอนการด าเนินงานวิจัยตั้งแต่เริ่มต้นจนสิ้นสุด

โครงการ ของกระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม ดังแสดงในตารางภาพที่ ๓.๑ ดังนี้ 
  



๖๔ 

 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แผนภาพที่ ๓.๑ แสดงกระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม  

๓) การตรวจสอบ (Check) คณะผู้วิจัย/ผู้ร่วมวิจัย ออกเยี่ยม
เยือนผู้ประกอบการท่องเที่ยวเชิงเกษตรทั้ง ๔ แห่ง เพ่ือ
ประเมิน/ติดตามผลประกอบการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

สนทนากลุ่ม/สัมภาษณ์ (Interview) วิเคราะห์ จุดอ่อน/จุด
แข็ง/อุปสรรค/โอกาส (SWOT Analysis) 

ปัจจัยน าเข้า 
(INPUT) 

กระบวนการ 
(Process) 

วิสาหกิจการท่องเที่ยวชุมชนวิถีพุทธ ๔ แห่ง ได้แก่ ประธาน
กรรมการวิสาหกิจ/กรรมการ/ผู้น าชุมชน/ผู้น าท้องถิ่น 

๑) วางแผน (Plan) น าบทสรุปจากขั้นตอนที่ ๑ มาร่วมกัน
วางแผน/ก าหนดเป้าหมาย/กิจกรรมเพื่อแก้ปัญหา 

๑) ได้รับทราบปัญหา/อุปสรรคในการจัดการตลาดเพื่อส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร ของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ  
๒) ได้มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้องค์ประกอบที่ส าคัญของแหล่งท่องเที่ยว/
ส่วนประสมการตลาดการท่องเที่ยว  
๓) มีแนวทางการจัดการตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ของ
วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 

๑)  มีแหล่งการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่มีมาตรฐานคณุภาพการให้บริการนักท่องเที่ยว 
๒) มีการเชื่อมโยงระหว่างแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรเข้ากับผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชน
วิถีพุทธ 
๓) มีแหล่งจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนเพิ่มขึ้นอีก ๔ แห่ง เป็นการเพิ่มรายได้
ให้กับชุมชนฐานราก ในจังหวัดสุพรรณบุร ี
๔) ชุมชนมีรายได้เพิ่มขึ้น 

ผลลัพธ์ 
(OUT COME) 

ผลผลิต 
(OUT-PUT) 

๒) ลงมือปฏิบัติตามแผน (Do) คณะผู้วิจัย/ผู้ร่วมวิจัย จัด
กิจกรรมเสวนา ส่วนประสมทางการตลาดการท่องเที่ยว 7 Ps 
ใช้เวลา ๓ ชั่วโมง 



๖๕ 

 

๓.๘ การพิทักษ์สิทธิและจรรยาบรรณในการวิจัย  
การวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม โดยการมีส่วนร่วมของ

ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ ผู้น าชุมชน ผู้น าท้องถิ่น กรรมการวิสาหกิจชุมชน และพระ
สังฆาธิการ คณะผู้วิจัยได้ตระหนักถึงความเสี่ยงที่อาจจะเกิดขึ้นกับผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทุกฝ่าย 
คณะผู้วิจัยไดพิ้จารณาออกแบบการวิจัยด้วยความระมัดระวังเรื่องความเสี่ยงหรือผลกระทบซึ่งอาจจะ
เกิดขึ้นได้กับผู้ร่วมวิจัย รวมทั้งผลกระทบทั้งด้านร่างกายและจิตใจ หรือด้านทรัพยากรอ่ืนๆ ทั้งนี้ 
คณะผู้วิจัยยึดหลักการการพิทักษ์สิทธิ์ผู้ให้ข้อมูลและผู้ร่วมวิจัย ได้ด าเนินการขออนุญาตท าวิจัยใน
มนุษย์จากคณะกรรมการจริยธรรมส าหรับพิจารณาโครงการวิจัยที่ท าในมนุษย์ของมหาวิทยาลัยมหา
จุฬาลงกรณราชวิทยาลัยก่อนด าเนินการวิจัย และได้ผ่านคณะกรรมการจริยธรรมส าหรับพิจารณา 
โครงการวิจัยที่ท าในมนุษย์ และได้รับอนุมัติให้ด าเนินการตามเลขใบรับรองที่ ว.๓๑๕/๒๕๖๕ ลงวันที่ 
๑๘ มิถุนายน ๒๕๖๕ 



 

บทท่ี ๔ 
 

ผลการศึกษา 
 

การศึกษาครั้ งนี้  คณะผู้ วิจัยใช้กระบวนการวิจัย เชิ งปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
(Participatory Action Research) ศึกษาในบริบทองค์ประกอบหลักและการจัดการตลาดส่งเสริม
การท่องเที่ยวเชิงเกษตรของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี คณะผู้วิจัยจะได้น าเสนอผลการ
การวิจัย (Research Process) เป็น ๓ ระยะ ประกอบด้วย 

๔.๑  การศึกษาบริบทวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ได้แก่  
ส่วนที่ ๑ ผลการศึกษาข้อมูลทั่วไปของบริบทพ้ืนที่วิจัยและผู้ร่วมวิจัย 
ส่วนที่ ๒ ผลจากการสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์เชิงลึกจากกลุ่มตัวอย่าง 

๔.๒  ศึกษาองค์ประกอบหลักและส่วนประสมการจัดการตลาดท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี ได้แก่  

ส่วนที่ ๑ ผลจากการเสวนาโต๊ะกลม 
ส่วนที่ ๒ ผลจากการตรวจเยี่ยมประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
ส่วนที่ ๓ ผลการเปรียบเทียบทางกายภาพระหว่างก่อนการเสวนากับหลังการเสวนา 

๔.๓ เสนอแนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพิ่ม
ช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี  เพ่ือเสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิ
ร่วมกันพิจารณา แบ่งออกเป็น ๒ ส่วน ได้แก่ 

ส่วนที่ ๑ เสนอแนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการ
เพ่ิมช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี  

ส่วนที่ ๒ องค์ความรู้ใหม่ท่ีได้จากการวิจัย 

๔.๑ การศึกษาบริบทวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
๔.๑.๑ ส่วนที่ ๑ ข้อมูลทั่วไปของบริบทพื้นที่วิจัยและผู้ร่วมวิจัย 

คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการศึกษาบริบทวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เพ่ือตอบ
วัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ ๑ ศึกษาสภาพการณ์ปัจจุบันการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี  ตามแนวคิด ของคอทเลอร์ ฟิลลิป (Kotler, 
Philip) กล่าว กลยุทธ์การตลาดส าหรับธุรกิจบริการ (Marketing Mix 7P's) ว่าเป็นเครื่องมือในการ
จ าหน่ายบริการผู้ประกอบการด้องพิจารณาถึงสิ่งต่าง ๆ ที่เรียกว่าส่วนประสมการตลาด บริการที่มีผล
ต่อการตัดสินใจเลือกของผู้บริโภค ประกอบด้วยปัจจัยด้าน ผลิตภัณฑ์ (Product) ปัจจัยด้านราคา 
(Price) ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายหรือสถานที่ (Place) ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 
(Promotion) ปัจจัยด้านการบริการ(Process) ปัจจัยด้านบุคลากร (People) และปัจจัยด้านการ



๖๗ 

สร้างและน าเสนอลักษณะทางกายภาพ (Physical and Presentation) โดย ส่วนประกอบทุกตัวมี
ความเกี่ยวพันกัน และเท่าเทียมกันขึ้นอยู่กับผู้บริหารจะวางกลยุทธ์ โดยเน้น น้ าหนักที่ปัจจัยใด
มากกว่า เพ่ือให้สามารถตอบสนองความต้องการของตลาดเปูาหมาย  

บริบทการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัด
สุพรรณบุรี ดังมีรายละเอียด ดังนี้ 

๑) ผลจากการส ารวจแหล่งข้อมูลปฐมภูมิทั่วไปของบริบทพ้ืนที่วิจัย มีผลการด าเนินงาน 
ดังนี้ 

๑.๑) ผลจากการส ารวจข้อมูลระหว่างวันที่ ๓-๒๕ มีนาคม ๒๕๖๕ แสดงจ านวน
วิสาหกิจการให้บริการและการท่องเที่ยว จ าแนกเป็นรายอ าเภอ ดังแสดงในตารางที่ ๔.๑  

ตารางท่ี ๔.๑ แสดงจ านวนวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จ าแนกเป็นรายอ าเภอ๑ 
อ าเภอ วิสาหกิจท่องเที่ยว (แห่ง) ร้อยละ หมายเหตุ 
เมือง ๑ ๔.๗๖ จดทะเบียนแล้ว 

บางปลาม้า ๒ ๙.๕๒ จดทะเบียนแล้ว 
สองพ่ีน้อง ๒ ๙.๕๒ จดทะเบียนแล้ว 

อู่ทอง ๘ ๓๘.๐๙ จดทะเบียนแล้ว 
ดอนเจดีย์ - ๐.๐๐ จดทะเบียนแล้ว 

หนองหญ้าไซ ๑ ๔.๗๖ จดทะเบียนแล้ว 
ด่านช้าง ๓ ๑๔.๒๙ จดทะเบียนแล้ว 

เดิมบางนางบวช ๑ ๔.๗๖ จดทะเบียนแล้ว 
สามชุก ๑ ๔.๗๖ จดทะเบียนแล้ว 

ศรีประจันต์ ๒ ๙.๕๒ จดทะเบียนแล้ว 
รวม ๒๑ ๑๐๐  

จากตารางที่ ๔.๑ จ านวนวิสาหกิจท่องเที่ยวเชิงเกษตร.จังหวัดสุพรรณบุรีที่ได้รับการจด
แจ้งทะเบียนแล้วมีจ านวน ๒๑ แห่ง พบว่า อ าเภออู่ทอง มีวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่จด
ทะเบียนมากท่ีสุด จ านวน ๘ แห่งคิดเป็นร้อยละ ๓๘.๐๙ รองลงมาได้แก่ อ าเภอด่านช้าง มีจ านวน ๓ 
แห่ง คิดเป็นร้อยละ ๑๔.๒๙ และอ าเภอที่มีจ านวนน้อยที่สุดได้แก่ อ าเภอหนองหญ้าไซ อ าเภอเดิม
บางนางบวชและอ าเภอสามชุก จ านวน ๑ แห่ง คิดเป็นร้อยละ ๔.๗๖ ตามล าดับ 

๑.๒) การคัดเลือกกลุ่มวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเข้าร่วมโครงการวิจัย  

                                           
๑ ระบบสารสนเทศวิสาหกิจชุมชนกองส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน กรมส่งเสริมการเกษตร, รายงานสรุป

ประเภทกิจการของวิสาหกิจชุมชนที่อนุมัติการจดทะเบียนแล้ว จ าแนกตามพ้ืนที่ระดับจังหวัด (สุพรรณบุรี), 
[ออนไลน์], แหล่งท่ีมา : https://smce.doae.go.th/smce1/report/select_report_smce.php?report_id=17 
[๑๒ กันยายน ๒๕๖๕]. 



๖๘ 

คณะผู้วิจัย ได้ด าเนินการคัดกรอง โดยการสอบถามกลุ่มวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรเพ่ือทวนสอบกับเกณฑ์คุณสมบัติพ้ืนฐาน พบว่า วิสาหกิจท่องเที่ยวเชิงเกษตรส่วนใหญ่ไม่
ประสงค์จะเข้าร่วมโครงการวิจัย เนื่องจากไม่มีเวลาเพียงพอ และอยู่ในช่วงต้องปรับปรุงพ้ืนที่หรือ
เตรียมการเพาะปลูก ดังนั้น จึงเหลือวิสาหกิจท่องเที่ยวที่มีคุณสมบัติและสมัครใจเข้าร่วมโครงการวิจัย
จ านวน ๔ แห่ง  

๑.๓) คณะผู้วิจัยร่วมกับนิสิตจิตอาสาได้ออกจัดเก็บข้อมูลภาคสนามเพ่ือเข้าเยี่ยมชม
วิสากิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร สังเกตลักษณะทางกายภาพ เพ่ือประเมินองค์ประกอบการจัดการ
ท่องเที่ยวในเบื้องต้น สอบถามช่องทางการจัดจ าหน่าย การส่งเสริมการขาย การก าหนดราคา ชนิด
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว และอ่ืน ๆ สรุปผลการเข้าเยี่ยมชม ดังนี้ 

๑ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้) ตั้งอยู่เลขที่ ๑๕๐/๒ หมู่ 
๘ ต าบลบ้านโพธิ์ อ าเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี ๗๒๐๐๐ มีนายนิทัศน์ เจริญธรรมรักษา บุตรชาย 
ของเฮียใช้ เป็นผู้บริหารจัดการ เปิดให้เข้าชมทุกวันตั้งแต ่เวลา ๐๘.๐๐-๑๘.๐๐ น. ผู้ที่สนใจเข้าเยี่ยม
ชมทั่วไปฟรี ไม่มีค่าใช้จ่าย สนใจติดต่อดูงานเป็นคณะติดต่อได้จากหมายเลขโทรศัพท์: ๐๙๒-๖๒๖-
๑๕๑๕ FAX : ๐๓๕-๔๔๖๙๕๔ หรือ E-mail : H.chai_rice seed@hotmail.com เว็บไซต์ 
http://www.herechai.com 

 
ภาพที่ ๔.๑ แผนที่ แสดงเส้นทางไปที่ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้) 

แรงจูงใจในการจัดตั้ง 
คณะผู้วิจัยสัมภาษณ์ นายนิทัศน์ เจริญธรรมรักษา๒ บุตรชายของเฮียใช้ พบว่า ศูนย์

วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้) เดิมประกอบอาชีพรับซื้อข้าวเปลือก ต่อมาได้เปลี่ยนไป
เป็นผู้ผลิตเมล็ดพันธุ์ข้าว ความขยันซื่อสัตย์มุ่งม่ันจนสามารถพัฒนาระบบเมล็ดพันธุ์ข้าวเพ่ือที่จะน ามา

                                           
๒ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล, ประธานศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้), ๕ เมษายน 

๒๕๖๕. 

mailto:H.chai_riceseed@hotmail.com
http://www.herechai.com/


๖๙ 

ซึ่งเมล็ดพันธุ์ข้าวที่มีความบริสุทธิ์สูงได้ส าเร็จอย่างมีคุณภาพยอดเยี่ยม ส่งผลให้มีหน่วยงานทั้งภาครัฐ
ภาคเอกชนและพ่ีน้องเกษตรกรมาเยี่ยมชม ศึกษาดูงานอย่างต่อเนื่องจนถึงปัจจุบัน 

ในขณะเดียวกันได้เกิดความภภถพ าตระหนักถึง “วัสดุอุปกรณ์” ต่าง ๆ ที่บรรพบุรุษได้คิด
ประดิษฐ์เป็นเครื่องมือที่ใช้ในการประกอบอาชีพท านา เช่น คันไถ คราด เป็นต้น วัสดุอุปกรณ์
เครื่องมือเหล่านี้ล้วนมีร่องรอยของภูมิปัญญาและเทคโนโลยีของนักปราชญ์ นักประดิษฐ์ นักคิดนัก
สร้างสรรค์ นักวิศวกรรม และสถาปนิกชาวบ้าน ที่เล่าเรื่องในอดีตผ่านวัสดุอุปกรณ์เครื่องมือประกอบ
อาชีพ จึงลงทุนด้วยงบประมาณส่วนบุคคลจัดตั้งศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญาณชาวนาไทย เพ่ือเป็น
แหล่งถ่ายทอดวิถีชีวิตและจิตวิญาณชาวนาไทย เพ่ือเป็นแหล่งข้อมูลส าหรับผู้ที่มีความสนใจศึกษาหา
ความรู้เรื่องข้าว วิถีชีวิตชาวนาไทยในอดีตและแสดงความกตัญญูกตเวทิตาต่อชาวนาผู้มีพระคุณและ
มาตุภูมิ 

แหล่งการเรียนรู้ 
ภายในศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทยมีจุดที่น่าสนใจหลายจุดด้วยกัน  เช่น 
(๑) เรือนศูนย์รวมดวงใจไทยทั้งชาติ 
เรือนหลังนี้สร้างด้วยรูปแบบที่โดดเด่นงดงามเป็นพิเศษ เป็นเรือนที่มาจากความตั้งใจใน

การแสดงความจงรักภักดีต่อพ่อหลวงของแผ่นดินรัชกาลกาลที่ ๙ ภายในมีการจัดแสดงพระบรมรูป
ของพระองค์เมื่อครั้งเสด็จขึ้นครองสิริราชสมบัติ และพระบรมฉายาลักษณ์ในพระราชกรณียกิจต่างๆ 
จัดแสดงพระบรมรูป และพระบรมสาทิสลักษณ์ราชวงศ์จักรี นอกจากนี้ยังมีรูปบุคคลส าคัญๆ ที่มีส่วน
เกี่ยวข้องต่อการพัฒนาวงการข้าวไทย การสร้างศูนย์การเรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย    

(๒) แปลงนาสาธิต  
แปลงนาสาธิต เป็นการสาธิตชนิดพันธุ์ข้าวนาปรังทุกชนิดที่นิยมปลูกในปัจจุบัน รวมถึง

สาธิตการอนุรักษ์การพัฒนาพันธุ์ข้าว โดยแปลงนาสาธิตนี้จะท าการปักด าทุกวันที่ ๑ ของเดือน ด้วย
กล้าเพียงต้นเดียว ต่อ ๑ กอ เพ่ือให้เห็นความสามารถในการแตกกอของต้นข้าว และเพ่ือจะได้ศึกษา
ในทุกระยะการเติบโตของข้าว บรรจุอยู่ในแพ็คสูญญากาศเพ่ือสะดวกในการเก็บรักษาได้นานโดยไม่
เสื่อมสภาพ นอกจากนั้นยังมีผักต่าง ๆ ที่ปลูกในโรงเรือนปลอดสารเคมี เสื้อที่ระลึกของศูนย์เรียนรู้ฯ 

  



๗๐ 

  
ภาพที่ ๔.๒ แปลงนาสาธิต ชนิดพันธุ์ข้าวนาปรังทุกชนิด 

(๓) ร้านโชห่วย หรือร้านขายของในอดีต เป็นการจ าลองรูปแบบของร้านค้าในอดีตซึ่งได้
เก็บรวบรวมส่วนประกอบต่าง ๆ ของร้านค้าในอดีต ไม่ว่าจะเป็นชั้นวางสินค้า โต๊ะ เก้าอ้ี รวมทั้งสินค้า
ที่เคยจ าหน่าย ในครั้งอดีตซึ่งใช้ในชีวิตประจ าวัน เช่น ลอตเตอรี่เก่าสมัยก่อน 

 
ภาพที่ ๔.๓ ร้านโชห่วย หรือร้านขายของในอดีต 

๔) ศูนย์จ าหน่ายอาหารและของฝาก  
นอกจากจะเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงศึกษาเรื่องข้าวและวิถีชีวิตชาวนาไทยในอดีตแล้ว ยัง

สามารถเลือกซื้อของฝากกลับบ้านกันได้อีกด้วย โดยสินค้าหลักเป็นข้าวเพ่ือสุขภาพหลายชนิดพันธุ์ ที่
เป็นที่นิยมของแต่ละภูมิภาค เช่น ข้าวหอมมะลิ ข้าวไรซ์เบอรี่ ข้าวทับทิมชุมแพ ข้าวเหลืองอ่อน ข้าว
เหนียวลืมผัว และข้าวนาปรังที่มีลักษณะอ่อนนุ่ม ในรูปแบบของข้าวกล้อง ข้าวซ้อมมือ และข้าวขาว 

  



๗๑ 

ภาพที่ ๔.๔ ศูนย์จ าหน่ายอาหารและของฝาก 

 

  

   
ภาพที่ ๔.๕ ทัศนีย์ภาพที่สวยงามท่ัวไปของศูนย์การเรียนรู้ 

ความคาดหวังในอนาคต 
มีจุดประสงค์หลักเพ่ือให้ในอนาคตมีแหล่งการผลิตเมล็ดพันธุ์ข้าวคุณภาพดี ให้เพียงพอต่อ

ความต้องการของประชาชนทั่วไปพร้อมเล็งเห็นความส าคัญของการให้ความรู้และการท านาอย่างถูก
วิธี ซึ่งจะมีประโยชน์แก่ส่วนรวมและสมาชิกของสมาคมที่กระจายอยู่ทั่วทุกภูมิภาค ให้บุคคลทั่วไปที่
เห็นความส าคัญของข้าวและชาวนา เป็นสถานที่ศึกษาเรียนรู้ และแหล่งท่องเที่ยวให้ผู้สนใจได้เข้าชม
โดยมีเครื่องช่วยอ านวยความสะดวกในด้านเทคโนโลยียุค ๔.๐ และงานวิจัยมาช่วยขับเคลื่อน ต่อไป 

๒. กลุ่มท่องเที่ยวเชิงเกษตรสร้างสรรค์ สมหวังที่วังยาง สถานที่ตั้ง วิสาหกิจชุมชนกลุ่ม
ท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง รหัสทะเบียน ๒-๗๒-๐๕-๐๙/๑-๐๐๑๘ ที่
อยู่ : เลขที่ ๑๗๐ หมู่ที่ ๕ ต าบลวังยาง อ าเภอศรีประจันต์ จังหวัดสุพรรณบุรี โทรศัพท์ :๐๘๑-๘๘๐-
๘๘๒๘ 



๗๒ 

 
ภาพที่ ๔.๖ แผนที่ แผนผังของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์วังยาง 

 
ภาพที่ ๔.๗ นายสงบ ลาภปญัญา รองประธานบริหารวิสาหกิจชุมชนวังยาง 

แรงจูงใจในการจัดตั้ง 
คณะผู้วิจัยสัมภาษณ์ นายสงบ ลาภปัญญา พบว่าชุมชนวังยางตั้งอยู่ในอ าเภอศรีประจันต์ 

โดยการน าของ นายสงบ ลาภปัญญา๓ เป็นชุมชนที่มีวิถีชีวิตความเป็นอยู่เรียบง่ายแบบชนบท ห่าง
ตัวเมืองสุพรรณบุรีประมาณ ๙ กิโลเมตร ติดกับถนนสุพรรณบุรี–ชัยนาท บนทางหลวงแผ่นดิน
หมายเลข ๓๔๐ ต าบลวังยางมีเนื้อที่รวม ๑๔,๓๗๕ ไร่ (๒๓ ตารางกิโลเมตร) มีทิศเหนือติดกับต าบล
ศรีประจันต์ ทิศใต้ติดกับต าบลโพธิ์พระยา ทิศตะวันออกติดกับต าบลดอนมะสังข์ และทิศตะวันตกติด
กับต าบลมดแดง ในปี พ.ศ. ๒๓๘๔ มีประชาชน เข้ามาอยู่อาศัยในบริเวณริมแม่น้ าท่าจีนเป็นจ านวน
มาก ซึ่งในขณะนั้นมีต้นยางขึ้นอยู่เป็นจ านวนมากจึงเป็นที่มาของชื่อชุมชน  ต าบลวังยางมีการ

                                           
๓ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล, รองประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์

สมหวังที่วังยาง, ๗ เมษายน ๖๕. 



๗๓ 

ปกครองในลักษณะชุมชนโดยมีจานวน ๒๐ ชุมชน มีประธานชุมชนและคณะกรรมการดาเนินงานใน
การพัฒนาและดูแลความสงบของชุมชน ข้อมูลทางสถิติพบว่าต าบลวังยางมีครัวเรือนทั้งสิ้น ๒,๑๖๒ 
หลังคาเรือน มีประชากรทั้งสิ้น ๖,๙๗๙ คน (เทศบาลต าบลวังยาง, ๒๕๖๓ : ออนไลน์) 

กิจกรรม 
มีการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เช่น ๑) การท าน าแห้วครบวงจร ๒) ศูนย์การเรียนรู้

เกษตรอินทรีย์ ๓)  กลุ่มการท ายาหม่องสมุนไพร ๔) กลุ่มผู้ผลิตและบริโภคผักปลอดสารพิษใน
ครัวเรือน ๕) กลุ่มสตรีแม่บ้านอาสาสมัครแปรรูปผลิตภัณฑ์แห้ว 

  
ภาพที่ ๔.๘ สวนปลูกแห้วชีวภาพไม่ใช้สารเคมีแห่งเดียวในประเทศ 

  
ภาพที่ ๔.๙ ภูมิปัญหาพ้ืนบ้าน ท ากิจกรรม สานกระเป๋า ปลูกแห้ว 

แนวทางในอนาคตของโครงการ 
มีวัตถุประสงค์เพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรชุมชนโดยองค์กรแบบพหุภาคีชุมชน 

ภาคีเครือข่ายมี ชุมชนท่องเที่ยวในอ าเภอศรีประจันต์ ภาครัฐ ภาคเอกชน ภาควิชาการและองค์กร
ปกครองส่วนท้องถิ่น การด าเนินการประกอบด้วย ๑) การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรโดยชุมชน
แบบพหุภาคี  ๒) การพัฒนาโปรแกรมท่องเที่ยวเชิงเกษตรโดยชุมชน ๓) การสร้างกลไกขับเคลื่อนการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรแบบพหุภาคี ๔) การพัฒนาระบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรโดยชุมชน ๕) 
การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างชุมชน ๖) การประเมินประสิทธิภาพการท างาน ๗) การถอดบทเรียน
การท างานร่วมกันหลังการปฏิบัติงาน และ ๘) การถ่ายทอดความรู้สู่การน าไปใช้ประโยชน์ การ



๗๔ 

ด าเนินงานส่งผลให้ ๑) มีการยกระดับคุณภาพชีวิตและความเป็นอยู่ของชุมชน ๒) มีการบรรจุเข้าสู่
แผนพัฒนาท้องถิ่น พ.ศ. ๒๕๖๑-๒๕๖๕ เทศบาลต าบลวังยาง๓) มีการจัดงานเทศกาลอาหารจานแห้ว 
มีการบูรณาการแผนพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรชุมชนโดยองค์กรแบบพหุภาคี เกิดการเชื่อมโยง
การท่องเที่ยวสู่ระดับจังหวัดและน าไปสู่การเปลี่ยนแปลงอย่างยั่งยืนของพ้ืนที่ ท าให้ชุมชนมีรายได้
เพ่ิมขึ้นจากเดิมร้อยละ ๓๒ เกิดกลไกภาคีเครือข่ายแบบพหุภาคีที่เข้มแข็งในการพัฒนาการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรของศรีประจันต์ น าไปสู่การยกระดับคุณภาพชีวิต เสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน และ
กระจายรายได้จากการท่องเที่ยวบนฐานทรัพยากรชุมชนอย่างยั่งยืน 

๓. กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม  
คณะผู้วิจัยสัมภาษณ์ นายโสภณ พันธุ พบว่า๔ สถานที่ตั้ง ที่อยู่ ซอย บ้านแหลม ๒๘ 

ต าบล บ้านแหลม อ าเภอบางปลาม้า สุพรรณบุรี ๗๒๑๕๐ 

 
ภาพที่ ๔.๑๐ กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม 

เอกลักษณ์ 
เรือนไทยโบราณขนาดสองฝั่งริมแม่น้ าสุพรรณ 

สโลแกนท่องเที่ยวชุมชน 
เที่ยวบ้านฉัน มาแล้วรัก ถ้าได้พักรักหมดใจเลยจ้า 

วัตถุประสงค์ของการจัดตั้งกลุ่ม 
๑. เพ่ือพัฒนาคุณภาพชีวิตของสมาชิกโดยเฉพาะสตรีและผู้สูงอายุให้ได้ใช้เวลาว่าง ให้เป็น

ประโยชน์ สร้างอาชีพเสริมเพ่ิมรายได้ ด้วยการจัดโปรแกรมหรือกิจกรรมต่าง ๆ ในรูปแบบ การ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน เพื่อมิให้ย้ายถิ่นฐาน 

                                           
๔ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลู, รองประธานกลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม, ๗ เมษายน ๖๕. 



๗๕ 

๒. เพ่ือเป็นการรวบรวมกลุ่มอาชีพต่าง ๆ ในต าบลบ้านแหลมให้เป็นหนึ่งเดียว เพ่ือเป็น
การสร้างอาชีพเสริมใหม่ให้กับชาวชุมชน โดยน าการท่องเที่ยวโดยชุมชน เข้ามาเป็นตัวขับเคลื่อน
ชุมชน ให้ชุมชน เป็นชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยว 

๓. เพ่ือต้องการรักษาและอนุรักษ์พร้อมฟ้ืนฟูวัฒนธรรมประเพณีประวัติศาสตร์ท้องถิ่น
ชุมชน ด้วยการถ่ายทอดให้คนในท้องถิ่นหรือบุคคลทั่ว ๆ ไปได้ศึกษาเรียนรู้ มิให้สูญหายไป เช่น 
ประเพณีทาบุญตักบาตรกลางน้ า/ประเพณีทาบุญข้าวหลามไทยแรม๑๔ค่าเดือนสาม/ประเพณีท าบุญ
กลางเดือนสิบ เป็นต้น 

๔. เพื่อจัดตั้งวิสาหกิจชุมชนเพื่อบริการด้านการท่องเที่ยวและด้านเรียนรู้วัฒนธรรมชุมชน 
หลักจากด าเนินการจัดตั้งกลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม มาแล้วไม่ต่ ากว่าสามปี โดยใช้ชื่อว่า 
กลุ่มวิสาหกจิชุมชนท่องเที่ยววิถีชุมชนต าบลบ้านแหลม 

๕. เพ่ือจัดตั้งศูนย์แสดงและจ าหน่ายสินค้าของสมาชิกกลุ่ม / เพ่ือจัดตั้งศูนย์เรียนรู้
วัฒนธรรมประเพณีวิถีชีวิตชุมชนริมแม่น้าสุพรรณ ให้นักท่องเที่ยวได้มาสัมผัสเรียนรู้ โดยใช้ บ้านสวน
แผ่นดินแม่ วิถีไทยกับสายน้ า เป็นศูนย์กลางประสานงานบริการนักท่องเที่ยว เพ่ืออ านวยความสะดวก
นักท่องเที่ยวในการสอบถามข้อมูลชุมชน 

๖. เป็นชุมชนต้นแบบมาตรฐานการท่องเที่ยวไทย ที่ได้รับการรับรองมากที่สุดในประเทศ 
ภายในปี ๖๕ 

๗. เพ่ือสร้างแหล่งท่องเที่ยวแห่งใหม่ ประเภทแหล่งเรียนรู้วัฒนธรรมประวัติศาสตร์วิถี
ชีวิตชุมชนริมแม่น้ าสุพรรณ 

แรงจูงใจ 
บ้านแหลม อ าเภอบางปลาม้าเป็นชุมชนเก่าแก่ริมน้ าท่าจีน ประธานกลุ่มคือ นายโสภณ  

พันธุ ตลอดสองฝั่งล าน้ าเรียงรายไปด้วยบ้านทรงไทยโบราณ และวัดเก่าแก่ท่ีมีประวัติยาวนาน ภาพวิถี
ชีวิตดั้งเดิมเมื่อเกือบร้อยปี ยังมีให้ได้สัมผัส เหมือนย้อนเวลากลับไปอีกครั้ง นอกจากภาพวิถีที่งดงาม 
ยังมีของดีที่ต้องบอกต่อ เรื่องความอร่อยของอาหารย่านนี้ โดยเฉพาะขนมไทยโบราณ ที่รสชาติดีและ
สีสันสวยงาม แถมชุมชนยังบอกสูตรการท าขนมต่าง ๆ ให้ผู้เยี่ยมชมได้เรียนรู้และสนุกสนานกับการได้
ท าขนมด้วยตนเองอีกด้วย เป็นชุมชนท่องเที่ยวโดยชุมชน เป็นชุมชนโฮมสเตย์มาตรฐานอาเ ซียน 
กรมการท่องเที่ยวเป็นชุมชนพ้ืนที่ท่องเที่ยวพิเศษตามพระราชบัญญัติธุรกิจน าเที่ยวและมัคคุเทศก์ 
ตาม พ.ร.บ.๒๕๕๖ หนึ่งใน ๒๖ ชุมชนจากทั่วประเทศและเป็นหนึ่งเดียวในประเทศไทย ที่จดทะเบียน
เป็นธุรกิจน าเที่ยว โดยชุมชนเป็นชุมชนต้นแบบของ ททท. ในโครงการ Village tourism ๔.๐ หนึ่งใน
สิบของประเทศ  

จึงท าให้ชุมชนต าบลบ้านแหลมพัฒนาการท่องเที่ยวจนได้รับ รางวัลเป็น ๑ ใน ๑๐ ชุมชน
ต้นแบบจากชุมชนทั่วประเทศ Village Tourism ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) และ
ได้รับรางวัลชนะเลิศ โครงการ Thailand Village Academy ของกรมส่งเสริมวัฒนธรรม กระทรวง
วัฒนธรรม อีกทั้งยังเป็นชุมชนท่องเที่ยวอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ CIV กรมส่งเสริมอุสาหกรรม ๑ ใน 
๒๑๕ ชุมชนจากทั่วประเทศ 

คณะท างานกลุ่ม มีนายโสภณ พันธุ ประธาน / ฝุายประสานงาน / ประชาสัมพันธ์ –
การตลาด พร้อมคณะ 
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มีกลุ่มและอาชีพตา่ง ๆ ในต าบล อาทิเช่น 
๑. กลุ่มแม่บ้านขนมไทยโบราณ 
๒. กลุ่มแม่บ้านถักเชือกไหมเทียมญี่ปุุน 
๓. กลุ่มแม่บ้านอาหารพ้ืนถิ่น 
๔. กลุ่มโฮมสเตย์ ไผ่ตาพุดโฮมสเตย์ มาตรฐานอาเซี่ยน 
๕. กลุ่มจักสานผักตบชวา 
๖.กลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยววิถีชุมชนต าบลบ้านแหลม 
๗. บ้านธูปหอมหลากสีพรหมเศรษฐีหลากสีประจ าวันเกิด 
๘. บ้านไร่นาสวนผสมเศรษฐกิจพอเพียง 
๙. บ้านวิถีประมงน้าจืด 
๑๐. ร้านอาหารท้องถิ่น รับลมชมแม่น้า 
๑๑. บ้านไม้กวาดทางมะพร้าว 
๑๒. วัดสามวัด วัดศุขเกษม / วัดปุาพฤกษ์ / วัดใหม่พิณสุวรรณ 
๑๓. บ้านสวนแผ่นดินแม่โฮมลอดจ์ / เรณูโฮมลอดจ์ 

กิจกรรมชุมชนต าบลบ้านแหลม 
ชุมชนต าบลบ้านแหลม มีกิจกรรมจ านวนมากมายกลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม

เป็นการรวมตัวกันของชาวชุมชนต าบลบ้านแหลมทั้ง ๕ หมู่ จัดการท่องเที่ยวชุมชนโดยชุมชน ท าเป็น
แหล่งเรียนรู้วัฒนธรรมประเพณีประวัติศาสตร์วิถีชีวิตชุมชนริมแม่น้ าสุพรรณบุรี ก ากับดูแลโดย
กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา โดยใช้ บ้านสวนแผ่นดินแม่ วิถีไทยกับสายน้ า เป็นศูนย์ประสานงาน
บริการนักท่องเที่ยว มีโฮมเสตย์เรือนไทยริมน้ าที่ได้มาตรฐานไทย ชื่อไผ่ตาพุดโฮมเสตย์ มีมัคคุเทศก์
ท้องถิ่นรับรองจากกรมการท่องเที่ยว มีเรือน าเที่ยวที่ได้มาตรฐานการท่องเที่ยวไทย สัมผัสกับการ
เรียนรู้วิถีอาชีพชุมชน เช่น การท าขนมไทยโบราณ อาหารไทยโบราณ น้ าพริกเผา จักสานไม้ไผ่หวาย-
ผักตบชวา ถักไหมโครเช่ซัมเมอร์ ไร่นาสวนเศรษฐกิจพอเพียง ล่องเรือรับประทานอาหารกลางวัน 
ตามรอยเสด็จประพาสต้น ย้อนรอย นิราศสุพรรณ สุนทรภู่ เช่น 

กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม เกิดจากการรวมกลุ่มอาชีพต่าง ๆ ในต าบลบ้าน
แหลมประกอบด้วย 

๑. กิจกรรมท าขนมสายบัว หรือขนมไทยโบราณ 
๒. กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม 
๓. ท าอาหารพื้นบ้าน เช่น น้ าพริก 
๔. กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม 
๕. นวดลูกประคบ นวดไทยแผนโบราณ 
๖. ขนมไทยโบราณ (ส่งวัง) น้านิด 
๗. ขนมไทยโบราณ (ส่งวัง) น้านิด ขนมไทยโบราณสูตรชาววัง 



๗๗ 

  

  

  
ภาพที่ ๔.๑๑ รวมกิจกรรมกลุ่มอาชีพต่าง ๆ ในต าบลบ้านแหลม 

ปัจจุบัน 
- เป็นชุมชนท่องเที่ยวอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ CIV กรมส่งเสริมอุสาหกรรม หนึ่งใน ๒๑๕ 

ชุมชนจากทั่วประเทศเป็นชุมชนโครงการ village Thailand Academy ของกรมส่งวัฒนธรรม หนึ่ง
ใน ๒๒ ชุมชนจากทั่วประเทศ 

- เป็นชุมชนก้าวอย่างพอเพียงตามรอยพ่อหลวง ร.๙ ของกรมประชาสัมพันธ์  
- เป็นชุมชนโอทอปนวัติวิถี ของกระทรวงมหาดไทย 
- เป็นชุมชนครอบครัวร่มเย็น ของกระทรวงพัฒนาสังคมและความมั่งคงของมนุษย์ ททท. 

จังหวัดสุพรรณบุรี สนับสนุนการท่องเที่ยวโดยชุมชน ด้วยการ มอบสิทธิพิเศษ เช่น รับของที่ระลึก 
จากการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย กระเป๋าผ้า  



๗๘ 

- ได้รับโล่รับรองชุมชนมาตรฐานท่องเที่ยวไทย CBT ระดับดีเยี่ยม 
สอบถามเพ่ิมเติม โทร ๐๘๐-๐๗๓-๗๓๙๗ คุณโสภณ หรือไอดีไลน์ sophol23 

๔. ศูนย์การเรียนรู้วิสาหกิจชุมชน ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี    
สัมภาษณ์ นายอานนท์ รักผล พบว่า๕ สถานที่ตั้ง ที่อยู่ : ๘/๓ ถนนสถานีรถไฟ ต าบลรั้ว

ใหญ่ อ าเภอเมืองสุพรรณบุรี จังหวัดสุพรรณบุรี พิกัด : https://goo.gl/maps/8WUxLVieqG2W-ภ
34RC9  เปิดให้เข้าชม : ๐๙.๐๐-๒๙.๓๐ น. เว็บไซต์ : https://www.facebook.com/Banana 
Suphanburi 

ชุมชนวัดปุาเลไลยก์วรวิหาร จังหวัดสุพรรณบุรี มีพ้ืนที่เป็นราบลุ่มอยู่ริ่มทางรถไฟทาง
ตะวันตกของประเทศหลังวัดปุาเลไลยก์วรววิหาร ห่างจากกรุงเทพมหานครเป็นระยะทางประมาณ 
๙๗ กิโลเมตรและใกล้กับห่างจังหวัดกาญจนบุรีเป็นระยะทางประมาณ ๒๕ กิโลเมตร  มีพ้ืนที่ทั้งหมด
โดยรวม ประมาณ ๑๒ ไร่  ที่อยู่ ๘/๓ ถนนสถานีรถไฟ ต าบลรั้วใหญ่ อ าเภอเมืองสุพรรณบุรี จังหวัด
สุพรรณบุรี เทศบาลเมืองสุพรรณบุรี ๗๒๐๐๐ 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชน  ประกอบด้วย 
นายอานนท์ รักผล           ประธานศูนย์อนุรักษ์พันธ์กล้วย 
นายวัฒนา เผือกเสริฐ       รองประธานศูนย์อนุรักษ์พันธ์กล้วย 
นายสมคิด เกตุคง           กรรมการ 
นายสมภพ ทองฤทธิ์        กรรมการ 
นายธนภาค ธัญสหวิภา     กรรมการประชาสัมพันธ์ 
นางสาวธนัชพร เกตุคง    กรรมการและเลขานุการ 

                                           
๕  สมัภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล ประธานศนูย์อนุรักษ์พันธ์กล้วย วันท่ี ๗ เมษายน ๒๕๖๕. 



๗๙ 

 
ภาพที่ ๔.๑๒ แผนที่ ศูนย์การเรียนรู้วิสาหกิจชุมชนอนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี 

  



๘๐ 

แรงจูงใจ 
ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี คือตัวเลือกที่ดีของการมาผ่อนคลายเลยค่ะ รับรองว่า

ทุกคนจะต้องตื่นตาตื่นใจกับพันธุ์กล้วยกว่าร้อยชนิด รวมถึงพันธุ์กล้วยหายาก ที่รวบรวมไว้ที่นี่ที่
เดียว  หรือที่รู้จักกันในชื่อ บานาน่า สุพรรณบุรี เป็นสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่ พระธรรมพุทธ
มงคล (หลวงพ่อสอ้ิง) เจ้าอาวาส วัดป่าเลไลก์ ได้เอ้ือเฟ้ือสถานที่ของวัดถึง ๒๘ ไร่ เพ่ือมอบหมาย
ให้ วิทยาลัยสงฆ์สุพรรณบุรีศรีสุวรรณภูมิ ท างานวิจัยและเพาะพันธุ์กล้วยชนิดต่างๆ รวมถึงพันธุ์หา
ยากจากทั่วประเทศกว่า ๒๐๐ สายพันธุ์มาอนุรักษ์ไว้ในพ้ืนที่แห่งนี้ นอกจากเพ่ิมโอกาสให้ชาวบ้านใน
ชุมชนได้สร้างรายได้แล้ว ยังเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยว นักศึกษา ชาวไร่ชาวสวน ได้เข้ามาศึกษาหา
ความรู้เกี่ยวกับกล้วยชนิดต่าง ๆ รวมถึงการขยายพันธุ์กล้วยด้วย 

กิจกรรม ด้านตลาดการท่องเที่ยวได้แบ่งเป็นหลายส่วน ได้แก่  
ส่วนที่ ๑ แหล่งน้ าได้จัดท าเป็นแหล่งอาศัยของปลานานาชนิดมี ปัจจุบันมีจ านวนมากกว่า 

๒๐๐,๐๐๐ ตัว เพ่ือประโยชน์ในการท่องเที่ยวจึงท าเป็นสถานที่ให้นักท่องเที่ยวพายุ เรือชมฝูงปลาที่ 
แวกว่ายไปมา พร้อมทั้งให้บริการอาหารปลาในราคามิตรภาพ 

ส่วนที่ ๒ แหล่งน้ าเป็นสถานที่ให้นักท่องเที่ยวได้พายเรือรอบเกาะ ได้ถ่ายรูป ดื่มด่ ากับ
สายน้ าและฝูงปลา มีเจ้าหน้าที่เฝูาระวัง มีอุปกรณ์ด้านความปลอดภัยให้บริการฟรีตลอดกิจกรรมพาย
เรือ 

 

 
ภาพที่ ๔.๑๓ ภาพมุมสูงสถานที่ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี ๑๑ ไร่ 



๘๑ 

ส่วนที่ ๓ การจัดกิจกรรมเป็นแหล่งเรียนรู้ 

  

  
ภาพที่ ๔.๑๔ บรรยายให้นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวชม 

ส่วนที่ ๔ กิจกรรมทางพระพุทธศาสนา 
มีกิจกรรม”นาวาภิกขาจาร” ตักบาตรข้าวสาร อาหารแห้งทางน้ าทุกวันพระ ๘ ค่ า/๑๕ 

ค่ า และในเทศกาลวันส าคัญ เช่น วันขึ้นปีใหม่ เป็นต้น 

  
ภาพที่ ๔.๑๕ กิจกรรมทางพระพุทธศาสนารวมทั้ง ตลาดต้นไม้ส่งเสริมนักท่องเที่ยว 



๘๒ 

  

  

 
ภาพที่ ๔.๑๕  กิจกรรมทางพระพุทธศาสนารวมทั้ง ตลาดต้นไม้ส่งเสริมนักท่องเที่ยว (ต่อ) 

ส่วนที่ ๕ ตลาดร้านค้า ส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยว 
รวมพลคนรักต้นไม้ ไม้ด่าง ไม้ประดับราคาถูก ถนนตลาดนัดต้นไม้ยาวที่สุดในสุพรรณบุรี 

สวนกล้วยสุพรรณบุรี เพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจ ฮือฮานัดแรกซื้อ -ขายต้นหูช้างด่างเหลือง สูงถึง 
๖๐๐,๐๐๐บาท 

นายอานนท์ รักผล ประธานศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรีได้เล่าให้ฟังว่า จากเดิม
สถานีรถไฟสุพรรณบุรี ได้ร่วมกับศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี ปลูกต้นไม้ ดอกไม้นานาพรรณริม
๒ ข้างทาง สถานีรถไฟสุพรรณบุรีระยะทางกว่า ๓ กิโลเมตร เพ่ือปรับปรุงภูมิทัศน์ให้สวยงาม ซึ่ง
นักท่องเที่ยวต่างให้ความสนใจมาถ่ายรูปและเป็นที่สถานที่พักผ่อนออกก าลังกายของคนสุพรรณบุรีท า
ให้ปลุกกระแสคนรักต้นไม้ชาวสุพรรณบุรี โดยเฉพาะคนรุ่นใหม่ที่ชื่นชอบไม้ประดับมาแรงที่ปลูกอยู่กับ
บ้านและขายทางออนไลน์ แต่ยังไม่มีพ้ืนที่ขาย ได้มาพบปะซ้ือขายแลกเปลี่ยนกัน 



๘๓ 

แนวทางการท่องเที่ยวในอนาคต 
ในอนาคตทางกลุ่มคาดหวังจะสร้างผลิตภัณฑ์ดังกล่าวให้มีคุณภาพยิ่งขึ้น จะปรับรูปแบบ

เน้นอัตลักษณ์/เอกลักษณ์วิถีชีวิตชาวพุทธที่อยู่กับธรรมชาติอย่างสมดุล มุ่งสู่นานาชาติ ผ่านการ
จ าหน่ายทางออนไลน์ การจ าหน่ายกับเครือข่ายของนักท่องเที่ยวกับวิสาหกิจชุมชนนั้นๆ นอกจากจะ
เป็นแหล่งท่องเที่ยวครบวงจรแล้ว ทางศูนย์ฯ จะเปิดเป็นศูนย์จ าหน่ายผลิตภัณฑ์จากวิสาหกิจชุมชนที่
ผ่านการจดแจ้งจากสาธารณสุขจังหวัดแล้ว เพื่อส่งเสริมช่องทางการจ าหน่ายให้ผู้ประกอบการ จัดให้มี
การประกวดดนตรีสากล ดนตรีไทย จากนักเรียนทุกสังกัด ทุกจังหวัด จัดประกวดและจ าหน่ายพันธุ์ไม้
ดอกไม้ประดับ บอนสี จัดถนนศิลปะภาพวาด เป็นต้น 

๑.๔) คณะผู้วิจัยด าเนินการคัดเลือกกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญแบบเจาะจงจากกลุ่ม
วิสาหกิจท่องเที่ยว ผู้น าท้องถิ่น ผู้น าชุมชน เพ่ือเป็นกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญและผู้ร่วมวิจัย ได้อธิบายถึง
กิจกรรมที่จะต้องร่วมกันท า ได้แก่ การสนทนากลุ่ม การถูกสัมภาษณ์ การสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม 
การเสวนา และการเข้าร่วมโครงการวิจัย โดยด าเนินกิจกรรมต่างๆ ผ่าน Application Line ตาม
มาตรการของกระทรวงสาธารณสุขในการปูองกันการแพร่ระบาดของไวรัสโควิด ๑๙ ทั้งนี้คณะผู้วิจัย
ได้แจ้งให้กลุ่มตัวอย่างรับรู้ว่า จะปฏิบัติต่อผู้ให้ข้อมูลอย่างสุภาพ ให้เกียรติ โดยค านึงถึงความแตกต่าง
ระหว่างบุคคล ทั้งความรู้สึกนึกคิดและพ้ืนฐานทางอารมณ์ รวมถึงความรู้ ความเชี่ยวชาญที่แตกต่าง
กัน จะขออนุญาตทุกครั้งก่อนที่จะบันทึกภาพ บันทึกเสียง หรือบันทึกวิดีโอและหากจ าเป็นต้อง
เผยแพร่จะขออนุญาตก่อนทุกครั้ง ข้อมูลจะถูกสรุปเป็นภาพรวมและส่งผู้ให้ข้อมูลได้อ่านก่อนทุกครั้ง 
เพ่ือให้ได้ข้อสรุปที่ถูกต้องตรงกับความจริงของผู้ให้ข้อมูล หากมีข้อความใดที่ผู้ให้ข้อมูลไม่สะดวกที่จะ
เผยแพร่ ผู้วิจัยจะปรับเปลี่ยนทันที ข้อมูลที่ได้มาจากการด าเนินการวิจัยครั้งนี้ทุกชนิดจะถูกเก็บไว้ในที่
ปลอดภัยและเป็นความลับและจะถูกท าลายทันทีเมื่อการวิจัยเสร็จสิ้นลง มีรายละเอียดผลการ
ด าเนินงานตามดังแสดงในตารางที่ ๔.๒ ดังนี้  

ตารางที่ ๔.๒ แสดงสถานภาพผู้ร่วมสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์ การท่องเที่ยวเชิง
เกษตร 
ล าดับ

ที ่
ชื่อ-นามสกุล สังกัดกลุม่วิสาหกิจชื่อ ต าแหน่ง 

๑ นายอานนท์ รักผล ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย ประธานกลุม่ศูนยฯ์ 
๒ นายวัฒนา เผือกเสริฐ   ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย รองประธานศูนยฯ์ 
๓ นายสมคดิ เกตุคง         ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย กรรมการ 
๔ นายสมภพ ทองฤทธิ์      ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย กรรมการ 
๕ นางสาวธนัชพร เกตุคง   ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย กรรมการและเลขานุการ 
๖ นายสงบ ลาภปัญญา วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง

เกษตรสร้างสรรคส์มหวังที่วังยาง 
รองประธาน 

๗ นายพิชิต รุ่งเรืองด้วย
บุญ  

วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง
เกษตรสร้างสรรคส์มหวังที่วังยาง 

ประธานคณะกรรมการ 

๘ นางสาวศรีวิรุฬห์ แก้ว
ศรีงาม 

วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง
เกษตรสร้างสรรคส์มหวังที่วังยาง 

คณะกรรมการด าเนินการ 

๙ นางสาวบุบผา ศรี
วิเชียร 

วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง
เกษตรสร้างสรรคส์มหวังที่วังยาง 

คณะกรรมการด าเนินการ 



๘๔ 

ตารางที่ ๔.๒ แสดงสถานภาพผู้ร่วมสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์ การท่องเที่ยวเชิง
เกษตร (ต่อ) 
ที ่ ชื่อ-นามสกุล สังกัดกลุม่วิสาหกิจชื่อ ต าแหน่ง 

๑๐ นางสาวอุบล ศรีวิเชียร วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยว
โดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์
สมหวังที่วังยาง 

นายทะเบียน 

๑๑ นายโสภณ พันธุ   วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยว
โดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์
สมหวังที่วังยาง 

ฝุายประสานงาน / 
ประชาสมัพันธ์ -การตลาด 

๑๒ นายวีระ ยุพาพิน วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยว
โดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์
สมหวังที่วังยาง 

รองประธาน 

๑๓ นายไพฑรูย์พรหมพันธ ์ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยว
โดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์
สมหวังที่วังยาง 

ฝุายจัดคิวบ้านพักโฮมสเตย ์

๑๔ นางทิพาพันธ์ วงษ์วิจารณ์ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยว
โดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์
สมหวังที่วังยาง 

หัวหน้าฝุายจัดคิวบริการพาหนะ
ท่องเที่ยว 

๑๕ พระครภูัทรกิตติสาร วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยว
โดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์
สมหวังที่วังยาง 

เจ้าอาวาสวัดสัปรสเทศ 
ที่ปรึกษาเจ้าคณะต าบลวังยาง 

๑๖ นายนิทัศน์ เจรญิธรรมรักษา ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิต
วิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้) 

ประธานศูนย ์

จากตารางที่ ๔.๒ พบว่า กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตร
สร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง มีกรรมการเข้าร่วมสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์เชิงลึกมากที่สุด จ านวน 
๑๐ ราย คิดเป็นร้อยละ ๖๒.๕๐ รองลงมาได้แก่ ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี มีจ านวน ๕ คน 
คิดเป็นร้อยละ ๓๑.๒๕ และมีจ านวนน้อยที่สุดได้แก่ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย 
(นาเฮียใช้) จ านวน ๑ ราย คิดเป็นร้อยละ ๖.๒๕ 

  



๘๕ 

  
ภาพที่ ๔.๑๖ การเสวนากลุ่มและการสัมภาษณ์ จากประธาน และรองประธานกลุ่มการท่องเที่ยวเชิง

เกษตรทั้ง ๔ แห่ง เมือ่วันที่ ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕๖ 

 
ภาพที่ ๔.๑๗ ภาพคณะกรรมการ การสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์เชิงลึก 

๔.๑.๒  ส่วนที่ ๒ ผลจากการสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์เชิงลึกจากกลุ่มตัวอย่าง 

คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการจัดกิจกรรมสนทนากลุ่มและสัมภาษณ์เชิงลึกแบบมีโครงสร้างและ
กึ่งโครงสร้างจากกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญ มีจุดประสงค์เพ่ือศึกษาหาข้อมูลในประเด็นองค์ประกอบของ
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ส่วนประสมทางการตลาดท่องเที่ยวเชิงเกษตร สภาพแวดล้อมปัจจัย
ภายใน/ภายนอกและเสนอแนวทางการจัดการการตลาด เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัด
สุพรรณบุรี ด าเนินการสรุปความคิดเห็นจากการสนทนากลุ่มในแต่ละประเด็นแต่ละด้าน วิเคราะห์

                                           
๖ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑ ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๖ 

รองประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๑ 
ฝุายประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูล
ล าดับที่ ๑๖ ประธานศูนย์ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้), ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๘๖ 

เนื้อหา (Content Analysis) ที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์และกรอบการวิจัย จัดกลุ่มข้อความที่ไปใน
แนวทางเดียวกัน ตัดข้อความที่ไม่สัมพันธ์กับค าถามออกไป แล้วน ามาสรุปเนื้อหาให้กระชับ 
สังเคราะห์และเรียบเรียงข้อมูล แล้วน าเสนอข้อมูลด้วยวิธีการพรรณนา ดังนี้ 

๑) สรุปผลจากการสนทนากลุ่ม จ าแนกเป็นรายประเด็น ดังนี้ 
ประเด็นค าถาม : การจัดการตลาดด้านการท่องเที่ยวท่านมีวิธีการจัดการอย่างไร 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสนทนากลุ่ม ดังนี้ 
เป็นการรวมกลุ่มทีเ่กิดจากทุกคนที่มีความปรารถนาร่วมกันที่จะหาแหล่งพักผ่อนใกล้บ้าน

(มีแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จ านวน ๑ แห่ง ที่เกิดจากทุนส่วนบุคคล) ประกอบกับประชาชนจังหวัด
สุพรรณบุรีมีอาชีพทางการเกษตรมากท่ีสุด โดยเฉพาะอาชีพท านา ในฤดูด านาจะมองเห็นทุ่งนาสีเขียว
งดงาม ให้ความรู้สึกชื่นใจ ครั้นถึงฤดูเก็บเกี่ยวทุ่งนาจะเป็นสีทองทอดตัวยาวไปทุกพ้ืนนา ถ้าเราใช้
ทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่สร้างโอกาสให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว ปรับภูมิทัศน์ ปรับถนนให้เดินทาง
สะดวก และเปิดเป็นแหล่งท่องเที่ยว เป็นสถานที่ไม่แออัด อากาศปลอดโปร่ง เข้ากับมาตรการ
กระทรวงสาธารณสุข นอกจากนี้ยังเป็นการเพ่ิมรายได้จากการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร ช่วย
ท าให้สมาชิกในครอบครัวมีความม่ันคง มั่งค่ัง ผ่านพ้นวิกฤตการผันผวนเศรษฐกิจ เป็นวิธีการน าสิ่งที่มี
ในชุมชนมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว  

ประธานวิสาหกิจการท่องเที่ยวทั้ง ๔ ราย ยังได้เพ่ิมเติมอีกว่า เป็นวิธีการจัดบริการ
ท่องเที่ยวแบบชาวบ้าน ให้ญาติมิตร มีความสุข มีกิจกรรมเป็นงานการกุศล งานสาธารณะประโยชน์ 
และจ าหน่ายสินค้าในงานกุศล เป็นต้น๗ 

ประเด็นค าถาม : ในช่วงเวลาที่ผ่านมาท่านมีวิธีการบริหารจัดการ การจัดการตลาดด้าน
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธอย่างไรบ้าง 

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสนทนากลุ่ม ดังนี้ 
วิธีการบริหารจัดการตลาดด้านท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่ผ่านมา ได้พยายามที่จะยกระดับให้

ได้เกณฑ์มาตรฐานคุณภาพแต่ก็ขาดความรู้ความสามารถด้านการบริหาร๘ 
ประเด็นค าถาม : วิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีปัญหาในความร่วมมือการท างาน 

และผู้ประสานในชุมชน หรือไม่อย่างไร  
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสนทนากลุ่ม ดังนี้ 

                                           
๗ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑ ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๖ 

รองประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง , ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๑ 
ฝุายประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูล
ล าดับที่ ๑๖ ประธานศูนย์ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้), ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 

๘ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๙ คณะกรรมการด าเนินการวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง
เกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๖ รองประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง
เกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๑ ฝุายประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจ
ชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตบ้านแหลม,ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๖ ประธานศูนย์ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิต
วิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้), ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๘๗ 

มีความต่อเนื่องในความร่วมมือการท างาน และผู้ประสานในชุมชน ปัจจุบันเป็นเจ้าหน้าที่
ของเทศบาลท าหน้าที่เป็นผู้ประสาน ในอนาคต มีความคาดหวังจะมีผู้ประสานงานเป็นสมาชิกใน
ชุมชนเพ่ือให้เกิดความต่อเนื่องในการท างาน๙ 

 ประเด็นค าถาม : วิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีปัญหาการหาแหล่งทุนสนับสนุนจาก
หน่วยงานอื่น ๆ ในกิจกรรมการท่องเที่ยวของท่านอย่างไรบ้าง 

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสนทนากลุ่ม ดังนี้ 
การหาแหล่งทุนจากหน่วยงานอ่ืน ๆ เพ่ือจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวในช่วงแรกเช่น แหล่ง

ทุนสนับสนุนจาก สสส. และความต่อเนื่องในการช่วยเหลือทางวิชาการ จากมหาวิทยาลัย 
ประเด็นค าถาม : วิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีปัญหาช่องทางหรือสถานที่/จุด

กระจายผลิตภัณฑ์เชื่อมโยงการท่องเที่ยวอย่างไรบ้าง 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสนทนากลุ่ม ดังนี้ 
มีช่องทางหรือสถานที่หรือจุดจ าหน่าย/จุดกระจายมีการเชื่อมโยงการท่องเที่ยวกับกลุ่ม

วิสาหกิจชุมชนบ้างแต่ไม่มากนักเพราะชุมชนไม่ได้ขึ้นทะเบียนมีมาก๑๐ 
คณะผู้วิจัย สรุปผลการสนทนากลุ่ม ดังนี้ 
รูปแบบการบริหารจัดการของกลุ่มวิสาหกิจแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีหนึ่งกลุ่มวิสาหกิจ

ที่มีรูปแบบการบริหารแบบปัจเจกชน และจ านวน ๓ แห่ง เป็นการรวมกลุ่มของบุคคลในชุมชน และมี
เปูาหมายที่มุ่งร่วมกันที่จะหาแหล่งพักผ่อนใกล้บ้าน หาแนวทางเพ่ิมรายได้ให้กับชุมชน และใช้
ทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่สร้างโอกาสให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว ปรับภูมิทัศน์ให้สวยงาม แต่การบริหาร
จัดการไม่มีระบบตามหลักวิชาการ แต่ด าเนินการด้วยใจรักในมาตุภูมิ ใช้ประสบการณ์การบริหาร
จัดการ และต้องการให้มีสถาบันทางการศึกษาเข้ามาช่วยถ่ายทอดความรู้ด้านการตลาด ด้านการ
บริหารจัดการที่มีรูปแบบทางวิชาการ เพ่ือยกระดับสู่มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่อง 

(๒) สรุปผลจากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญ จ าแนกเป็นรายประเด็น ดังนี้ 
ในภาวะปกติการจัดการพ้ืนที่ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวสิ่งแรกที่ผู้บริหารจะต้องน ามา

วิเคราะห์เพ่ือประกอบการตัดสินใจลงทุนซึ่งเราเรียกกันว่าองค์ประกอบหลักของแหล่งท่องเที่ยวท่าน
ได้น ามาพิจารณาอย่างไรบ้าง 

                                           
๙ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑ ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๖ 

รองประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๑ 
ฝุายประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูล
ล าดับที่ ๑๖ ประธานศูนย์ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้), ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 

๑๐ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๕ กรรมการและเลขานุการ ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์
กล้วย, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๖ รองประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วัง
ยาง, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๑ ฝุายประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง
เกษตบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๖ ประธานศูนย์ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้) , 
๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๘๘ 

ประเด็นค าถาม : ด้านการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ท่านได้มีวางแผน 
ควบคุม ดูแล และจัดการแหล่งท่องให้สามารถด าเนินการไดอย่างยั่งยืนอย่างไรบ้าง  

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
ด้านการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ชุมชนยอมรับและมีส่วนร่วมในการ

บริหารจัดการด้านการทองเที่ยว มีการก าจัดขยะและบ าบัดน้ าเสียภายในแหล่งท่องเที่ยว มีการจัดการ
ของเสียอย่างเป็นระบบ มีการส่งเสริมการขาย การเพ่ิมมูลค่า และพัฒนาผลิตภัณฑ์เกษตร  

แต่ยังไม่มีการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบ เช่น จัดท าโครงสร้างการ
บริหารจัดการองค์กร จัดท าแผนพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว วางแผนบุคลากร งบประมาณ และการ
ก าหนดแผนการบริหารจัดการพ้ืนที่อย่างเป็นระบบ เป็นต้น๑๑ 

ประเด็นค าถาม : ด้านการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ท่านได้เตรียมความพรอม
ในการจัดหาบริการพ้ืนฐาน ให้นักท่องเที่ยวไดอย่างเหมาะสมกับสภาพแวดล้อมลอมของแหล่ง
ท่องเที่ยว และสร้างความประทับใจ อย่างไรบ้าง 

  
ภาพที่ ๔.๑๘ เส้นทางคมนาคมเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยววิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย 

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้  
นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางเข้าถึงไดสะดวกทุกฤดูกาล มีระบบสาธารณูปโภคพ้ืนฐาน 

เช่น ไฟฟูา ประปา โทรศัพท์ และอินเตอรเน็ต มีร้านอาหารให้บริการแกนักท่องเที่ยวอย่าเพียงพอ มี
ความสะดวก ปลอดภัย มีลานจอดรถขนาด ๑๐๐ คัน มีกล้องวงจรปิด กริ่งเตือนภัย ห่วงกู้ชีพ ถัง
ดับเพลิงห้องน้ า ละสิ่งอ านวยความสะดวก สุขาสาธารณะ  แยกหญิง-ชาย,คนชรา, พิการและคนท้อง  
ห้องน้ ารวมได้มาตรฐาน สิ่งอ านวยความสะดวกครบ (กระดาษช าระ,สบู่เหลว, ถังขยะ) สุขาแยกชาย-
หญิง-เด็กเล็ก 

                                           
๑๑ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๕ กรรมการและเลขานุการ ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์

กล้วย, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๖ รองประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วัง
ยาง, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๑ ฝุายประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง
เกษตบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๖ ประธานศูนย์ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้), 
๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๘๙ 

แต่ยังไม่มีที่พักส าหรับบริการนักท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวให้เพียงพอ ขาดบุคลากร
รองรับนักท่องเที่ยวตลอดเวลา และยังมีการให้บริการด้านความรู้และข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวครบทุก
แห่ง เช่น แผ่นพับ เอกสาร ปูายสื่อความหมาย๑๒ 

ประเด็นค าถาม : ด้านการให้บริการของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
มีการบรรยายกิจกรรม แนะน าสถานที่ และกติกาการปฏิบัติตนส าหรับนักท่องเที่ยว

ภายในแหล่งท่องเที่ยว มีร้านขายของใช้ประจ าวัน ของฝากและของที่ระลึกภายในแหล่งท่องเที่ยว มี
กิจกรรมเสริมส าหรับนักท่องเที่ยวเพื่อเรียนรู พักผ่อน หรือบันเทิงในแหล่งท่องเที่ยว หลายๆ กิจกรรม 
ยึดหลักแห่งมิตรไมตรีต่อหนักท่องเที่ยว ประกอบด้วย (๑). รู้จักตนเอง (๒) รู้จักสิ่งน าเสนอ (๓) รู้จัก
เปูาหมายตนเอง (๔) รู้จักเตรียมความพร้อม (๕). รู้จักเขารู้จักเรา (๖) รู้จักเป็นมิตรการขาย (๗) รู้จักผู้
มาเยี่ยม (๘) รู้จักละทิ้งปัญหา (๙) รู้จักค่าผลของงานและ(๑๐).รู้จักโซเซียล 

แต่ยังไม่มีมัคคุเทศกหรือผู้น าชมส าหรับบริการนักท่องเที่ยวครบทุกแห่ง ไมมีการบริการ
ด้านยานพาหนะน าชมสถานที และควรมีการให้บริการฝึกอบรมและถ่ายทอดองค์ความรูส าหรับ
นักท่องเที่ยว๑๓ 

ประเด็นค าถาม : ด้านการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
มีเทคโนโลยีและภูมิปัญญาท้องถิ่นทางการเกษตรและองค์ความรู เฉพาะที่โดดเดน มีการ

ท านาสาธิต การท านาแห้ว การปลูกกล้วยด้วยเทคนิคใหม่ๆ การท าอาหารคาวหวาน การเกษตรแบบ
เศรษฐกิจพอเพียง มีสภาพธรรมชาติที่สวยงาม และมีการตกแต่งภูมิทัศน์ให้กลมกลืนกับธรรมชาติ มี
กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลมเคยไดรับมากกว่า ๑ รางวัล  

 
 
 

                                           
๑๒ สัมภาษณ์  ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๕ กรรมการและเลขานุการ ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์

กล้วย, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๖ รองประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วั ง
ยาง, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๑ ฝุายประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง
เกษตบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๖ ประธานศูนย์ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้) , 
เมื่อวันท่ี ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕.        

๑๓ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๕   เจ้าอาวาสวัดสับปะรดเทศ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดย
ชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๕ กรรมการและเลขานุการ ประธาน
วิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๖ รองประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง
เกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๑ ฝุายประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจ
ชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๖ ประธานศูนย์ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิต
วิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้),เมื่อวันท่ี ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๙๐ 

แต่ยังไม่มีแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงในบริเวณใกล้เคียงและมีผลิตภัณฑ์ที่โดดเด่นไว้เป็น
แรงจูงใจนักท่องเที่ยว๑๔ 

  
ภาพที่ ๔.๑๙ สถานที่พักของชุมชน ต าบลบ้านแหลม บ้านทรงไทยหลายหลัง 

ประเด็นค าถาม : การให้บริการแก่นักท่องเที่ยวด้านกิจกรรม มีอย่างไรบ้าง 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
แหล่งท่องเที่ยวทั้ง ๔ แห่ง มีศูนย์ที่พักให้นักท่องเที่ยว เช่นศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย

สุพรรณบุรี ด้านหลังวัดปุาเลไลยก์วรวิหาร อ า เภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรีมีประชาชนและ
นักท่องเที่ยวร่วมกิจกรรมนาวาภิกขาจา ใส่บาตรพระสงฆ์ พระภิกษุสงฆ์ออกรับบิณฑบาตทางเรือ  

วัดปุาเลไลยก์วรวิหาร ได้ให้ความส าคัญกับประเพณีตักบาตรทางน้ า โดยทุกวันเสาร์ -
อาทิตย์ เวลา ๐๗.๐๐ น. จะมีพระภิกษุสงฆ์ออกรับบิณฑบาตทางเรือ ๙ รูป มีการจัดกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวอย่างหลากหลาย เช่น ส่งเสริมวิถีไทย การเรียนรู้วิถีชีวิตชุมชน ภูมิปัญญาด้านการท่องเที่ยว
เชิงเกษตร การสาธิตให้ความรู้ทางการเกษตร การปลูกพืชผลและสมุนไพร หรือการรับประทาน
อาหารปลอดสารพิษในแหล่งท่องเที่ยว สามารถปฏิบัติกันได้เป็นครอบครัว ตลอดจนให้นักท่องเที่ยว
และชุมชนท้องถิ่นได้เข้ามาท ากิจกรรมร่วมกัน นอกจากเป็นการท าบุญแล้วยังเป็นโอกาสดีที่จะได้
ศึกษาพันธุ์กล้วยชนิดต่างๆ ที่หายากพร้อมกับเก็บภาพความประทับใจ จากนั้นสามารถเดินทางไปขอ
พรหลวงพ่อโต และหลวงพ่อเงินในโบสถ์มอญเก่าหลังวิหารหลวงพ่อโตวัดปุาเลไลยก์วรวิหาร เพ่ือ 

 
 
 

                                           
๑๔ สัมภาษณ์ นายอานนท์ รักผล, ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย, นายสงบ ลาภ

ปัญญา, รองประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, นายโสภณ พันธุ   
ฝุายประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตบ้านแหลม, นายนิทัศน์ 
เจริญธรรมรักษา, ประธานศูนย์ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้) , เมื่อวันที่ ๒๑ มิถุนายน 
๒๕๖๕. 



๙๑ 

ความเป็นสิริมงคล ดังจากภาพกิจกรรมต่าง ๆ๑๕ 

  
  

 

 

 

 

 

ภาพที่ ๔.๒๐ กิจกรรมการท่องเที่ยวส่งเสริมวิถีไทย 

กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลมสุพรรณ (บ้านสวนแผ่นดินแม่) มีกิจกรรมเช่น 

 
ภาพที่ ๔.๒๑ กิจกรรมการท่องเที่ยวกลุ่มต าบลบ้านแหลมสุพรรณ 

                                           
๑๕ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล ประธานกรรมการวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ ยวโดยชุมชนเชิงเกษตร

สร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง,ผู้ให้ข้อมูล  รองประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์
สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูล ฝุายประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง
เกษตรบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูล, ประธานศูนย์ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย , เมื่อวันที่ ๒๑ มิถุนายน 
๒๕๖๕. 



๙๒ 

ศูนย์จัดการศัตรูพืชชุมชน (ศูนย์เรียนรู้สะเดาไทย) เป็นแหล่งเรียนรู้ด้านการบริหารจัดการ
ศัตรูพืชของชุมชน โดยการใช้เทคโนโลยีที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เพ่ือให้สามารถบริหารจัดการ 

กลุ่มผลิตยาหม่องสมุนไพรบ้านบันไดทอง เป็นแหล่งศึกษาเรียนรู้การท ายาหม่องสมุนไพร 
จากขมิ้น ไพล สเปรตะไคร้หอมกันยุง โลชั่นกันยุง และพิมเสนน้ า 

  
ภาพที่ ๔.๒๒ กิจกรรมพานักท่องเที่ยวล่องเรือริมแม่น้ าท่าจีน 

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นจากการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
(๑) ด้านการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ชุมชนยอมรับและมีส่วนร่วมในการ

บริหารจัดการด้านการทองเที่ยว มีการก าจัดขยะและบ าบัดน้ าเสียภายในแหล่งท่องเที่ยว มีการจัดการ
ของเสียอย่างเป็นระบบ มีการส่งเสริมการขาย การเพ่ิมมูลค่า และพัฒนาผลิตภัณฑ์เกษตร แต่ควร
มุ่งเน้นการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว โดยจัดท าโครงสร้างการบริหารจัดการองค์กร จัดท า
แผนพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว วางแผนบุคลากร งบประมาณ และการก าหนดแผนการบริหารจัดการ
พ้ืนที่อย่างเป็นระบบ  

(๒) ด้านการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร การเดินทางเข้าถึงไดสะดวกทุกฤดูกาล 
มีระบบสาธารณูปโภคพ้ืนฐาน เช่น ไฟฟูา ประปา โทรศัพท์ และอินเตอรเน็ต มีร้านอาหารให้บริการ
แกนักท่องเที่ยวอย่าเพียงพอ แต่ควรมีที่พักส าหรับบริการนักท่องเที่ยว ในแหล่งท่องเที่ยวให้เพียงพอ 
มีบุคลากรพรอมรองรับนักท่องเที่ยวตลอดเวลา มีการให้บริการด้านความรู้และข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว 
เช่น แผ่นพับ เอกสาร ปูายสื่อความหมาย 

(๓) ด้านการให้บริการของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีการบรรยายกิจกรรม แนะน า
สถานที่ และกติกาการปฏิบัติตนส าหรับนักท่องเที่ยวภายในแหล่งท่องเที่ยว มีร้านขายของใช้
ประจ าวัน ของฝากและของที่ระลึกภายในแหล่งท่องเที่ยว มีกิจกรรมเสริมส าหรับนักท่องเที่ยวเพ่ือ
เรียนรู  พักผ่อน หรือบันเทิงในแหล่งท่องเที่ยว หลายๆ กิจกรรม แต่ควรมีมัคคุเทศกหรือผู้น าชม
ส าหรับบริการนักท่องเที่ยว มีการบริการด้านยานพาหนะน าชมสถานที และควรมีการให้บริการ
ฝึกอบรม และถ่ายทอดองค์ความรูส าหรับนักท่องเที่ยว 

(๔) ด้านการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีเทคโนโลยีและภูมิปัญญาท้องถิ่นทาง
การเกษตรและองค์ความรู เฉพาะที่โดดเดน มีการท านาสาธิต การท านาแห้ว การปลูกกล้วยด้วย
เทคนิคใหม ่ๆ การท าอาหารคาวหวาน การเกษตรแบบเศรษฐกิจพอเพียง มีสภาพธรรมชาติที่สวยงาม 
และมีการตกแต่งภูมิทัศน์ให้กลมกลืนกับธรรมชาติ มีกลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลมเคยไดรับ



๙๓ 

มากกว่า ๑ รางวัล แต่ควรมีแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงในบริเวณใกล้เคียงและมีผลิตภัณฑ์ที่โดดเด่นไว้
เป็นแรงจูงใจนักท่องเที่ยวบ้าง 

ประธานวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรได้เสนอแนะเพ่ิมเติมว่า องค์ประกอบหลักแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร ควรมุ่งการให้ความส าคัญในประเด็นของเส้นทางคมนาคมท่ีเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
ต้องมีความสะดวกสบายมีทางเข้า-ออกที่มีความกว้างไม่ต่ ากว่า ๔ เมตร ส าหรับที่พักในแหล่ง
ท่องเที่ยวควรมีลักษณะเป็นโฮมสเตย์หรือโฮมลอดจ์ที่อยู่ใกล้กับแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่สามารถ
ชมวิวทิวทัศน์และสัมผัสความเป็นธรรมชาติ ตลอดจนการสร้างความเชื่อมั่นด้านความปลอดภัยให้แก่
นักท่องเที่ยวเมื่อเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร เช่น การติดตั้งกล้องวงจรปิดและไฟส่องสว่าง
บริเวณทางเข้าแหล่งท่องเที่ยว เป็นต้น ส าหรับผู้ประกอบการท่องเที่ยวเชิงเกษตรนั้นควรมุ่ง เน้นการ
บริหารจัดการในแหล่งท่องเที่ยว จัดท าโครงสร้างการบริหารจัดการองค์กรจัดท าแผนพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยว วางแผนบุคลากร งบประมาณ การก าหนดแผนการบริหารจัดการพ้ืนที่อย่างเป็นระบบ เช่น 
ก าหนดเขตใช้ประโยชน์ พ้ืนที่เพ่ือการเกษตร พ้ืนที่เพ่ือการทองเที่ยว พ้ืนที่อนุรักษ์ ถนนและลานจอด
รถ การจัดการของเสียในแหล่งท่องเที่ยว การจัดการด้านความปลอดภัยส าหรับนักท่องเที่ยว การ
เตรียมความพร้อมด้านการรักษาความปลอดภัย การรักษาพยาบาลเบื้องต้นเมื่อเกิดอุบัติเหตุหรือ
เจ็บปุวย เพ่ือเตรียมการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร และควรบริหารให้
สัมพันธ์กับส่วนประสมการตลาดการให้บริการ เป็นต้น๑๖ 

ประเด็นค าถาม : การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว ให้เกิดความประทับใจ พึงพอใจจาก
ลูกค้า และต้องการที่จะมาเยี่ยมชมอีกในรอบที่ ๒ รอบที่ ๓ ท่านได้มีการบริหารจัดการปัจจัยต่างๆ 
เหล่านี้อย่างไรบ้าง  

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
ประเด็นค าถาม : ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) สิ่งที่กลุ่มวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จัดท าเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง

เกษตรเพ่ือสนองความต้องการให้แก่นักท่องเที่ยวและนักท่องเที่ยวจะได้รับผลประโยชน์ และคุณค่า
ของผลิตภัณฑ์นั้น ๆ โดยทั่วไปแล้วผลิตภัณฑ์ แบ่งเป็น ๒ ลักษณะคือ ผลิตภัณฑ์ที่จับต้องได้ เช่น 
ผลิตภัณฑ์สินค้าทางการเกษตร ของฝาก หรือของที่ระลึก เป็นต้น และผลิตภัณฑ์ที่จับต้องไม่ได้ เช่น 
ประสบการณ์ท่ีได้รับจากการประกอบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในพ้ืนที่ นี้ได้แก่  การจ าหน่าย
อาหาร และการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์พืชท้องถิ่นจ าหน่าย มี กล้วยนานาชนิด เป็นหลัก ส าหรับ
ผู้ประกอบการการท่องเที่ยวเชิงเกษตรนั้นควรมุ่งเน้นการบริหารจัดการในแหล่งท่องเที่ยวโดยมีการ
แบ่งหน้าที่ท างานในลักษณะเป็นครอบครัว แบ่งหน้าที่ท างานเป็นลักษณะพ่อ แม่ และลูก และเน้น
การสร้างการรับรู้ด้านมิตรไมตรี ให้การต้อนรับที่ดีแก่นักท่องเที่ยว นอกจากนี้ในด้านลักษณะที่ปรากฏ

                                           
๑๖ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล, กรรมการและเลขานุการ ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย, 

ผู้ให้ข้อมูล เจ้าอาวาสวัดสับปะรดเทศ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, 
ผู้ให้ข้อมูล ผู้ประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาดวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตบ้านแหลม, 
ผู้ให้ข้อมูล, วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์สมหวังวังยาง ,เมื่อวันท่ี ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๙๔ 

นั้น ผู้ประกอบการให้ความส าคัญกับการสร้างความพึงพอใจด้านการบริการแก่นักท่องเที่ยว โดยเน้น
การเป็นเจ้าบ้านที่ดีและมีความเป็นกันเองและกระตุ้นความต้องการให้เดินทางกลับมาท่องเที่ยวใน
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรอีกครั้งโดยใช้การส่งเสริมการตลาด เช่น การลด แลก แจก แถมผลิตภัณฑ์
ทางการเกษตร เป็นต้น 

ประเด็นค าถาม : การก าหนดราคาสินค้าและการบริการในแหล่งท่องเที่ยว 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
ราคาขึ้นอยู่กับการท่องเที่ยว  เช่น ไม่มีการเก็บค่าประตู  ค่าจอดรถ  เพียงบางแห่งการ

เสียการเสริมเช่นการล่องเรือของชุมชนบ้านแหลม  คิดเหมาล า  ทุกแห่งเยี่ยมชม ฟรี  มีอาหารปลอด
สาร  ราคา ไม่แพง 

ประเด็นค าถาม : ช่องทางการจัดจ าหน่าย 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
ตอนนี้มีการส่งเสริม ผลิตภัณฑ์ ราคา ช่องทางการจ าหน่าย การส่งเสริมการตลาด

เจ้าหน้าที่ผู้ให้บริการ ภาพลักษณ์ของสถานที่ และการให้บริการ น่าจะเป็นปัจจัยสนับสนุนให้ศูนย์การ
เรียนรู้และการอนุรักษ์พันธุ์กล้วย จังหวัดสุพรรณบุรี มีสมรรถนะในการสร้างแรงจูงใจให้กลุ่มผู้บริโภค
เกิดความสนใจและตัดสินใจเข้ามาศึกษา เยี่ยมชม ซื้อสินค้าการเกษตรอ่ืนๆ รวมทั้งผลผลิตจาก
กล้วย๑๗ 

ประเด็นค าถาม : ส่งเสริมการตลาด 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
มีกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ซึ่งเป็นปัจจัยหลักการในการ

ส่งเสริมการตลาดที่มีความส าคัญ นักการตลาดส่วนใหญ่ได้น ามาใช้เป็นกลยุทธ์ทางการตลาด เพ่ือให้
บรรลุวัตถุประสงค์ในการด าเนินธุรกิจการตลาด แต่ในการท าตลาดของศูนย์การเรียนรู้และการ
อนุรักษ์พันธุ์กล้วยนั้นเน้นกระบวนการให้บริการ 

ประเด็นค าถาม : กระบวนการในการให้บริการ 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
มีขั้นตอน ระเบียบ หรือกระบวนการให้บริการจากแหล่งท่องเที่ยวทั้ง ๔ แห่ง รวมทั้ง

วิธีการท างานซึ่งเก่ียวข้องกับการสร้างและการน าเสนอสินค้าและบริการให้กับนักท่องเที่ยว 
ประเดน็ค าถาม : ลักษณะทางกายภาพของแหล่งท่องเที่ยว 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
สิ่งแวดล้อมที่เกี่ยวกับการให้บริการในสถานที่ที่นักท่องเที่ยวและแหล่งท่องเที่ยวทั้ง ๔ 

แห่ง มีปฏิสัมพันธ์กันรวมถึงองค์ประกอบที่จับต้องได้ต่าง ๆ 
ประเด็นค าถาม : ด้านบุคลากร (People) 

                                           
๑๗ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล , รองประธาน ศูนย์อนุรักษ์พันธ์กล้วย, ผู้ให้ข้อมูล ต าแหน่งรองประธาน

วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูล, ฝุายประสานงาน/
ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูล วิสาหกิจชุมชน
กลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์สมหวังวังยาง, เมื่อวันท่ี ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๙๕ 

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
กลุ่มบุคคลที่มีส่วนร่วมในกระบวนการให้บริการ รวมถึงพนักงานของแหล่งท่องเที่ยวเชิง

เกษตร จ านวน ๔ แห่งได้แก่ ๑) ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย เป็นองค์กรปัจเจกชน 
มีนายนิทัศน์ เจริญธรรมรักษา เป็นประธาน ตั้งอยู่ ต าบลบ้านโพธิ์ อ าเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี 
๗๒๐๐๐  ๒) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง ง อ าเภอศรี
ประจันต์ จังหวัดสุพรรณบุรี ๓) กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม มีนายโสภณ พันธุ เป็นประธาน 
๔) ศูนย์การเรียนรู้วิสาหกิจชุมชน ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี มีนายอานนท์ รักผลเป็นประธาน  

ประเด็นค าถาม : ในการบริหารแหล่งท่องเที่ยวซึ่งเป็นการให้บริการที่ติดกับพ้ืนที่  และมี
หลายปัจจัยที่มีลักษณะเป็นนามธรรม ท่านได้มีการวิเคราะห์ปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกใน
องคก์รอย่างไรบ้าง ประกอบด้วย 

ประเด็นค าถาม ปัจจัยภายใน ได้แก่ จุดอ่อน ท่านคิดว่าในองค์กรท่านมีจุดอ่อนอะไรบ้าง  
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
ขาดการรวมกลุ่มเป็นเครือข่าย ขาดการเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยว สินค้าเกษตรแปรรูปมี

น้อย ขาดบรรจุภัณฑ์สวยงาม ขาดการสร้างอัตลักษณ์ ขาดผู้ เชี่ยวชาญให้ค าแนะน า ขาดการ 
สร้างสรรค์กิจกรรมใหม่ๆ ขาดมัคคุเทศก์ มีข้อจ ากัดด้านฤดูกาล สินค้าเกษตรเน่า  ขาดความรู้ ด้าน
การตลาดเชิงพาณิชย์ ขาดรูปแบบประชาสัมพันธ์ที่เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภค ไม่มีปูายบอกเส้นทางเข้าแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร ขาดงบประมาณสนับสนุนจากภาครัฐ ขาดระบบบริหารจัดการตลาดที่มี
ประสิทธิภาพ (ขาดการควบคุมคุณภาพสินค้าและแม่ค้า)ขาดจุดจ าหน่ายสินค้าของฝากที่ระลึก 
สมาชิกในกลุ่มมีเวลาว่างไม่ตรงกัน ไม่มีคนรุ่นใหม่ในการสืบทอดการท านาแห้ว ไม่มีสถานที่ส าหรับ
ต้อนรับนักท่องเที่ยวที่ถาวร ความเป็นอยู่และความคิดของชุมชนยังล้าหลังกว่าที่อ่ืน คนในชุมชนไม่
สามารถให้ข้อมูลแก่นักท่องเที่ยวได้ถูกต้องและตรงกัน๑๘ 

ประเด็นค าถาม ปัจจัยภายใน ได้แก่ จุดแข็ง ท่านคิดว่าในองค์กรมีจุดแข็งอะไรบ้าง 
อะไรบ้าง 

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่เดินทางสะดวก ถนนสภาพดี สามารถเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนได้

รวดเร็ว สามารถเดินทางได้ครบภายในวันเดียว ใกล้กรุงเทพฯ ได้รับความร่วมมือร่วมใจจากชุมชนเป็น
อย่างดี เป็นชุมชนต้นแบบที่ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วม มีการด าเนินกิจกรรมด้านอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ด้าน
อนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรม และวิถีชีวิตชุมชนดั้งเดิม ประธานมีความมุ่งมั่นสูงและเสียสละ  คนในชุมชนมี
อัธยาศัยดี ยิ้มแย้มแจ่มใส เป็นพ้ืนที่ที่เหมาะส าหรับการท านาแห้ว และเป็นที่ปลูกแห้วแห่งแรกใน
ประเทศไทย มีแหล่งวัฒนธรรมและสถานที่ศักดิ์สิทธิ์ประจ าหมู่บ้าน มีกลุ่มผู้น าที่เข้มแข็ง มีศักยภาพ
ในการท างาน 

                                           
๑๘ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล รองประธาน ศูนย์อนุรักษ์พันธ์กล้วย,  ผู้ให้ข้อมูล, รองประธานวิสาหกิจชุมชน

กลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูล ผู้ประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาด 
วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูล, ประธานศูนย์ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิต
วิญญาณชาวนาไทย, เมื่อวันท่ี ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๙๖ 

ประเด็นค าถาม ปัจจัยภายนอก ได้แก่ โอกาส ท่านคิดว่าในองค์กรมโีอกาสอะไรบ้าง  
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 

มีแหล่งท่องเที่ยวทั้งทางประวัติศาสตร์ ทางธรรมชาติและเชิงเกษตรที่ตั้งไม่ห่างกันมากนัก 
สามารถไปเที่ยวได้ครบจบในวันเดียว มีที่พักที่อยู่ท่ามกลางธรรมชาติ มีระบบเทคโนโลยีและการ 
สื่อสารที่ทันสมัย เช่น อินเตอร์เน็ต ไวไฟ มีระบบการรักษาความปลอดภัยที่ทันสมัยและรวดเร็ว มี
สินค้าทางการเกษตรปลอดสารพิษไว้บริการ มีกิจกรรมให้ผู้มาเยือนได้ร่วมกิจกรรม เช่น การล่องเรือ 
การ ด านา การร่วมกิจกรรมปลูกแห้ว การน่วมท าอาหารจากกล้วย สถานที่ปลอดโปร่ง อากาศถ่ายเท
สะดวก เป็นการท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับมาตรการปูองกันไวรัสโควิด ๑๙ เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่อยู่ติด
ถนนใหญ่ท าให้สามารถแวะท่องเที่ยวได้ง่าย มีแม่น้ าท่าจีนสามารถใช้เรือในการเดินทางได้  มี
หน่วยงานทั้งราชการ สถาบันการศึกษา และเอกชนมาช่วยหลายหน่วยงาน มีรายการทีวีหลายช่องมา
ถ่ายท ารายการ มีช่องทางการประชาสัมพันธ์หลากหลายช่องทาง๑๙ 

ประเด็นค าถาม ปัจจัยภายนอก ได้แก่ อุปสรรค ท่านคิดว่าในองค์กรมอุีปสรรคอะไรบ้าง 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
สภาพเศรษฐกิจทรุดซึมยาว น้ ามัน แก๊สหุงต้ม สินค้าอุปโภคบริโภคราคาแพง มีแหล่ง

ท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้นจ านวนมาก ท าให้เกิดการแย่งลูกค้ากัน การขัดแย้งทางการเมืองยังด าเนินการอย่าง
ต่อเนื่อง การโฆษราประชาสัมพันธ์ขาดความต่อเนื่อง ขาดความร่วมมือกับภาคธุรกิจอ่ืนๆ  ขาดการ
ท างานแบบบูรณาการร่วมกันระหว่างผู้ประกอบการธุรกิจที่เกี่ยวข้องและภาครัฐ มีปัญหาเรื่องน้ าใน
บางปีไม่สามารถปลูกแห้วได้ มีการเผาฟางข้าวท าให้เกิดมลพิษทางอากาศ ราคาผลผลิตแห้วตกต่ า๒๐ 

ประเด็นค าถาม สภาพแวดล้อมทั่วไป ด้านการเมือง ท่านคิดว่าในองค์กรได้รับผลกระทบ
อย่างไร 

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
มีการแต่งตั้งคณะกรรมการชุมชนเกี่ยวกับการท่องเที่ยว ท าหน้าที่ติดต่อประสานงานกับ

ส่วนราชการ การจัดเวทีประชาคมยังขาดการต่อเนื่อง  องค์การบริหารส่วนท้องถิ่นยังให้ความส าคัญ
ต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในระดับที่น้อยมาก ขาดการสนับสนุนด้านเงินลงทุน 

ประเด็นค าถาม สภาพแวดล้อมทั่วไป ด้านสังคม/ชุมชน ท่านคิดว่าในองค์กรได้รับ
ผลกระทบอย่างไร 

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 

                                           
๑๙ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล กรรมการ ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย, ผู้ให้ข้อมูล, รอง

ประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูล, ฝุายประสานงาน/
ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรบ้านแหลม, เมื่อวันที่ ๒๑ มิถุนายน 
๒๕๖๕. 

๒๐ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล , กรรมการ วิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย,  ผู้ให้ข้อมูล, รองประธาน
วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูล, ฝุายประสานงาน/
ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรบ้านแหลม,  ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๙๗ 

ชุมชนมีเจตคติท่ีดีต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ให้ความร่วมมือในการจัดกิจกรรมเป็นอย่าง
ดี ชุมชนจะให้การต้อนรับผู้มาท่องเที่ยวด้วยจิตไมตรี ชุมชนยังมีความยึดมั่นในหลักธรรมค าสั่งสอน
ของพระพุทธศาสนา มีการเข้าวัดปฏิบัติธรรมอย่างต่อเนื่อง กิจกรรมทางประเพณียังยึดโยงกับงาน
ประเพณีทางพระพุทธศาสนา ปัจจุบันชุมชนยังพบปัญหากับการแพร่ระบาดของไวรัสโควิด ๑๙ และ
การระบาดของสารเสพติด 

ประเด็นค าถาม สภาพแวดล้อมทั่วไป ด้านเศรษฐกิจ ท่านคิดว่าในองค์กรได้รับผลกระทบ
อย่างไร 

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
น้ ามัน แก๊สหุงต้ม สินค้าอุปโภคบริโภคราคาแพง มีแหล่งท่องเที่ยวเพิ่มข้ึนจ านวนมาก 
ขาดความร่วมมือกับภาคธุรกิจ อ่ืนๆ ขาดการท างานแบบบูรณาการร่วมกันระหว่าง

ผู้ประกอบการธุรกิจที่เก่ียวข้องและภาครัฐ ราคาผลผลิตทางเกษตรตกต่ า 
ประเด็นค าถาม สภาพแวดล้อมทั่วไป ด้าน เทคโนโลยีท่านคิดว่าในองค์กรได้รับผลกระทบ

อย่างไร 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
การเติบโตด้านเทคโนโลยีมีส่วนสนับสนุนให้ชุมชนมีระบบการสื่อสารที่ทันสมัยรวดเร็ว 

ชุมชนเกิดการเรียนรู้ผ่านระบบอินเตอร์เน็ต ท าให้รับรู้ข่าวสารได้อย่างกว้างขวาง 
ประเด็นค าถาม สภาพแวดล้อมทั่วไป ด้าน สิ่งแวดล้อม ท่านคิดว่าในองค์กรได้รับ

ผลกระทบอย่างไร 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรทั้ง ๔ แห่งให้ความส าคัญกับสิ่งแวดล้อมเป็นอย่างมากเพราะ

กิจกรรมเหล่านี้ต้องพึงพิงความเป็นธรรมชาติเพ่ือให้เป็นจุดขาย ต้องรักษาแหล่งน้ าธรรมชาติเช่น แม่
น้ าท่าจีนให้สะอาด ท้องทุ่งนาต้องปลูกข้าวให้มีความเขียวที่ทอดตัวไปกับผืนนา มีไม้ดอกไม้ประดับไม้
ยืนต้นที่ครอบคลุมให้ความร่มรื่นสวยงาม ไม่มีสารเคมีปูองกันศัตรูพืชเน้นใช้สารหมักจากธรรมชาติ 
ตั้งอยู่ในที่ลาบลุ่ม มีความอุดมสมบูรณ์ด้วยทรัพยากรธรรมชาติ ทั้งดิน น้ า อากาศและอุณหภูมิที่
เหมาะสมกับการท่องเที่ยว๒๑ 

ประเด็นค าถาม สภาพแวดล้อมทั่วไป ด้าน กฎหมาย ท่านคิดว่าในองค์กรได้รับผลกระทบ
อย่างไร 

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้  

                                           
๒๑ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล , ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย, ผู้ให้ข้อมูล, รองประธาน

วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูล, ฝุายประสานงาน/
ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูล , ประธานศูนย์ 
ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย , ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๙๘ 

มีแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ ๑๓ มี โอกาสที่ได้รับการส่งเสริมและ
สนับสนุนส าหรับการประกอบธุรกิจของวิสาหกิจชุมชน๒๒ 

จากการสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วมในการสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์ พบว่า กลุ่ม
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญทั้ง ๑๖ ราย ได้แสดงความเห็นอย่างอิสระ ให้แนวคิดในการจัดการแหล่งท่องเที่ยว
เชิงเกษตร ได้เสนอประสบการณ์ของการบริหารจัดการวิสาหกิจที่แสดงถึงสภาพแวดล้อมของชุมชน
ร่วมกันอภิปรายเชื่อมโยงเรื่องระบบเศรษฐกิจ การเมือง สังคมวัฒนธรรม เทคโนโลยีและสิ่งแวดล้อม 
รวมทั้งความคิดเห็นด้านโอกาส/อุปสรรค/จุดแข็ง/จุดอ่อน   

ดังนั้น เพ่ือให้เห็นความสัมพันธ์ของปัจจัยต่าง ๆ ที่มีอิทธิพลต่อการบริหารจัดการแหล่ง
ท่องเที่ยว ที่ไม่เหมือนกับการจัดการตลาดด้านอ่ืน ๆ ที่นักท่องเที่ยวสามารถจับต้องสินค้าหรือทดลอง
ได้ก่อนการตัดสินใจซื้อ คณะผู้วิจัยจึงน าข้อมูลการไปเยี่ยมชมวิสาหกิจชุมชนในเบื้องต้น การสนทนา
กลุ่มและการสัมภาษณ์ มาวิเคราะห์ โดยแบ่งออกเป็น ๒ ประเด็น ได้แก ่

ประเด็นที่ ๑ การวิเคราะห์ปัจจัยสภาพแวดล้อมภายนอกกลุ่มวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิง
เกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี ใช้การวิเคราะห์ตามองค์ประกอบของ PESTEL Analysis ดังนี้ 

ตารางท่ี ๔.๓ แสดงการวิเคราะห์เพื่อก าหนดปัจจัยภายนอกตามองค์ประกอบ PESTEL Model 
Social: ด้านสังคม 

๑) มีการแต่งตั้งคณะกรรมการชุมชนเกี่ยวกับการ
ท่องเที่ยว ท าหน้าที่ติดต่อประสานงานกับส่วน
ราชการ 
๒) การจัดเวทีประชาคมยังขาดการต่อเนื่อง 
๓) องค์การบริหารส่วนท้องถิ่นยังให้ความส าคัญต่อ
การท่องเที่ยวเชิงเกษตรในระดับที่น้อยมาก  
๔) ขาดการสนับสนุนด้านเงินลงทุน 

Economical: ด้านเศรษฐกิจ 
๑) น้ ามัน แก๊สหุงต้ม สินค้าอุปโภคบริโภคราคาแพง มี
แหล่งท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นจ านวนมาก 
๒) ขาดความร่วมมือกับภาคธุรกิจอื่น ๆ  
๓) ขาดการท างานแบบบูรณาการร่วมกันระหว่าง
ผู้ประกอบการธุรกิจที่เกี่ยวข้องและภาครัฐ 
๔) ราคาผลผลิตทางเกษตรตกต่ า 

Technology: ด้านเทคโนโลย ี
๑) การเติบโตด้านเทคโนโลยีมีส่วนสนับสนุนให้
ชุมชนมีระบบการสื่อสารที่ทันสมัยรวดเร็ว ชุมชน
เกิดการเรียนรู้ผ่านระบบอินเตอร์เน็ต ท าให้รับรู้
ข่าวสารได้อย่างกว้างขวาง 
 

Social: ด้านสังคม 
๑) ชุมชนมีเจตคติที่ดีต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ให้
ความร่วมมือในการจัดกิจกรรมเป็นอย่างดี 
๒) ชุมชนจะให้การต้อนรับผู้มาท่องเที่ยวด้วยจิตไมตรี 
๓) ชุมชนยังมีความยึดมั่นในหลักธรรมค าสั่งสอน มีการ
เข้าวัดปฏิบัติธรรมอย่างต่อเนื่อง กิจกรรมทางประเพณี
ยังยึดโยงกับงานประเพณีทางพระพุทธศาสนา 
๔) ปัจจุบันชุมชนยังพบปัญหากับการแพร่ระบาดของ
ไวรัสโควิด 19 และการระบาดของสารเสพติด 

 

                                           
๒๒ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล, ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย, ผู้ให้ข้อมูล, รองประธาน

วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูล, ฝุายประสานงาน/
ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูล, คณะกรรมการ
ด าเนินการ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๙๙ 

 
ตารางท่ี ๔.๓ แสดงการวิเคราะห์เพื่อก าหนดปัจจัยภายนอกตามองค์ประกอบ PESTEL Model (ต่อ) 

Environmental: ด้านสิ่งแวดล้อม 
๑) แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรทั้ง ๔ แห่งให้ความส าคัญกับสิ่งแวดล้อมเป็น
อย่างมากเพราะกิจกรรมเหล่านี้ต้องพึงพิงความเป็นธรรมชาติเพื่อให้เป็น
จุดขาย ต้องรักษาแหล่งน้ าธรรมชาติเช่น แม่น้ าท่าจีนให้สะอาด ท้องทุ่งนา
ต้องมีความเขียวที่ทอดตัวไปกับผืนนา มีไม้ดอกไม้ประดับไม้ยืนต้นที่
ครอบคลุมให้ความร่มรื่นสวยงาม ไม่มีสารเคมีปูองกันศัตรูพืชเน้นใช้สาร
หมักจากธรรมชาติ  ตั้ งอยู่ ในที่ลาบลุ่ม มีควา มอุดมสมบูรณ์ด้วย
ทรัพยากรธรรมชาติ ทั้งดิน น้ า อากาศและอุณหภูมิที่เหมาะสมกับการ
ท่องเที่ยว 
๒) เกษตรกรบางส่วนมีการเผาฟางข้าวท าให้เกิดมลพิษทางอากาศ 

Legal : ด้านกฎหมาย 
มีแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสั งคม
แห่งชาติ ฉบับที่ ๑๓ มี โอกาสที่ได้รับ
การส่งเสริมและสนับสนุนส าหรับการ
ประกอบธุรกิจของวิสาหกิจชุมชน 

ประเด็นที่ ๒  การสังเคราะห์ปัจจัยภายในและภายนอกที่มีผลต่อการจัดการท่องเที่ยวเชิง
เกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี โดยใช้ SWOT Analysis  

ตารางที่ ๔.๔ แสดงการสังเคราะห์ตัวแบบเชิงกลยุทธ์ของการเสนอแนวทางการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี ในภาพรวมของวิสาหกิจการท่องเที่ยวทั้ง ๔ แห่ง 

                 ปัจจัยภายใน 

ปัจจัยภายนอก 

 
จุดแข็ง (Strengths : S) 

 
จุดอ่อน (Weekness : W) 

 S1 เป็นแหล่งท่องเที่ยวท่ีเดินทาง
สะดวก ถนนสภาพดี สามารถเชื่อมโยง
แหล่งท่องเที่ยวอ่ืนได้รวดเร็ว 
S2 สามารถเดินทางได้ครบภายในวัน
เดียว ใกล้กรุงเทพฯ 
S3 ได้รับความร่วมมือร่วมใจจาก
ชุมชนเป็นอย่างดี เป็นชุมชนต้นแบบท่ี
ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วม 
S4 มีการด าเนินกิจกรรมด้านอนุรกัษ์
สิ่งแวดล้อมศลิปวัฒนธรรม และวถิี
ชีวิตชุมชนดั้งเดิม 
S5  ประธานมีความมุ่งมั่นสูงและ
เสียสละ   
S6 เป็นพ้ืนท่ีที่เหมาะส าหรับการท านา
แห้ว และเป็นที่ปลูกแห้วแห่งแรกใน
ประเทศไทย 
S7 มีกลุ่มแม่บ้านเข้มแข็ง มีศักยภาพ
ในการท างาน 

W1 ขาดการรวมกลุม่เป็นเครือข่าย 
W2 ขาดการเช่ือมโยงแหล่งท่องเที่ยว 
W3 ขาดการสร้างอัตลักษณ ์
W4 ขาดการสร้างสรรค์กิจกรรมใหม่ ๆ 
W5 ข้อจ ากัดด้านฤดูกาล 
W6 ขาดความรู้ ด้านการตลาดเชิง
พาณิชย ์
W7 ขาดรูปแบบประชาสมัพันธ์ที่เข้าถึง
กลุ่มผู้บริโภค 
W8 ขาดงบประมาณสนับสนุนจาก
ภาครัฐ 
W9 ขาดระบบบริหารจัดการตลาดที่มี
ประสิทธิภาพ 

 
 



๑๐๐ 

ตารางที่ ๔.๔ แสดงการสังเคราะห์ตัวแบบเชิงกลยุทธ์ของการเสนอแนวทางการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี ในภาพรวมของวิสาหกิจการท่องเที่ยวทั้ง ๔ แห่ง (ต่อ) 

                  ปัจจัยภายใน 

ปัจจัยภายนอก 

 
จุดแข็ง(Strengths : S) 

 
จุดอ่อน (Weekness : W) 

โอกาส (Opportunities : O) 
O1 มีแหล่งท่องเที่ยวท้ังทาง
ประวัติศาสตร์ ทางธรรมชาติ
และเชิงเกษตรที่ตั้งไมห่่างกัน
มากนัก สามารถไปเที่ยวไดค้รบ
จบในวันเดียว 
O2 มีที่พักท่ีอยู่ท่ามกลาง
ธรรมชาต ิ
O3 มีระบบเทคโนโลยีและการ 
สื่อสารที่ทันสมัย 
O4 มีระบบการรักษาความ
ปลอดภัยที่ทันสมัยและรวดเร็ว  
O5 มีสินค้าทางการเกษตรปลอด
สารพิษไว้บริการ 
O6 มีกิจกรรมให้ผู้มาเยือนได้
ร่วมกิจกรรม 
O7 สถานท่ีปลอดโปร่ง อากาศ
ถ่ายเทสะดวก เป็นการท่องเที่ยว
ที่สอดคล้องกับมาตรการปูองกัน
ไวรัสโควิด 19 

จุดแข็งกับโอกาส (SO) 
SO1 เป็นแหล่งท่องเที่ยวท่ีเดินทาง
สะดวก ถนนสภาพดี สามารถ
เชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนไดร้วดเร็ว 
มีแหล่งท่องเที่ยวท้ังทาง
ประวัติศาสตร์ ทางธรรมชาติและเชิง
เกษตรที่ตั้งไม่ห่างกันมากนัก สามารถ
ไปเที่ยวได้ครบจบในวันเดียว  
SO2 มีการด าเนินกิจกรรมด้าน
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ศลิปวัฒนธรรม 
และวิถีชีวิตชุมชนดั้งเดิม มีที่พักท่ีอยู่
ท่ามกลางธรรมชาติ สถานท่ีปลอด
โปร่ง อากาศถ่ายเทสะดวก    
SO3 มีกลุ่มแม่บา้นเข้มแข็ง มี
ศักยภาพในการท างาน มีกิจกรรมให้
ผู้มาเยือนไดร้่วม 

จุดอ่อนกับโอกาส (WO) 
WO1 ขาดการรวมกลุม่เป็น
เครือข่ายการเช่ือมโยงแหล่ง
ท่องเที่ยว มีระบบเทคโนโลยีและ
การ สื่อสารที่ทันสมยั  
WO2 ขาดการสร้างสรรค์กิจกรรม
ใหม่ๆ มีสินค้าทางการเกษตร
ปลอดสารพิษไว้บริการ มีกิจกรรม
ให้ผู้มาเยือนไดร้่วมกิจกรรม   
WO3 ขาดระบบบริหารจัดการ
ตลาดทีม่ีประสิทธิภาพมรีะบบการ
รักษาความปลอดภัยที่ทันสมัยและ
รวดเร็ว    
WO4 ขาดรูปแบบประชาสัมพันธ์ที่
เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภค มีระบบ
เทคโนโลยีและการ สื่อสารที่
ทันสมัย 

ที่มา : คณะผู้วิจัย ๒๕๖๕ 

 
  



๑๐๑ 

ตารางที่ ๔.๔ แสดงการสังเคราะห์ตัวแบบเชิงกลยุทธ์ของการเสนอแนวทางการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี ในภาพรวมของวิสาหกิจการท่องเที่ยวทั้ง ๔ แห่ง (ต่อ) 

                  ปัจจัยภายใน 

ปัจจัยภายนอก 

 
จุดแข็ง(Strengths : S) 

 
จุดอ่อน (Weakness : W) 

อุปสรรค (Threats : T) 
T1 สภาพเศรษฐกิจทรุดซึมยาว 
น้ ามัน แก๊สหุงต้ม สินค้าอุปโภค
บริโภคราคาแพง 
T2 มีแหล่งท่องเที่ยวเพิ่มขึ้น
จ านวนมาก ท าให้เกิดการแย่ง
ลูกค้ากัน 
T3 การโฆษณาประชาสัมพันธ์
ขาดความต่อเนื่อง 
T4  ขาดการท างานแบบบูรณา
การร่วมกันระหว่าง
ผู้ประกอบการธุรกิจท่ีเกีย่วข้อง
และภาครัฐ 

จุดแข็งกับอุปสรรค (ST) 
ST1 สามารถเดินทางได้ครบภายใน
วันเดียว ใกล้กรุงเทพฯมีแหล่ง
ท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นจ านวนมาก 
 ST2 ไดร้ับความร่วมมือร่วมใจจาก
ชุมชนเป็นอย่างดี เป็นชุมชนต้นแบบ
ที่ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วม ขาดการ
ท างานแบบบูรณาการร่วมกันระหว่าง
ผู้ประกอบการธุรกิจท่ีเกีย่วข้องและ
ภาครัฐ 
ST3 ประธานมีความมุ่งมั่นสูงและ
เสียสละ การโฆษณาประชาสมัพันธ์
ขาดความต่อเนื่อง 

จุดอ่อนกับอุปสรรค (WT) 
WT1 ขาดการสร้างอัตลักษณ์ขาด
การท างานแบบบูรณาการร่วมกัน
ระหว่างผู้ประกอบการธรุกิจที่
เกี่ยวข้องและภาครัฐ 
WT2 ขาดการสร้างสรรค์กิจกรรม
ใหม่ๆ การโฆษณาประชาสัมพันธ์
ขาดความต่อเนื่อง 
 WT3 ขาดความรู้ ด้านการตลาด
เชิงพาณิชย์สภาพเศรษฐกิจทรดุซมึ
ยาว น้ ามัน แก๊สหุงต้ม สินค้า
อุปโภคบรโิภคราคาแพง 

ที่มา : คณะผู้วิจัย ๒๕๖๕ 

จากตารางที่ ๔.๔ สามารถอธิบายได้ ดังนี้ 
เมื่อคณะผู้วิจัยได้ด าเนินการวิเคราะห์ปัจจัยการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัด

สุพรรณบุรี ในภาพรวมทั้ง ๔ แห่ง โดยใช้ SWOT Analysis จากข้อมูลปฐมภูมิในการสนทนากลุ่มและ
การสัมภาษณ์แบบทางการและกึ่งโครงสร้างผ่านระบบ Zoom Meeting เพ่ือค้นหาจุดอ่อน จุดแข็ง 
โอกาสและอุปสรรคการฝึกอบรมส่วนประสมการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของ
วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ และด าเนินการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของแต่ละคู่ในรูปแบบแมตริกซ์ด้วย
เทคนิค TOWS Matrix Analysis ท าให้ได้กลยุทธ์เพ่ือประกอบการบริหารจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
จังหวัดสุพรรณบุรี สามารถแบ่งออกได้ ๔ กลยุทธ์ ดังนี้ 

๑) กลยุทธ์เชิงรุก (S-O Strategy) ได้จากการน าข้อมูลการประเมินปัจจัยภายในที่เป็น
จุดแข็งและปัจจัยภายนอกที่เป็นโอกาสซึ่งมีผลกระทบต่อการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรทั้ง ๔ แห่ง น ามาพิจารณาร่วมกันเพ่ือสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันให้วิสาหกิจชุมชนซึ่ง
เป็นกลยุทธ์ของการหาแนวทางในการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเชิงรุก ดังนี้ 

๑.๑) ควรมุ่งพัฒนาองค์ประกอบหลักของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัด
สุพรรณบุรี เพ่ือให้เกิดการท่องเที่ยวแบบบูรณาการทั้งทางประวัติศาสตร์ เชิงนิเวศน์ และเชิงเกษตร 
เป็นต้น 

๑.๒) ควรให้ความส าคัญกับการพัฒนาปัจจัยส่วนประสมการตลาด เพ่ือส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร สุพรรณบุรีให้ยั่งยืน 



๑๐๒ 

๑.๓) ควรรวมพลังชุมชนให้มีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ ร่วมดูแล แบ่งปัน
ผลประโยชน์ให้ชุมชน 

๒) กลยุทธ์เชิงป้องกัน (S-T Strategy) ได้จากการน าข้อมูลการประเมินปัจจัยภายในที่
เป็นจุดแข็งและปัจจัยภายนอกที่เป็นอุปสรรคซึ่งมีผลกระทบต่อการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรทั้ง ๔ แห่ง น ามาพิจารณาร่วมกันเพ่ือสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันให้วิสาหกิจชุมชน
ซึ่งเป็นกลยุทธ์ของการหาแนวทางในการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเชิงปูองกัน 
ดังนี้ 

๒.๑) ควรสร้างอัตลักษณ์และเพ่ิมกิจกรรมของแต่ละแหล่งท่องเที่ยวบนรากฐานวิถี
ชุมชนเพ่ือส่งเสริมการตลาดท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี 

๒.๒) ควรส่งเสริมให้ผู้ประกอบการจัดกิจกรรมสาธิต การให้ความรู้ การลงมือปฏิบัติ
ที่ค านึงถึงความปลอดภัยเป็นหลัก 

๒.๓) ควรส่งเสริมให้เกษตรกรน าผลผลิตทางการเกษตรที่ไม่มีสารปนเปื้อนตกค้าง 
หรือไร้สารปนเปื้อนมาจ าหน่ายตามแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร เพ่ือสร้างความม่ันใจให้นักท่องเที่ยว  

๒.๔) ควรพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการวิสาหกิจการท่องเที่ยวให้เข้าถึงเทคโนโลยี
และนวัตกรรมการตลาดดิจิตัล  

๓) กลยุทธ์เชิงแก้ไข (W-O Strategy) ได้จากการน าข้อมูลการประเมินปัจจัยภายในที่
เป็นจุดอ่อนและปัจจัยภายนอกที่เป็นโอกาสซึ่งมีผลกระทบต่อการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรทั้ง ๔ แห่ง น ามาพิจารณาร่วมกันเพ่ือสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันให้วิสาหกิจชุมชนซึ่ง
เป็นกลยุทธ์ของการหาแนวทางในการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเชิงแก้ไข ดังนี้  

๓.๑) ควรพัฒนารูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวที่หลากหลายเพ่ือตอบสนองกลุ่ม
นักท่องเที่ยวในแต่ละวัย 

๓.๒) ควรพัฒนาองค์ประกอบส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภัณฑ์ ช่องทางการ
จ าหน่าย การส่งเสริมการขาย 

๓.๓) ควรประชาสัมพันธ์อย่างต่อเนื่องและมุ่งกลุ่มผู้บริโภคทุกวัย 
๓.๔) ควรมีการศึกษาข้อมูลและประสานแผนการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตร

เชื่อมโยงในทุกระดับ ตั้งแต่ ระดับท้องถิ่นจนถึงระดับชาติ  
๓.๕) ควรร่วมกับสถาบันทางการศึกษาในการพัฒนาการจัดการตลาดการท่องเที่ยว

เชิงเกษตร 
๔) กลยุทธ์เชิงรับ (W-T Strategy)ได้จากการน าข้อมูลการประเมินปัจจัยภายในที่เป็น

จุดอ่อนและปัจจัยภายนอกที่อุปสรรคซึ่งมีผลกระทบต่อวิสาหกิจชุมชนทั้ง ๔ กลุ่ม น ามาพิจารณา
ร่วมกันเพ่ือสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันให้แก่วิสาหกิจชุมชนซึ่งเป็นกลยุทธ์ของการหาแนวทาง
ในการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเชิงรับ ดังนี้ 

๔.๑) ควรพัฒนาระบบการจัดการคุณภาพการบริหารจัดการองค์ประกอบของการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

๔.๒) ควรร่วมกันสร้างเครือข่ายเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวทุกประเภทเป็นคู่ค้าหรือ
พันธมิตร 



๑๐๓ 

๔.๓) เสริมสร้างความรู้ความเข้าใจให้ผู้ประกอบการวิสาหกิจการท่องเที่ยวใน
องค์ประกอบส่วนประสมทางการตลาด 

คณะผู้วิจัยสรุปผลการด าเนินงานในระยะที่  ๑ ส่วนที่  ๑ และส่วนที่  ๒ เสนอให้
ผู้ทรงคุณวุฒิที่มีความเชี่ยวชาญทั้งด้านการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยว ด้านการตลาด  รวมทั้ง
หัวหน้าส่วนราชการ หอการค้าจังหวัด เพ่ือรับทราบผลการด าเนินงานและร่วมกันพิจารณาหายุทธวิธี
ในการหาแนวทางในการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี  

ที่ประชุมคณะผู้ทรงคุณวุฒิมีมติร่วมกันให้จัดกิจกรรมเสวนาแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกัน
เพราะแต่ละวิสาหกิจมีผู้เชี่ยวชาญและประสบการณ์แตกต่างกัน การน าประสบการณ์มาแบ่งปันจึง
น่าจะเกิดประโยชน์สูงสุดต่อผู้ประกอบการ 

๔.๒ ผลการศึกษาองค์ประกอบหลักและส่วนประสมการจัดการตลาดท่องเที่ยวเชิง
เกษตรของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 

๔.๒.๑ ส่วนที่ ๑ ผลจากการเสวนาโต๊ะกลม 

ผลจากการเสวนาโต๊ะกลม เรื่อง องค์ประกอบหลักและการจัดการส่วนประสมการตลาด
ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี ซึ่งมีผู้เข้าร่วมเสวนา ดัง
แสดงในตารางที่ ๔.๕ ดังนี้ 

ตารางที่ ๔.๕ แสดงสัดส่วนผู้สมัครใจเข้าร่วมเสวนา ตามรูปแบบการวิจัยเชิงปฏิบัติการ
แบบมีส่วนร่วม  
ที ่ ชื่อ-นามสกุล สังกัดกลุม่วิสาหกิจ ต าแหน่ง 
๑ นางสาวธนัชพร เกตุคง ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย ประธานกลุม่ที่ ๑ 
๒ นายอานนท์ รักผล ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย ประธานกลุม่ศูนยฯ์ 
๓ นายวฒันา เผือกเสริฐ   ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย รองประธานศูนยฯ์ 
๔ นายสมคดิ เกตุคง         ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย กรรมการ 
๕ นายสมภพ ทองฤทธิ์      ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย กรรมการ 
๖ นางสาวกัญญารัตน์   ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย กรรมการและเลขานุการ 
๗ นายสงบ ลาภปัญญา วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยววังยาง รองประธาน 
๘ พระครภูัทรกิตติสาร วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวชุมชนเชิงเกษตร

สร้างสรรค์วังยาง 
เจ้าอาวาสวัดสับปะรดเทศ 
เจ้าคณะต าบลวังยาง 

๙ นางสาวศรีวิรุฬห์ แก้วศรีงาม วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยววังยาง คณะกรรมการด าเนินการ 
๑๐ นางสาวบุบผา ศรีวิเชียร วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยววังยาง คณะกรรมการด าเนินการ 
๑๑ นายเฉลมิศักดิ์ จิตถนอม ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย กรรมการ 
๑๒ นางทวีป บุญยัง  แหล่งเรียนรู้ ทวีป บุญยัง ที่ปรึกษา ฯ 
๑๓ นายนิทัศน์ เจรญิธรรมรักษา ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย 

(นาเฮียใช้) 
ประธานศูนย ์

 

 



๑๐๔ 

สรุปผลจากการเสวนา 
ในการจัดเสวนาโต๊ะกลมครั้งนี้ มีผู้สมัครใจเข้าร่วมเสวนา จ านวน ๑๓ ราย ได้จัดเสวนา

เรื่อง “องค์ประกอบหลักและการจัดการส่วนประสมการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี” เมื่อวันที่ ๒๗ พฤษภาคม ๒๕๖๕ ณ ห้องประชุม ขรัวตาจู 
วัดปุาเลไลย์วรวิหาร จังหวัดสุพรรณบุรี มีผู้ร่วมเสวนาบนเวทีประกอบด้วย 

๑) นายนิธิทัศน์ เจริญธรรมรักษา ประธานศูนย์การเรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณ
ชาวนาไทย (นาเฮียใช้) อ าเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี 

๒) นายสงบ ลาภปัญญา ประธานคณะกรรมการส่งเสริมการท่องเที่ยววังยาง อ าเภอ
ศรีประจันต์ จังหวัดสุพรรณบุรี 

๓) นายโสภณ พันธุ ประธานวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยววิถีชุมชนต าบลบ้านแหลม 
อ าเภอบางปลาม้า จังหวัดสุพรรณบุรี 

๔) นายอานนท์ รักผล ประธานศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย อ าเภอเมือง จังหวัด
สุพรรณบุรี  

ด าเนินรายการโดย นายชวพัฒน์ พรมขุนทด นักวิชาการอิสระ เริ่มเวลา ๑๔.๐๐ น โดยใช้
กรอบค าถามในประเด็นต่าง ๆ ดังนี้ 

การท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นการท่องเที่ยวไปยังพ้ืนที่ชุมชนเกษตร สวนเกษตร สวน
สมุนไพร ทุ่งนา หรือฟาร์ม การจัดการตลาดไม่เหมือนกับตลาดด้านอ่ืน ๆ ผู้ท่องเที่ยวไม่สามารถจับ
ต้องสินค้าหรือทดลองได้ก่อนจ่ายค่าบริการ  

๑) ปัจจุบันท่านประสบปัญหาการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี
อย่างไรบ้าง 

ผู้ด าเนินรายการสรุปได้ ดังนี้ การจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรจะหวังผลก าไรจากการลงทุน
เป็นไปไม่ได้ ต้องมองหากลุ่มเปูาหมายที่หลากหลายต้องมาทุกกลุ่มอายุ จะมองเฉพาะกลุ่มไม่ได้ ตลาด
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นตลาดที่ตอบโจทย์ ปัญหาโควิด 19 พ้ืนที่ไม่แออัด สิ่งที่ผู้ประกอบการไม่
ควรมองข้ามคือต้องบริหารจัดการให้ครบวงจร มีการให้บริการและมีกิจกรรมที่ตอบสนองทุกกลุ่มอายุ  
มิส่งดึงดูดนักท่องเที่ยว และมีสถานที่รองรับให้มีคุณภาพ ที่ส าคัญมากสุดผู้ประกอบการต้องพัฒนาให้
ได้เกณฑ์มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือให้ส่วนราชการรับรอง  

๒) ท่านมีวิธีการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 
ผู้ด าเนินรายการสรุปได้ ดังนี้ 
การจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ไม่มีสูตรส าเร็จขึ้นอยู่กับประสบการณ์เป็นส าคัญ 

ต้องมีสถานที่รองรับสะอาด กว้างขวาง ห้องน้ าสะอาด มีที่จอดรถเพียงพอในช่วงเทศกาล พยามเชื้อ
เชิญให้นักท่องเที่ยวเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรม เน้นผู้มาเท่ียวต้องได้ความรู้ ได้ความสนุก และมีความ
ปลอดภัย มีสิ่งอ านวยความสะดวกส าหรับ เด็ก ผู้สูงอายุ และคนพิการ มีร้านอาหาร ร้านกาแฟ เน้น
การให้บริการด้วยหัวใจใฝุบริการ เราต้องไม่มีตัวตน ต้องท าให้ได้ตามความต้องการของนักท่องเที่ยว
ควรให้ความส าคัญ แหล่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว กิจกรรมทางการท่องเที่ยว และการบริหารจัดการ
ในแหล่งท่องเที่ยว ด้านผลิตภัณฑ์ ช่องทางการจัดจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด ด้านบุคลากรที่



๑๐๕ 

มีส่วนร่วมในกระบวนการให้บริการ รวมถึงพนักงานของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร และด้านลักษณะ
ทางกายภาพ 

๓) ข้อเสนอแนะแนวทางการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพ่ิมช่องทาง
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี  

ผู้ด าเนินรายการสรุปได้ ดังนี้ 
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรนอกจากจะมีความสะอาด สะดวกแล้ว ต้องสร้างแหล่งดึงดูดใจ 

มีร้านอาหารและผลผลิตทางการเกษตรปลอดสารพิษ มีกิจกรรมที่โดดเด่นตอบสนองนักท่งเที่ยวทุก
กลุ่มอายุ  มีบ้านพักกลางทุ่งนา มีของฝากที่มีบรรจุภัณฑ์เป็นมิตรกับธรรมชาติ การพัฒนา
ความสามารถด้านการบริการท่องเที่ยวในชุมชน มีการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวที่ตระหนักถึง
สิ่งแวดล้อม การมีส่วนร่วมของชุมชน มีการบูรณาการความร่วมมือระหว่างคนในชุมชนและต่างชุมชน 
สร้างเอกลักษณ์และกิจกรรมของแต่ละพ้ืนที่บนวิถีท้องถิ่น ส่งเสริมให้มีแหล่งท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น และ
สร้างความสัมพันธ์กับส่วนประสมทางการตลาด เช่น ด้านผลิตภัณฑ์ ช่องทางการจัดจ าหน่าย และการ
ส่งเสริมการตลาด ควรได้รับรองมาตรฐานการท่องเที่ยวจากองค์กรภาครัฐ เช่น มาตรฐานการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน (CBT Thailand) มาตรฐานการบริหารจัดการอย่างยั่งยืน มาตรฐานความ
ปลอดภัยด้านสุขอนามัย (SHA) ควรเน้นการบูรณาการความร่วมมือทุกภาคส่วนตลอดจนสร้างความ
ร่วมมือกับชุมชนท้องถิ่น คิดค้นหาเอกลักษณ์ประจ าถิ่นที่โดดเด่น เช่น ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และ
การจัดกิจกรรมของแต่ละแหล่งท่องเที่ยวบนวิถีท้องถิ่น  

๔) แรงจูงใจในการจัดสร้างเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
ผู้ด าเนินรายการสรุปได้ ดังนี้ 
การสร้างแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร เกิดขึ้นจากความผูกพันในวิถีชีวิตชาวนาตระหนักใน

คุณค่าของแต่ละอุปกรณ์การท านา เช่น คันไถ คราด เป็นต้น วัสดุอุปกรณ์เครื่องมือเหล่านี้ล้วนมี
ร่องรอยของภูมิปัญญาและเทคโนโลยีของนักปราชญ์ นักประดิษฐ์ นักคิดนักสร้างสรรค์ นักวิศวกรรม 
และสถาปนิกชาวบ้าน ที่เล่าเรื่องในอดีตผ่านวัสดุอุปกรณ์เครื่องมือประกอบอาชีพ จึงให้ความส าคัญ
กับเมล็ดพันธุ์ข้าวให้มีคุณภาพเป็นระบบได้มาตรฐานเป็นการเพ่ิมคุณค่า/มูลค่าเปลี่ยนความคิดสู่
เศรษฐกิจสร้างสรรค์๒๓ 

มีแรงบันดาลใจ “รักษ์ชุมชน รักท้องถิ่น”ผลประกอบการที่อยู่บนพ้ืนฐานความรักชุมชน 
เช่น ชุมชนต้นแบบโครงการ Village to the word หนึ่งในสิบของประเทศ ชุมชนต้นแบบหมู่บ้าน 
CVI ชุมชนท่องเที่ยวโดยมาตรฐานอาเซี่ยนและมาตรฐาน CBT Thailand ได้รับมาตรฐานSHA ของ 
ททท.และสาธารณสุข ประเภทนันทนาการและแหล่งท่องเที่ยว๒๔ เป็นต้น 

                                           
๒๓ บทสรุปเสวนา ผู้ให้ข้อมูล, ประธานศูนย์การเรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย, ณ ห้อง

ประชุมขรัวตาจู, ๒๗ พฤษภาคม ๒๕๖๕.  
๒๔ บทสรุปเสวนา ผู้ให้ข้อมูล, ประธานวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยววิถีชุมชนต าบลบ้านแหลม, ณ ห้อง

ประชุมขรัวตาจู, ๒๗ พฤษภาคม ๒๕๖๕. 



๑๐๖ 

“นาสมหวัง ณ ที่วังยาง” เป็นเขตพ้ืนที่ที่เหมาะสม มีกลุ่มแม่บ้านที่ขยันขันแข็ง และ
ส่งเสริมให้ชุมชนมีรายได้เพ่ิม เศรษฐกิจมั่งคั่ง ชีวิตยั่งยืน๒๕ 

ต้องการให้ชุมชนมีงานท า มีรายได้เพ่ิมขึ้น ผลผลิตทางการเกษตรสามารถน ามาวาง
จ าหน่ายได้ทุกกลุ่ม ศูนย์อนุรักพันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี มุ่งหวังให้แหล่งจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร
ขนาดใหญ่ของภาคกลาง ต้องการให้เป็นศูนย์การเรียนรู้แบบพหุวิชา และในช่วงสุดท้ายของชีวิตตั้งใจ
อุทิศเพ่ือความสงบสุขของประชาชน๒๖ 

๕) ท่านมีวิธีการสร้างความเชื่อมั่นและความหวังให้นักท่องเที่ยวจ่ายค่าเดินทางมาเที่ยว
อย่างไร 

ผู้ด าเนินรายการสรุปได้ ดังนี้ 
ควรให้มีหน่วยงานราชการรับรองมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยว มีความสะอาดปลอดภัย 

(มาตรฐานความปลอดภัยด้านสุขอนามัย) ได้รับคุ้มครองการประกันชีวิต สร้างแรงดึงดูด จัดกิจกรรม
การท่องเที่ยวให้ครอบคลุมทุกกลุ่มอายุ การเดินทางสะดวก มีการบริหารจัดการอย่างมืออาชีพ ให้
ความส าคัญกับนักท่องเที่ยวอย่างเท่าเทียมกัน มีการประชาสัมพันธ์ให้ผ่านสื่อหลากหลายช่องทางและ
ต่อเนื่อง 

๖) แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรของท่านมีจุดเด่น อะไรบ้าง 
ผู้ด าเนินรายการสรุปได้ ดังนี้ 
มีเรือนศูนย์รวมดวงใจไทยทั้งชาติ  แปลงนาสาธิต  ร้านโชห่วย ศูนย์จ าหน่ายอาหารและ

ของฝาก๒๗ ท่องเที่ยวเชิงเกษตร การท านาแห้ว ศูนย์การเรียนรู้ เกษตรอินทรีย์๒๘ .กิจกรรมท าขนม
สายบัว หรือขนมไทยโบราณ .กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม.ท าอาหารพ้ืนบ้าน เช่น น้ าพริก 
ล่องเรือชมสองฝั่งแม่น้ าท่าจีน ชมวิถีชีวิตชาวริมฝั่ง เป็นต้น๒๙ แบ่งพ้ืนที่ออกเป็น ๕ ส่วน ดังนี้  

ส่วนที่ ๑ แหล่งน้ าได้จัดท าเป็นแหล่งอาศัยของปลานานาชนิดมี ปัจจุบันมีจ านวน
มากกว่า ๒๐๐,๐๐๐ ตัว  

ส่วนที่ ๒ แหล่งน้ าเป็นสถานที่ให้นักท่องเที่ยวได้พายเรือรอบเกาะ ได้ถ่ายรูป ดื่มด่ า
กับสายน้ าและฝูงปลา  

ส่วนที่ ๓ การจัดกิจกรรมเป็นแหล่งเรียนรู้  

                                           
๒๕ บทสรุปเสวนา ผู้ให้ข้อมูล, ประธานคณะกรรมการส่งเสริมการท่องเที่ยววังยาง, ณ ห้องประชุมขรัว

ตาจู, ๒๗ พฤษภาคม ๒๕๖๕. 
๒๖ บทสรุปเสวนา ผู้ให้ข้อมูล, ประธานศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย, ณ ห้องประชุมขรัวตาจู , ๒๗ 

พฤษภาคม ๒๕๖๕. 
๒๗

 บทสรุปเสวนา ผู้ให้ข้อมูล, ประธานศูนย์การเรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้), 
ณ ห้องประชุมขรัวตาจู, ๒๗ พฤษภาคม ๒๕๖๕. 

๒๘
 บทสรุปเสวนา ผู้ให้ข้อมูล, ประธานคณะกรรมการส่งเสริมการท่องเที่ยววังยาง, ณ ห้องประชุมขรัว

ตาจู, ๒๗ พฤษภาคม ๒๕๖๕. 
๒๙

 บทสรุปเสวนา ผู้ให้ข้อมูล, ประธานวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยววิถีชุมชนต าบลบ้านแหลม, ณ ห้อง
ประชุมขรัวตาจู, ๒๗ พฤษภาคม ๒๕๖๕. 



๑๐๗ 

ส่วนที่ ๔ กิจกรรมทางพระพุทธศาสนา เปิดโอกาสให้พุทธศาสนิกชนได้ตักบาตรทาง
น้ า (นาวาภิกขาจาร)ทุกวันพระ  

ส่วนที่ ๕ ตลาดร้านค้า  ส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยว มีร้านอาหาร มีผลผลิตทาง
การเกษตรปลอดสารพิษ ในวันเสาร์-อาทิตย์จะมีตลาดไม้ดอกไม้ประดับไว้บริการจ าหน่ายในราคา
ต้นทุนแก่นักท่องเที่ยว๓๐ 

๗) ในอนาคตการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ผู้ประกอบการวิสาหกิจอ่ืนๆ จะน า
ผลิตภัณฑ์ที่มีการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ไปวางจ าหน่ายที่แหล่งท่องเที่ยวของท่านบ้าง  

ท่านมีความคิดเห็นอย่างไร 
ผู้ด าเนินรายการสรุปได้ ดังนี้ 
ทุกแหล่งท่องเที่ยวยินดีเป็นอย่างยิ่งที่จะให้ใช้พ้ืนที่เป็นแหล่งจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จาก

วิสาหกิจ ที่มีผลิตภัณฑ์รับรองมาตรฐานความปลอดภัยจากภาครัฐ 
ผู้ด าเนินรายการสรุปผลการเสวนา เพ่ือให้ผู้เสวนาและสมาชิกที่ร่วมเสวนาได้พิจารณา

ยืนยันหรือโต้แย้งเป็นการยืนยันข้อมูล ดังนี้ 
การท่องเที่ยวเชิงเกษตรถือเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงนิเวศแบบหนึ่งที่เจ้าของแหล่ง

ท่องเที่ยวจัดให้นักท่องเที่ยวเข้าชมสวน ชมทุ่งนา ชมแหล่งธรรมชาติ โดยมีที่พัก กิจกรรม สถานที่
ถ่ายรูป และความบันเทิงให้บริการแก่ลูกค้า มีจุดมุ่งหมายให้ลูกค้าที่สนใจได้สัมผัสกับธรรมชาติ วิถี
ชีวิต และวัฒนธรรมในชนบท ผ่านกิจกรรมนันทนาการและการเรียนรู้ต่าง ๆ เช่น การท านาแห้ว การ
ล่องเรือ การชมพิพิธภัณฑ์ชาวนา การรับประทานอาหารท่ามกลางบรรยากาศชายทุ่ง  รวมไปถึงการ
ดูแลพืชพรรณ การเรียนรู้ด้านสิ่งแวดล้อม ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มวิสาหกิจที่ เกิดจากการรวมกลุ่มของ
ประชาชนในชุมชน โดยยึดหลักการแบ่งงานกันท าตามหน้าที่ตามความถนัด และความผูกพันกับวิถี
ชีวิตชาวเกษตรกร 

ปัญหาการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี  พบว่า พฤติกรรม
ผู้บริโภคเปลี่ยนไป ต้องมองหากลุ่มเปูาหมายที่หลากหลายทุกกลุ่มอายุ  

การจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี  ต้องเน้นการ
ให้บริการด้วยหัวใจใฝุบริการ เราต้องไม่มีตัวตน ต้องท าให้ได้ตามความต้องการของนักท่องเที่ยว ให้
ความส าคัญองค์ประกอบการท่องเที่ยว เช่น องค์ประกอบด้านการบริหารจัดการ ต้องมีการวางแผน 
ก าหนดเปูาหมาย จัดท าแผนปฏิบัติการ มีการติดตามประเมินผล น าผลมาสรุปเพ่ือวางแผนพัฒนา
ต่อไป การสร้างสิ่งดึงดูดใจให้ทันสมัยตอบสนองความต้องการของคนต่างวัย การให้บริการ เช่น
กิจกรรมต่าง ๆ ต้องเน้นความปลอดภัย และการรองรับนักท่องเที่ยว ต้องมีผลิตภัณฑ์ของฝาก ผลผลิต
ทางการเกษตรปลอดสารพิษ เปิดโอกาสให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการบริหารและการ
ให้บริการ เพ่ือเตรียมขอประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวจากภาครัฐ 

                                           
๓๐

 บทสรุปเสวนา ผู้ให้ข้อมูล, ประธานศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย, ณ ห้องประชุมขรัวตาจู, ๒๗ พฤษภาคม 
๒๕๖๕. 



๑๐๘ 

ข้อเสนอแนะแนวทางการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพ่ิมช่องทาง
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี แบ่งเป็น ๒ ส่วน ได้แก่ 

๑) องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว ต้องสร้างแหล่งดึงดูดใจ มีกิจกรรมที่โดดเด่น
ตอบสนองนักทอ่งเที่ยวทุกกลุ่มอาย ุการพัฒนาความสามารถด้านการบริการท่องเที่ยวในชุมชน มีการ
บริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวที่ตระหนักถึงสิ่งแวดล้อม การมีส่วนร่วมของชุมชน มีการบูรณาการ
ความร่วมมือระหว่างคนในชุมชนและต่างชุมชน ควรได้รับรองมาตรฐานการท่องเที่ยวจากองค์กร
ภาครัฐ 

๒) เพ่ิมความสัมพันธ์ระหว่างส่วนประสมทางการตลาด ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ ช่องทางการ
จัดจ าหน่าย และการส่งเสริมการขาย กับเอกลักษณ์ประจ าถิ่นที่โดดเด่น เช่น ศิลปวัฒนธรรม 
ประเพณี เพ่ือการจัดกิจกรรมของแต่ละแหล่งท่องเที่ยวบนวิถีท้องถิ่น เปิดพ้ืนที่การจ าหน่ายผลิตผล
ทางการเกษตรปลอดสารพิษ เพ่ิมรายรับให้กับชุมชน 

๔.๒.๒ ส่วนที่ ๒ ผลจากการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
จังหวัดสุพรรณบุรี 

คณะผู้วิจัยได้ออกตรวจเยี่ยมและเก็บข้อมูลภาคสนามโดยใช้เครื่องมือการประเมิน
มาตรฐานและเกณฑ์การประเมินตามแบบของส านักพัฒนาการท่องเที่ยว กรมการท่องเที่ยว ใช้วิธี
สังเกตการณ์ และสนทนา ขออนุญาตบันทึกภาพแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือน าข้อมูลมาวิเคราะห์
องค์ประกอบหลัก และใช้ภาพถ่ายเปรียบเทียบลักษณะทางกายภาพ ทั้งนี้จะด าเนินการประเมิน
องค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่เข้าร่วมโครงการวิจัย  ดังแสดงในตารางที่ ๔.๖-๔.๑๐
ดังนี้ 

ตารางท่ี ๔.๖ แสดงผลการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ทั้ง ๔ แห่ง 
ในภาพรวม  

การประเมินองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
คะแนน
รวม 

คะแนน
เต็ม 

แปลผล 

ศักยภาพการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๖๘.๐ ๑๐๐ ดี 
ศักยภาพการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  ๗๒.๕ ๑๐๐ ดีมาก 
ศักยภาพการให้บริการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  ๗๔.๕ ๑๐๐ ดีมาก 
ศักยภาพการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๗๖.๐ ๑๐๐ ดีมาก 

รวมเฉลี่ย ๗๒.๗๕ ๑๐๐ มาก 

จากตารางที่ ๔.๖ พบว่า ผลการประเมินองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ทั้ง 
๔ แห่ง ในภาพรวม ผ่านเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรในระดับดีมาก มีค่าคะแนน
รวมเฉลี่ยเท่ากับ ๗๒.๗๕ คะแนน จากคะแนนเต็ม ๑๐๐ คะแนน เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า 
องค์ประกอบหลักด้านศักยภาพการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวมีผลรวมคะแนนสูงสุดเท่ากับ ๗๖.๐ 
อยู่ในระดับดีมาก รองลงมาได้แก่ องค์ประกอบหลักด้านศักยภาพให้บริการแหล่งท่องเที่ยว มีผลรวม
เท่ากับ ๗๔.๕ อยู่ในระดับดีมาก 

ด้านที่มีผลรวมต่ าสุดเท่ากับ ๖๘.๐ ได้แก่ ศักยภาพการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว  



๑๐๙ 

ตารางที่ ๔.๗ แสดงผลการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จ าแนก
เป็น รายกลุ่ม “ศูนย์การเรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้)” 

การประเมินองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
คะแนน
รวม 

คะแนน
เต็ม 

ร้อยละ แปลผล 

ศักยภาพการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๑๗ ๒๕ ๖๘.๐ ดี 
ศักยภาพการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  ๑๙ ๒๕ ๗๖.๐ ดีมาก 
ศักยภาพการให้บริการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  ๑๘ ๒๕ ๗๒.๐ ดีมาก 
ศักยภาพการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๑๙.๕ ๒๕ ๗๘.๐ ดีมาก 

รวมคะแนน ๗๓.๕ ๑๐๐ ๗๓.๕ มาก 

จากตารางที่ ๔.๗ พบว่า ผลการประเมินองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรศูนย์
การเรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้) ในภาพรวม ผ่านเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพ
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรในระดับดีมาก มีค่าคะแนนรวมเท่ากับ ๗๓.๕ คะแนน จากคะแนนเต็ม 
๑๐๐ คะแนน เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า องค์ประกอบหลักด้านศักยภาพการดึงดูดใจของแหล่ง
ท่องเที่ยวมีผลคะแนนรวมสูงสุดเท่ากับ ๑๙.๕ คะแนน คิดเป็นร้อยละ ๗๘.๐ อยู่ในระดับดีมาก 
รองลงมาได้ แก่ องค์ประกอบหลักด้านศักยภาพการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีผลรวม
คะแนนเท่ากับ ๑๙ คะแนน คิดเป็นร้อยละ ๗๖.๐  อยู่ในระดับดีมาก 

ด้านที่มีผลรวมคะแนนต่ าสุดเท่ากับ ๑๗ คะแนน คิดเป็นร้อยละ ๖๘.๐ ได้แก่ ศักยภาพ
การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  
  



๑๑๐ 

ตารางที่ ๔.๘ แสดงผลการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จ าแนก
เป็น รายกลุ่ม “ชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังวังยาง” 

การประเมินองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
คะแนน
รวม 

คะแนน
เต็ม 

ร้อยละ แปลผล 

ศักยภาพการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๑๗ ๒๕ ๖๘.๐ ดี 
ศักยภาพการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  ๑๗.๕ ๒๕ ๗๐.๐ ดี 
ศักยภาพการให้บริการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  ๑๗.๕ ๒๕ ๗๐.๐ ดี 
ศักยภาพการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๑๗ ๒๕ ๖๘.๐ ดี 

รวมคะแนน ๖๙ ๑๐๐ ๖๙.๐ ด ี

จากตารางที่ ๔.๘ พบว่า ผลการประเมินองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
ชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังวังยาง ในภาพรวม ผ่านเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตรในระดับดี มีค่าคะแนนรวมเท่ากับ ๖๙ คะแนน จากคะแนนเต็ม ๑๐๐ คะแนน เมื่อพิจารณา
เป็นรายด้าน พบว่า องค์ประกอบหลักด้านศักยภาพการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรและ
ศักยภาพการให้บริการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีผลคะแนนรวมสูงสุดเท่ากับ ๑๗.๕ คะแนน คิดเป็น
ร้อยละ ๗๐.๐ อยู่ในระดับดี ตามล าดับ 

ด้านที่มีผลรวมคะแนนต่ าสุดเท่ากับ ๑๗ คะแนน คิดเป็นร้อยละ ๖๘.๐ ได้แก่ ศักยภาพ
การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรและศักยภาพการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
ตามล าดับ 
  



๑๑๑ 

ตารางที่ ๔.๙ แสดงผลการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จ าแนก
เป็น รายกลุ่ม “วิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยววิถีชุมชนต าบลบ้านแหลม” 

การประเมินองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
คะแนน
รวม 

คะแนน
เต็ม 

ร้อยละ แปลผล 

ศักยภาพการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๑๗ ๒๕ ๖๘.๐ ดี 
ศักยภาพการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  ๑๙.๕ ๒๕ ๗๘.๐ ดีมาก 
ศักยภาพการให้บริการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  ๑๙.๕ ๒๕ ๗๘.๐ ดีมาก 
ศักยภาพการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๒๑ ๒๕ ๘๔.๐ ดีเยี่ยม 

รวมคะแนน ๗๗ ๑๐๐ ๗๗.๐ ดีมาก 

จากตารางที่ ๔.๙ พบว่า ผลการประเมินองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยววิสาหกิจชุมชน
ท่องเที่ยววิถีชุมชนต าบลบ้านแหลม ในภาพรวม ผ่านเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตรในระดับดีมาก มีค่าคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ ๗๗ คะแนน จากคะแนนเต็ม ๑๐๐ คะแนน เมื่อ
พิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า องค์ประกอบหลักด้านศักยภาพการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวมีผล
คะแนนรวมสูงสุดเท่ากับ ๒๑ คะแนน คิดเป็นร้อยละ ๘๔.๐ อยู่ในระดับดีเยี่ยม รองลงมาได้ 
องค์ประกอบหลักด้านศักยภาพการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร และศักยภาพการให้บริการ
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีผลรวมคะแนนเท่ากับ ๑๙.๕ คะแนน คิดเป็นร้อยละ ๗๘.๐ อยู่ในระดับดี
มาก ตมล าดับ 

ด้านที่มีผลรวมคะแนนต่ าสุดเท่ากับ ๑๗ คะแนน คิดเป็นร้อยละ ๖๘.๐ ได้แก่ ศักยภาพ
การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
  



๑๑๒ 

ตารางที่ ๔.๑๐ แสดงผลการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จ าแนก
เป็น รายกลุ่ม “ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี” 

การประเมินองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
คะแนน
รวม 

คะแนน
เต็ม 

ร้อยละ แปลผล 

ศักยภาพการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๑๗ ๒๕ ๖๘.๐ ดี 
ศักยภาพการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  ๑๖.๕ ๒๕ ๖๖.๐ ดี 
ศักยภาพการให้บริการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  ๑๘ ๒๕ ๗๒.๐ ดีมาก 
ศักยภาพการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๒๐.๕ ๒๕ ๘๒.๐ ดีเยี่ยม 

รวมคะแนน ๗๓.๕ ๑๐๐ ๗๓.๕ ดีมาก 

จากตารางที่ ๔.๑๐ พบว่า ผลการประเมินองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี ในภาพรวม ผ่านเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ในระดับดีมาก มีค่าคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ ๗๓.๕ คะแนน จากคะแนนเต็ม ๑๐๐ คะแนน เมื่อพิจารณา
เป็นรายด้าน พบว่า องค์ประกอบหลักด้านศักยภาพการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวมีผลคะแนนรวม
สูงสุดเท่ากับ ๒๐.๕ คิดเป็นร้อยละ ๘๒.๐ อยู่ในระดับดีเยี่ยม รองลงมาได้ องค์ประกอบหลักด้าน
ศักยภาพการให้บริการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีผลรวมคะแนนเท่ากับ ๑๘ คิดเป็นร้อยละ ๗๒.๐ 
อยู่ในระดับดีมาก 

ด้านที่มีผลรวมคะแนนต่ าสุดเท่ากับ ๑๗ คะแนน คิดเป็นร้อยละ ๖๘.๐ ได้แก่ศักยภาพ
การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
  



๑๑๓ 

๔.๒.๓ ส่วนที่ ๓ ผลจากการตรวจเยี่ยมผู้ประกอบการกลุ่มวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิง
เกษตร 

เพ่ือเปรียบเทียบลักษณะการเปลี่ยนแปลงทางกายภาพ ดังแสดงในตารางภาพที่  ๔.๒๓-
๔.๒๖ 

ภาพก่อนการจัดกิจกรรมเสวนา   ภาพหลังการจัดกิจกรรมเสวนา 

  
ตารางภาพที่ ๔.๒๓ แสดงการเปรียบเทียบลักษณะทางกายภาพระหว่างก่อนการจัดกิจกรรมเสวนา 

กับ หลังเสวนาของ “ศูนย์การเรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้)”  

ภาพก่อนการจัดกิจกรรมเสวนา   ภาพหลังการจัดกิจกรรมเสวนา 

  
ตารางภาพที่ ๔.๒๔ แสดงการเปรียบเทียบลักษณะทางกายภาพระหว่างก่อนการจัดกิจกรรมเสวนา 

กับ หลังเสวนา ของ “ชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง” 

 

 



๑๑๔ 

ภาพก่อนการจัดกิจกรรมเสวนา   ภาพหลังการจัดกิจกรรมเสวนา 

  
ตารางภาพที่ ๔.๒๕ แสดงการเปรียบเทียบลักษณะทางกายภาพระหว่างก่อนการจัดกิจกรรมเสวนา 

กับ หลังเสวนา ของ “วิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยววิถีชุมชนต าบลบ้านแหลม” 

ภาพก่อนการจัดกิจกรรมเสวนา   ภาพหลังการจัดกิจกรรมเสวนา 

  

 
ตารางภาพที่ ๔.๒๖ แสดงการเปรียบเทียบลักษณะทางกายภาพระหว่างก่อนการจัดกิจกรรมเสวนา 

กับ หลังเสวนา ของ “ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี” 

 



๑๑๕ 

บทสรุป ผู้เข้าร่วมเสวนาและผู้เสวนา มีมติรับรองบทสรุปจากการเสวนาและเห็นชอบให้
น าบทสรุปนี้น าเสนอแนวทางการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพ่ิมช่องทางจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี  

คณะผู้วิจัย น าบทสรุปจากการสนทนา การสัมภาษณ์ ผลจากการวิเคราะห์ SWOT 
Analysis ผลจากการเสวนาและการออกเยี่ยมผู้ประกอบการ น ามาสังเคราะห์เข้าด้วยกัน เพ่ือสรุป  
แนวทางการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพ่ิมช่องทางจ าหน่าย  เป็น ๓ แนวทาง 
ได้แก่ 

๑) ควรยกระดับคุณภาพองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี 
เพ่ือให้ได้รับรองมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรจากองค์กรภาครัฐ  

๒) ควรมีการบริหารจัดการองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรกับส่วนประสม
การตลาดด้านการให้บริการ เพ่ือเพ่ิมรายรับ เพ่ิมช่องทาง เพ่ิมพ้ืนที่การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จาก
การเกษตร  

๓) ควรเปิดโอกาสให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ การให้บริการ ร่วมดูแล และ
ร่วมแบ่งปันผลประโยชน์ 
  



๑๑๖ 

๔.๓  ผลการเสนอแนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการ
เพ่ิมช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 

๔.๓.๑ ส่วนที่ ๑ เสนอแนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและ
การเพิ่มช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ 

คณะผู้วิจัย น าบทสรุปจากการสนทนา การสัมภาษณ์ ผลจากการวิเคราะห์ SWOT 
Analysis ผลจากการเสวนาและการออกเยี่ยมผู้ประกอบให้พัฒนาองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว 
น ามาสังเคราะห์เข้าด้วยกัน ได ้แนวทางการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพ่ิมช่องทาง
จ าหน่าย จ านวน ๓ แนวทาง ได้แก่ 

๑) ควรยกระดับคุณภาพองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี 
เพ่ือให้ได้รับรองมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรจากองค์กรภาครัฐ  

๒) ควรมีการบริหารจัดการองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรกับส่วนประสม
การตลาดด้านการให้บริการ เพ่ือเพ่ิมรายรับ เพ่ิมช่องทาง เพ่ิมพ้ืนที่การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จาก
การเกษตร  

๓) ควรเปิดโอกาสให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ การให้บริการ ร่วมดูแล และ
ร่วมแบ่งปันผลประโยชน์ 

๔.๓.๒ ส่วนที่ ๒ องค์ความรู้ใหม่ท่ีได้จากการวิจัย 

จากการที่คณะผู้วิจัยได้จัดกิจกรรมลงพ้ืนที่กลุ่มเปูาหมายในหลายๆ พ้ืนที่ เพ่ือเข้าไปเก็บ
รวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ พบว่า แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรทั้ง ๔ แห่ง ควรได้รับการพัฒนาองค์ประกอบ
หลักแหล่งท่องเที่ยวด้านการบริหารจัดการ นอกจากนี้ยังพบว่าประธานและคณะกรรมการวิสาหกิจทั้ง 
๔ แห่งเป็นคณะบุคคลที่ตั้งใจท าเพ่ือประโยชน์สุขของชุมชน มุ่งให้ชุมชนมีรายได้เสริมจากการจ าหน่าย
ผลิตผลทางการเกษตร มีความเสียสละประโยชน์ตนเองเพ่ือประโยชน์ส่วนรวม คณะผู้วิจัยร่วมกับ
ผู้เชี่ยวชาญได้ถอดบทเรียนเป็นองค์ความรู้ใหม่ที่ได้จากแผนวิจัยย่อยที่ ๓ เพ่ือใช้เป็นแนวทางการ
จัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพ่ิมช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ 
จังหวัดสุพรรณบุรี ประกอบด้วย 

๑) การมีส่วนร่วมของชุมชน (Community Involvement)  
ตามที่คณะผู้วิจัยได้ท างานกับผู้ร่วมวิจัย ประธานวิสาหกิจชุมชนและสมาชิกวิสาหกิจ

ชุมชน จากการสนทนากลุ่ม การสัมภาษณ์ การเสวนา การวิเคราะห์องค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยว
เชิงเกษตรกลุ่มตัวอย่างทั้ง ๔ แห่ง พบว่า บริบทแหล่งท่องเที่ยวทั้ง ๔ แห่ง ได้ตระหนักถึงกลุ่ม
ประชาชนที่อยู่โดยรอบแหล่งท่องเที่ยว มีการวางแผนขอความร่วมมือจากทุกฝุายทั้งภาครัฐ 
ภาคเอกชน และที่ส าคัญคือประชาชนที่อาศัยในชุมชน เปิดโอกาสให้คนในชุมชนได้เรียนรู้ ร่วมกัน
แก้ปัญหา หารือและหาทางแก้ไข ดูแลในเรื่องของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ร่วมจัดกิจกรรมการ
ให้บริการ มีการมอบหมายหน้าที่แบ่งความรับผิดชอบและได้รับแบ่งผลประโยชน์อย่างเป็นธรรม 
แต่งตั้งให้เป็นกรรมการประเมินผลงานด้านกิจกรรม จัดเวทีแลกเปลี่ยนเรียนรู้การใช้ทรัพยากรร่วมกัน 
ปลูกจิตส านึกในการรักษาและอนุรักษ์ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตร รักษาความเป็น
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เอกลักษณ์และสิ่งแวดล้อมของชุมชน ซึ่งจะน ามาซึ่งรายให้ชุมชนอย่างต่อเนื่อง การให้ความส าคัญกับ
การมีส่วนร่วมจึงเป็นปัจจัยหนึ่งในการขับเคลื่อนการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีพัฒนาการอย่างก้าว
กระโดด เช่น กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม ได้รับรางวัลชุมชนท่องเที่ยวโดยชุมชนมาตรฐาน
อาเซี่ยนและมาตรฐาน CTB. Thailand รางวัลมาตรฐาน SHA. (มาตรฐานความปลอดภัยด้าน
สาธารณสุขประเภทนันทนาการ ของ ททท.เป็นต้น กลุ่มกลุ่มท่องเที่ยวเชิงเกษตรสร้างสรรค์ สมหวังที่
วังยาง อาศัยกลุ่มแม่บ้านเป็นหลักในการจัดกิจกรรม เช่น ท านาแห้วครบวงจร การเรียนรู้วิถีชาวนา
แห้ว เป็นต้น ส่วนอีกสองแห่งแม้จะไม่ได้รับการสนับสนุนจากชุมชนโดยตรง แต่พบว่า ชุมชนที่อยู่
รอบๆแหล่งท่องเที่ยวให้การสนับสนุนการขับเคลื่อนทุกมิติ 

๒) การใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า (Efficient use of Resources)  
จากการลงพ้ืนเยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรทั้ง ๔ แห่ง แม้จะมีการเกิดขึ้นของวิสากิจ

ที่แตกต่างกันก็ตาม แต่พบว่า มีลักษณะชุมชนที่ยึดโยงกับค าสอนของพระพุทธศาสนา มีวัฒนธรรมอัน
ได้แก่ วิถีชีวิตที่เรียบง่าย อยู่อย่างสันโดษ ประกอบอาชีพหลักทางการเกษตร ผูกพันกับสายน้ าและทุ่ง
นา ได้น าเอาทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่น เช่น แม่น้ าท่าจีนมาพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวล่องกิจกรรม
เรือ พัฒนาทุ่งนาให้เป็นศูนย์การเรียนรู้วิถีและจิตวิญญาณชาวนา จัดกิจกรรมสาธิตการท านา พัฒนา
เมล็ดพันธุ์ข้าวโดยทุนส่วนตัวเพ่ือสร้างมูลค่าให้กับเมล็ดพันธุ์ข้าวสาธิตการปลูกแห้ว พัฒนาผืนดินที่รก
ร้างว่างเปล่าให้เป็นศูนย์การเรียนรู้รวมพันธุ์กล้วยทั่วประเทศ รวมทั้งน าพืชท้องถิ่นมาแปรรูปสร้าง
คุณค่า/มูลค่าให้กับชุมชนของตนเองซึ่งถือได้ว่าเป็นการสร้างประโยชน์จากทรัพยากรเหล่านั้นให้เพ่ิม
คุณค่ามากขึ้น จึงเป็นการใช้ทรัพยากรให้คุ้มค่าและรวมถึงการดูแลสิ่งแวดล้อมให้เกิดความสมดุ ล มี
การน าเอกลักษณ์ของวิถีถิ่นมาสร้างคุณค่าในผลิตภัณฑ์ของชุมชนให้เกิดประโยชน์สูงสุด เป็นการใช้
อย่างพอดีและไม่ท าลายทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่แล้ว 

๓) การให้บริการและกิจกรรม  (Service and activities)  
จากการลงพ้ืนเยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรทั้ง ๔ แห่ง พบว่า มีการให้บริการตาม

รูปแบบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร เช่น การล่องเรือแม่น้ าท่าจีน ล่องเรือรอบเกาะศูนย์อนุรักษ์
พันธุ์กล้วย นาวาภิกขาจาร การท านาแห้วครบวงจร บริการโฮมสเตย์ กิจกรรมท าอาหารคาวหวาน 
การบริการความรู้ แปลงนาสาธิต เรือนศูนย์รวมใจ การท าเกษตรอินทรีย์ การศึกษาดูงานทดลอง
ขยายพันธุ์กล้วยด้วยเทคนิคใหม่ๆ การฝึกท าอาหารคาว/หวานชาววัง  การอ านวยความสะดวก มีสิ่ง
อ านวยความสะดวกทุกอย่าง ทีจอดรถกว้างขวาง ในช่วงเทศกาลสามารถรองรับได้มากกว่า ๑๐๐ คัน 
ห้องน้ าสะอาด อาหรปลอดสารพิษผ่านการรับรองจากสาธารณสุขจังหวัด และโรงพยาบาลเจ้าพระยา
ยมราช จังหวัดสุพรรณบุรี การให้ความปลอดภัย มีเจ้าหน้าที่คอยเฝูาระวังในจุดเสี่ยงทุกแห่ง ล่องเรือ
ต้องสวมเสื้อชูชีพตลอดเวลา มีกล้องวงจรปิดติดตั้งโดยรอบบริเวณแหล่งท่องเที่ยว มีกิจกรรมหลาย
อย่างที่เชิญชวนให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในการท ากิจกรรม และพบว่าการจัดกิจกรรมต่างๆเหล่านี้
ส่งผลให้นักท่องเที่ยวพึงพอใจในระดับมาก มีความประทับใจและยินดีที่จะกลับมาอีกครั้งในโอกาส
หน้า 
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๔) การสร้างผลประโยชน์สุขแก่ชุมชน  (Creating benefits and happiness for 
the community)  

จากการเสวนาโต๊ะกลมและการพูดคุยกับกลุ่มสมาชิกวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
พบว่า แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรไม่เคยสร้างความร าคาญ ความเดือดร้อนให้กับชุมชนเลย มีระบบการ
บริหารจัดการขยะและของเสียที่ถูกสุขอนามัย รวมทั่งมลภาวะฝุุนละออง เสียง ก็ไม่ส่งผลกระทบต่อ
วิถีชีวิต แต่กลับส่งผลให้ชุมชนได้ประโยชน์สุข เช่น ชุมชนมีรายได้เพ่ิมขึ้นจากการจ าหน่ายผลิตผลทาง
เกษตร จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ จ าหน่ายของฝาก ได้เข้ามามีส่วนร่วมในการเป็นคณะกรรมการ ได้
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ ได้รับการส่งเสริมให้เป็นมัคคุเทศก์ท้องถิ่น ที่ส าคัญที่สุดเป็นเวทีที่เปิดโอกาสให้
ผู้สูงอายุได้มีพ้ืนที่แสดงภูมิปัญญาและเทคโนโลยีท้องถิ่น มีโอกาสพบปะผู้คนจ านวนมาก ท าให้ชีวิตมี
ความสุข ไม่เป็นโรคซึมเศร้า ส่งผลให้มีสุขภาพท่ีสมดุล 

๕) ส านึกรักมาตุภูมิ (Feeling of love for the motherland) 
จากการเสวนาโต๊ะกลม เรื่อง การจัดการตลาดท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ 

จังหวัดสุพรรณบุรี ผู้ขึ้นเสวนาทั้ง ๔ ท่าน เป็นประธานศูนย์ สมาชิกที่เข้ารับฟังส่วนใหญ่เป็นสมาชิก
ของแต่ละศูนย์ เช่น ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้) เกิดจากความตระหนัก
ถึง “วัสดุอุปกรณ์” ต่าง ๆ ที่บรรพบุรุษได้คิดประดิษฐ์เป็นเครื่องมือที่ใช้ในการประกอบอาชีพท านา 
เช่น คันไถ คราด เป็นต้น วัสดุอุปกรณ์เครื่องมือเหล่านี้ล้วนมีร่องรอยของภูมิปัญญาและเทคโนโลยี
ของนักปราชญ์ นักประดิษฐ์ นักคิด นักสร้างสรรค์ นักวิศวกรรม และสถาปนิกชาวบ้าน ที่เล่าเรื่องใน
อดีตผ่านวัสดุอุปกรณ์เครื่องมือประกอบอาชีพ จึงตัดสินใจลงทุนด้วยงบประมาณส่วนบุคคลจัดตั้งศูนย์
เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญาณชาวนาไทย เพ่ือเป็นแหล่งถ่ายทอดวิถีชีวิตและจิตวิญาณชาวนาไทยให้เป็น
แหล่งข้อมูลส าหรับผู้ที่มีความสนใจศึกษาหาความรู้เรื่องข้าว วิถีชีวิตชาวนาไทยในอดีตและแสดงความ
กตัญญูกตเวทิตาต่อชาวนาผู้มีพระคุณและมาตุภูมิ กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม เกิดจาก 
“รักษ์ชุมชน รักท้องถิ่น ผลประกอบการอยู่บนพ้ืนฐานความรักชุมชน” กลุ่มท่องเที่ยวเชิงเกษตร
สร้างสรรค์ สมหวังที่วังยาง เกิดจาก ความปรารถนาดีต่อชุมชนให้มีงานท า มีรายได้เพ่ิมขึ้น ผลผลิต
ทางการเกษตรสามารถน ามาวางจ าหน่ายได้ทุกกลุ่ม และศูนย์อนุรักพันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี มีความ
มุ่งหวังให้เป็นแหล่งจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรขนาดใหญ่ของภาคกลาง ต้องการให้เป็นศูนย์
การเรียนรู้แบบพหุวิชา และในช่วงสุดท้ายของชีวิตตั้งใจอุทิศเพ่ือความสงบสุขของประชาชน จึงอาจ
สรุปได้ว่า การแสดงความรักต่อท้องถิ่นจึงเป็นพลังงานที่ยิ่งใหญ่ในการสร้างแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ได้อย่างยั่งยืน 

คณะผู้วิจัยได้น าเสนอผู้เชี่ยวชาญได้พิจารณาแสดงความคิดเห็น “องค์ความรู้ใหม่ที่ได้จาก
การวิจัย”ได้สรุปฉันทามติจากผู้เชี่ยวชาญ ดังแสดงในตารางที่ ๔.๑๑ ดังนี้  
  



๑๑๙ 

ตารางที่ ๔.๑๑ แสดงฉันทามติในการพิจารณา ความสอดคล้ององค์ความรู้ใหม่กับ 
ผลการวิจัยที่ได้  

ประเด็นการพิจารณา ค่าเฉลี่ย ค่า S.D. แปลผล 
๑) การมีส่วนร่วมของชุมชน (Community 
Involvement) 

๔.๕๘ ๐.๕๑ มากที่สุด 

๒) การใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า (Efficient use of 
Resources) 

๔.๓๗ ๐.๕๔ มาก 

๓) การให้บริการและกิจกรรม  (Service and 
activities) 

๔.๓๙ ๐.๕๑ มาก 

๔) การสร้างผลประโยชน์สุขแก่ชุมชน (Creating 
benefits and happiness for the community)  

๔.๓๘ ๐.๕๒ มาก 

รวม ๔.๔๖ ๐.๖๖ มาก 

จากตารางที่ ๔.๑๑ พบว่า ผู้เชี่ยวชาญได้แสดงฉันทาติต่อองค์ความรู้ใหม่ที่ได้จากการวิจัย 
ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๔๔ ค่า S.D.มีค่าเท่ากับ ๐.๕๕ เมื่อพิจารณาเป็นราย
ข้อ พบว่า ข้อที่ ๑) การมีส่วนร่วมของชุมชน (Community Involvement) มีค่าเฉลี่ยในล าดับสูงสุด 
เท่ากับ ๔.๕๘ ค่า S.D เท่ากับ ๐.๕๑ รองลงมาได้แก่ข้อที่ ๕ ส านึกรักมาตุภูมิ (Feeling of love for 
the motherland)มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๔๖ 

ประเด็นที่มีค่าเฉลี่ยฉันทามติในล าดับน้อยที่สุดได้แก่ข้อที่ ๒ การใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า 
(Efficient use of Resources) มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๓๗ ค่า S.D.มีค่าเท่ากับ ๐.๕๔ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

          แผนภาพที่ ๔.๒๗ แสดงองค์ความรู้ใหม่ที่ได้จากการวิจัย 
(Ci + Er+ Sa + Ch + fm = GSTC.) 

การมีส่วนร่วมของชุมชน (Community 
Involvement) 

การใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มคา่  
(Efficient use of Resources) 

การให้บริการและกจิกรรม  
(Service and activities) 

การสร้างผลประโยชน์สุขแก่ชุมชน (Creating 
benefits and happiness for the 

community) 
ส านึกรักมาตุภมูิ  

(Feeling of love for the motherland) 

การบริหารแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรสู่
การท่องเท่ียวอย่ายั่งยืน  

จังหวัดสุพรรณบุรี  
(Agricultural Tourism 

Administration for GSTC.) 



 

บทท่ี ๔ 
 

ผลการศึกษา 
 

การศึกษาครั้ งนี้  คณะผู้ วิจัยใช้กระบวนการวิจัย เชิ งปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
(Participatory Action Research) ศึกษาในบริบทองค์ประกอบหลักและการจัดการตลาดส่งเสริม
การท่องเที่ยวเชิงเกษตรของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี คณะผู้วิจัยจะได้น าเสนอผลการ
การวิจัย (Research Process) เป็น ๓ ระยะ ประกอบด้วย 

๔.๑  การศึกษาบริบทวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ได้แก่  
ส่วนที่ ๑ ผลการศึกษาข้อมูลทั่วไปของบริบทพ้ืนที่วิจัยและผู้ร่วมวิจัย 
ส่วนที่ ๒ ผลจากการสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์เชิงลึกจากกลุ่มตัวอย่าง 

๔.๒  ศึกษาองค์ประกอบหลักและส่วนประสมการจัดการตลาดท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี ได้แก่  

ส่วนที่ ๑ ผลจากการเสวนาโต๊ะกลม 
ส่วนที่ ๒ ผลจากการตรวจเยี่ยมประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
ส่วนที่ ๓ ผลการเปรียบเทียบทางกายภาพระหว่างก่อนการเสวนากับหลังการเสวนา 

๔.๓ เสนอแนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพิ่ม
ช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี  เพ่ือเสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิ
ร่วมกันพิจารณา แบ่งออกเป็น ๒ ส่วน ได้แก่ 

ส่วนที่ ๑ เสนอแนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการ
เพ่ิมช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี  

ส่วนที่ ๒ องค์ความรู้ใหม่ท่ีได้จากการวิจัย 

๔.๑ การศึกษาบริบทวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
๔.๑.๑ ส่วนที่ ๑ ข้อมูลทั่วไปของบริบทพื้นที่วิจัยและผู้ร่วมวิจัย 

คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการศึกษาบริบทวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เพ่ือตอบ
วัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ ๑ ศึกษาสภาพการณ์ปัจจุบันการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี  ตามแนวคิด ของคอทเลอร์ ฟิลลิป (Kotler, 
Philip) กล่าว กลยุทธ์การตลาดส าหรับธุรกิจบริการ (Marketing Mix 7P's) ว่าเป็นเครื่องมือในการ
จ าหน่ายบริการผู้ประกอบการด้องพิจารณาถึงสิ่งต่าง ๆ ที่เรียกว่าส่วนประสมการตลาด บริการที่มีผล
ต่อการตัดสินใจเลือกของผู้บริโภค ประกอบด้วยปัจจัยด้าน ผลิตภัณฑ์ (Product) ปัจจัยด้านราคา 
(Price) ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายหรือสถานที่ (Place) ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 
(Promotion) ปัจจัยด้านการบริการ(Process) ปัจจัยด้านบุคลากร (People) และปัจจัยด้านการ



๖๗ 

สร้างและน าเสนอลักษณะทางกายภาพ (Physical and Presentation) โดย ส่วนประกอบทุกตัวมี
ความเกี่ยวพันกัน และเท่าเทียมกันขึ้นอยู่กับผู้บริหารจะวางกลยุทธ์ โดยเน้น น้ าหนักที่ปัจจัยใด
มากกว่า เพ่ือให้สามารถตอบสนองความต้องการของตลาดเปูาหมาย  

บริบทการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัด
สุพรรณบุรี ดังมีรายละเอียด ดังนี้ 

๑) ผลจากการส ารวจแหล่งข้อมูลปฐมภูมิทั่วไปของบริบทพ้ืนที่วิจัย มีผลการด าเนินงาน 
ดังนี้ 

๑.๑) ผลจากการส ารวจข้อมูลระหว่างวันที่ ๓-๒๕ มีนาคม ๒๕๖๕ แสดงจ านวน
วิสาหกิจการให้บริการและการท่องเที่ยว จ าแนกเป็นรายอ าเภอ ดังแสดงในตารางที่ ๔.๑  

ตารางท่ี ๔.๑ แสดงจ านวนวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จ าแนกเป็นรายอ าเภอ๑ 
อ าเภอ วิสาหกิจท่องเที่ยว (แห่ง) ร้อยละ หมายเหตุ 
เมือง ๑ ๔.๗๖ จดทะเบียนแล้ว 

บางปลาม้า ๒ ๙.๕๒ จดทะเบียนแล้ว 
สองพ่ีน้อง ๒ ๙.๕๒ จดทะเบียนแล้ว 

อู่ทอง ๘ ๓๘.๐๙ จดทะเบียนแล้ว 
ดอนเจดีย์ - ๐.๐๐ จดทะเบียนแล้ว 

หนองหญ้าไซ ๑ ๔.๗๖ จดทะเบียนแล้ว 
ด่านช้าง ๓ ๑๔.๒๙ จดทะเบียนแล้ว 

เดิมบางนางบวช ๑ ๔.๗๖ จดทะเบียนแล้ว 
สามชุก ๑ ๔.๗๖ จดทะเบียนแล้ว 

ศรีประจันต์ ๒ ๙.๕๒ จดทะเบียนแล้ว 
รวม ๒๑ ๑๐๐  

จากตารางที่ ๔.๑ จ านวนวิสาหกิจท่องเที่ยวเชิงเกษตร.จังหวัดสุพรรณบุรีที่ได้รับการจด
แจ้งทะเบียนแล้วมีจ านวน ๒๑ แห่ง พบว่า อ าเภออู่ทอง มีวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่จด
ทะเบียนมากท่ีสุด จ านวน ๘ แห่งคิดเป็นร้อยละ ๓๘.๐๙ รองลงมาได้แก่ อ าเภอด่านช้าง มีจ านวน ๓ 
แห่ง คิดเป็นร้อยละ ๑๔.๒๙ และอ าเภอที่มีจ านวนน้อยที่สุดได้แก่ อ าเภอหนองหญ้าไซ อ าเภอเดิม
บางนางบวชและอ าเภอสามชุก จ านวน ๑ แห่ง คิดเป็นร้อยละ ๔.๗๖ ตามล าดับ 

๑.๒) การคัดเลือกกลุ่มวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเข้าร่วมโครงการวิจัย  

                                           
๑ ระบบสารสนเทศวิสาหกิจชุมชนกองส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน กรมส่งเสริมการเกษตร, รายงานสรุป

ประเภทกิจการของวิสาหกิจชุมชนที่อนุมัติการจดทะเบียนแล้ว จ าแนกตามพ้ืนที่ระดับจังหวัด (สุพรรณบุรี), 
[ออนไลน์], แหล่งท่ีมา : https://smce.doae.go.th/smce1/report/select_report_smce.php?report_id=17 
[๑๒ กันยายน ๒๕๖๕]. 



๖๘ 

คณะผู้วิจัย ได้ด าเนินการคัดกรอง โดยการสอบถามกลุ่มวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรเพ่ือทวนสอบกับเกณฑ์คุณสมบัติพ้ืนฐาน พบว่า วิสาหกิจท่องเที่ยวเชิงเกษตรส่วนใหญ่ไม่
ประสงค์จะเข้าร่วมโครงการวิจัย เนื่องจากไม่มีเวลาเพียงพอ และอยู่ในช่วงต้องปรับปรุงพ้ืนที่หรือ
เตรียมการเพาะปลูก ดังนั้น จึงเหลือวิสาหกิจท่องเที่ยวที่มีคุณสมบัติและสมัครใจเข้าร่วมโครงการวิจัย
จ านวน ๔ แห่ง  

๑.๓) คณะผู้วิจัยร่วมกับนิสิตจิตอาสาได้ออกจัดเก็บข้อมูลภาคสนามเพ่ือเข้าเยี่ยมชม
วิสากิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร สังเกตลักษณะทางกายภาพ เพ่ือประเมินองค์ประกอบการจัดการ
ท่องเที่ยวในเบื้องต้น สอบถามช่องทางการจัดจ าหน่าย การส่งเสริมการขาย การก าหนดราคา ชนิด
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว และอ่ืน ๆ สรุปผลการเข้าเยี่ยมชม ดังนี้ 

๑ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้) ตั้งอยู่เลขที่ ๑๕๐/๒ หมู่ 
๘ ต าบลบ้านโพธิ์ อ าเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี ๗๒๐๐๐ มีนายนิทัศน์ เจริญธรรมรักษา บุตรชาย 
ของเฮียใช้ เป็นผู้บริหารจัดการ เปิดให้เข้าชมทุกวันตั้งแต ่เวลา ๐๘.๐๐-๑๘.๐๐ น. ผู้ที่สนใจเข้าเยี่ยม
ชมทั่วไปฟรี ไม่มีค่าใช้จ่าย สนใจติดต่อดูงานเป็นคณะติดต่อได้จากหมายเลขโทรศัพท์: ๐๙๒-๖๒๖-
๑๕๑๕ FAX : ๐๓๕-๔๔๖๙๕๔ หรือ E-mail : H.chai_rice seed@hotmail.com เว็บไซต์ 
http://www.herechai.com 

 
ภาพที่ ๔.๑ แผนที่ แสดงเส้นทางไปที่ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้) 

แรงจูงใจในการจัดตั้ง 
คณะผู้วิจัยสัมภาษณ์ นายนิทัศน์ เจริญธรรมรักษา๒ บุตรชายของเฮียใช้ พบว่า ศูนย์

วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้) เดิมประกอบอาชีพรับซื้อข้าวเปลือก ต่อมาได้เปลี่ยนไป
เป็นผู้ผลิตเมล็ดพันธุ์ข้าว ความขยันซื่อสัตย์มุ่งม่ันจนสามารถพัฒนาระบบเมล็ดพันธุ์ข้าวเพ่ือที่จะน ามา

                                           
๒ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล, ประธานศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้), ๕ เมษายน 

๒๕๖๕. 

mailto:H.chai_riceseed@hotmail.com
http://www.herechai.com/


๖๙ 

ซึ่งเมล็ดพันธุ์ข้าวที่มีความบริสุทธิ์สูงได้ส าเร็จอย่างมีคุณภาพยอดเยี่ยม ส่งผลให้มีหน่วยงานทั้งภาครัฐ
ภาคเอกชนและพ่ีน้องเกษตรกรมาเยี่ยมชม ศึกษาดูงานอย่างต่อเนื่องจนถึงปัจจุบัน 

ในขณะเดียวกันได้เกิดความภภถพ าตระหนักถึง “วัสดุอุปกรณ์” ต่าง ๆ ที่บรรพบุรุษได้คิด
ประดิษฐ์เป็นเครื่องมือที่ใช้ในการประกอบอาชีพท านา เช่น คันไถ คราด เป็นต้น วัสดุอุปกรณ์
เครื่องมือเหล่านี้ล้วนมีร่องรอยของภูมิปัญญาและเทคโนโลยีของนักปราชญ์ นักประดิษฐ์ นักคิดนัก
สร้างสรรค์ นักวิศวกรรม และสถาปนิกชาวบ้าน ที่เล่าเรื่องในอดีตผ่านวัสดุอุปกรณ์เครื่องมือประกอบ
อาชีพ จึงลงทุนด้วยงบประมาณส่วนบุคคลจัดตั้งศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญาณชาวนาไทย เพ่ือเป็น
แหล่งถ่ายทอดวิถีชีวิตและจิตวิญาณชาวนาไทย เพ่ือเป็นแหล่งข้อมูลส าหรับผู้ที่มีความสนใจศึกษาหา
ความรู้เรื่องข้าว วิถีชีวิตชาวนาไทยในอดีตและแสดงความกตัญญูกตเวทิตาต่อชาวนาผู้มีพระคุณและ
มาตุภูมิ 

แหล่งการเรียนรู้ 
ภายในศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทยมีจุดที่น่าสนใจหลายจุดด้วยกัน  เช่น 
(๑) เรือนศูนย์รวมดวงใจไทยทั้งชาติ 
เรือนหลังนี้สร้างด้วยรูปแบบที่โดดเด่นงดงามเป็นพิเศษ เป็นเรือนที่มาจากความตั้งใจใน

การแสดงความจงรักภักดีต่อพ่อหลวงของแผ่นดินรัชกาลกาลที่ ๙ ภายในมีการจัดแสดงพระบรมรูป
ของพระองค์เมื่อครั้งเสด็จขึ้นครองสิริราชสมบัติ และพระบรมฉายาลักษณ์ในพระราชกรณียกิจต่างๆ 
จัดแสดงพระบรมรูป และพระบรมสาทิสลักษณ์ราชวงศ์จักรี นอกจากนี้ยังมีรูปบุคคลส าคัญๆ ที่มีส่วน
เกี่ยวข้องต่อการพัฒนาวงการข้าวไทย การสร้างศูนย์การเรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย    

(๒) แปลงนาสาธิต  
แปลงนาสาธิต เป็นการสาธิตชนิดพันธุ์ข้าวนาปรังทุกชนิดที่นิยมปลูกในปัจจุบัน รวมถึง

สาธิตการอนุรักษ์การพัฒนาพันธุ์ข้าว โดยแปลงนาสาธิตนี้จะท าการปักด าทุกวันที่ ๑ ของเดือน ด้วย
กล้าเพียงต้นเดียว ต่อ ๑ กอ เพ่ือให้เห็นความสามารถในการแตกกอของต้นข้าว และเพ่ือจะได้ศึกษา
ในทุกระยะการเติบโตของข้าว บรรจุอยู่ในแพ็คสูญญากาศเพ่ือสะดวกในการเก็บรักษาได้นานโดยไม่
เสื่อมสภาพ นอกจากนั้นยังมีผักต่าง ๆ ที่ปลูกในโรงเรือนปลอดสารเคมี เสื้อที่ระลึกของศูนย์เรียนรู้ฯ 

  



๗๐ 

  
ภาพที่ ๔.๒ แปลงนาสาธิต ชนิดพันธุ์ข้าวนาปรังทุกชนิด 

(๓) ร้านโชห่วย หรือร้านขายของในอดีต เป็นการจ าลองรูปแบบของร้านค้าในอดีตซึ่งได้
เก็บรวบรวมส่วนประกอบต่าง ๆ ของร้านค้าในอดีต ไม่ว่าจะเป็นชั้นวางสินค้า โต๊ะ เก้าอ้ี รวมทั้งสินค้า
ที่เคยจ าหน่าย ในครั้งอดีตซึ่งใช้ในชีวิตประจ าวัน เช่น ลอตเตอรี่เก่าสมัยก่อน 

 
ภาพที่ ๔.๓ ร้านโชห่วย หรือร้านขายของในอดีต 

๔) ศูนย์จ าหน่ายอาหารและของฝาก  
นอกจากจะเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงศึกษาเรื่องข้าวและวิถีชีวิตชาวนาไทยในอดีตแล้ว ยัง

สามารถเลือกซื้อของฝากกลับบ้านกันได้อีกด้วย โดยสินค้าหลักเป็นข้าวเพ่ือสุขภาพหลายชนิดพันธุ์ ที่
เป็นที่นิยมของแต่ละภูมิภาค เช่น ข้าวหอมมะลิ ข้าวไรซ์เบอรี่ ข้าวทับทิมชุมแพ ข้าวเหลืองอ่อน ข้าว
เหนียวลืมผัว และข้าวนาปรังที่มีลักษณะอ่อนนุ่ม ในรูปแบบของข้าวกล้อง ข้าวซ้อมมือ และข้าวขาว 

  



๗๑ 

ภาพที่ ๔.๔ ศูนย์จ าหน่ายอาหารและของฝาก 

 

  

   
ภาพที่ ๔.๕ ทัศนีย์ภาพที่สวยงามท่ัวไปของศูนย์การเรียนรู้ 

ความคาดหวังในอนาคต 
มีจุดประสงค์หลักเพ่ือให้ในอนาคตมีแหล่งการผลิตเมล็ดพันธุ์ข้าวคุณภาพดี ให้เพียงพอต่อ

ความต้องการของประชาชนทั่วไปพร้อมเล็งเห็นความส าคัญของการให้ความรู้และการท านาอย่างถูก
วิธี ซึ่งจะมีประโยชน์แก่ส่วนรวมและสมาชิกของสมาคมที่กระจายอยู่ทั่วทุกภูมิภาค ให้บุคคลทั่วไปที่
เห็นความส าคัญของข้าวและชาวนา เป็นสถานที่ศึกษาเรียนรู้ และแหล่งท่องเที่ยวให้ผู้สนใจได้เข้าชม
โดยมีเครื่องช่วยอ านวยความสะดวกในด้านเทคโนโลยียุค ๔.๐ และงานวิจัยมาช่วยขับเคลื่อน ต่อไป 

๒. กลุ่มท่องเที่ยวเชิงเกษตรสร้างสรรค์ สมหวังที่วังยาง สถานที่ตั้ง วิสาหกิจชุมชนกลุ่ม
ท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง รหัสทะเบียน ๒-๗๒-๐๕-๐๙/๑-๐๐๑๘ ที่
อยู่ : เลขที่ ๑๗๐ หมู่ที่ ๕ ต าบลวังยาง อ าเภอศรีประจันต์ จังหวัดสุพรรณบุรี โทรศัพท์ :๐๘๑-๘๘๐-
๘๘๒๘ 



๗๒ 

 
ภาพที่ ๔.๖ แผนที่ แผนผังของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์วังยาง 

 
ภาพที่ ๔.๗ นายสงบ ลาภปญัญา รองประธานบริหารวิสาหกิจชุมชนวังยาง 

แรงจูงใจในการจัดตั้ง 
คณะผู้วิจัยสัมภาษณ์ นายสงบ ลาภปัญญา พบว่าชุมชนวังยางตั้งอยู่ในอ าเภอศรีประจันต์ 

โดยการน าของ นายสงบ ลาภปัญญา๓ เป็นชุมชนที่มีวิถีชีวิตความเป็นอยู่เรียบง่ายแบบชนบท ห่าง
ตัวเมืองสุพรรณบุรีประมาณ ๙ กิโลเมตร ติดกับถนนสุพรรณบุรี–ชัยนาท บนทางหลวงแผ่นดิน
หมายเลข ๓๔๐ ต าบลวังยางมีเนื้อที่รวม ๑๔,๓๗๕ ไร่ (๒๓ ตารางกิโลเมตร) มีทิศเหนือติดกับต าบล
ศรีประจันต์ ทิศใต้ติดกับต าบลโพธิ์พระยา ทิศตะวันออกติดกับต าบลดอนมะสังข์ และทิศตะวันตกติด
กับต าบลมดแดง ในปี พ.ศ. ๒๓๘๔ มีประชาชน เข้ามาอยู่อาศัยในบริเวณริมแม่น้ าท่าจีนเป็นจ านวน
มาก ซึ่งในขณะนั้นมีต้นยางขึ้นอยู่เป็นจ านวนมากจึงเป็นที่มาของชื่อชุมชน  ต าบลวังยางมีการ

                                           
๓ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล, รองประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์

สมหวังที่วังยาง, ๗ เมษายน ๖๕. 



๗๓ 

ปกครองในลักษณะชุมชนโดยมีจานวน ๒๐ ชุมชน มีประธานชุมชนและคณะกรรมการดาเนินงานใน
การพัฒนาและดูแลความสงบของชุมชน ข้อมูลทางสถิติพบว่าต าบลวังยางมีครัวเรือนทั้งสิ้น ๒,๑๖๒ 
หลังคาเรือน มีประชากรทั้งสิ้น ๖,๙๗๙ คน (เทศบาลต าบลวังยาง, ๒๕๖๓ : ออนไลน์) 

กิจกรรม 
มีการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เช่น ๑) การท าน าแห้วครบวงจร ๒) ศูนย์การเรียนรู้

เกษตรอินทรีย์ ๓)  กลุ่มการท ายาหม่องสมุนไพร ๔) กลุ่มผู้ผลิตและบริโภคผักปลอดสารพิษใน
ครัวเรือน ๕) กลุ่มสตรีแม่บ้านอาสาสมัครแปรรูปผลิตภัณฑ์แห้ว 

  
ภาพที่ ๔.๘ สวนปลูกแห้วชีวภาพไม่ใช้สารเคมีแห่งเดียวในประเทศ 

  
ภาพที่ ๔.๙ ภูมิปัญหาพ้ืนบ้าน ท ากิจกรรม สานกระเป๋า ปลูกแห้ว 

แนวทางในอนาคตของโครงการ 
มีวัตถุประสงค์เพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรชุมชนโดยองค์กรแบบพหุภาคีชุมชน 

ภาคีเครือข่ายมี ชุมชนท่องเที่ยวในอ าเภอศรีประจันต์ ภาครัฐ ภาคเอกชน ภาควิชาการและองค์กร
ปกครองส่วนท้องถิ่น การด าเนินการประกอบด้วย ๑) การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรโดยชุมชน
แบบพหุภาคี  ๒) การพัฒนาโปรแกรมท่องเที่ยวเชิงเกษตรโดยชุมชน ๓) การสร้างกลไกขับเคลื่อนการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรแบบพหุภาคี ๔) การพัฒนาระบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรโดยชุมชน ๕) 
การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างชุมชน ๖) การประเมินประสิทธิภาพการท างาน ๗) การถอดบทเรียน
การท างานร่วมกันหลังการปฏิบัติงาน และ ๘) การถ่ายทอดความรู้สู่การน าไปใช้ประโยชน์ การ



๗๔ 

ด าเนินงานส่งผลให้ ๑) มีการยกระดับคุณภาพชีวิตและความเป็นอยู่ของชุมชน ๒) มีการบรรจุเข้าสู่
แผนพัฒนาท้องถิ่น พ.ศ. ๒๕๖๑-๒๕๖๕ เทศบาลต าบลวังยาง๓) มีการจัดงานเทศกาลอาหารจานแห้ว 
มีการบูรณาการแผนพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรชุมชนโดยองค์กรแบบพหุภาคี เกิดการเชื่อมโยง
การท่องเที่ยวสู่ระดับจังหวัดและน าไปสู่การเปลี่ยนแปลงอย่างยั่งยืนของพ้ืนที่ ท าให้ชุมชนมีรายได้
เพ่ิมขึ้นจากเดิมร้อยละ ๓๒ เกิดกลไกภาคีเครือข่ายแบบพหุภาคีที่เข้มแข็งในการพัฒนาการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรของศรีประจันต์ น าไปสู่การยกระดับคุณภาพชีวิต เสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน และ
กระจายรายได้จากการท่องเที่ยวบนฐานทรัพยากรชุมชนอย่างยั่งยืน 

๓. กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม  
คณะผู้วิจัยสัมภาษณ์ นายโสภณ พันธุ พบว่า๔ สถานที่ตั้ง ที่อยู่ ซอย บ้านแหลม ๒๘ 

ต าบล บ้านแหลม อ าเภอบางปลาม้า สุพรรณบุรี ๗๒๑๕๐ 

 
ภาพที่ ๔.๑๐ กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม 

เอกลักษณ์ 
เรือนไทยโบราณขนาดสองฝั่งริมแม่น้ าสุพรรณ 

สโลแกนท่องเที่ยวชุมชน 
เที่ยวบ้านฉัน มาแล้วรัก ถ้าได้พักรักหมดใจเลยจ้า 

วัตถุประสงค์ของการจัดตั้งกลุ่ม 
๑. เพ่ือพัฒนาคุณภาพชีวิตของสมาชิกโดยเฉพาะสตรีและผู้สูงอายุให้ได้ใช้เวลาว่าง ให้เป็น

ประโยชน์ สร้างอาชีพเสริมเพ่ิมรายได้ ด้วยการจัดโปรแกรมหรือกิจกรรมต่าง ๆ ในรูปแบบ การ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน เพื่อมิให้ย้ายถิ่นฐาน 

                                           
๔ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลู, รองประธานกลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม, ๗ เมษายน ๖๕. 



๗๕ 

๒. เพ่ือเป็นการรวบรวมกลุ่มอาชีพต่าง ๆ ในต าบลบ้านแหลมให้เป็นหนึ่งเดียว เพ่ือเป็น
การสร้างอาชีพเสริมใหม่ให้กับชาวชุมชน โดยน าการท่องเที่ยวโดยชุมชน เข้ามาเป็นตัวขับเคลื่อน
ชุมชน ให้ชุมชน เป็นชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยว 

๓. เพ่ือต้องการรักษาและอนุรักษ์พร้อมฟ้ืนฟูวัฒนธรรมประเพณีประวัติศาสตร์ท้องถิ่น
ชุมชน ด้วยการถ่ายทอดให้คนในท้องถิ่นหรือบุคคลทั่ว ๆ ไปได้ศึกษาเรียนรู้ มิให้สูญหายไป เช่น 
ประเพณีทาบุญตักบาตรกลางน้ า/ประเพณีทาบุญข้าวหลามไทยแรม๑๔ค่าเดือนสาม/ประเพณีท าบุญ
กลางเดือนสิบ เป็นต้น 

๔. เพื่อจัดตั้งวิสาหกิจชุมชนเพื่อบริการด้านการท่องเที่ยวและด้านเรียนรู้วัฒนธรรมชุมชน 
หลักจากด าเนินการจัดตั้งกลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม มาแล้วไม่ต่ ากว่าสามปี โดยใช้ชื่อว่า 
กลุ่มวิสาหกจิชุมชนท่องเที่ยววิถีชุมชนต าบลบ้านแหลม 

๕. เพ่ือจัดตั้งศูนย์แสดงและจ าหน่ายสินค้าของสมาชิกกลุ่ม / เพ่ือจัดตั้งศูนย์เรียนรู้
วัฒนธรรมประเพณีวิถีชีวิตชุมชนริมแม่น้าสุพรรณ ให้นักท่องเที่ยวได้มาสัมผัสเรียนรู้ โดยใช้ บ้านสวน
แผ่นดินแม่ วิถีไทยกับสายน้ า เป็นศูนย์กลางประสานงานบริการนักท่องเที่ยว เพ่ืออ านวยความสะดวก
นักท่องเที่ยวในการสอบถามข้อมูลชุมชน 

๖. เป็นชุมชนต้นแบบมาตรฐานการท่องเที่ยวไทย ที่ได้รับการรับรองมากที่สุดในประเทศ 
ภายในปี ๖๕ 

๗. เพ่ือสร้างแหล่งท่องเที่ยวแห่งใหม่ ประเภทแหล่งเรียนรู้วัฒนธรรมประวัติศาสตร์วิถี
ชีวิตชุมชนริมแม่น้ าสุพรรณ 

แรงจูงใจ 
บ้านแหลม อ าเภอบางปลาม้าเป็นชุมชนเก่าแก่ริมน้ าท่าจีน ประธานกลุ่มคือ นายโสภณ  

พันธุ ตลอดสองฝั่งล าน้ าเรียงรายไปด้วยบ้านทรงไทยโบราณ และวัดเก่าแก่ท่ีมีประวัติยาวนาน ภาพวิถี
ชีวิตดั้งเดิมเมื่อเกือบร้อยปี ยังมีให้ได้สัมผัส เหมือนย้อนเวลากลับไปอีกครั้ง นอกจากภาพวิถีที่งดงาม 
ยังมีของดีที่ต้องบอกต่อ เรื่องความอร่อยของอาหารย่านนี้ โดยเฉพาะขนมไทยโบราณ ที่รสชาติดีและ
สีสันสวยงาม แถมชุมชนยังบอกสูตรการท าขนมต่าง ๆ ให้ผู้เยี่ยมชมได้เรียนรู้และสนุกสนานกับการได้
ท าขนมด้วยตนเองอีกด้วย เป็นชุมชนท่องเที่ยวโดยชุมชน เป็นชุมชนโฮมสเตย์มาตรฐานอาเ ซียน 
กรมการท่องเที่ยวเป็นชุมชนพ้ืนที่ท่องเที่ยวพิเศษตามพระราชบัญญัติธุรกิจน าเที่ยวและมัคคุเทศก์ 
ตาม พ.ร.บ.๒๕๕๖ หนึ่งใน ๒๖ ชุมชนจากทั่วประเทศและเป็นหนึ่งเดียวในประเทศไทย ที่จดทะเบียน
เป็นธุรกิจน าเที่ยว โดยชุมชนเป็นชุมชนต้นแบบของ ททท. ในโครงการ Village tourism ๔.๐ หนึ่งใน
สิบของประเทศ  

จึงท าให้ชุมชนต าบลบ้านแหลมพัฒนาการท่องเที่ยวจนได้รับ รางวัลเป็น ๑ ใน ๑๐ ชุมชน
ต้นแบบจากชุมชนทั่วประเทศ Village Tourism ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) และ
ได้รับรางวัลชนะเลิศ โครงการ Thailand Village Academy ของกรมส่งเสริมวัฒนธรรม กระทรวง
วัฒนธรรม อีกทั้งยังเป็นชุมชนท่องเที่ยวอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ CIV กรมส่งเสริมอุสาหกรรม ๑ ใน 
๒๑๕ ชุมชนจากทั่วประเทศ 

คณะท างานกลุ่ม มีนายโสภณ พันธุ ประธาน / ฝุายประสานงาน / ประชาสัมพันธ์ –
การตลาด พร้อมคณะ 



๗๖ 

มีกลุ่มและอาชีพตา่ง ๆ ในต าบล อาทิเช่น 
๑. กลุ่มแม่บ้านขนมไทยโบราณ 
๒. กลุ่มแม่บ้านถักเชือกไหมเทียมญี่ปุุน 
๓. กลุ่มแม่บ้านอาหารพ้ืนถิ่น 
๔. กลุ่มโฮมสเตย์ ไผ่ตาพุดโฮมสเตย์ มาตรฐานอาเซี่ยน 
๕. กลุ่มจักสานผักตบชวา 
๖.กลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยววิถีชุมชนต าบลบ้านแหลม 
๗. บ้านธูปหอมหลากสีพรหมเศรษฐีหลากสีประจ าวันเกิด 
๘. บ้านไร่นาสวนผสมเศรษฐกิจพอเพียง 
๙. บ้านวิถีประมงน้าจืด 
๑๐. ร้านอาหารท้องถิ่น รับลมชมแม่น้า 
๑๑. บ้านไม้กวาดทางมะพร้าว 
๑๒. วัดสามวัด วัดศุขเกษม / วัดปุาพฤกษ์ / วัดใหม่พิณสุวรรณ 
๑๓. บ้านสวนแผ่นดินแม่โฮมลอดจ์ / เรณูโฮมลอดจ์ 

กิจกรรมชุมชนต าบลบ้านแหลม 
ชุมชนต าบลบ้านแหลม มีกิจกรรมจ านวนมากมายกลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม

เป็นการรวมตัวกันของชาวชุมชนต าบลบ้านแหลมทั้ง ๕ หมู่ จัดการท่องเที่ยวชุมชนโดยชุมชน ท าเป็น
แหล่งเรียนรู้วัฒนธรรมประเพณีประวัติศาสตร์วิถีชีวิตชุมชนริมแม่น้ าสุพรรณบุรี ก ากับดูแลโดย
กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา โดยใช้ บ้านสวนแผ่นดินแม่ วิถีไทยกับสายน้ า เป็นศูนย์ประสานงาน
บริการนักท่องเที่ยว มีโฮมเสตย์เรือนไทยริมน้ าที่ได้มาตรฐานไทย ชื่อไผ่ตาพุดโฮมเสตย์ มีมัคคุเทศก์
ท้องถิ่นรับรองจากกรมการท่องเที่ยว มีเรือน าเที่ยวที่ได้มาตรฐานการท่องเที่ยวไทย สัมผัสกับการ
เรียนรู้วิถีอาชีพชุมชน เช่น การท าขนมไทยโบราณ อาหารไทยโบราณ น้ าพริกเผา จักสานไม้ไผ่หวาย-
ผักตบชวา ถักไหมโครเช่ซัมเมอร์ ไร่นาสวนเศรษฐกิจพอเพียง ล่องเรือรับประทานอาหารกลางวัน 
ตามรอยเสด็จประพาสต้น ย้อนรอย นิราศสุพรรณ สุนทรภู่ เช่น 

กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม เกิดจากการรวมกลุ่มอาชีพต่าง ๆ ในต าบลบ้าน
แหลมประกอบด้วย 

๑. กิจกรรมท าขนมสายบัว หรือขนมไทยโบราณ 
๒. กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม 
๓. ท าอาหารพื้นบ้าน เช่น น้ าพริก 
๔. กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม 
๕. นวดลูกประคบ นวดไทยแผนโบราณ 
๖. ขนมไทยโบราณ (ส่งวัง) น้านิด 
๗. ขนมไทยโบราณ (ส่งวัง) น้านิด ขนมไทยโบราณสูตรชาววัง 



๗๗ 

  

  

  
ภาพที่ ๔.๑๑ รวมกิจกรรมกลุ่มอาชีพต่าง ๆ ในต าบลบ้านแหลม 

ปัจจุบัน 
- เป็นชุมชนท่องเที่ยวอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ CIV กรมส่งเสริมอุสาหกรรม หนึ่งใน ๒๑๕ 

ชุมชนจากทั่วประเทศเป็นชุมชนโครงการ village Thailand Academy ของกรมส่งวัฒนธรรม หนึ่ง
ใน ๒๒ ชุมชนจากทั่วประเทศ 

- เป็นชุมชนก้าวอย่างพอเพียงตามรอยพ่อหลวง ร.๙ ของกรมประชาสัมพันธ์  
- เป็นชุมชนโอทอปนวัติวิถี ของกระทรวงมหาดไทย 
- เป็นชุมชนครอบครัวร่มเย็น ของกระทรวงพัฒนาสังคมและความมั่งคงของมนุษย์ ททท. 

จังหวัดสุพรรณบุรี สนับสนุนการท่องเที่ยวโดยชุมชน ด้วยการ มอบสิทธิพิเศษ เช่น รับของที่ระลึก 
จากการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย กระเป๋าผ้า  



๗๘ 

- ได้รับโล่รับรองชุมชนมาตรฐานท่องเที่ยวไทย CBT ระดับดีเยี่ยม 
สอบถามเพ่ิมเติม โทร ๐๘๐-๐๗๓-๗๓๙๗ คุณโสภณ หรือไอดีไลน์ sophol23 

๔. ศูนย์การเรียนรู้วิสาหกิจชุมชน ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี    
สัมภาษณ์ นายอานนท์ รักผล พบว่า๕ สถานที่ตั้ง ที่อยู่ : ๘/๓ ถนนสถานีรถไฟ ต าบลรั้ว

ใหญ่ อ าเภอเมืองสุพรรณบุรี จังหวัดสุพรรณบุรี พิกัด : https://goo.gl/maps/8WUxLVieqG2W-ภ
34RC9  เปิดให้เข้าชม : ๐๙.๐๐-๒๙.๓๐ น. เว็บไซต์ : https://www.facebook.com/Banana 
Suphanburi 

ชุมชนวัดปุาเลไลยก์วรวิหาร จังหวัดสุพรรณบุรี มีพ้ืนที่เป็นราบลุ่มอยู่ริ่มทางรถไฟทาง
ตะวันตกของประเทศหลังวัดปุาเลไลยก์วรววิหาร ห่างจากกรุงเทพมหานครเป็นระยะทางประมาณ 
๙๗ กิโลเมตรและใกล้กับห่างจังหวัดกาญจนบุรีเป็นระยะทางประมาณ ๒๕ กิโลเมตร  มีพ้ืนที่ทั้งหมด
โดยรวม ประมาณ ๑๒ ไร่  ที่อยู่ ๘/๓ ถนนสถานีรถไฟ ต าบลรั้วใหญ่ อ าเภอเมืองสุพรรณบุรี จังหวัด
สุพรรณบุรี เทศบาลเมืองสุพรรณบุรี ๗๒๐๐๐ 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชน  ประกอบด้วย 
นายอานนท์ รักผล           ประธานศูนย์อนุรักษ์พันธ์กล้วย 
นายวัฒนา เผือกเสริฐ       รองประธานศูนย์อนุรักษ์พันธ์กล้วย 
นายสมคิด เกตุคง           กรรมการ 
นายสมภพ ทองฤทธิ์        กรรมการ 
นายธนภาค ธัญสหวิภา     กรรมการประชาสัมพันธ์ 
นางสาวธนัชพร เกตุคง    กรรมการและเลขานุการ 

                                           
๕  สมัภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล ประธานศนูย์อนุรักษ์พันธ์กล้วย วันท่ี ๗ เมษายน ๒๕๖๕. 



๗๙ 

 
ภาพที่ ๔.๑๒ แผนที่ ศูนย์การเรียนรู้วิสาหกิจชุมชนอนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี 

  



๘๐ 

แรงจูงใจ 
ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี คือตัวเลือกที่ดีของการมาผ่อนคลายเลยค่ะ รับรองว่า

ทุกคนจะต้องตื่นตาตื่นใจกับพันธุ์กล้วยกว่าร้อยชนิด รวมถึงพันธุ์กล้วยหายาก ที่รวบรวมไว้ที่นี่ที่
เดียว  หรือที่รู้จักกันในชื่อ บานาน่า สุพรรณบุรี เป็นสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่ พระธรรมพุทธ
มงคล (หลวงพ่อสอ้ิง) เจ้าอาวาส วัดป่าเลไลก์ ได้เอ้ือเฟ้ือสถานที่ของวัดถึง ๒๘ ไร่ เพ่ือมอบหมาย
ให้ วิทยาลัยสงฆ์สุพรรณบุรีศรีสุวรรณภูมิ ท างานวิจัยและเพาะพันธุ์กล้วยชนิดต่างๆ รวมถึงพันธุ์หา
ยากจากทั่วประเทศกว่า ๒๐๐ สายพันธุ์มาอนุรักษ์ไว้ในพ้ืนที่แห่งนี้ นอกจากเพ่ิมโอกาสให้ชาวบ้านใน
ชุมชนได้สร้างรายได้แล้ว ยังเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยว นักศึกษา ชาวไร่ชาวสวน ได้เข้ามาศึกษาหา
ความรู้เกี่ยวกับกล้วยชนิดต่าง ๆ รวมถึงการขยายพันธุ์กล้วยด้วย 

กิจกรรม ด้านตลาดการท่องเที่ยวได้แบ่งเป็นหลายส่วน ได้แก่  
ส่วนที่ ๑ แหล่งน้ าได้จัดท าเป็นแหล่งอาศัยของปลานานาชนิดมี ปัจจุบันมีจ านวนมากกว่า 

๒๐๐,๐๐๐ ตัว เพ่ือประโยชน์ในการท่องเที่ยวจึงท าเป็นสถานที่ให้นักท่องเที่ยวพายุ เรือชมฝูงปลาที่ 
แวกว่ายไปมา พร้อมทั้งให้บริการอาหารปลาในราคามิตรภาพ 

ส่วนที่ ๒ แหล่งน้ าเป็นสถานที่ให้นักท่องเที่ยวได้พายเรือรอบเกาะ ได้ถ่ายรูป ดื่มด่ ากับ
สายน้ าและฝูงปลา มีเจ้าหน้าที่เฝูาระวัง มีอุปกรณ์ด้านความปลอดภัยให้บริการฟรีตลอดกิจกรรมพาย
เรือ 

 

 
ภาพที่ ๔.๑๓ ภาพมุมสูงสถานที่ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี ๑๑ ไร่ 



๘๑ 

ส่วนที่ ๓ การจัดกิจกรรมเป็นแหล่งเรียนรู้ 

  

  
ภาพที่ ๔.๑๔ บรรยายให้นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวชม 

ส่วนที่ ๔ กิจกรรมทางพระพุทธศาสนา 
มีกิจกรรม”นาวาภิกขาจาร” ตักบาตรข้าวสาร อาหารแห้งทางน้ าทุกวันพระ ๘ ค่ า/๑๕ 

ค่ า และในเทศกาลวันส าคัญ เช่น วันขึ้นปีใหม่ เป็นต้น 

  
ภาพที่ ๔.๑๕ กิจกรรมทางพระพุทธศาสนารวมทั้ง ตลาดต้นไม้ส่งเสริมนักท่องเที่ยว 



๘๒ 

  

  

 
ภาพที่ ๔.๑๕  กิจกรรมทางพระพุทธศาสนารวมทั้ง ตลาดต้นไม้ส่งเสริมนักท่องเที่ยว (ต่อ) 

ส่วนที่ ๕ ตลาดร้านค้า ส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยว 
รวมพลคนรักต้นไม้ ไม้ด่าง ไม้ประดับราคาถูก ถนนตลาดนัดต้นไม้ยาวที่สุดในสุพรรณบุรี 

สวนกล้วยสุพรรณบุรี เพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจ ฮือฮานัดแรกซื้อ -ขายต้นหูช้างด่างเหลือง สูงถึง 
๖๐๐,๐๐๐บาท 

นายอานนท์ รักผล ประธานศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรีได้เล่าให้ฟังว่า จากเดิม
สถานีรถไฟสุพรรณบุรี ได้ร่วมกับศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี ปลูกต้นไม้ ดอกไม้นานาพรรณริม
๒ ข้างทาง สถานีรถไฟสุพรรณบุรีระยะทางกว่า ๓ กิโลเมตร เพ่ือปรับปรุงภูมิทัศน์ให้สวยงาม ซึ่ง
นักท่องเที่ยวต่างให้ความสนใจมาถ่ายรูปและเป็นที่สถานที่พักผ่อนออกก าลังกายของคนสุพรรณบุรีท า
ให้ปลุกกระแสคนรักต้นไม้ชาวสุพรรณบุรี โดยเฉพาะคนรุ่นใหม่ที่ชื่นชอบไม้ประดับมาแรงที่ปลูกอยู่กับ
บ้านและขายทางออนไลน์ แต่ยังไม่มีพ้ืนที่ขาย ได้มาพบปะซ้ือขายแลกเปลี่ยนกัน 



๘๓ 

แนวทางการท่องเที่ยวในอนาคต 
ในอนาคตทางกลุ่มคาดหวังจะสร้างผลิตภัณฑ์ดังกล่าวให้มีคุณภาพยิ่งขึ้น จะปรับรูปแบบ

เน้นอัตลักษณ์/เอกลักษณ์วิถีชีวิตชาวพุทธที่อยู่กับธรรมชาติอย่างสมดุล มุ่งสู่นานาชาติ ผ่านการ
จ าหน่ายทางออนไลน์ การจ าหน่ายกับเครือข่ายของนักท่องเที่ยวกับวิสาหกิจชุมชนนั้นๆ นอกจากจะ
เป็นแหล่งท่องเที่ยวครบวงจรแล้ว ทางศูนย์ฯ จะเปิดเป็นศูนย์จ าหน่ายผลิตภัณฑ์จากวิสาหกิจชุมชนที่
ผ่านการจดแจ้งจากสาธารณสุขจังหวัดแล้ว เพื่อส่งเสริมช่องทางการจ าหน่ายให้ผู้ประกอบการ จัดให้มี
การประกวดดนตรีสากล ดนตรีไทย จากนักเรียนทุกสังกัด ทุกจังหวัด จัดประกวดและจ าหน่ายพันธุ์ไม้
ดอกไม้ประดับ บอนสี จัดถนนศิลปะภาพวาด เป็นต้น 

๑.๔) คณะผู้วิจัยด าเนินการคัดเลือกกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญแบบเจาะจงจากกลุ่ม
วิสาหกิจท่องเที่ยว ผู้น าท้องถิ่น ผู้น าชุมชน เพ่ือเป็นกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญและผู้ร่วมวิจัย ได้อธิบายถึง
กิจกรรมที่จะต้องร่วมกันท า ได้แก่ การสนทนากลุ่ม การถูกสัมภาษณ์ การสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม 
การเสวนา และการเข้าร่วมโครงการวิจัย โดยด าเนินกิจกรรมต่างๆ ผ่าน Application Line ตาม
มาตรการของกระทรวงสาธารณสุขในการปูองกันการแพร่ระบาดของไวรัสโควิด ๑๙ ทั้งนี้คณะผู้วิจัย
ได้แจ้งให้กลุ่มตัวอย่างรับรู้ว่า จะปฏิบัติต่อผู้ให้ข้อมูลอย่างสุภาพ ให้เกียรติ โดยค านึงถึงความแตกต่าง
ระหว่างบุคคล ทั้งความรู้สึกนึกคิดและพ้ืนฐานทางอารมณ์ รวมถึงความรู้ ความเชี่ยวชาญที่แตกต่าง
กัน จะขออนุญาตทุกครั้งก่อนที่จะบันทึกภาพ บันทึกเสียง หรือบันทึกวิดีโอและหากจ าเป็นต้อง
เผยแพร่จะขออนุญาตก่อนทุกครั้ง ข้อมูลจะถูกสรุปเป็นภาพรวมและส่งผู้ให้ข้อมูลได้อ่านก่อนทุกครั้ง 
เพ่ือให้ได้ข้อสรุปที่ถูกต้องตรงกับความจริงของผู้ให้ข้อมูล หากมีข้อความใดที่ผู้ให้ข้อมูลไม่สะดวกที่จะ
เผยแพร่ ผู้วิจัยจะปรับเปลี่ยนทันที ข้อมูลที่ได้มาจากการด าเนินการวิจัยครั้งนี้ทุกชนิดจะถูกเก็บไว้ในที่
ปลอดภัยและเป็นความลับและจะถูกท าลายทันทีเมื่อการวิจัยเสร็จสิ้นลง มีรายละเอียดผลการ
ด าเนินงานตามดังแสดงในตารางที่ ๔.๒ ดังนี้  

ตารางที่ ๔.๒ แสดงสถานภาพผู้ร่วมสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์ การท่องเที่ยวเชิง
เกษตร 
ล าดับ

ที ่
ชื่อ-นามสกุล สังกัดกลุม่วิสาหกิจชื่อ ต าแหน่ง 

๑ นายอานนท์ รักผล ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย ประธานกลุม่ศูนยฯ์ 
๒ นายวัฒนา เผือกเสริฐ   ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย รองประธานศูนยฯ์ 
๓ นายสมคดิ เกตุคง         ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย กรรมการ 
๔ นายสมภพ ทองฤทธิ์      ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย กรรมการ 
๕ นางสาวธนัชพร เกตุคง   ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย กรรมการและเลขานุการ 
๖ นายสงบ ลาภปัญญา วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง

เกษตรสร้างสรรคส์มหวังที่วังยาง 
รองประธาน 

๗ นายพิชิต รุ่งเรืองด้วย
บุญ  

วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง
เกษตรสร้างสรรคส์มหวังที่วังยาง 

ประธานคณะกรรมการ 

๘ นางสาวศรีวิรุฬห์ แก้ว
ศรีงาม 

วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง
เกษตรสร้างสรรคส์มหวังที่วังยาง 

คณะกรรมการด าเนินการ 

๙ นางสาวบุบผา ศรี
วิเชียร 

วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง
เกษตรสร้างสรรคส์มหวังที่วังยาง 

คณะกรรมการด าเนินการ 



๘๔ 

ตารางที่ ๔.๒ แสดงสถานภาพผู้ร่วมสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์ การท่องเที่ยวเชิง
เกษตร (ต่อ) 
ที ่ ชื่อ-นามสกุล สังกัดกลุม่วิสาหกิจชื่อ ต าแหน่ง 

๑๐ นางสาวอุบล ศรีวิเชียร วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยว
โดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์
สมหวังที่วังยาง 

นายทะเบียน 

๑๑ นายโสภณ พันธุ   วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยว
โดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์
สมหวังที่วังยาง 

ฝุายประสานงาน / 
ประชาสมัพันธ์ -การตลาด 

๑๒ นายวีระ ยุพาพิน วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยว
โดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์
สมหวังที่วังยาง 

รองประธาน 

๑๓ นายไพฑรูย์พรหมพันธ ์ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยว
โดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์
สมหวังที่วังยาง 

ฝุายจัดคิวบ้านพักโฮมสเตย ์

๑๔ นางทิพาพันธ์ วงษ์วิจารณ์ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยว
โดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์
สมหวังที่วังยาง 

หัวหน้าฝุายจัดคิวบริการพาหนะ
ท่องเที่ยว 

๑๕ พระครภูัทรกิตติสาร วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยว
โดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์
สมหวังที่วังยาง 

เจ้าอาวาสวัดสัปรสเทศ 
ที่ปรึกษาเจ้าคณะต าบลวังยาง 

๑๖ นายนิทัศน์ เจรญิธรรมรักษา ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิต
วิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้) 

ประธานศูนย ์

จากตารางที่ ๔.๒ พบว่า กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตร
สร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง มีกรรมการเข้าร่วมสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์เชิงลึกมากที่สุด จ านวน 
๑๐ ราย คิดเป็นร้อยละ ๖๒.๕๐ รองลงมาได้แก่ ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี มีจ านวน ๕ คน 
คิดเป็นร้อยละ ๓๑.๒๕ และมีจ านวนน้อยที่สุดได้แก่ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย 
(นาเฮียใช้) จ านวน ๑ ราย คิดเป็นร้อยละ ๖.๒๕ 

  



๘๕ 

  
ภาพที่ ๔.๑๖ การเสวนากลุ่มและการสัมภาษณ์ จากประธาน และรองประธานกลุ่มการท่องเที่ยวเชิง

เกษตรทั้ง ๔ แห่ง เมือ่วันที่ ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕๖ 

 
ภาพที่ ๔.๑๗ ภาพคณะกรรมการ การสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์เชิงลึก 

๔.๑.๒  ส่วนที่ ๒ ผลจากการสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์เชิงลึกจากกลุ่มตัวอย่าง 

คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการจัดกิจกรรมสนทนากลุ่มและสัมภาษณ์เชิงลึกแบบมีโครงสร้างและ
กึ่งโครงสร้างจากกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญ มีจุดประสงค์เพ่ือศึกษาหาข้อมูลในประเด็นองค์ประกอบของ
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ส่วนประสมทางการตลาดท่องเที่ยวเชิงเกษตร สภาพแวดล้อมปัจจัย
ภายใน/ภายนอกและเสนอแนวทางการจัดการการตลาด เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัด
สุพรรณบุรี ด าเนินการสรุปความคิดเห็นจากการสนทนากลุ่มในแต่ละประเด็นแต่ละด้าน วิเคราะห์

                                           
๖ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑ ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๖ 

รองประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๑ 
ฝุายประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูล
ล าดับที่ ๑๖ ประธานศูนย์ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้), ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๘๖ 

เนื้อหา (Content Analysis) ที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์และกรอบการวิจัย จัดกลุ่มข้อความที่ไปใน
แนวทางเดียวกัน ตัดข้อความที่ไม่สัมพันธ์กับค าถามออกไป แล้วน ามาสรุปเนื้อหาให้กระชับ 
สังเคราะห์และเรียบเรียงข้อมูล แล้วน าเสนอข้อมูลด้วยวิธีการพรรณนา ดังนี้ 

๑) สรุปผลจากการสนทนากลุ่ม จ าแนกเป็นรายประเด็น ดังนี้ 
ประเด็นค าถาม : การจัดการตลาดด้านการท่องเที่ยวท่านมีวิธีการจัดการอย่างไร 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสนทนากลุ่ม ดังนี้ 
เป็นการรวมกลุ่มทีเ่กิดจากทุกคนที่มีความปรารถนาร่วมกันที่จะหาแหล่งพักผ่อนใกล้บ้าน

(มีแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จ านวน ๑ แห่ง ที่เกิดจากทุนส่วนบุคคล) ประกอบกับประชาชนจังหวัด
สุพรรณบุรีมีอาชีพทางการเกษตรมากท่ีสุด โดยเฉพาะอาชีพท านา ในฤดูด านาจะมองเห็นทุ่งนาสีเขียว
งดงาม ให้ความรู้สึกชื่นใจ ครั้นถึงฤดูเก็บเกี่ยวทุ่งนาจะเป็นสีทองทอดตัวยาวไปทุกพ้ืนนา ถ้าเราใช้
ทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่สร้างโอกาสให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว ปรับภูมิทัศน์ ปรับถนนให้เดินทาง
สะดวก และเปิดเป็นแหล่งท่องเที่ยว เป็นสถานที่ไม่แออัด อากาศปลอดโปร่ง เข้ากับมาตรการ
กระทรวงสาธารณสุข นอกจากนี้ยังเป็นการเพ่ิมรายได้จากการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร ช่วย
ท าให้สมาชิกในครอบครัวมีความม่ันคง มั่งค่ัง ผ่านพ้นวิกฤตการผันผวนเศรษฐกิจ เป็นวิธีการน าสิ่งที่มี
ในชุมชนมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว  

ประธานวิสาหกิจการท่องเที่ยวทั้ง ๔ ราย ยังได้เพ่ิมเติมอีกว่า เป็นวิธีการจัดบริการ
ท่องเที่ยวแบบชาวบ้าน ให้ญาติมิตร มีความสุข มีกิจกรรมเป็นงานการกุศล งานสาธารณะประโยชน์ 
และจ าหน่ายสินค้าในงานกุศล เป็นต้น๗ 

ประเด็นค าถาม : ในช่วงเวลาที่ผ่านมาท่านมีวิธีการบริหารจัดการ การจัดการตลาดด้าน
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธอย่างไรบ้าง 

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสนทนากลุ่ม ดังนี้ 
วิธีการบริหารจัดการตลาดด้านท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่ผ่านมา ได้พยายามที่จะยกระดับให้

ได้เกณฑ์มาตรฐานคุณภาพแต่ก็ขาดความรู้ความสามารถด้านการบริหาร๘ 
ประเด็นค าถาม : วิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีปัญหาในความร่วมมือการท างาน 

และผู้ประสานในชุมชน หรือไม่อย่างไร  
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสนทนากลุ่ม ดังนี้ 

                                           
๗ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑ ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๖ 

รองประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง , ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๑ 
ฝุายประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูล
ล าดับที่ ๑๖ ประธานศูนย์ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้), ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 

๘ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๙ คณะกรรมการด าเนินการวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง
เกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๖ รองประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง
เกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๑ ฝุายประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจ
ชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตบ้านแหลม,ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๖ ประธานศูนย์ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิต
วิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้), ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๘๗ 

มีความต่อเนื่องในความร่วมมือการท างาน และผู้ประสานในชุมชน ปัจจุบันเป็นเจ้าหน้าที่
ของเทศบาลท าหน้าที่เป็นผู้ประสาน ในอนาคต มีความคาดหวังจะมีผู้ประสานงานเป็นสมาชิกใน
ชุมชนเพ่ือให้เกิดความต่อเนื่องในการท างาน๙ 

 ประเด็นค าถาม : วิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีปัญหาการหาแหล่งทุนสนับสนุนจาก
หน่วยงานอื่น ๆ ในกิจกรรมการท่องเที่ยวของท่านอย่างไรบ้าง 

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสนทนากลุ่ม ดังนี้ 
การหาแหล่งทุนจากหน่วยงานอ่ืน ๆ เพ่ือจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวในช่วงแรกเช่น แหล่ง

ทุนสนับสนุนจาก สสส. และความต่อเนื่องในการช่วยเหลือทางวิชาการ จากมหาวิทยาลัย 
ประเด็นค าถาม : วิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีปัญหาช่องทางหรือสถานที่/จุด

กระจายผลิตภัณฑ์เชื่อมโยงการท่องเที่ยวอย่างไรบ้าง 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสนทนากลุ่ม ดังนี้ 
มีช่องทางหรือสถานที่หรือจุดจ าหน่าย/จุดกระจายมีการเชื่อมโยงการท่องเที่ยวกับกลุ่ม

วิสาหกิจชุมชนบ้างแต่ไม่มากนักเพราะชุมชนไม่ได้ขึ้นทะเบียนมีมาก๑๐ 
คณะผู้วิจัย สรุปผลการสนทนากลุ่ม ดังนี้ 
รูปแบบการบริหารจัดการของกลุ่มวิสาหกิจแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีหนึ่งกลุ่มวิสาหกิจ

ที่มีรูปแบบการบริหารแบบปัจเจกชน และจ านวน ๓ แห่ง เป็นการรวมกลุ่มของบุคคลในชุมชน และมี
เปูาหมายที่มุ่งร่วมกันที่จะหาแหล่งพักผ่อนใกล้บ้าน หาแนวทางเพ่ิมรายได้ให้กับชุมชน และใช้
ทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่สร้างโอกาสให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว ปรับภูมิทัศน์ให้สวยงาม แต่การบริหาร
จัดการไม่มีระบบตามหลักวิชาการ แต่ด าเนินการด้วยใจรักในมาตุภูมิ ใช้ประสบการณ์การบริหาร
จัดการ และต้องการให้มีสถาบันทางการศึกษาเข้ามาช่วยถ่ายทอดความรู้ด้านการตลาด ด้านการ
บริหารจัดการที่มีรูปแบบทางวิชาการ เพ่ือยกระดับสู่มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่อง 

(๒) สรุปผลจากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญ จ าแนกเป็นรายประเด็น ดังนี้ 
ในภาวะปกติการจัดการพ้ืนที่ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวสิ่งแรกที่ผู้บริหารจะต้องน ามา

วิเคราะห์เพ่ือประกอบการตัดสินใจลงทุนซึ่งเราเรียกกันว่าองค์ประกอบหลักของแหล่งท่องเที่ยวท่าน
ได้น ามาพิจารณาอย่างไรบ้าง 

                                           
๙ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑ ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๖ 

รองประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๑ 
ฝุายประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูล
ล าดับที่ ๑๖ ประธานศูนย์ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้), ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 

๑๐ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๕ กรรมการและเลขานุการ ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์
กล้วย, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๖ รองประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วัง
ยาง, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๑ ฝุายประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง
เกษตบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๖ ประธานศูนย์ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้) , 
๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๘๘ 

ประเด็นค าถาม : ด้านการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ท่านได้มีวางแผน 
ควบคุม ดูแล และจัดการแหล่งท่องให้สามารถด าเนินการไดอย่างยั่งยืนอย่างไรบ้าง  

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
ด้านการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ชุมชนยอมรับและมีส่วนร่วมในการ

บริหารจัดการด้านการทองเที่ยว มีการก าจัดขยะและบ าบัดน้ าเสียภายในแหล่งท่องเที่ยว มีการจัดการ
ของเสียอย่างเป็นระบบ มีการส่งเสริมการขาย การเพ่ิมมูลค่า และพัฒนาผลิตภัณฑ์เกษตร  

แต่ยังไม่มีการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบ เช่น จัดท าโครงสร้างการ
บริหารจัดการองค์กร จัดท าแผนพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว วางแผนบุคลากร งบประมาณ และการ
ก าหนดแผนการบริหารจัดการพ้ืนที่อย่างเป็นระบบ เป็นต้น๑๑ 

ประเด็นค าถาม : ด้านการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ท่านได้เตรียมความพรอม
ในการจัดหาบริการพ้ืนฐาน ให้นักท่องเที่ยวไดอย่างเหมาะสมกับสภาพแวดล้อมลอมของแหล่ง
ท่องเที่ยว และสร้างความประทับใจ อย่างไรบ้าง 

  
ภาพที่ ๔.๑๘ เส้นทางคมนาคมเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยววิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย 

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้  
นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางเข้าถึงไดสะดวกทุกฤดูกาล มีระบบสาธารณูปโภคพ้ืนฐาน 

เช่น ไฟฟูา ประปา โทรศัพท์ และอินเตอรเน็ต มีร้านอาหารให้บริการแกนักท่องเที่ยวอย่าเพียงพอ มี
ความสะดวก ปลอดภัย มีลานจอดรถขนาด ๑๐๐ คัน มีกล้องวงจรปิด กริ่งเตือนภัย ห่วงกู้ชีพ ถัง
ดับเพลิงห้องน้ า ละสิ่งอ านวยความสะดวก สุขาสาธารณะ  แยกหญิง-ชาย,คนชรา, พิการและคนท้อง  
ห้องน้ ารวมได้มาตรฐาน สิ่งอ านวยความสะดวกครบ (กระดาษช าระ,สบู่เหลว, ถังขยะ) สุขาแยกชาย-
หญิง-เด็กเล็ก 

                                           
๑๑ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๕ กรรมการและเลขานุการ ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์

กล้วย, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๖ รองประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วัง
ยาง, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๑ ฝุายประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง
เกษตบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๖ ประธานศูนย์ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้), 
๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๘๙ 

แต่ยังไม่มีที่พักส าหรับบริการนักท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวให้เพียงพอ ขาดบุคลากร
รองรับนักท่องเที่ยวตลอดเวลา และยังมีการให้บริการด้านความรู้และข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวครบทุก
แห่ง เช่น แผ่นพับ เอกสาร ปูายสื่อความหมาย๑๒ 

ประเด็นค าถาม : ด้านการให้บริการของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
มีการบรรยายกิจกรรม แนะน าสถานที่ และกติกาการปฏิบัติตนส าหรับนักท่องเที่ยว

ภายในแหล่งท่องเที่ยว มีร้านขายของใช้ประจ าวัน ของฝากและของที่ระลึกภายในแหล่งท่องเที่ยว มี
กิจกรรมเสริมส าหรับนักท่องเที่ยวเพื่อเรียนรู พักผ่อน หรือบันเทิงในแหล่งท่องเที่ยว หลายๆ กิจกรรม 
ยึดหลักแห่งมิตรไมตรีต่อหนักท่องเที่ยว ประกอบด้วย (๑). รู้จักตนเอง (๒) รู้จักสิ่งน าเสนอ (๓) รู้จัก
เปูาหมายตนเอง (๔) รู้จักเตรียมความพร้อม (๕). รู้จักเขารู้จักเรา (๖) รู้จักเป็นมิตรการขาย (๗) รู้จักผู้
มาเยี่ยม (๘) รู้จักละทิ้งปัญหา (๙) รู้จักค่าผลของงานและ(๑๐).รู้จักโซเซียล 

แต่ยังไม่มีมัคคุเทศกหรือผู้น าชมส าหรับบริการนักท่องเที่ยวครบทุกแห่ง ไมมีการบริการ
ด้านยานพาหนะน าชมสถานที และควรมีการให้บริการฝึกอบรมและถ่ายทอดองค์ความรูส าหรับ
นักท่องเที่ยว๑๓ 

ประเด็นค าถาม : ด้านการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
มีเทคโนโลยีและภูมิปัญญาท้องถิ่นทางการเกษตรและองค์ความรู เฉพาะที่โดดเดน มีการ

ท านาสาธิต การท านาแห้ว การปลูกกล้วยด้วยเทคนิคใหม่ๆ การท าอาหารคาวหวาน การเกษตรแบบ
เศรษฐกิจพอเพียง มีสภาพธรรมชาติที่สวยงาม และมีการตกแต่งภูมิทัศน์ให้กลมกลืนกับธรรมชาติ มี
กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลมเคยไดรับมากกว่า ๑ รางวัล  

 
 
 

                                           
๑๒ สัมภาษณ์  ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๕ กรรมการและเลขานุการ ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์

กล้วย, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๖ รองประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วั ง
ยาง, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๑ ฝุายประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง
เกษตบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๖ ประธานศูนย์ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้) , 
เมื่อวันท่ี ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕.        

๑๓ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๕   เจ้าอาวาสวัดสับปะรดเทศ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดย
ชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๕ กรรมการและเลขานุการ ประธาน
วิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๖ รองประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง
เกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๑ ฝุายประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจ
ชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูลล าดับที่ ๑๖ ประธานศูนย์ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิต
วิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้),เมื่อวันท่ี ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๙๐ 

แต่ยังไม่มีแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงในบริเวณใกล้เคียงและมีผลิตภัณฑ์ที่โดดเด่นไว้เป็น
แรงจูงใจนักท่องเที่ยว๑๔ 

  
ภาพที่ ๔.๑๙ สถานที่พักของชุมชน ต าบลบ้านแหลม บ้านทรงไทยหลายหลัง 

ประเด็นค าถาม : การให้บริการแก่นักท่องเที่ยวด้านกิจกรรม มีอย่างไรบ้าง 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
แหล่งท่องเที่ยวทั้ง ๔ แห่ง มีศูนย์ที่พักให้นักท่องเที่ยว เช่นศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย

สุพรรณบุรี ด้านหลังวัดปุาเลไลยก์วรวิหาร อ า เภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรีมีประชาชนและ
นักท่องเที่ยวร่วมกิจกรรมนาวาภิกขาจา ใส่บาตรพระสงฆ์ พระภิกษุสงฆ์ออกรับบิณฑบาตทางเรือ  

วัดปุาเลไลยก์วรวิหาร ได้ให้ความส าคัญกับประเพณีตักบาตรทางน้ า โดยทุกวันเสาร์ -
อาทิตย์ เวลา ๐๗.๐๐ น. จะมีพระภิกษุสงฆ์ออกรับบิณฑบาตทางเรือ ๙ รูป มีการจัดกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวอย่างหลากหลาย เช่น ส่งเสริมวิถีไทย การเรียนรู้วิถีชีวิตชุมชน ภูมิปัญญาด้านการท่องเที่ยว
เชิงเกษตร การสาธิตให้ความรู้ทางการเกษตร การปลูกพืชผลและสมุนไพร หรือการรับประทาน
อาหารปลอดสารพิษในแหล่งท่องเที่ยว สามารถปฏิบัติกันได้เป็นครอบครัว ตลอดจนให้นักท่องเที่ยว
และชุมชนท้องถิ่นได้เข้ามาท ากิจกรรมร่วมกัน นอกจากเป็นการท าบุญแล้วยังเป็นโอกาสดีที่จะได้
ศึกษาพันธุ์กล้วยชนิดต่างๆ ที่หายากพร้อมกับเก็บภาพความประทับใจ จากนั้นสามารถเดินทางไปขอ
พรหลวงพ่อโต และหลวงพ่อเงินในโบสถ์มอญเก่าหลังวิหารหลวงพ่อโตวัดปุาเลไลยก์วรวิหาร เพ่ือ 

 
 
 

                                           
๑๔ สัมภาษณ์ นายอานนท์ รักผล, ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย, นายสงบ ลาภ

ปัญญา, รองประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, นายโสภณ พันธุ   
ฝุายประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตบ้านแหลม, นายนิทัศน์ 
เจริญธรรมรักษา, ประธานศูนย์ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้) , เมื่อวันที่ ๒๑ มิถุนายน 
๒๕๖๕. 



๙๑ 

ความเป็นสิริมงคล ดังจากภาพกิจกรรมต่าง ๆ๑๕ 

  
  

 

 

 

 

 

ภาพที่ ๔.๒๐ กิจกรรมการท่องเที่ยวส่งเสริมวิถีไทย 

กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลมสุพรรณ (บ้านสวนแผ่นดินแม่) มีกิจกรรมเช่น 

 
ภาพที่ ๔.๒๑ กิจกรรมการท่องเที่ยวกลุ่มต าบลบ้านแหลมสุพรรณ 

                                           
๑๕ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล ประธานกรรมการวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ ยวโดยชุมชนเชิงเกษตร

สร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง,ผู้ให้ข้อมูล  รองประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์
สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูล ฝุายประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิง
เกษตรบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูล, ประธานศูนย์ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย , เมื่อวันที่ ๒๑ มิถุนายน 
๒๕๖๕. 



๙๒ 

ศูนย์จัดการศัตรูพืชชุมชน (ศูนย์เรียนรู้สะเดาไทย) เป็นแหล่งเรียนรู้ด้านการบริหารจัดการ
ศัตรูพืชของชุมชน โดยการใช้เทคโนโลยีที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เพ่ือให้สามารถบริหารจัดการ 

กลุ่มผลิตยาหม่องสมุนไพรบ้านบันไดทอง เป็นแหล่งศึกษาเรียนรู้การท ายาหม่องสมุนไพร 
จากขมิ้น ไพล สเปรตะไคร้หอมกันยุง โลชั่นกันยุง และพิมเสนน้ า 

  
ภาพที่ ๔.๒๒ กิจกรรมพานักท่องเที่ยวล่องเรือริมแม่น้ าท่าจีน 

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นจากการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
(๑) ด้านการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ชุมชนยอมรับและมีส่วนร่วมในการ

บริหารจัดการด้านการทองเที่ยว มีการก าจัดขยะและบ าบัดน้ าเสียภายในแหล่งท่องเที่ยว มีการจัดการ
ของเสียอย่างเป็นระบบ มีการส่งเสริมการขาย การเพ่ิมมูลค่า และพัฒนาผลิตภัณฑ์เกษตร แต่ควร
มุ่งเน้นการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว โดยจัดท าโครงสร้างการบริหารจัดการองค์กร จัดท า
แผนพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว วางแผนบุคลากร งบประมาณ และการก าหนดแผนการบริหารจัดการ
พ้ืนที่อย่างเป็นระบบ  

(๒) ด้านการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร การเดินทางเข้าถึงไดสะดวกทุกฤดูกาล 
มีระบบสาธารณูปโภคพ้ืนฐาน เช่น ไฟฟูา ประปา โทรศัพท์ และอินเตอรเน็ต มีร้านอาหารให้บริการ
แกนักท่องเที่ยวอย่าเพียงพอ แต่ควรมีที่พักส าหรับบริการนักท่องเที่ยว ในแหล่งท่องเที่ยวให้เพียงพอ 
มีบุคลากรพรอมรองรับนักท่องเที่ยวตลอดเวลา มีการให้บริการด้านความรู้และข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว 
เช่น แผ่นพับ เอกสาร ปูายสื่อความหมาย 

(๓) ด้านการให้บริการของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีการบรรยายกิจกรรม แนะน า
สถานที่ และกติกาการปฏิบัติตนส าหรับนักท่องเที่ยวภายในแหล่งท่องเที่ยว มีร้านขายของใช้
ประจ าวัน ของฝากและของที่ระลึกภายในแหล่งท่องเที่ยว มีกิจกรรมเสริมส าหรับนักท่องเที่ยวเพ่ือ
เรียนรู  พักผ่อน หรือบันเทิงในแหล่งท่องเที่ยว หลายๆ กิจกรรม แต่ควรมีมัคคุเทศกหรือผู้น าชม
ส าหรับบริการนักท่องเที่ยว มีการบริการด้านยานพาหนะน าชมสถานที และควรมีการให้บริการ
ฝึกอบรม และถ่ายทอดองค์ความรูส าหรับนักท่องเที่ยว 

(๔) ด้านการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีเทคโนโลยีและภูมิปัญญาท้องถิ่นทาง
การเกษตรและองค์ความรู เฉพาะที่โดดเดน มีการท านาสาธิต การท านาแห้ว การปลูกกล้วยด้วย
เทคนิคใหม ่ๆ การท าอาหารคาวหวาน การเกษตรแบบเศรษฐกิจพอเพียง มีสภาพธรรมชาติที่สวยงาม 
และมีการตกแต่งภูมิทัศน์ให้กลมกลืนกับธรรมชาติ มีกลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลมเคยไดรับ



๙๓ 

มากกว่า ๑ รางวัล แต่ควรมีแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงในบริเวณใกล้เคียงและมีผลิตภัณฑ์ที่โดดเด่นไว้
เป็นแรงจูงใจนักท่องเที่ยวบ้าง 

ประธานวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรได้เสนอแนะเพ่ิมเติมว่า องค์ประกอบหลักแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร ควรมุ่งการให้ความส าคัญในประเด็นของเส้นทางคมนาคมท่ีเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
ต้องมีความสะดวกสบายมีทางเข้า-ออกที่มีความกว้างไม่ต่ ากว่า ๔ เมตร ส าหรับที่พักในแหล่ง
ท่องเที่ยวควรมีลักษณะเป็นโฮมสเตย์หรือโฮมลอดจ์ที่อยู่ใกล้กับแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่สามารถ
ชมวิวทิวทัศน์และสัมผัสความเป็นธรรมชาติ ตลอดจนการสร้างความเชื่อมั่นด้านความปลอดภัยให้แก่
นักท่องเที่ยวเมื่อเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร เช่น การติดตั้งกล้องวงจรปิดและไฟส่องสว่าง
บริเวณทางเข้าแหล่งท่องเที่ยว เป็นต้น ส าหรับผู้ประกอบการท่องเที่ยวเชิงเกษตรนั้นควรมุ่ง เน้นการ
บริหารจัดการในแหล่งท่องเที่ยว จัดท าโครงสร้างการบริหารจัดการองค์กรจัดท าแผนพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยว วางแผนบุคลากร งบประมาณ การก าหนดแผนการบริหารจัดการพ้ืนที่อย่างเป็นระบบ เช่น 
ก าหนดเขตใช้ประโยชน์ พ้ืนที่เพ่ือการเกษตร พ้ืนที่เพ่ือการทองเที่ยว พ้ืนที่อนุรักษ์ ถนนและลานจอด
รถ การจัดการของเสียในแหล่งท่องเที่ยว การจัดการด้านความปลอดภัยส าหรับนักท่องเที่ยว การ
เตรียมความพร้อมด้านการรักษาความปลอดภัย การรักษาพยาบาลเบื้องต้นเมื่อเกิดอุบัติเหตุหรือ
เจ็บปุวย เพ่ือเตรียมการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร และควรบริหารให้
สัมพันธ์กับส่วนประสมการตลาดการให้บริการ เป็นต้น๑๖ 

ประเด็นค าถาม : การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว ให้เกิดความประทับใจ พึงพอใจจาก
ลูกค้า และต้องการที่จะมาเยี่ยมชมอีกในรอบที่ ๒ รอบที่ ๓ ท่านได้มีการบริหารจัดการปัจจัยต่างๆ 
เหล่านี้อย่างไรบ้าง  

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
ประเด็นค าถาม : ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) สิ่งที่กลุ่มวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จัดท าเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง

เกษตรเพ่ือสนองความต้องการให้แก่นักท่องเที่ยวและนักท่องเที่ยวจะได้รับผลประโยชน์ และคุณค่า
ของผลิตภัณฑ์นั้น ๆ โดยทั่วไปแล้วผลิตภัณฑ์ แบ่งเป็น ๒ ลักษณะคือ ผลิตภัณฑ์ที่จับต้องได้ เช่น 
ผลิตภัณฑ์สินค้าทางการเกษตร ของฝาก หรือของที่ระลึก เป็นต้น และผลิตภัณฑ์ที่จับต้องไม่ได้ เช่น 
ประสบการณ์ท่ีได้รับจากการประกอบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในพ้ืนที่ นี้ได้แก่  การจ าหน่าย
อาหาร และการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์พืชท้องถิ่นจ าหน่าย มี กล้วยนานาชนิด เป็นหลัก ส าหรับ
ผู้ประกอบการการท่องเที่ยวเชิงเกษตรนั้นควรมุ่งเน้นการบริหารจัดการในแหล่งท่องเที่ยวโดยมีการ
แบ่งหน้าที่ท างานในลักษณะเป็นครอบครัว แบ่งหน้าที่ท างานเป็นลักษณะพ่อ แม่ และลูก และเน้น
การสร้างการรับรู้ด้านมิตรไมตรี ให้การต้อนรับที่ดีแก่นักท่องเที่ยว นอกจากนี้ในด้านลักษณะที่ปรากฏ

                                           
๑๖ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล, กรรมการและเลขานุการ ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย, 

ผู้ให้ข้อมูล เจ้าอาวาสวัดสับปะรดเทศ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, 
ผู้ให้ข้อมูล ผู้ประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาดวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตบ้านแหลม, 
ผู้ให้ข้อมูล, วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์สมหวังวังยาง ,เมื่อวันท่ี ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๙๔ 

นั้น ผู้ประกอบการให้ความส าคัญกับการสร้างความพึงพอใจด้านการบริการแก่นักท่องเที่ยว โดยเน้น
การเป็นเจ้าบ้านที่ดีและมีความเป็นกันเองและกระตุ้นความต้องการให้เดินทางกลับมาท่องเที่ยวใน
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรอีกครั้งโดยใช้การส่งเสริมการตลาด เช่น การลด แลก แจก แถมผลิตภัณฑ์
ทางการเกษตร เป็นต้น 

ประเด็นค าถาม : การก าหนดราคาสินค้าและการบริการในแหล่งท่องเที่ยว 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
ราคาขึ้นอยู่กับการท่องเที่ยว  เช่น ไม่มีการเก็บค่าประตู  ค่าจอดรถ  เพียงบางแห่งการ

เสียการเสริมเช่นการล่องเรือของชุมชนบ้านแหลม  คิดเหมาล า  ทุกแห่งเยี่ยมชม ฟรี  มีอาหารปลอด
สาร  ราคา ไม่แพง 

ประเด็นค าถาม : ช่องทางการจัดจ าหน่าย 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
ตอนนี้มีการส่งเสริม ผลิตภัณฑ์ ราคา ช่องทางการจ าหน่าย การส่งเสริมการตลาด

เจ้าหน้าที่ผู้ให้บริการ ภาพลักษณ์ของสถานที่ และการให้บริการ น่าจะเป็นปัจจัยสนับสนุนให้ศูนย์การ
เรียนรู้และการอนุรักษ์พันธุ์กล้วย จังหวัดสุพรรณบุรี มีสมรรถนะในการสร้างแรงจูงใจให้กลุ่มผู้บริโภค
เกิดความสนใจและตัดสินใจเข้ามาศึกษา เยี่ยมชม ซื้อสินค้าการเกษตรอ่ืนๆ รวมทั้งผลผลิตจาก
กล้วย๑๗ 

ประเด็นค าถาม : ส่งเสริมการตลาด 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
มีกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ซึ่งเป็นปัจจัยหลักการในการ

ส่งเสริมการตลาดที่มีความส าคัญ นักการตลาดส่วนใหญ่ได้น ามาใช้เป็นกลยุทธ์ทางการตลาด เพ่ือให้
บรรลุวัตถุประสงค์ในการด าเนินธุรกิจการตลาด แต่ในการท าตลาดของศูนย์การเรียนรู้และการ
อนุรักษ์พันธุ์กล้วยนั้นเน้นกระบวนการให้บริการ 

ประเด็นค าถาม : กระบวนการในการให้บริการ 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
มีขั้นตอน ระเบียบ หรือกระบวนการให้บริการจากแหล่งท่องเที่ยวทั้ง ๔ แห่ง รวมทั้ง

วิธีการท างานซึ่งเก่ียวข้องกับการสร้างและการน าเสนอสินค้าและบริการให้กับนักท่องเที่ยว 
ประเดน็ค าถาม : ลักษณะทางกายภาพของแหล่งท่องเที่ยว 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
สิ่งแวดล้อมที่เกี่ยวกับการให้บริการในสถานที่ที่นักท่องเที่ยวและแหล่งท่องเที่ยวทั้ง ๔ 

แห่ง มีปฏิสัมพันธ์กันรวมถึงองค์ประกอบที่จับต้องได้ต่าง ๆ 
ประเด็นค าถาม : ด้านบุคลากร (People) 

                                           
๑๗ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล , รองประธาน ศูนย์อนุรักษ์พันธ์กล้วย, ผู้ให้ข้อมูล ต าแหน่งรองประธาน

วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูล, ฝุายประสานงาน/
ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูล วิสาหกิจชุมชน
กลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์สมหวังวังยาง, เมื่อวันท่ี ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๙๕ 

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
กลุ่มบุคคลที่มีส่วนร่วมในกระบวนการให้บริการ รวมถึงพนักงานของแหล่งท่องเที่ยวเชิง

เกษตร จ านวน ๔ แห่งได้แก่ ๑) ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย เป็นองค์กรปัจเจกชน 
มีนายนิทัศน์ เจริญธรรมรักษา เป็นประธาน ตั้งอยู่ ต าบลบ้านโพธิ์ อ าเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี 
๗๒๐๐๐  ๒) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง ง อ าเภอศรี
ประจันต์ จังหวัดสุพรรณบุรี ๓) กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม มีนายโสภณ พันธุ เป็นประธาน 
๔) ศูนย์การเรียนรู้วิสาหกิจชุมชน ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี มีนายอานนท์ รักผลเป็นประธาน  

ประเด็นค าถาม : ในการบริหารแหล่งท่องเที่ยวซึ่งเป็นการให้บริการที่ติดกับพ้ืนที่  และมี
หลายปัจจัยที่มีลักษณะเป็นนามธรรม ท่านได้มีการวิเคราะห์ปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกใน
องคก์รอย่างไรบ้าง ประกอบด้วย 

ประเด็นค าถาม ปัจจัยภายใน ได้แก่ จุดอ่อน ท่านคิดว่าในองค์กรท่านมีจุดอ่อนอะไรบ้าง  
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
ขาดการรวมกลุ่มเป็นเครือข่าย ขาดการเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยว สินค้าเกษตรแปรรูปมี

น้อย ขาดบรรจุภัณฑ์สวยงาม ขาดการสร้างอัตลักษณ์ ขาดผู้ เชี่ยวชาญให้ค าแนะน า ขาดการ 
สร้างสรรค์กิจกรรมใหม่ๆ ขาดมัคคุเทศก์ มีข้อจ ากัดด้านฤดูกาล สินค้าเกษตรเน่า  ขาดความรู้ ด้าน
การตลาดเชิงพาณิชย์ ขาดรูปแบบประชาสัมพันธ์ที่เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภค ไม่มีปูายบอกเส้นทางเข้าแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร ขาดงบประมาณสนับสนุนจากภาครัฐ ขาดระบบบริหารจัดการตลาดที่มี
ประสิทธิภาพ (ขาดการควบคุมคุณภาพสินค้าและแม่ค้า)ขาดจุดจ าหน่ายสินค้าของฝากที่ระลึก 
สมาชิกในกลุ่มมีเวลาว่างไม่ตรงกัน ไม่มีคนรุ่นใหม่ในการสืบทอดการท านาแห้ว ไม่มีสถานที่ส าหรับ
ต้อนรับนักท่องเที่ยวที่ถาวร ความเป็นอยู่และความคิดของชุมชนยังล้าหลังกว่าที่อ่ืน คนในชุมชนไม่
สามารถให้ข้อมูลแก่นักท่องเที่ยวได้ถูกต้องและตรงกัน๑๘ 

ประเด็นค าถาม ปัจจัยภายใน ได้แก่ จุดแข็ง ท่านคิดว่าในองค์กรมีจุดแข็งอะไรบ้าง 
อะไรบ้าง 

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่เดินทางสะดวก ถนนสภาพดี สามารถเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนได้

รวดเร็ว สามารถเดินทางได้ครบภายในวันเดียว ใกล้กรุงเทพฯ ได้รับความร่วมมือร่วมใจจากชุมชนเป็น
อย่างดี เป็นชุมชนต้นแบบที่ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วม มีการด าเนินกิจกรรมด้านอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ด้าน
อนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรม และวิถีชีวิตชุมชนดั้งเดิม ประธานมีความมุ่งมั่นสูงและเสียสละ  คนในชุมชนมี
อัธยาศัยดี ยิ้มแย้มแจ่มใส เป็นพ้ืนที่ที่เหมาะส าหรับการท านาแห้ว และเป็นที่ปลูกแห้วแห่งแรกใน
ประเทศไทย มีแหล่งวัฒนธรรมและสถานที่ศักดิ์สิทธิ์ประจ าหมู่บ้าน มีกลุ่มผู้น าที่เข้มแข็ง มีศักยภาพ
ในการท างาน 

                                           
๑๘ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล รองประธาน ศูนย์อนุรักษ์พันธ์กล้วย,  ผู้ให้ข้อมูล, รองประธานวิสาหกิจชุมชน

กลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูล ผู้ประสานงาน/ประชาสัมพันธ์-การตลาด 
วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูล, ประธานศูนย์ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิต
วิญญาณชาวนาไทย, เมื่อวันท่ี ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๙๖ 

ประเด็นค าถาม ปัจจัยภายนอก ได้แก่ โอกาส ท่านคิดว่าในองค์กรมโีอกาสอะไรบ้าง  
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 

มีแหล่งท่องเที่ยวทั้งทางประวัติศาสตร์ ทางธรรมชาติและเชิงเกษตรที่ตั้งไม่ห่างกันมากนัก 
สามารถไปเที่ยวได้ครบจบในวันเดียว มีที่พักที่อยู่ท่ามกลางธรรมชาติ มีระบบเทคโนโลยีและการ 
สื่อสารที่ทันสมัย เช่น อินเตอร์เน็ต ไวไฟ มีระบบการรักษาความปลอดภัยที่ทันสมัยและรวดเร็ว มี
สินค้าทางการเกษตรปลอดสารพิษไว้บริการ มีกิจกรรมให้ผู้มาเยือนได้ร่วมกิจกรรม เช่น การล่องเรือ 
การ ด านา การร่วมกิจกรรมปลูกแห้ว การน่วมท าอาหารจากกล้วย สถานที่ปลอดโปร่ง อากาศถ่ายเท
สะดวก เป็นการท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับมาตรการปูองกันไวรัสโควิด ๑๙ เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่อยู่ติด
ถนนใหญ่ท าให้สามารถแวะท่องเที่ยวได้ง่าย มีแม่น้ าท่าจีนสามารถใช้เรือในการเดินทางได้  มี
หน่วยงานทั้งราชการ สถาบันการศึกษา และเอกชนมาช่วยหลายหน่วยงาน มีรายการทีวีหลายช่องมา
ถ่ายท ารายการ มีช่องทางการประชาสัมพันธ์หลากหลายช่องทาง๑๙ 

ประเด็นค าถาม ปัจจัยภายนอก ได้แก่ อุปสรรค ท่านคิดว่าในองค์กรมอุีปสรรคอะไรบ้าง 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
สภาพเศรษฐกิจทรุดซึมยาว น้ ามัน แก๊สหุงต้ม สินค้าอุปโภคบริโภคราคาแพง มีแหล่ง

ท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้นจ านวนมาก ท าให้เกิดการแย่งลูกค้ากัน การขัดแย้งทางการเมืองยังด าเนินการอย่าง
ต่อเนื่อง การโฆษราประชาสัมพันธ์ขาดความต่อเนื่อง ขาดความร่วมมือกับภาคธุรกิจอ่ืนๆ  ขาดการ
ท างานแบบบูรณาการร่วมกันระหว่างผู้ประกอบการธุรกิจที่เกี่ยวข้องและภาครัฐ มีปัญหาเรื่องน้ าใน
บางปีไม่สามารถปลูกแห้วได้ มีการเผาฟางข้าวท าให้เกิดมลพิษทางอากาศ ราคาผลผลิตแห้วตกต่ า๒๐ 

ประเด็นค าถาม สภาพแวดล้อมทั่วไป ด้านการเมือง ท่านคิดว่าในองค์กรได้รับผลกระทบ
อย่างไร 

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
มีการแต่งตั้งคณะกรรมการชุมชนเกี่ยวกับการท่องเที่ยว ท าหน้าที่ติดต่อประสานงานกับ

ส่วนราชการ การจัดเวทีประชาคมยังขาดการต่อเนื่อง  องค์การบริหารส่วนท้องถิ่นยังให้ความส าคัญ
ต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในระดับที่น้อยมาก ขาดการสนับสนุนด้านเงินลงทุน 

ประเด็นค าถาม สภาพแวดล้อมทั่วไป ด้านสังคม/ชุมชน ท่านคิดว่าในองค์กรได้รับ
ผลกระทบอย่างไร 

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 

                                           
๑๙ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล กรรมการ ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย, ผู้ให้ข้อมูล, รอง

ประธานวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูล, ฝุายประสานงาน/
ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรบ้านแหลม, เมื่อวันที่ ๒๑ มิถุนายน 
๒๕๖๕. 

๒๐ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล , กรรมการ วิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย,  ผู้ให้ข้อมูล, รองประธาน
วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูล, ฝุายประสานงาน/
ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรบ้านแหลม,  ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๙๗ 

ชุมชนมีเจตคติท่ีดีต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ให้ความร่วมมือในการจัดกิจกรรมเป็นอย่าง
ดี ชุมชนจะให้การต้อนรับผู้มาท่องเที่ยวด้วยจิตไมตรี ชุมชนยังมีความยึดมั่นในหลักธรรมค าสั่งสอน
ของพระพุทธศาสนา มีการเข้าวัดปฏิบัติธรรมอย่างต่อเนื่อง กิจกรรมทางประเพณียังยึดโยงกับงาน
ประเพณีทางพระพุทธศาสนา ปัจจุบันชุมชนยังพบปัญหากับการแพร่ระบาดของไวรัสโควิด ๑๙ และ
การระบาดของสารเสพติด 

ประเด็นค าถาม สภาพแวดล้อมทั่วไป ด้านเศรษฐกิจ ท่านคิดว่าในองค์กรได้รับผลกระทบ
อย่างไร 

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
น้ ามัน แก๊สหุงต้ม สินค้าอุปโภคบริโภคราคาแพง มีแหล่งท่องเที่ยวเพิ่มข้ึนจ านวนมาก 
ขาดความร่วมมือกับภาคธุรกิจ อ่ืนๆ ขาดการท างานแบบบูรณาการร่วมกันระหว่าง

ผู้ประกอบการธุรกิจที่เก่ียวข้องและภาครัฐ ราคาผลผลิตทางเกษตรตกต่ า 
ประเด็นค าถาม สภาพแวดล้อมทั่วไป ด้าน เทคโนโลยีท่านคิดว่าในองค์กรได้รับผลกระทบ

อย่างไร 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
การเติบโตด้านเทคโนโลยีมีส่วนสนับสนุนให้ชุมชนมีระบบการสื่อสารที่ทันสมัยรวดเร็ว 

ชุมชนเกิดการเรียนรู้ผ่านระบบอินเตอร์เน็ต ท าให้รับรู้ข่าวสารได้อย่างกว้างขวาง 
ประเด็นค าถาม สภาพแวดล้อมทั่วไป ด้าน สิ่งแวดล้อม ท่านคิดว่าในองค์กรได้รับ

ผลกระทบอย่างไร 
คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้ 
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรทั้ง ๔ แห่งให้ความส าคัญกับสิ่งแวดล้อมเป็นอย่างมากเพราะ

กิจกรรมเหล่านี้ต้องพึงพิงความเป็นธรรมชาติเพ่ือให้เป็นจุดขาย ต้องรักษาแหล่งน้ าธรรมชาติเช่น แม่
น้ าท่าจีนให้สะอาด ท้องทุ่งนาต้องปลูกข้าวให้มีความเขียวที่ทอดตัวไปกับผืนนา มีไม้ดอกไม้ประดับไม้
ยืนต้นที่ครอบคลุมให้ความร่มรื่นสวยงาม ไม่มีสารเคมีปูองกันศัตรูพืชเน้นใช้สารหมักจากธรรมชาติ 
ตั้งอยู่ในที่ลาบลุ่ม มีความอุดมสมบูรณ์ด้วยทรัพยากรธรรมชาติ ทั้งดิน น้ า อากาศและอุณหภูมิที่
เหมาะสมกับการท่องเที่ยว๒๑ 

ประเด็นค าถาม สภาพแวดล้อมทั่วไป ด้าน กฎหมาย ท่านคิดว่าในองค์กรได้รับผลกระทบ
อย่างไร 

คณะผู้วิจัยสรุปความคิดเห็นของการสัมภาษณ์ ดังนี้  

                                           
๒๑ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล , ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย, ผู้ให้ข้อมูล, รองประธาน

วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูล, ฝุายประสานงาน/
ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูล , ประธานศูนย์ 
ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย , ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๙๘ 

มีแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ ๑๓ มี โอกาสที่ได้รับการส่งเสริมและ
สนับสนุนส าหรับการประกอบธุรกิจของวิสาหกิจชุมชน๒๒ 

จากการสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วมในการสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์ พบว่า กลุ่ม
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญทั้ง ๑๖ ราย ได้แสดงความเห็นอย่างอิสระ ให้แนวคิดในการจัดการแหล่งท่องเที่ยว
เชิงเกษตร ได้เสนอประสบการณ์ของการบริหารจัดการวิสาหกิจที่แสดงถึงสภาพแวดล้อมของชุมชน
ร่วมกันอภิปรายเชื่อมโยงเรื่องระบบเศรษฐกิจ การเมือง สังคมวัฒนธรรม เทคโนโลยีและสิ่งแวดล้อม 
รวมทั้งความคิดเห็นด้านโอกาส/อุปสรรค/จุดแข็ง/จุดอ่อน   

ดังนั้น เพ่ือให้เห็นความสัมพันธ์ของปัจจัยต่าง ๆ ที่มีอิทธิพลต่อการบริหารจัดการแหล่ง
ท่องเที่ยว ที่ไม่เหมือนกับการจัดการตลาดด้านอ่ืน ๆ ที่นักท่องเที่ยวสามารถจับต้องสินค้าหรือทดลอง
ได้ก่อนการตัดสินใจซื้อ คณะผู้วิจัยจึงน าข้อมูลการไปเยี่ยมชมวิสาหกิจชุมชนในเบื้องต้น การสนทนา
กลุ่มและการสัมภาษณ์ มาวิเคราะห์ โดยแบ่งออกเป็น ๒ ประเด็น ได้แก ่

ประเด็นที่ ๑ การวิเคราะห์ปัจจัยสภาพแวดล้อมภายนอกกลุ่มวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิง
เกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี ใช้การวิเคราะห์ตามองค์ประกอบของ PESTEL Analysis ดังนี้ 

ตารางท่ี ๔.๓ แสดงการวิเคราะห์เพื่อก าหนดปัจจัยภายนอกตามองค์ประกอบ PESTEL Model 
Social: ด้านสังคม 

๑) มีการแต่งตั้งคณะกรรมการชุมชนเกี่ยวกับการ
ท่องเที่ยว ท าหน้าที่ติดต่อประสานงานกับส่วน
ราชการ 
๒) การจัดเวทีประชาคมยังขาดการต่อเนื่อง 
๓) องค์การบริหารส่วนท้องถิ่นยังให้ความส าคัญต่อ
การท่องเที่ยวเชิงเกษตรในระดับที่น้อยมาก  
๔) ขาดการสนับสนุนด้านเงินลงทุน 

Economical: ด้านเศรษฐกิจ 
๑) น้ ามัน แก๊สหุงต้ม สินค้าอุปโภคบริโภคราคาแพง มี
แหล่งท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นจ านวนมาก 
๒) ขาดความร่วมมือกับภาคธุรกิจอื่น ๆ  
๓) ขาดการท างานแบบบูรณาการร่วมกันระหว่าง
ผู้ประกอบการธุรกิจที่เกี่ยวข้องและภาครัฐ 
๔) ราคาผลผลิตทางเกษตรตกต่ า 

Technology: ด้านเทคโนโลย ี
๑) การเติบโตด้านเทคโนโลยีมีส่วนสนับสนุนให้
ชุมชนมีระบบการสื่อสารที่ทันสมัยรวดเร็ว ชุมชน
เกิดการเรียนรู้ผ่านระบบอินเตอร์เน็ต ท าให้รับรู้
ข่าวสารได้อย่างกว้างขวาง 
 

Social: ด้านสังคม 
๑) ชุมชนมีเจตคติที่ดีต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ให้
ความร่วมมือในการจัดกิจกรรมเป็นอย่างดี 
๒) ชุมชนจะให้การต้อนรับผู้มาท่องเที่ยวด้วยจิตไมตรี 
๓) ชุมชนยังมีความยึดมั่นในหลักธรรมค าสั่งสอน มีการ
เข้าวัดปฏิบัติธรรมอย่างต่อเนื่อง กิจกรรมทางประเพณี
ยังยึดโยงกับงานประเพณีทางพระพุทธศาสนา 
๔) ปัจจุบันชุมชนยังพบปัญหากับการแพร่ระบาดของ
ไวรัสโควิด 19 และการระบาดของสารเสพติด 

 

                                           
๒๒ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล, ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย, ผู้ให้ข้อมูล, รองประธาน

วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ผู้ให้ข้อมูล, ฝุายประสานงาน/
ประชาสัมพันธ์-การตลาด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรบ้านแหลม, ผู้ให้ข้อมูล, คณะกรรมการ
ด าเนินการ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๙๙ 

 
ตารางท่ี ๔.๓ แสดงการวิเคราะห์เพื่อก าหนดปัจจัยภายนอกตามองค์ประกอบ PESTEL Model (ต่อ) 

Environmental: ด้านสิ่งแวดล้อม 
๑) แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรทั้ง ๔ แห่งให้ความส าคัญกับสิ่งแวดล้อมเป็น
อย่างมากเพราะกิจกรรมเหล่านี้ต้องพึงพิงความเป็นธรรมชาติเพื่อให้เป็น
จุดขาย ต้องรักษาแหล่งน้ าธรรมชาติเช่น แม่น้ าท่าจีนให้สะอาด ท้องทุ่งนา
ต้องมีความเขียวที่ทอดตัวไปกับผืนนา มีไม้ดอกไม้ประดับไม้ยืนต้นที่
ครอบคลุมให้ความร่มรื่นสวยงาม ไม่มีสารเคมีปูองกันศัตรูพืชเน้นใช้สาร
หมักจากธรรมชาติ  ตั้ งอยู่ ในที่ลาบลุ่ม มีควา มอุดมสมบูรณ์ด้วย
ทรัพยากรธรรมชาติ ทั้งดิน น้ า อากาศและอุณหภูมิที่เหมาะสมกับการ
ท่องเที่ยว 
๒) เกษตรกรบางส่วนมีการเผาฟางข้าวท าให้เกิดมลพิษทางอากาศ 

Legal : ด้านกฎหมาย 
มีแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสั งคม
แห่งชาติ ฉบับที่ ๑๓ มี โอกาสที่ได้รับ
การส่งเสริมและสนับสนุนส าหรับการ
ประกอบธุรกิจของวิสาหกิจชุมชน 

ประเด็นที่ ๒  การสังเคราะห์ปัจจัยภายในและภายนอกที่มีผลต่อการจัดการท่องเที่ยวเชิง
เกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี โดยใช้ SWOT Analysis  

ตารางที่ ๔.๔ แสดงการสังเคราะห์ตัวแบบเชิงกลยุทธ์ของการเสนอแนวทางการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี ในภาพรวมของวิสาหกิจการท่องเที่ยวทั้ง ๔ แห่ง 

                 ปัจจัยภายใน 

ปัจจัยภายนอก 

 
จุดแข็ง (Strengths : S) 

 
จุดอ่อน (Weekness : W) 

 S1 เป็นแหล่งท่องเที่ยวท่ีเดินทาง
สะดวก ถนนสภาพดี สามารถเชื่อมโยง
แหล่งท่องเที่ยวอ่ืนได้รวดเร็ว 
S2 สามารถเดินทางได้ครบภายในวัน
เดียว ใกล้กรุงเทพฯ 
S3 ได้รับความร่วมมือร่วมใจจาก
ชุมชนเป็นอย่างดี เป็นชุมชนต้นแบบท่ี
ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วม 
S4 มีการด าเนินกิจกรรมด้านอนุรกัษ์
สิ่งแวดล้อมศลิปวัฒนธรรม และวถิี
ชีวิตชุมชนดั้งเดิม 
S5  ประธานมีความมุ่งมั่นสูงและ
เสียสละ   
S6 เป็นพ้ืนท่ีที่เหมาะส าหรับการท านา
แห้ว และเป็นที่ปลูกแห้วแห่งแรกใน
ประเทศไทย 
S7 มีกลุ่มแม่บ้านเข้มแข็ง มีศักยภาพ
ในการท างาน 

W1 ขาดการรวมกลุม่เป็นเครือข่าย 
W2 ขาดการเช่ือมโยงแหล่งท่องเที่ยว 
W3 ขาดการสร้างอัตลักษณ ์
W4 ขาดการสร้างสรรค์กิจกรรมใหม่ ๆ 
W5 ข้อจ ากัดด้านฤดูกาล 
W6 ขาดความรู้ ด้านการตลาดเชิง
พาณิชย ์
W7 ขาดรูปแบบประชาสมัพันธ์ที่เข้าถึง
กลุ่มผู้บริโภค 
W8 ขาดงบประมาณสนับสนุนจาก
ภาครัฐ 
W9 ขาดระบบบริหารจัดการตลาดที่มี
ประสิทธิภาพ 

 
 



๑๐๐ 

ตารางที่ ๔.๔ แสดงการสังเคราะห์ตัวแบบเชิงกลยุทธ์ของการเสนอแนวทางการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี ในภาพรวมของวิสาหกิจการท่องเที่ยวทั้ง ๔ แห่ง (ต่อ) 

                  ปัจจัยภายใน 

ปัจจัยภายนอก 

 
จุดแข็ง(Strengths : S) 

 
จุดอ่อน (Weekness : W) 

โอกาส (Opportunities : O) 
O1 มีแหล่งท่องเที่ยวท้ังทาง
ประวัติศาสตร์ ทางธรรมชาติ
และเชิงเกษตรที่ตั้งไมห่่างกัน
มากนัก สามารถไปเที่ยวไดค้รบ
จบในวันเดียว 
O2 มีที่พักท่ีอยู่ท่ามกลาง
ธรรมชาต ิ
O3 มีระบบเทคโนโลยีและการ 
สื่อสารที่ทันสมัย 
O4 มีระบบการรักษาความ
ปลอดภัยที่ทันสมัยและรวดเร็ว  
O5 มีสินค้าทางการเกษตรปลอด
สารพิษไว้บริการ 
O6 มีกิจกรรมให้ผู้มาเยือนได้
ร่วมกิจกรรม 
O7 สถานท่ีปลอดโปร่ง อากาศ
ถ่ายเทสะดวก เป็นการท่องเที่ยว
ที่สอดคล้องกับมาตรการปูองกัน
ไวรัสโควิด 19 

จุดแข็งกับโอกาส (SO) 
SO1 เป็นแหล่งท่องเที่ยวท่ีเดินทาง
สะดวก ถนนสภาพดี สามารถ
เชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนไดร้วดเร็ว 
มีแหล่งท่องเที่ยวท้ังทาง
ประวัติศาสตร์ ทางธรรมชาติและเชิง
เกษตรที่ตั้งไม่ห่างกันมากนัก สามารถ
ไปเที่ยวได้ครบจบในวันเดียว  
SO2 มีการด าเนินกิจกรรมด้าน
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ศลิปวัฒนธรรม 
และวิถีชีวิตชุมชนดั้งเดิม มีที่พักท่ีอยู่
ท่ามกลางธรรมชาติ สถานท่ีปลอด
โปร่ง อากาศถ่ายเทสะดวก    
SO3 มีกลุ่มแม่บา้นเข้มแข็ง มี
ศักยภาพในการท างาน มีกิจกรรมให้
ผู้มาเยือนไดร้่วม 

จุดอ่อนกับโอกาส (WO) 
WO1 ขาดการรวมกลุม่เป็น
เครือข่ายการเช่ือมโยงแหล่ง
ท่องเที่ยว มีระบบเทคโนโลยีและ
การ สื่อสารที่ทันสมยั  
WO2 ขาดการสร้างสรรค์กิจกรรม
ใหม่ๆ มีสินค้าทางการเกษตร
ปลอดสารพิษไว้บริการ มีกิจกรรม
ให้ผู้มาเยือนไดร้่วมกิจกรรม   
WO3 ขาดระบบบริหารจัดการ
ตลาดทีม่ีประสิทธิภาพมรีะบบการ
รักษาความปลอดภัยที่ทันสมัยและ
รวดเร็ว    
WO4 ขาดรูปแบบประชาสัมพันธ์ที่
เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภค มีระบบ
เทคโนโลยีและการ สื่อสารที่
ทันสมัย 

ที่มา : คณะผู้วิจัย ๒๕๖๕ 

 
  



๑๐๑ 

ตารางที่ ๔.๔ แสดงการสังเคราะห์ตัวแบบเชิงกลยุทธ์ของการเสนอแนวทางการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี ในภาพรวมของวิสาหกิจการท่องเที่ยวทั้ง ๔ แห่ง (ต่อ) 

                  ปัจจัยภายใน 

ปัจจัยภายนอก 

 
จุดแข็ง(Strengths : S) 

 
จุดอ่อน (Weakness : W) 

อุปสรรค (Threats : T) 
T1 สภาพเศรษฐกิจทรุดซึมยาว 
น้ ามัน แก๊สหุงต้ม สินค้าอุปโภค
บริโภคราคาแพง 
T2 มีแหล่งท่องเที่ยวเพิ่มขึ้น
จ านวนมาก ท าให้เกิดการแย่ง
ลูกค้ากัน 
T3 การโฆษณาประชาสัมพันธ์
ขาดความต่อเนื่อง 
T4  ขาดการท างานแบบบูรณา
การร่วมกันระหว่าง
ผู้ประกอบการธุรกิจท่ีเกีย่วข้อง
และภาครัฐ 

จุดแข็งกับอุปสรรค (ST) 
ST1 สามารถเดินทางได้ครบภายใน
วันเดียว ใกล้กรุงเทพฯมีแหล่ง
ท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นจ านวนมาก 
 ST2 ไดร้ับความร่วมมือร่วมใจจาก
ชุมชนเป็นอย่างดี เป็นชุมชนต้นแบบ
ที่ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วม ขาดการ
ท างานแบบบูรณาการร่วมกันระหว่าง
ผู้ประกอบการธุรกิจท่ีเกีย่วข้องและ
ภาครัฐ 
ST3 ประธานมีความมุ่งมั่นสูงและ
เสียสละ การโฆษณาประชาสมัพันธ์
ขาดความต่อเนื่อง 

จุดอ่อนกับอุปสรรค (WT) 
WT1 ขาดการสร้างอัตลักษณ์ขาด
การท างานแบบบูรณาการร่วมกัน
ระหว่างผู้ประกอบการธรุกิจที่
เกี่ยวข้องและภาครัฐ 
WT2 ขาดการสร้างสรรค์กิจกรรม
ใหม่ๆ การโฆษณาประชาสัมพันธ์
ขาดความต่อเนื่อง 
 WT3 ขาดความรู้ ด้านการตลาด
เชิงพาณิชย์สภาพเศรษฐกิจทรดุซมึ
ยาว น้ ามัน แก๊สหุงต้ม สินค้า
อุปโภคบรโิภคราคาแพง 

ที่มา : คณะผู้วิจัย ๒๕๖๕ 

จากตารางที่ ๔.๔ สามารถอธิบายได้ ดังนี้ 
เมื่อคณะผู้วิจัยได้ด าเนินการวิเคราะห์ปัจจัยการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัด

สุพรรณบุรี ในภาพรวมทั้ง ๔ แห่ง โดยใช้ SWOT Analysis จากข้อมูลปฐมภูมิในการสนทนากลุ่มและ
การสัมภาษณ์แบบทางการและกึ่งโครงสร้างผ่านระบบ Zoom Meeting เพ่ือค้นหาจุดอ่อน จุดแข็ง 
โอกาสและอุปสรรคการฝึกอบรมส่วนประสมการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของ
วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ และด าเนินการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของแต่ละคู่ในรูปแบบแมตริกซ์ด้วย
เทคนิค TOWS Matrix Analysis ท าให้ได้กลยุทธ์เพ่ือประกอบการบริหารจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
จังหวัดสุพรรณบุรี สามารถแบ่งออกได้ ๔ กลยุทธ์ ดังนี้ 

๑) กลยุทธ์เชิงรุก (S-O Strategy) ได้จากการน าข้อมูลการประเมินปัจจัยภายในที่เป็น
จุดแข็งและปัจจัยภายนอกที่เป็นโอกาสซึ่งมีผลกระทบต่อการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรทั้ง ๔ แห่ง น ามาพิจารณาร่วมกันเพ่ือสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันให้วิสาหกิจชุมชนซึ่ง
เป็นกลยุทธ์ของการหาแนวทางในการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเชิงรุก ดังนี้ 

๑.๑) ควรมุ่งพัฒนาองค์ประกอบหลักของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัด
สุพรรณบุรี เพ่ือให้เกิดการท่องเที่ยวแบบบูรณาการทั้งทางประวัติศาสตร์ เชิงนิเวศน์ และเชิงเกษตร 
เป็นต้น 

๑.๒) ควรให้ความส าคัญกับการพัฒนาปัจจัยส่วนประสมการตลาด เพ่ือส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร สุพรรณบุรีให้ยั่งยืน 



๑๐๒ 

๑.๓) ควรรวมพลังชุมชนให้มีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ ร่วมดูแล แบ่งปัน
ผลประโยชน์ให้ชุมชน 

๒) กลยุทธ์เชิงป้องกัน (S-T Strategy) ได้จากการน าข้อมูลการประเมินปัจจัยภายในที่
เป็นจุดแข็งและปัจจัยภายนอกที่เป็นอุปสรรคซึ่งมีผลกระทบต่อการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรทั้ง ๔ แห่ง น ามาพิจารณาร่วมกันเพ่ือสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันให้วิสาหกิจชุมชน
ซึ่งเป็นกลยุทธ์ของการหาแนวทางในการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเชิงปูองกัน 
ดังนี้ 

๒.๑) ควรสร้างอัตลักษณ์และเพ่ิมกิจกรรมของแต่ละแหล่งท่องเที่ยวบนรากฐานวิถี
ชุมชนเพ่ือส่งเสริมการตลาดท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี 

๒.๒) ควรส่งเสริมให้ผู้ประกอบการจัดกิจกรรมสาธิต การให้ความรู้ การลงมือปฏิบัติ
ที่ค านึงถึงความปลอดภัยเป็นหลัก 

๒.๓) ควรส่งเสริมให้เกษตรกรน าผลผลิตทางการเกษตรที่ไม่มีสารปนเปื้อนตกค้าง 
หรือไร้สารปนเปื้อนมาจ าหน่ายตามแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร เพ่ือสร้างความม่ันใจให้นักท่องเที่ยว  

๒.๔) ควรพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการวิสาหกิจการท่องเที่ยวให้เข้าถึงเทคโนโลยี
และนวัตกรรมการตลาดดิจิตัล  

๓) กลยุทธ์เชิงแก้ไข (W-O Strategy) ได้จากการน าข้อมูลการประเมินปัจจัยภายในที่
เป็นจุดอ่อนและปัจจัยภายนอกที่เป็นโอกาสซึ่งมีผลกระทบต่อการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรทั้ง ๔ แห่ง น ามาพิจารณาร่วมกันเพ่ือสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันให้วิสาหกิจชุมชนซึ่ง
เป็นกลยุทธ์ของการหาแนวทางในการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเชิงแก้ไข ดังนี้  

๓.๑) ควรพัฒนารูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวที่หลากหลายเพ่ือตอบสนองกลุ่ม
นักท่องเที่ยวในแต่ละวัย 

๓.๒) ควรพัฒนาองค์ประกอบส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภัณฑ์ ช่องทางการ
จ าหน่าย การส่งเสริมการขาย 

๓.๓) ควรประชาสัมพันธ์อย่างต่อเนื่องและมุ่งกลุ่มผู้บริโภคทุกวัย 
๓.๔) ควรมีการศึกษาข้อมูลและประสานแผนการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตร

เชื่อมโยงในทุกระดับ ตั้งแต่ ระดับท้องถิ่นจนถึงระดับชาติ  
๓.๕) ควรร่วมกับสถาบันทางการศึกษาในการพัฒนาการจัดการตลาดการท่องเที่ยว

เชิงเกษตร 
๔) กลยุทธ์เชิงรับ (W-T Strategy)ได้จากการน าข้อมูลการประเมินปัจจัยภายในที่เป็น

จุดอ่อนและปัจจัยภายนอกที่อุปสรรคซึ่งมีผลกระทบต่อวิสาหกิจชุมชนทั้ง ๔ กลุ่ม น ามาพิจารณา
ร่วมกันเพ่ือสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันให้แก่วิสาหกิจชุมชนซึ่งเป็นกลยุทธ์ของการหาแนวทาง
ในการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเชิงรับ ดังนี้ 

๔.๑) ควรพัฒนาระบบการจัดการคุณภาพการบริหารจัดการองค์ประกอบของการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

๔.๒) ควรร่วมกันสร้างเครือข่ายเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวทุกประเภทเป็นคู่ค้าหรือ
พันธมิตร 



๑๐๓ 

๔.๓) เสริมสร้างความรู้ความเข้าใจให้ผู้ประกอบการวิสาหกิจการท่องเที่ยวใน
องค์ประกอบส่วนประสมทางการตลาด 

คณะผู้วิจัยสรุปผลการด าเนินงานในระยะที่  ๑ ส่วนที่  ๑ และส่วนที่  ๒ เสนอให้
ผู้ทรงคุณวุฒิที่มีความเชี่ยวชาญทั้งด้านการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยว ด้านการตลาด  รวมทั้ง
หัวหน้าส่วนราชการ หอการค้าจังหวัด เพ่ือรับทราบผลการด าเนินงานและร่วมกันพิจารณาหายุทธวิธี
ในการหาแนวทางในการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี  

ที่ประชุมคณะผู้ทรงคุณวุฒิมีมติร่วมกันให้จัดกิจกรรมเสวนาแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกัน
เพราะแต่ละวิสาหกิจมีผู้เชี่ยวชาญและประสบการณ์แตกต่างกัน การน าประสบการณ์มาแบ่งปันจึง
น่าจะเกิดประโยชน์สูงสุดต่อผู้ประกอบการ 

๔.๒ ผลการศึกษาองค์ประกอบหลักและส่วนประสมการจัดการตลาดท่องเที่ยวเชิง
เกษตรของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 

๔.๒.๑ ส่วนที่ ๑ ผลจากการเสวนาโต๊ะกลม 

ผลจากการเสวนาโต๊ะกลม เรื่อง องค์ประกอบหลักและการจัดการส่วนประสมการตลาด
ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี ซึ่งมีผู้เข้าร่วมเสวนา ดัง
แสดงในตารางที่ ๔.๕ ดังนี้ 

ตารางที่ ๔.๕ แสดงสัดส่วนผู้สมัครใจเข้าร่วมเสวนา ตามรูปแบบการวิจัยเชิงปฏิบัติการ
แบบมีส่วนร่วม  
ที ่ ชื่อ-นามสกุล สังกัดกลุม่วิสาหกิจ ต าแหน่ง 
๑ นางสาวธนัชพร เกตุคง ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย ประธานกลุม่ที่ ๑ 
๒ นายอานนท์ รักผล ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย ประธานกลุม่ศูนยฯ์ 
๓ นายวฒันา เผือกเสริฐ   ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย รองประธานศูนยฯ์ 
๔ นายสมคดิ เกตุคง         ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย กรรมการ 
๕ นายสมภพ ทองฤทธิ์      ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย กรรมการ 
๖ นางสาวกัญญารัตน์   ประธานวิสาหกิจชุมชนศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย กรรมการและเลขานุการ 
๗ นายสงบ ลาภปัญญา วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยววังยาง รองประธาน 
๘ พระครภูัทรกิตติสาร วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวชุมชนเชิงเกษตร

สร้างสรรค์วังยาง 
เจ้าอาวาสวัดสับปะรดเทศ 
เจ้าคณะต าบลวังยาง 

๙ นางสาวศรีวิรุฬห์ แก้วศรีงาม วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยววังยาง คณะกรรมการด าเนินการ 
๑๐ นางสาวบุบผา ศรีวิเชียร วิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยววังยาง คณะกรรมการด าเนินการ 
๑๑ นายเฉลมิศักดิ์ จิตถนอม ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย กรรมการ 
๑๒ นางทวีป บุญยัง  แหล่งเรียนรู้ ทวีป บุญยัง ที่ปรึกษา ฯ 
๑๓ นายนิทัศน์ เจรญิธรรมรักษา ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย 

(นาเฮียใช้) 
ประธานศูนย ์
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สรุปผลจากการเสวนา 
ในการจัดเสวนาโต๊ะกลมครั้งนี้ มีผู้สมัครใจเข้าร่วมเสวนา จ านวน ๑๓ ราย ได้จัดเสวนา

เรื่อง “องค์ประกอบหลักและการจัดการส่วนประสมการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี” เมื่อวันที่ ๒๗ พฤษภาคม ๒๕๖๕ ณ ห้องประชุม ขรัวตาจู 
วัดปุาเลไลย์วรวิหาร จังหวัดสุพรรณบุรี มีผู้ร่วมเสวนาบนเวทีประกอบด้วย 

๑) นายนิธิทัศน์ เจริญธรรมรักษา ประธานศูนย์การเรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณ
ชาวนาไทย (นาเฮียใช้) อ าเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี 

๒) นายสงบ ลาภปัญญา ประธานคณะกรรมการส่งเสริมการท่องเที่ยววังยาง อ าเภอ
ศรีประจันต์ จังหวัดสุพรรณบุรี 

๓) นายโสภณ พันธุ ประธานวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยววิถีชุมชนต าบลบ้านแหลม 
อ าเภอบางปลาม้า จังหวัดสุพรรณบุรี 

๔) นายอานนท์ รักผล ประธานศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย อ าเภอเมือง จังหวัด
สุพรรณบุรี  

ด าเนินรายการโดย นายชวพัฒน์ พรมขุนทด นักวิชาการอิสระ เริ่มเวลา ๑๔.๐๐ น โดยใช้
กรอบค าถามในประเด็นต่าง ๆ ดังนี้ 

การท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นการท่องเที่ยวไปยังพ้ืนที่ชุมชนเกษตร สวนเกษตร สวน
สมุนไพร ทุ่งนา หรือฟาร์ม การจัดการตลาดไม่เหมือนกับตลาดด้านอ่ืน ๆ ผู้ท่องเที่ยวไม่สามารถจับ
ต้องสินค้าหรือทดลองได้ก่อนจ่ายค่าบริการ  

๑) ปัจจุบันท่านประสบปัญหาการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี
อย่างไรบ้าง 

ผู้ด าเนินรายการสรุปได้ ดังนี้ การจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรจะหวังผลก าไรจากการลงทุน
เป็นไปไม่ได้ ต้องมองหากลุ่มเปูาหมายที่หลากหลายต้องมาทุกกลุ่มอายุ จะมองเฉพาะกลุ่มไม่ได้ ตลาด
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นตลาดที่ตอบโจทย์ ปัญหาโควิด 19 พ้ืนที่ไม่แออัด สิ่งที่ผู้ประกอบการไม่
ควรมองข้ามคือต้องบริหารจัดการให้ครบวงจร มีการให้บริการและมีกิจกรรมที่ตอบสนองทุกกลุ่มอายุ  
มิส่งดึงดูดนักท่องเที่ยว และมีสถานที่รองรับให้มีคุณภาพ ที่ส าคัญมากสุดผู้ประกอบการต้องพัฒนาให้
ได้เกณฑ์มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือให้ส่วนราชการรับรอง  

๒) ท่านมีวิธีการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 
ผู้ด าเนินรายการสรุปได้ ดังนี้ 
การจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ไม่มีสูตรส าเร็จขึ้นอยู่กับประสบการณ์เป็นส าคัญ 

ต้องมีสถานที่รองรับสะอาด กว้างขวาง ห้องน้ าสะอาด มีที่จอดรถเพียงพอในช่วงเทศกาล พยามเชื้อ
เชิญให้นักท่องเที่ยวเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรม เน้นผู้มาเท่ียวต้องได้ความรู้ ได้ความสนุก และมีความ
ปลอดภัย มีสิ่งอ านวยความสะดวกส าหรับ เด็ก ผู้สูงอายุ และคนพิการ มีร้านอาหาร ร้านกาแฟ เน้น
การให้บริการด้วยหัวใจใฝุบริการ เราต้องไม่มีตัวตน ต้องท าให้ได้ตามความต้องการของนักท่องเที่ยว
ควรให้ความส าคัญ แหล่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว กิจกรรมทางการท่องเที่ยว และการบริหารจัดการ
ในแหล่งท่องเที่ยว ด้านผลิตภัณฑ์ ช่องทางการจัดจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด ด้านบุคลากรที่
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มีส่วนร่วมในกระบวนการให้บริการ รวมถึงพนักงานของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร และด้านลักษณะ
ทางกายภาพ 

๓) ข้อเสนอแนะแนวทางการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพ่ิมช่องทาง
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี  

ผู้ด าเนินรายการสรุปได้ ดังนี้ 
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรนอกจากจะมีความสะอาด สะดวกแล้ว ต้องสร้างแหล่งดึงดูดใจ 

มีร้านอาหารและผลผลิตทางการเกษตรปลอดสารพิษ มีกิจกรรมที่โดดเด่นตอบสนองนักท่งเที่ยวทุก
กลุ่มอายุ  มีบ้านพักกลางทุ่งนา มีของฝากที่มีบรรจุภัณฑ์เป็นมิตรกับธรรมชาติ การพัฒนา
ความสามารถด้านการบริการท่องเที่ยวในชุมชน มีการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวที่ตระหนักถึง
สิ่งแวดล้อม การมีส่วนร่วมของชุมชน มีการบูรณาการความร่วมมือระหว่างคนในชุมชนและต่างชุมชน 
สร้างเอกลักษณ์และกิจกรรมของแต่ละพ้ืนที่บนวิถีท้องถิ่น ส่งเสริมให้มีแหล่งท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น และ
สร้างความสัมพันธ์กับส่วนประสมทางการตลาด เช่น ด้านผลิตภัณฑ์ ช่องทางการจัดจ าหน่าย และการ
ส่งเสริมการตลาด ควรได้รับรองมาตรฐานการท่องเที่ยวจากองค์กรภาครัฐ เช่น มาตรฐานการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน (CBT Thailand) มาตรฐานการบริหารจัดการอย่างยั่งยืน มาตรฐานความ
ปลอดภัยด้านสุขอนามัย (SHA) ควรเน้นการบูรณาการความร่วมมือทุกภาคส่วนตลอดจนสร้างความ
ร่วมมือกับชุมชนท้องถิ่น คิดค้นหาเอกลักษณ์ประจ าถิ่นที่โดดเด่น เช่น ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และ
การจัดกิจกรรมของแต่ละแหล่งท่องเที่ยวบนวิถีท้องถิ่น  

๔) แรงจูงใจในการจัดสร้างเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
ผู้ด าเนินรายการสรุปได้ ดังนี้ 
การสร้างแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร เกิดขึ้นจากความผูกพันในวิถีชีวิตชาวนาตระหนักใน

คุณค่าของแต่ละอุปกรณ์การท านา เช่น คันไถ คราด เป็นต้น วัสดุอุปกรณ์เครื่องมือเหล่านี้ล้วนมี
ร่องรอยของภูมิปัญญาและเทคโนโลยีของนักปราชญ์ นักประดิษฐ์ นักคิดนักสร้างสรรค์ นักวิศวกรรม 
และสถาปนิกชาวบ้าน ที่เล่าเรื่องในอดีตผ่านวัสดุอุปกรณ์เครื่องมือประกอบอาชีพ จึงให้ความส าคัญ
กับเมล็ดพันธุ์ข้าวให้มีคุณภาพเป็นระบบได้มาตรฐานเป็นการเพ่ิมคุณค่า/มูลค่าเปลี่ยนความคิดสู่
เศรษฐกิจสร้างสรรค์๒๓ 

มีแรงบันดาลใจ “รักษ์ชุมชน รักท้องถิ่น”ผลประกอบการที่อยู่บนพ้ืนฐานความรักชุมชน 
เช่น ชุมชนต้นแบบโครงการ Village to the word หนึ่งในสิบของประเทศ ชุมชนต้นแบบหมู่บ้าน 
CVI ชุมชนท่องเที่ยวโดยมาตรฐานอาเซี่ยนและมาตรฐาน CBT Thailand ได้รับมาตรฐานSHA ของ 
ททท.และสาธารณสุข ประเภทนันทนาการและแหล่งท่องเที่ยว๒๔ เป็นต้น 

                                           
๒๓ บทสรุปเสวนา ผู้ให้ข้อมูล, ประธานศูนย์การเรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย, ณ ห้อง

ประชุมขรัวตาจู, ๒๗ พฤษภาคม ๒๕๖๕.  
๒๔ บทสรุปเสวนา ผู้ให้ข้อมูล, ประธานวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยววิถีชุมชนต าบลบ้านแหลม, ณ ห้อง

ประชุมขรัวตาจู, ๒๗ พฤษภาคม ๒๕๖๕. 



๑๐๖ 

“นาสมหวัง ณ ที่วังยาง” เป็นเขตพ้ืนที่ที่เหมาะสม มีกลุ่มแม่บ้านที่ขยันขันแข็ง และ
ส่งเสริมให้ชุมชนมีรายได้เพ่ิม เศรษฐกิจมั่งคั่ง ชีวิตยั่งยืน๒๕ 

ต้องการให้ชุมชนมีงานท า มีรายได้เพ่ิมขึ้น ผลผลิตทางการเกษตรสามารถน ามาวาง
จ าหน่ายได้ทุกกลุ่ม ศูนย์อนุรักพันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี มุ่งหวังให้แหล่งจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร
ขนาดใหญ่ของภาคกลาง ต้องการให้เป็นศูนย์การเรียนรู้แบบพหุวิชา และในช่วงสุดท้ายของชีวิตตั้งใจ
อุทิศเพ่ือความสงบสุขของประชาชน๒๖ 

๕) ท่านมีวิธีการสร้างความเชื่อมั่นและความหวังให้นักท่องเที่ยวจ่ายค่าเดินทางมาเที่ยว
อย่างไร 

ผู้ด าเนินรายการสรุปได้ ดังนี้ 
ควรให้มีหน่วยงานราชการรับรองมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยว มีความสะอาดปลอดภัย 

(มาตรฐานความปลอดภัยด้านสุขอนามัย) ได้รับคุ้มครองการประกันชีวิต สร้างแรงดึงดูด จัดกิจกรรม
การท่องเที่ยวให้ครอบคลุมทุกกลุ่มอายุ การเดินทางสะดวก มีการบริหารจัดการอย่างมืออาชีพ ให้
ความส าคัญกับนักท่องเที่ยวอย่างเท่าเทียมกัน มีการประชาสัมพันธ์ให้ผ่านสื่อหลากหลายช่องทางและ
ต่อเนื่อง 

๖) แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรของท่านมีจุดเด่น อะไรบ้าง 
ผู้ด าเนินรายการสรุปได้ ดังนี้ 
มีเรือนศูนย์รวมดวงใจไทยทั้งชาติ  แปลงนาสาธิต  ร้านโชห่วย ศูนย์จ าหน่ายอาหารและ

ของฝาก๒๗ ท่องเที่ยวเชิงเกษตร การท านาแห้ว ศูนย์การเรียนรู้ เกษตรอินทรีย์๒๘ .กิจกรรมท าขนม
สายบัว หรือขนมไทยโบราณ .กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม.ท าอาหารพ้ืนบ้าน เช่น น้ าพริก 
ล่องเรือชมสองฝั่งแม่น้ าท่าจีน ชมวิถีชีวิตชาวริมฝั่ง เป็นต้น๒๙ แบ่งพ้ืนที่ออกเป็น ๕ ส่วน ดังนี้  

ส่วนที่ ๑ แหล่งน้ าได้จัดท าเป็นแหล่งอาศัยของปลานานาชนิดมี ปัจจุบันมีจ านวน
มากกว่า ๒๐๐,๐๐๐ ตัว  

ส่วนที่ ๒ แหล่งน้ าเป็นสถานที่ให้นักท่องเที่ยวได้พายเรือรอบเกาะ ได้ถ่ายรูป ดื่มด่ า
กับสายน้ าและฝูงปลา  

ส่วนที่ ๓ การจัดกิจกรรมเป็นแหล่งเรียนรู้  

                                           
๒๕ บทสรุปเสวนา ผู้ให้ข้อมูล, ประธานคณะกรรมการส่งเสริมการท่องเที่ยววังยาง, ณ ห้องประชุมขรัว

ตาจู, ๒๗ พฤษภาคม ๒๕๖๕. 
๒๖ บทสรุปเสวนา ผู้ให้ข้อมูล, ประธานศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย, ณ ห้องประชุมขรัวตาจู , ๒๗ 

พฤษภาคม ๒๕๖๕. 
๒๗

 บทสรุปเสวนา ผู้ให้ข้อมูล, ประธานศูนย์การเรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้), 
ณ ห้องประชุมขรัวตาจู, ๒๗ พฤษภาคม ๒๕๖๕. 

๒๘
 บทสรุปเสวนา ผู้ให้ข้อมูล, ประธานคณะกรรมการส่งเสริมการท่องเที่ยววังยาง, ณ ห้องประชุมขรัว

ตาจู, ๒๗ พฤษภาคม ๒๕๖๕. 
๒๙

 บทสรุปเสวนา ผู้ให้ข้อมูล, ประธานวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยววิถีชุมชนต าบลบ้านแหลม, ณ ห้อง
ประชุมขรัวตาจู, ๒๗ พฤษภาคม ๒๕๖๕. 



๑๐๗ 

ส่วนที่ ๔ กิจกรรมทางพระพุทธศาสนา เปิดโอกาสให้พุทธศาสนิกชนได้ตักบาตรทาง
น้ า (นาวาภิกขาจาร)ทุกวันพระ  

ส่วนที่ ๕ ตลาดร้านค้า  ส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยว มีร้านอาหาร มีผลผลิตทาง
การเกษตรปลอดสารพิษ ในวันเสาร์-อาทิตย์จะมีตลาดไม้ดอกไม้ประดับไว้บริการจ าหน่ายในราคา
ต้นทุนแก่นักท่องเที่ยว๓๐ 

๗) ในอนาคตการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ผู้ประกอบการวิสาหกิจอ่ืนๆ จะน า
ผลิตภัณฑ์ที่มีการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ไปวางจ าหน่ายที่แหล่งท่องเที่ยวของท่านบ้าง  

ท่านมีความคิดเห็นอย่างไร 
ผู้ด าเนินรายการสรุปได้ ดังนี้ 
ทุกแหล่งท่องเที่ยวยินดีเป็นอย่างยิ่งที่จะให้ใช้พ้ืนที่เป็นแหล่งจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จาก

วิสาหกิจ ที่มีผลิตภัณฑ์รับรองมาตรฐานความปลอดภัยจากภาครัฐ 
ผู้ด าเนินรายการสรุปผลการเสวนา เพ่ือให้ผู้เสวนาและสมาชิกที่ร่วมเสวนาได้พิจารณา

ยืนยันหรือโต้แย้งเป็นการยืนยันข้อมูล ดังนี้ 
การท่องเที่ยวเชิงเกษตรถือเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงนิเวศแบบหนึ่งที่เจ้าของแหล่ง

ท่องเที่ยวจัดให้นักท่องเที่ยวเข้าชมสวน ชมทุ่งนา ชมแหล่งธรรมชาติ โดยมีที่พัก กิจกรรม สถานที่
ถ่ายรูป และความบันเทิงให้บริการแก่ลูกค้า มีจุดมุ่งหมายให้ลูกค้าที่สนใจได้สัมผัสกับธรรมชาติ วิถี
ชีวิต และวัฒนธรรมในชนบท ผ่านกิจกรรมนันทนาการและการเรียนรู้ต่าง ๆ เช่น การท านาแห้ว การ
ล่องเรือ การชมพิพิธภัณฑ์ชาวนา การรับประทานอาหารท่ามกลางบรรยากาศชายทุ่ง  รวมไปถึงการ
ดูแลพืชพรรณ การเรียนรู้ด้านสิ่งแวดล้อม ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มวิสาหกิจที่ เกิดจากการรวมกลุ่มของ
ประชาชนในชุมชน โดยยึดหลักการแบ่งงานกันท าตามหน้าที่ตามความถนัด และความผูกพันกับวิถี
ชีวิตชาวเกษตรกร 

ปัญหาการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี  พบว่า พฤติกรรม
ผู้บริโภคเปลี่ยนไป ต้องมองหากลุ่มเปูาหมายที่หลากหลายทุกกลุ่มอายุ  

การจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี  ต้องเน้นการ
ให้บริการด้วยหัวใจใฝุบริการ เราต้องไม่มีตัวตน ต้องท าให้ได้ตามความต้องการของนักท่องเที่ยว ให้
ความส าคัญองค์ประกอบการท่องเที่ยว เช่น องค์ประกอบด้านการบริหารจัดการ ต้องมีการวางแผน 
ก าหนดเปูาหมาย จัดท าแผนปฏิบัติการ มีการติดตามประเมินผล น าผลมาสรุปเพ่ือวางแผนพัฒนา
ต่อไป การสร้างสิ่งดึงดูดใจให้ทันสมัยตอบสนองความต้องการของคนต่างวัย การให้บริการ เช่น
กิจกรรมต่าง ๆ ต้องเน้นความปลอดภัย และการรองรับนักท่องเที่ยว ต้องมีผลิตภัณฑ์ของฝาก ผลผลิต
ทางการเกษตรปลอดสารพิษ เปิดโอกาสให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการบริหารและการ
ให้บริการ เพ่ือเตรียมขอประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวจากภาครัฐ 

                                           
๓๐

 บทสรุปเสวนา ผู้ให้ข้อมูล, ประธานศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย, ณ ห้องประชุมขรัวตาจู, ๒๗ พฤษภาคม 
๒๕๖๕. 



๑๐๘ 

ข้อเสนอแนะแนวทางการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพ่ิมช่องทาง
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี แบ่งเป็น ๒ ส่วน ได้แก่ 

๑) องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว ต้องสร้างแหล่งดึงดูดใจ มีกิจกรรมที่โดดเด่น
ตอบสนองนักทอ่งเที่ยวทุกกลุ่มอาย ุการพัฒนาความสามารถด้านการบริการท่องเที่ยวในชุมชน มีการ
บริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวที่ตระหนักถึงสิ่งแวดล้อม การมีส่วนร่วมของชุมชน มีการบูรณาการ
ความร่วมมือระหว่างคนในชุมชนและต่างชุมชน ควรได้รับรองมาตรฐานการท่องเที่ยวจากองค์กร
ภาครัฐ 

๒) เพ่ิมความสัมพันธ์ระหว่างส่วนประสมทางการตลาด ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ ช่องทางการ
จัดจ าหน่าย และการส่งเสริมการขาย กับเอกลักษณ์ประจ าถิ่นที่โดดเด่น เช่น ศิลปวัฒนธรรม 
ประเพณี เพ่ือการจัดกิจกรรมของแต่ละแหล่งท่องเที่ยวบนวิถีท้องถิ่น เปิดพ้ืนที่การจ าหน่ายผลิตผล
ทางการเกษตรปลอดสารพิษ เพ่ิมรายรับให้กับชุมชน 

๔.๒.๒ ส่วนที่ ๒ ผลจากการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
จังหวัดสุพรรณบุรี 

คณะผู้วิจัยได้ออกตรวจเยี่ยมและเก็บข้อมูลภาคสนามโดยใช้เครื่องมือการประเมิน
มาตรฐานและเกณฑ์การประเมินตามแบบของส านักพัฒนาการท่องเที่ยว กรมการท่องเที่ยว ใช้วิธี
สังเกตการณ์ และสนทนา ขออนุญาตบันทึกภาพแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือน าข้อมูลมาวิเคราะห์
องค์ประกอบหลัก และใช้ภาพถ่ายเปรียบเทียบลักษณะทางกายภาพ ทั้งนี้จะด าเนินการประเมิน
องค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่เข้าร่วมโครงการวิจัย  ดังแสดงในตารางที่ ๔.๖-๔.๑๐
ดังนี้ 

ตารางท่ี ๔.๖ แสดงผลการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ทั้ง ๔ แห่ง 
ในภาพรวม  

การประเมินองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
คะแนน
รวม 

คะแนน
เต็ม 

แปลผล 

ศักยภาพการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๖๘.๐ ๑๐๐ ดี 
ศักยภาพการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  ๗๒.๕ ๑๐๐ ดีมาก 
ศักยภาพการให้บริการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  ๗๔.๕ ๑๐๐ ดีมาก 
ศักยภาพการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๗๖.๐ ๑๐๐ ดีมาก 

รวมเฉลี่ย ๗๒.๗๕ ๑๐๐ มาก 

จากตารางที่ ๔.๖ พบว่า ผลการประเมินองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ทั้ง 
๔ แห่ง ในภาพรวม ผ่านเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรในระดับดีมาก มีค่าคะแนน
รวมเฉลี่ยเท่ากับ ๗๒.๗๕ คะแนน จากคะแนนเต็ม ๑๐๐ คะแนน เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า 
องค์ประกอบหลักด้านศักยภาพการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวมีผลรวมคะแนนสูงสุดเท่ากับ ๗๖.๐ 
อยู่ในระดับดีมาก รองลงมาได้แก่ องค์ประกอบหลักด้านศักยภาพให้บริการแหล่งท่องเที่ยว มีผลรวม
เท่ากับ ๗๔.๕ อยู่ในระดับดีมาก 

ด้านที่มีผลรวมต่ าสุดเท่ากับ ๖๘.๐ ได้แก่ ศักยภาพการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว  



๑๐๙ 

ตารางที่ ๔.๗ แสดงผลการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จ าแนก
เป็น รายกลุ่ม “ศูนย์การเรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้)” 

การประเมินองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
คะแนน
รวม 

คะแนน
เต็ม 

ร้อยละ แปลผล 

ศักยภาพการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๑๗ ๒๕ ๖๘.๐ ดี 
ศักยภาพการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  ๑๙ ๒๕ ๗๖.๐ ดีมาก 
ศักยภาพการให้บริการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  ๑๘ ๒๕ ๗๒.๐ ดีมาก 
ศักยภาพการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๑๙.๕ ๒๕ ๗๘.๐ ดีมาก 

รวมคะแนน ๗๓.๕ ๑๐๐ ๗๓.๕ มาก 

จากตารางที่ ๔.๗ พบว่า ผลการประเมินองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรศูนย์
การเรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้) ในภาพรวม ผ่านเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพ
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรในระดับดีมาก มีค่าคะแนนรวมเท่ากับ ๗๓.๕ คะแนน จากคะแนนเต็ม 
๑๐๐ คะแนน เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า องค์ประกอบหลักด้านศักยภาพการดึงดูดใจของแหล่ง
ท่องเที่ยวมีผลคะแนนรวมสูงสุดเท่ากับ ๑๙.๕ คะแนน คิดเป็นร้อยละ ๗๘.๐ อยู่ในระดับดีมาก 
รองลงมาได้ แก่ องค์ประกอบหลักด้านศักยภาพการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีผลรวม
คะแนนเท่ากับ ๑๙ คะแนน คิดเป็นร้อยละ ๗๖.๐  อยู่ในระดับดีมาก 

ด้านที่มีผลรวมคะแนนต่ าสุดเท่ากับ ๑๗ คะแนน คิดเป็นร้อยละ ๖๘.๐ ได้แก่ ศักยภาพ
การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  
  



๑๑๐ 

ตารางที่ ๔.๘ แสดงผลการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จ าแนก
เป็น รายกลุ่ม “ชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังวังยาง” 

การประเมินองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
คะแนน
รวม 

คะแนน
เต็ม 

ร้อยละ แปลผล 

ศักยภาพการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๑๗ ๒๕ ๖๘.๐ ดี 
ศักยภาพการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  ๑๗.๕ ๒๕ ๗๐.๐ ดี 
ศักยภาพการให้บริการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  ๑๗.๕ ๒๕ ๗๐.๐ ดี 
ศักยภาพการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๑๗ ๒๕ ๖๘.๐ ดี 

รวมคะแนน ๖๙ ๑๐๐ ๖๙.๐ ด ี

จากตารางที่ ๔.๘ พบว่า ผลการประเมินองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
ชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังวังยาง ในภาพรวม ผ่านเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตรในระดับดี มีค่าคะแนนรวมเท่ากับ ๖๙ คะแนน จากคะแนนเต็ม ๑๐๐ คะแนน เมื่อพิจารณา
เป็นรายด้าน พบว่า องค์ประกอบหลักด้านศักยภาพการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรและ
ศักยภาพการให้บริการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีผลคะแนนรวมสูงสุดเท่ากับ ๑๗.๕ คะแนน คิดเป็น
ร้อยละ ๗๐.๐ อยู่ในระดับดี ตามล าดับ 

ด้านที่มีผลรวมคะแนนต่ าสุดเท่ากับ ๑๗ คะแนน คิดเป็นร้อยละ ๖๘.๐ ได้แก่ ศักยภาพ
การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรและศักยภาพการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
ตามล าดับ 
  



๑๑๑ 

ตารางที่ ๔.๙ แสดงผลการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จ าแนก
เป็น รายกลุ่ม “วิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยววิถีชุมชนต าบลบ้านแหลม” 

การประเมินองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
คะแนน
รวม 

คะแนน
เต็ม 

ร้อยละ แปลผล 

ศักยภาพการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๑๗ ๒๕ ๖๘.๐ ดี 
ศักยภาพการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  ๑๙.๕ ๒๕ ๗๘.๐ ดีมาก 
ศักยภาพการให้บริการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  ๑๙.๕ ๒๕ ๗๘.๐ ดีมาก 
ศักยภาพการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๒๑ ๒๕ ๘๔.๐ ดีเยี่ยม 

รวมคะแนน ๗๗ ๑๐๐ ๗๗.๐ ดีมาก 

จากตารางที่ ๔.๙ พบว่า ผลการประเมินองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยววิสาหกิจชุมชน
ท่องเที่ยววิถีชุมชนต าบลบ้านแหลม ในภาพรวม ผ่านเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตรในระดับดีมาก มีค่าคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ ๗๗ คะแนน จากคะแนนเต็ม ๑๐๐ คะแนน เมื่อ
พิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า องค์ประกอบหลักด้านศักยภาพการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวมีผล
คะแนนรวมสูงสุดเท่ากับ ๒๑ คะแนน คิดเป็นร้อยละ ๘๔.๐ อยู่ในระดับดีเยี่ยม รองลงมาได้ 
องค์ประกอบหลักด้านศักยภาพการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร และศักยภาพการให้บริการ
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีผลรวมคะแนนเท่ากับ ๑๙.๕ คะแนน คิดเป็นร้อยละ ๗๘.๐ อยู่ในระดับดี
มาก ตมล าดับ 

ด้านที่มีผลรวมคะแนนต่ าสุดเท่ากับ ๑๗ คะแนน คิดเป็นร้อยละ ๖๘.๐ ได้แก่ ศักยภาพ
การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
  



๑๑๒ 

ตารางที่ ๔.๑๐ แสดงผลการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จ าแนก
เป็น รายกลุ่ม “ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี” 

การประเมินองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
คะแนน
รวม 

คะแนน
เต็ม 

ร้อยละ แปลผล 

ศักยภาพการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๑๗ ๒๕ ๖๘.๐ ดี 
ศักยภาพการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  ๑๖.๕ ๒๕ ๖๖.๐ ดี 
ศักยภาพการให้บริการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  ๑๘ ๒๕ ๗๒.๐ ดีมาก 
ศักยภาพการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๒๐.๕ ๒๕ ๘๒.๐ ดีเยี่ยม 

รวมคะแนน ๗๓.๕ ๑๐๐ ๗๓.๕ ดีมาก 

จากตารางที่ ๔.๑๐ พบว่า ผลการประเมินองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี ในภาพรวม ผ่านเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ในระดับดีมาก มีค่าคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ ๗๓.๕ คะแนน จากคะแนนเต็ม ๑๐๐ คะแนน เมื่อพิจารณา
เป็นรายด้าน พบว่า องค์ประกอบหลักด้านศักยภาพการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวมีผลคะแนนรวม
สูงสุดเท่ากับ ๒๐.๕ คิดเป็นร้อยละ ๘๒.๐ อยู่ในระดับดีเยี่ยม รองลงมาได้ องค์ประกอบหลักด้าน
ศักยภาพการให้บริการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีผลรวมคะแนนเท่ากับ ๑๘ คิดเป็นร้อยละ ๗๒.๐ 
อยู่ในระดับดีมาก 

ด้านที่มีผลรวมคะแนนต่ าสุดเท่ากับ ๑๗ คะแนน คิดเป็นร้อยละ ๖๘.๐ ได้แก่ศักยภาพ
การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
  



๑๑๓ 

๔.๒.๓ ส่วนที่ ๓ ผลจากการตรวจเยี่ยมผู้ประกอบการกลุ่มวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิง
เกษตร 

เพ่ือเปรียบเทียบลักษณะการเปลี่ยนแปลงทางกายภาพ ดังแสดงในตารางภาพที่  ๔.๒๓-
๔.๒๖ 

ภาพก่อนการจัดกิจกรรมเสวนา   ภาพหลังการจัดกิจกรรมเสวนา 

  
ตารางภาพที่ ๔.๒๓ แสดงการเปรียบเทียบลักษณะทางกายภาพระหว่างก่อนการจัดกิจกรรมเสวนา 

กับ หลังเสวนาของ “ศูนย์การเรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้)”  

ภาพก่อนการจัดกิจกรรมเสวนา   ภาพหลังการจัดกิจกรรมเสวนา 

  
ตารางภาพที่ ๔.๒๔ แสดงการเปรียบเทียบลักษณะทางกายภาพระหว่างก่อนการจัดกิจกรรมเสวนา 

กับ หลังเสวนา ของ “ชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง” 

 

 



๑๑๔ 

ภาพก่อนการจัดกิจกรรมเสวนา   ภาพหลังการจัดกิจกรรมเสวนา 

  
ตารางภาพที่ ๔.๒๕ แสดงการเปรียบเทียบลักษณะทางกายภาพระหว่างก่อนการจัดกิจกรรมเสวนา 

กับ หลังเสวนา ของ “วิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยววิถีชุมชนต าบลบ้านแหลม” 

ภาพก่อนการจัดกิจกรรมเสวนา   ภาพหลังการจัดกิจกรรมเสวนา 

  

 
ตารางภาพที่ ๔.๒๖ แสดงการเปรียบเทียบลักษณะทางกายภาพระหว่างก่อนการจัดกิจกรรมเสวนา 

กับ หลังเสวนา ของ “ศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี” 

 



๑๑๕ 

บทสรุป ผู้เข้าร่วมเสวนาและผู้เสวนา มีมติรับรองบทสรุปจากการเสวนาและเห็นชอบให้
น าบทสรุปนี้น าเสนอแนวทางการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพ่ิมช่องทางจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี  

คณะผู้วิจัย น าบทสรุปจากการสนทนา การสัมภาษณ์ ผลจากการวิเคราะห์ SWOT 
Analysis ผลจากการเสวนาและการออกเยี่ยมผู้ประกอบการ น ามาสังเคราะห์เข้าด้วยกัน เพ่ือสรุป  
แนวทางการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพ่ิมช่องทางจ าหน่าย  เป็น ๓ แนวทาง 
ได้แก่ 

๑) ควรยกระดับคุณภาพองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี 
เพ่ือให้ได้รับรองมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรจากองค์กรภาครัฐ  

๒) ควรมีการบริหารจัดการองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรกับส่วนประสม
การตลาดด้านการให้บริการ เพ่ือเพ่ิมรายรับ เพ่ิมช่องทาง เพ่ิมพ้ืนที่การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จาก
การเกษตร  

๓) ควรเปิดโอกาสให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ การให้บริการ ร่วมดูแล และ
ร่วมแบ่งปันผลประโยชน์ 
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๔.๓  ผลการเสนอแนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการ
เพ่ิมช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 

๔.๓.๑ ส่วนที่ ๑ เสนอแนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและ
การเพิ่มช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ 

คณะผู้วิจัย น าบทสรุปจากการสนทนา การสัมภาษณ์ ผลจากการวิเคราะห์ SWOT 
Analysis ผลจากการเสวนาและการออกเยี่ยมผู้ประกอบให้พัฒนาองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว 
น ามาสังเคราะห์เข้าด้วยกัน ได ้แนวทางการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพ่ิมช่องทาง
จ าหน่าย จ านวน ๓ แนวทาง ได้แก่ 

๑) ควรยกระดับคุณภาพองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี 
เพ่ือให้ได้รับรองมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรจากองค์กรภาครัฐ  

๒) ควรมีการบริหารจัดการองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรกับส่วนประสม
การตลาดด้านการให้บริการ เพ่ือเพ่ิมรายรับ เพ่ิมช่องทาง เพ่ิมพ้ืนที่การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จาก
การเกษตร  

๓) ควรเปิดโอกาสให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ การให้บริการ ร่วมดูแล และ
ร่วมแบ่งปันผลประโยชน์ 

๔.๓.๒ ส่วนที่ ๒ องค์ความรู้ใหม่ท่ีได้จากการวิจัย 

จากการที่คณะผู้วิจัยได้จัดกิจกรรมลงพ้ืนที่กลุ่มเปูาหมายในหลายๆ พ้ืนที่ เพ่ือเข้าไปเก็บ
รวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ พบว่า แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรทั้ง ๔ แห่ง ควรได้รับการพัฒนาองค์ประกอบ
หลักแหล่งท่องเที่ยวด้านการบริหารจัดการ นอกจากนี้ยังพบว่าประธานและคณะกรรมการวิสาหกิจทั้ง 
๔ แห่งเป็นคณะบุคคลที่ตั้งใจท าเพ่ือประโยชน์สุขของชุมชน มุ่งให้ชุมชนมีรายได้เสริมจากการจ าหน่าย
ผลิตผลทางการเกษตร มีความเสียสละประโยชน์ตนเองเพ่ือประโยชน์ส่วนรวม คณะผู้วิจัยร่วมกับ
ผู้เชี่ยวชาญได้ถอดบทเรียนเป็นองค์ความรู้ใหม่ที่ได้จากแผนวิจัยย่อยที่ ๓ เพ่ือใช้เป็นแนวทางการ
จัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพ่ิมช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ 
จังหวัดสุพรรณบุรี ประกอบด้วย 

๑) การมีส่วนร่วมของชุมชน (Community Involvement)  
ตามที่คณะผู้วิจัยได้ท างานกับผู้ร่วมวิจัย ประธานวิสาหกิจชุมชนและสมาชิกวิสาหกิจ

ชุมชน จากการสนทนากลุ่ม การสัมภาษณ์ การเสวนา การวิเคราะห์องค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยว
เชิงเกษตรกลุ่มตัวอย่างทั้ง ๔ แห่ง พบว่า บริบทแหล่งท่องเที่ยวทั้ง ๔ แห่ง ได้ตระหนักถึงกลุ่ม
ประชาชนที่อยู่โดยรอบแหล่งท่องเที่ยว มีการวางแผนขอความร่วมมือจากทุกฝุายทั้งภาครัฐ 
ภาคเอกชน และที่ส าคัญคือประชาชนที่อาศัยในชุมชน เปิดโอกาสให้คนในชุมชนได้เรียนรู้ ร่วมกัน
แก้ปัญหา หารือและหาทางแก้ไข ดูแลในเรื่องของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ร่วมจัดกิจกรรมการ
ให้บริการ มีการมอบหมายหน้าที่แบ่งความรับผิดชอบและได้รับแบ่งผลประโยชน์อย่างเป็นธรรม 
แต่งตั้งให้เป็นกรรมการประเมินผลงานด้านกิจกรรม จัดเวทีแลกเปลี่ยนเรียนรู้การใช้ทรัพยากรร่วมกัน 
ปลูกจิตส านึกในการรักษาและอนุรักษ์ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตร รักษาความเป็น
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เอกลักษณ์และสิ่งแวดล้อมของชุมชน ซึ่งจะน ามาซึ่งรายให้ชุมชนอย่างต่อเนื่อง การให้ความส าคัญกับ
การมีส่วนร่วมจึงเป็นปัจจัยหนึ่งในการขับเคลื่อนการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีพัฒนาการอย่างก้าว
กระโดด เช่น กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม ได้รับรางวัลชุมชนท่องเที่ยวโดยชุมชนมาตรฐาน
อาเซี่ยนและมาตรฐาน CTB. Thailand รางวัลมาตรฐาน SHA. (มาตรฐานความปลอดภัยด้าน
สาธารณสุขประเภทนันทนาการ ของ ททท.เป็นต้น กลุ่มกลุ่มท่องเที่ยวเชิงเกษตรสร้างสรรค์ สมหวังที่
วังยาง อาศัยกลุ่มแม่บ้านเป็นหลักในการจัดกิจกรรม เช่น ท านาแห้วครบวงจร การเรียนรู้วิถีชาวนา
แห้ว เป็นต้น ส่วนอีกสองแห่งแม้จะไม่ได้รับการสนับสนุนจากชุมชนโดยตรง แต่พบว่า ชุมชนที่อยู่
รอบๆแหล่งท่องเที่ยวให้การสนับสนุนการขับเคลื่อนทุกมิติ 

๒) การใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า (Efficient use of Resources)  
จากการลงพ้ืนเยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรทั้ง ๔ แห่ง แม้จะมีการเกิดขึ้นของวิสากิจ

ที่แตกต่างกันก็ตาม แต่พบว่า มีลักษณะชุมชนที่ยึดโยงกับค าสอนของพระพุทธศาสนา มีวัฒนธรรมอัน
ได้แก่ วิถีชีวิตที่เรียบง่าย อยู่อย่างสันโดษ ประกอบอาชีพหลักทางการเกษตร ผูกพันกับสายน้ าและทุ่ง
นา ได้น าเอาทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่น เช่น แม่น้ าท่าจีนมาพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวล่องกิจกรรม
เรือ พัฒนาทุ่งนาให้เป็นศูนย์การเรียนรู้วิถีและจิตวิญญาณชาวนา จัดกิจกรรมสาธิตการท านา พัฒนา
เมล็ดพันธุ์ข้าวโดยทุนส่วนตัวเพ่ือสร้างมูลค่าให้กับเมล็ดพันธุ์ข้าวสาธิตการปลูกแห้ว พัฒนาผืนดินที่รก
ร้างว่างเปล่าให้เป็นศูนย์การเรียนรู้รวมพันธุ์กล้วยทั่วประเทศ รวมทั้งน าพืชท้องถิ่นมาแปรรูปสร้าง
คุณค่า/มูลค่าให้กับชุมชนของตนเองซึ่งถือได้ว่าเป็นการสร้างประโยชน์จากทรัพยากรเหล่านั้นให้เพ่ิม
คุณค่ามากขึ้น จึงเป็นการใช้ทรัพยากรให้คุ้มค่าและรวมถึงการดูแลสิ่งแวดล้อมให้เกิดความสมดุ ล มี
การน าเอกลักษณ์ของวิถีถิ่นมาสร้างคุณค่าในผลิตภัณฑ์ของชุมชนให้เกิดประโยชน์สูงสุด เป็นการใช้
อย่างพอดีและไม่ท าลายทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่แล้ว 

๓) การให้บริการและกิจกรรม  (Service and activities)  
จากการลงพ้ืนเยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรทั้ง ๔ แห่ง พบว่า มีการให้บริการตาม

รูปแบบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร เช่น การล่องเรือแม่น้ าท่าจีน ล่องเรือรอบเกาะศูนย์อนุรักษ์
พันธุ์กล้วย นาวาภิกขาจาร การท านาแห้วครบวงจร บริการโฮมสเตย์ กิจกรรมท าอาหารคาวหวาน 
การบริการความรู้ แปลงนาสาธิต เรือนศูนย์รวมใจ การท าเกษตรอินทรีย์ การศึกษาดูงานทดลอง
ขยายพันธุ์กล้วยด้วยเทคนิคใหม่ๆ การฝึกท าอาหารคาว/หวานชาววัง  การอ านวยความสะดวก มีสิ่ง
อ านวยความสะดวกทุกอย่าง ทีจอดรถกว้างขวาง ในช่วงเทศกาลสามารถรองรับได้มากกว่า ๑๐๐ คัน 
ห้องน้ าสะอาด อาหรปลอดสารพิษผ่านการรับรองจากสาธารณสุขจังหวัด และโรงพยาบาลเจ้าพระยา
ยมราช จังหวัดสุพรรณบุรี การให้ความปลอดภัย มีเจ้าหน้าที่คอยเฝูาระวังในจุดเสี่ยงทุกแห่ง ล่องเรือ
ต้องสวมเสื้อชูชีพตลอดเวลา มีกล้องวงจรปิดติดตั้งโดยรอบบริเวณแหล่งท่องเที่ยว มีกิจกรรมหลาย
อย่างที่เชิญชวนให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในการท ากิจกรรม และพบว่าการจัดกิจกรรมต่างๆเหล่านี้
ส่งผลให้นักท่องเที่ยวพึงพอใจในระดับมาก มีความประทับใจและยินดีที่จะกลับมาอีกครั้งในโอกาส
หน้า 
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๔) การสร้างผลประโยชน์สุขแก่ชุมชน  (Creating benefits and happiness for 
the community)  

จากการเสวนาโต๊ะกลมและการพูดคุยกับกลุ่มสมาชิกวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
พบว่า แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรไม่เคยสร้างความร าคาญ ความเดือดร้อนให้กับชุมชนเลย มีระบบการ
บริหารจัดการขยะและของเสียที่ถูกสุขอนามัย รวมทั่งมลภาวะฝุุนละออง เสียง ก็ไม่ส่งผลกระทบต่อ
วิถีชีวิต แต่กลับส่งผลให้ชุมชนได้ประโยชน์สุข เช่น ชุมชนมีรายได้เพ่ิมขึ้นจากการจ าหน่ายผลิตผลทาง
เกษตร จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ จ าหน่ายของฝาก ได้เข้ามามีส่วนร่วมในการเป็นคณะกรรมการ ได้
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ ได้รับการส่งเสริมให้เป็นมัคคุเทศก์ท้องถิ่น ที่ส าคัญที่สุดเป็นเวทีที่เปิดโอกาสให้
ผู้สูงอายุได้มีพ้ืนที่แสดงภูมิปัญญาและเทคโนโลยีท้องถิ่น มีโอกาสพบปะผู้คนจ านวนมาก ท าให้ชีวิตมี
ความสุข ไม่เป็นโรคซึมเศร้า ส่งผลให้มีสุขภาพท่ีสมดุล 

๕) ส านึกรักมาตุภูมิ (Feeling of love for the motherland) 
จากการเสวนาโต๊ะกลม เรื่อง การจัดการตลาดท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ 

จังหวัดสุพรรณบุรี ผู้ขึ้นเสวนาทั้ง ๔ ท่าน เป็นประธานศูนย์ สมาชิกที่เข้ารับฟังส่วนใหญ่เป็นสมาชิก
ของแต่ละศูนย์ เช่น ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้) เกิดจากความตระหนัก
ถึง “วัสดุอุปกรณ์” ต่าง ๆ ที่บรรพบุรุษได้คิดประดิษฐ์เป็นเครื่องมือที่ใช้ในการประกอบอาชีพท านา 
เช่น คันไถ คราด เป็นต้น วัสดุอุปกรณ์เครื่องมือเหล่านี้ล้วนมีร่องรอยของภูมิปัญญาและเทคโนโลยี
ของนักปราชญ์ นักประดิษฐ์ นักคิด นักสร้างสรรค์ นักวิศวกรรม และสถาปนิกชาวบ้าน ที่เล่าเรื่องใน
อดีตผ่านวัสดุอุปกรณ์เครื่องมือประกอบอาชีพ จึงตัดสินใจลงทุนด้วยงบประมาณส่วนบุคคลจัดตั้งศูนย์
เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญาณชาวนาไทย เพ่ือเป็นแหล่งถ่ายทอดวิถีชีวิตและจิตวิญาณชาวนาไทยให้เป็น
แหล่งข้อมูลส าหรับผู้ที่มีความสนใจศึกษาหาความรู้เรื่องข้าว วิถีชีวิตชาวนาไทยในอดีตและแสดงความ
กตัญญูกตเวทิตาต่อชาวนาผู้มีพระคุณและมาตุภูมิ กลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม เกิดจาก 
“รักษ์ชุมชน รักท้องถิ่น ผลประกอบการอยู่บนพ้ืนฐานความรักชุมชน” กลุ่มท่องเที่ยวเชิงเกษตร
สร้างสรรค์ สมหวังที่วังยาง เกิดจาก ความปรารถนาดีต่อชุมชนให้มีงานท า มีรายได้เพ่ิมขึ้น ผลผลิต
ทางการเกษตรสามารถน ามาวางจ าหน่ายได้ทุกกลุ่ม และศูนย์อนุรักพันธุ์กล้วยสุพรรณบุรี มีความ
มุ่งหวังให้เป็นแหล่งจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรขนาดใหญ่ของภาคกลาง ต้องการให้เป็นศูนย์
การเรียนรู้แบบพหุวิชา และในช่วงสุดท้ายของชีวิตตั้งใจอุทิศเพ่ือความสงบสุขของประชาชน จึงอาจ
สรุปได้ว่า การแสดงความรักต่อท้องถิ่นจึงเป็นพลังงานที่ยิ่งใหญ่ในการสร้างแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ได้อย่างยั่งยืน 

คณะผู้วิจัยได้น าเสนอผู้เชี่ยวชาญได้พิจารณาแสดงความคิดเห็น “องค์ความรู้ใหม่ที่ได้จาก
การวิจัย”ได้สรุปฉันทามติจากผู้เชี่ยวชาญ ดังแสดงในตารางที่ ๔.๑๑ ดังนี้  
  



๑๑๙ 

ตารางที่ ๔.๑๑ แสดงฉันทามติในการพิจารณา ความสอดคล้ององค์ความรู้ใหม่กับ 
ผลการวิจัยที่ได้  

ประเด็นการพิจารณา ค่าเฉลี่ย ค่า S.D. แปลผล 
๑) การมีส่วนร่วมของชุมชน (Community 
Involvement) 

๔.๕๘ ๐.๕๑ มากที่สุด 

๒) การใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า (Efficient use of 
Resources) 

๔.๓๗ ๐.๕๔ มาก 

๓) การให้บริการและกิจกรรม  (Service and 
activities) 

๔.๓๙ ๐.๕๑ มาก 

๔) การสร้างผลประโยชน์สุขแก่ชุมชน (Creating 
benefits and happiness for the community)  

๔.๓๘ ๐.๕๒ มาก 

รวม ๔.๔๖ ๐.๖๖ มาก 

จากตารางที่ ๔.๑๑ พบว่า ผู้เชี่ยวชาญได้แสดงฉันทาติต่อองค์ความรู้ใหม่ที่ได้จากการวิจัย 
ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๔๔ ค่า S.D.มีค่าเท่ากับ ๐.๕๕ เมื่อพิจารณาเป็นราย
ข้อ พบว่า ข้อที่ ๑) การมีส่วนร่วมของชุมชน (Community Involvement) มีค่าเฉลี่ยในล าดับสูงสุด 
เท่ากับ ๔.๕๘ ค่า S.D เท่ากับ ๐.๕๑ รองลงมาได้แก่ข้อที่ ๕ ส านึกรักมาตุภูมิ (Feeling of love for 
the motherland)มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๔๖ 

ประเด็นที่มีค่าเฉลี่ยฉันทามติในล าดับน้อยที่สุดได้แก่ข้อที่ ๒ การใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า 
(Efficient use of Resources) มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๓๗ ค่า S.D.มีค่าเท่ากับ ๐.๕๔ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

          แผนภาพที่ ๔.๒๗ แสดงองค์ความรู้ใหม่ที่ได้จากการวิจัย 
(Ci + Er+ Sa + Ch + fm = GSTC.) 

การมีส่วนร่วมของชุมชน (Community 
Involvement) 

การใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มคา่  
(Efficient use of Resources) 

การให้บริการและกจิกรรม  
(Service and activities) 

การสร้างผลประโยชน์สุขแก่ชุมชน (Creating 
benefits and happiness for the 

community) 
ส านึกรักมาตุภมูิ  

(Feeling of love for the motherland) 

การบริหารแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรสู่
การท่องเท่ียวอย่ายั่งยืน  

จังหวัดสุพรรณบุรี  
(Agricultural Tourism 

Administration for GSTC.) 



บทท่ี ๕ 
 

สรุป อภิปรายผลและขอ้เสนอแนะ 
 
โครงการย่อย  ๓  เรื่อง แนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการเที่ยวเชิงเกษตร ของกลุ่ม

วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี คณะผู้วิจัยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
(Participatory Action Research : PAR) มีผู้ร่วมวิจัยประกอบด้วย นิสิตจิตอาสา ผู้ทรงคุณวุฒิทั้ง
ภาครัฐและเอกชน การเลือกกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญใช้วิธีการเลือกแบบเจาะจง จ านวน ๒๓ ราย และ
ผู้สมัครเข้าร่วมวิจัยและร่วมเสวนา จ านวน ๑๓ ราย เครื่องมือในการวิจัยประกอบด้วย แบบสนทนา
กลุ่ม (Focus Group) แบบสังเกตการณ์ (Participation Observe) แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth 
Interview technique) และแบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง (Semi-structured Interview) จัดเวที
เสวนาแลกเปลี่ยนเรียนรู้ แบบประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร วิเคราะห์ข้อมูล
เชิงคุณภาพใช้แบบอุปนัยและข้อมูลเชิงปริมาณใช้สถิติเชิงพรรณนาและเชิงอนุมาน แบ่งเป็น ๓ ส่วน 
ได้แก่   

๕.๑ สรุปผลการวิจัย  
๕.๒ การอภิปรายผล  
๕.๓ ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 
ผลการวิจัยจะน าเสนอเรียงตามล าดับวัตถุประสงค์และกรอบแนวคิดการวิจัย ดังนี้  
๑) ผลการศึกษาสภาพการณ์ปัจจุบันการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของ

วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 
๒) ผลการศึกษาองค์ประกอบหลักและการจัดการส่วนประสมการตลาดส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวเชิงเกษตรของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 
๓) แนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพ่ิมช่องทาง

จ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 
  



๑๒๑ 

 

๕.๑ สรุปผลการวิจัย  
๕.๑.๑ ผลการศึกษาสภาพการณ์ปัจจุบันการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง

เกษตรของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี  

ผลการศึกษาสภาพการณ์ปัจจุบันการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของ
วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี แบ่งออกเป็น ๓ ประเด็น  

ประเด็นที่ ๑ ผลจากการศึกษาข้อมูลทั่วไปของบริบทพ้ืนที่วิจัยและผู้ร่วมวิจัย พบว่า 
จังหวัดสุพรรณบุรีมีจ านวนวิสาหกิจท่องเที่ยวเชิงเกษตร.ที่ได้รับการจดแจ้งทะเบียนแล้ว

จ านวน ๒๑ แห่ง ส่วนใหญ่ตั้งอยู่ในอ าเภออู่ทองมากที่สุด จ านวน ๘ แห่ง คิดเป็นร้อยละ ๓๘.๐๙ 
รองลงมาได้แก่ อ าเภอด่านช้าง มีจ านวน ๓ แห่ง คิดเป็นร้อยละ ๑๔.๒๙ และอ าเภอที่มีจ านวนน้อย
ที่สุดได้แก่ อ าเภอหนองหญ้าไซ อ าเภอเดิมบางนางบวชและอ าเภอสามชุก จ านวนที่ละ ๑ แห่ง คิด
เป็นร้อยละ ๔.๗๖ ตามล าดับ  

ประเด็นที่ ๒ ผลจากการสนทนากลุ่ม การศึกษาสภาพการณ์ปัจจุบันการจัดการตลาด
ส่งเสริมการท่องเทีย่วเชิงเกษตรของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี พบว่า  

รูปแบบการบริหารจัดการของกลุ่มวิสาหกิจแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีหนึ่งกลุ่มวิสาหกิจ
ที่มีรูปแบบการบริหารแบบปัจเจกชน และจ านวน ๓ แห่ง เป็นการรวมกลุ่มของบุคคลในชุมชน และมี
เปูาหมายที่มุ่งร่วมกันที่จะหาแหล่งพักผ่อนใกล้บ้าน หาแนวทางเพ่ิมรายได้ให้กับชุมชน และใช้
ทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่สร้างโอกาสให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว ปรับภูมิทัศน์ให้สวยงาม แต่การบริหาร
จัดการไม่มีระบบตามหลักวิชาการ แต่ด าเนินการด้วยใจรักในมาตุภูมิ ใช้ประสบการณ์การบริหาร
จัดการ และต้องการให้มีสถาบันทางการศึกษาเข้ามาช่วยถ่ายทอดความรู้ด้านการตลาด ด้านการ
บริหารจัดการที่มีรูปแบบทางวิชาการ เพ่ือยกระดับสู่มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวการเกิดขึ้นของ
กลุ่มวิสาหกิจแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร  

ประเด็นที่ ๓ ผลจากการสัมภาษณ์เชิงลึกแบบมีโครงสร้างและกึ่งโครงสร้างแบ่งเป็น ๓ 
ด้าน 

๑) ด้านสภาพปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรทั้ง ๔ แห่ง 
ในภาพรวม พบว่า 

(๑) จุดแข็ง เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่เดินทางสะดวก ถนนสภาพดี  สามารถท่องเที่ยวได้
ครบภายในวันเดียว ใกล้กรุงเทพฯ ชุมชน/แม่บ้านเข้ามามีส่วนร่วม ให้ความร่วมมือเป็นอย่างดี มี
กิจกรรมด้านอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ศิลปวัฒนธรรม และวิถีชีวิตชุมชนดั้งเดิม   ประธานมีความมุ่งมั่นสูง
และเสียสละ  

(๒) จุดอ่อน ยังไม่มีการรวมกลุ่มและเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวเครือข่าย ไม่มีการ
สร้างสรรค์กิจกรรมใหม่ๆ ขาดทักษะด้านการตลาดเชิงพาณิชย์ รวมทั้งรูปแบบประชาสัมพันธ์ที่เข้าถึง
กลุ่มผู้บริโภคและงบประมาณสนับสนุนจากภาครัฐ  

(๓) โอกาส มีแหล่งท่องเที่ยวทั้งทางประวัติศาสตร์ ทางธรรมชาติและเชิงเกษตรที่อยู่
ใกล้ๆกัน ท่องเที่ยวได้ครบจบในหนึ่งวัน  มีที่พักไว้บริการ อากาศถ่ายเทสะดวก  มีระบบเทคโนโลยีและ



๑๒๒ 

 
การสื่อสารและระบบการรักษาความปลอดภัยที่ทันสมัย มีกิจกรรมบริการนักท่องเที่ยวทุกกลุ่มทุกรุ่น 
รวมทั้งสินค้า/ผลิตผลทางเกษตรปลอดสารพิษไว้บริการ 

(๔) อุปสรรค สภาพเศรษฐกิจชะลอตัว สินค้าในการด ารงชีวิตปกติราคาแพง มีแหล่ง
ท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้นหลายแห่ง การประชาสัมพันธ์ไม่ต่อเนื่อง และขาดการท างานแบบบูรณาการร่วมกัน
ระหว่างผู้ประกอบการธุรกิจกับภาครัฐ  

๒) ด้านสภาพองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรทั้ง ๔ แห่ง ในภาพรวม พบว่า 
(๑) ด้านการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ชุมชนทั้ง ๔ แห่ง ยอมรับและมี

ส่วนร่วมในการบริหารจัดการด้านการทองเที่ยว มีการก าจัดขยะและบ าบัดน้ าเสียภายในแหล่ง
ท่องเที่ยว มีการจัดการของเสียอย่างเป็นระบบ มีการส่งเสริมการขาย การเพ่ิมมูลค่า และพัฒนา
ผลิตภัณฑ์เกษตร แต่ควรมุ่งเน้นการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว โดยจัดท าโครงสร้างการบริหาร
จัดการองค์กร จัดท าแผนพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว วางแผนบุคลากร งบประมาณ และการก าหนด
แผนการบริหารจัดการพ้ืนที่อย่างเป็นระบบ  

(๒) ด้านการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร การเดินทางเข้าถึงไดสะดวกทุก
ฤดูกาล มีระบบสาธารณูปโภคพ้ืนฐาน เช่น ไฟฟูา ประปา โทรศัพท์ และอินเตอรเน็ต มีร้านอาหารให้
บริการแกนักท่องเที่ยวอย่าเพียงพอ แต่ควรมีที่พักส าหรับบริการนักท่องเที่ยว ในแหล่งท่องเที่ยวให้
เพียงพอ มีบุคลากรพรอมรองรับนักท่องเที่ยวตลอดเวลา มีการให้บริการด้านความรู้และข้อมูลแหล่ง
ท่องเที่ยว เช่น แผ่นพับ เอกสาร ปูายสื่อความหมาย 

(๓) ด้านการให้บริการของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีการบรรยายกิจกรรม แนะน า
สถานที่ และกติกาการปฏิบัติตนส าหรับนักท่องเที่ยวภายในแหล่งท่องเที่ยว มีร้านขายของใช้
ประจ าวัน ของฝากและของที่ระลึกภายในแหล่งท่องเที่ยว มีกิจกรรมเสริมส าหรับนักท่องเที่ยวเพ่ือ
เรียนรู พักผ่อน หรือบันเทิงในแหล่งท่องเที่ยวหลาย ๆ กิจกรรม แต่ควรมีมัคคุเทศกหรือผู้น าชม
ส าหรับบริการนักท่องเที่ยว มีการบริการด้านยานพาหนะน าชมสถานที และควรมีการให้บริการ
ฝึกอบรมและถ่ายทอดองค์ความรูส าหรับนักท่องเที่ยว 

(๔) ด้านการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีเทคโนโลยีและภูมิปัญญา
ท้องถิ่นทางการเกษตรและองค์ความรูเฉพาะที่โดดเดน มีการท านาสาธิต การท านาแห้ว การปลูก
กล้วยด้วยเทคนิคใหม่ๆ การท าอาหารคาวหวาน การเกษตรแบบเศรษฐกิจพอเพียง มีสภาพธรรมชาติ
ที่สวยงาม และมีการตกแต่งภูมิทัศน์ให้กลมกลืนกับธรรมชาติ มีกลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม
เคยไดรับมากกว่า ๑ รางวัล แต่ควรมีแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยงในบริเวณใกล้เคียงและมีผลิตภัณฑ์ที่
โดดเด่นไว้เป็นแรงจูงใจนักท่องเที่ยวบ้าง 

๓) ด้านสภาพส่วนประสมทางการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ทั้ง ๔ แห่ง สรุปผลจาก
การสนทนาในภาพรวม พบว่า  

(๑) ด้านผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวมีการน าเทคโนโลยีเข้ามาให้บริการสามารถท า
ให้เพ่ิมช่องทางการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ได้ทั้งทางกายภาพและทางสื่ออิเล็กทรอนิกส์  

(๒) ด้านราคาขึ้นอยู่กับช่วงเทศกาลการท่องเที่ยว บางแห่งไม่มีการเก็บค่าประตู ค่า
จอดรถ บางแห่งเสียค่าบริการเพ่ิม เช่น การล่องเรือของชุมชนบ้านแหลม คิดเหมาล า แต่สามารถเข้า
เยี่ยมชมฟรีทุกสถานที่ มีอาหารปลอดสาร ราคาไม่แพง มีการติดปูายราคา/มีการระบุราคาอย่าง



๑๒๓ 

 
ชัดเจนและมีความเหมาะสม ราคา/ค่าใช้จ่ายในการใช้บริการตามแหล่งท่องเที่ยวทั้ง ๔ แห่งมีความ
เหมาะสมและมีความหลากหลาย 

(๓) ด้านช่องทางการจ าหน่าย มีการจัดบรรยากาศสิ่งแวดล้อมในการน าเสนอสินค้า
และบริการให้แก่นักท่องเที่ยวเพ่ือให้นักท่องเที่ยวมีการรับรู้ในด้านคุณค่าและคุณคุณประโยชน์ของ
บริการ มีท าเลที่ตั้ง (Location) มีการจัดการเส้นทางคมนาคมที่สะดวกสบาย แต่ขาดช่องทางในการ
น าเสนอบริการ เช่น ไม่มีบริการสั่งซื้อผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรผ่านทางออนไลน์ ไม่มีการจัดบูธแสดง
ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรในสถานที่ต่าง ๆ ไม่มีตัวแทนจ าหน่าย รวมถึงไม่มีรถสาธารณะบริการไปยัง
แหล่งท่องเที่ยว 

(๔) ด้านส่งเสริมการตลาด มีการโฆษณาประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อที่หลากหลาย เช่น 
อินเตอร์เน็ต มีส่วนลดของแถม ของที่ระลึก หรือสินค้าราคาพิเศษในช่วงเทศกาลต่างๆ หน่วยงาน
ภาครัฐและเอกชนให้การสนับสนุนในการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว แต่ไม่มีกลยุทธ์ส่วนประสม
ทางการตลาด (Marketing Mix) ซึ่งเป็นปัจจัยหลักการในการส่งเสริมการตลาดที่มีความส าคัญและ
ขาดการสร้างสรรค์กิจกรรมใหม่ๆ ขาดมัคคุเทศก์ไว้บริการนักท่องเที่ยว 

(๕) ด้านกระบวนการการให้บริการ มีขั้นตอน ระเบียบ หรือกระบวนการให้บริการ
จากแหล่งท่องเที่ยวทั้ง ๔ แห่งอย่างชัดเจน นักท่องเที่ยวสามารถสอบถามรายละเอียดกิจกรรมผ่าน
แอพพลิเคชั่นไลน์ เฟสบุค หรือโทรศัพท์  แต่มีวิสาหกิจการท่องเที่ยวบางแห่งที่สมาชิกในกลุ่มมีเวลา
ว่างไม่ตรงกัน ไม่มีคนรุ่นใหม่ในการสืบทอดการท านาแห้ว 

(๖) ด้านลักษณะทางกายภาพของแหล่งท่องเที่ยว ให้ความส าคัญกับการคมนาคมที่
ปลอดภัย กิจกรรมที่ตอบสนองนักท่องเที่ยวทุกกลุ่ม มีความสนุกเพลิดเพลิน ตื่นเต้นและปลอดภัย มี
ไม้ดอก ไม้ประดับที่สวยงาม สิ่งแวดล้อมที่ดีต่อสุขภาพ แต่ไม่มีสถานที่ส าหรับต้อนรับนักท่องเที่ยวที่
ถาวร  

(๗) ด้านบุคลากร กลุ่มบุคคลที่มีส่วนร่วมในกระบวนการให้บริการ รวมถึงพนักงาน
ของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จ านวน ๔ แห่ง มีการบริการแบบหัวใจใฝุบริการ โดยเฉพาะอย่างยิ่งใน
ด้านความเต็มใจในการให้บริการและเอาใจใส่นักท่องเที่ยว มีความรวดเร็วและถูกต้องในการให้บริการ 
มีความปลอดภัย แต่ควรพัฒนาบุคลิกภาพที่ดีของพนักงาน ควรมีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้กับชุมชนที่มี
ความคิดแตกต่างกัน เพ่ิมข้อมูลให้ชุมชนสามารถให้ข้อมูลแก่นักท่องเที่ยวได้ถูกต้องและตรงกันได้ 

๕.๑.๒ ผลการศึกษาองค์ประกอบหลักและการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
เกษตร ของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี  

ผลการศึกษาองค์ประกอบหลักและการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ของ
วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี แบ่งออกเป็น ๒ ประเด็น 

ประเด็นที่ ๑ ผลจากการเสวนาโต๊ะกลม พบว่า 
รูปแบบการบริหารจัดการของกลุ่มวิสาหกิจแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีหนึ่งกลุ่มวิสาหกิจ

ที่มีรูปแบบการบริหารแบบปัจเจกชน และจ านวน ๓ แห่ง เป็นการรวมกลุ่มของบุคคลในชุมชน และมี
เปูาหมายที่มุ่งร่วมกันที่จะหาแหล่งพักผ่อนใกล้บ้าน หาแนวทางเพ่ิมรายได้ให้กับชุมชน และใช้
ทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่สร้างโอกาสให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว ปรับภูมิทัศน์ให้สวยงาม แต่การบริหาร



๑๒๔ 

 
จัดการไม่มีระบบตามหลักวิชาการ แต่ด าเนินการด้วยใจรักในมาตุภูมิ ใช้ประสบการณ์การบริหาร
จัดการ และต้องการให้มีสถาบันทางการศึกษาเข้ามาช่วยถ่ายทอดความรู้ด้านการตลาด ด้านการ
บริหารจัดการที่มีรูปแบบทางวิชาการ เพ่ือยกระดับสู่มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่อง  

การจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรชุมชนวิถีพุทธ ต้องเน้นการให้บริการด้วยหัวใจใฝุ
บริการ เราต้องไม่มีตัวตน ต้องท าให้ได้ตามความต้องการของนักท่องเที่ยว  ให้ความส าคัญ
องค์ประกอบหลักการท่องเที่ยว เช่น องค์ประกอบด้านการบริหารจัดการ การสร้างสิ่งดึงดูดใจให้
ทันสมัยตอบสนองความต้องการของคนต่างวัย ต้องมีผลิตภัณฑ์ของฝาก ผลผลิตทางการเกษตรปลอด
สารพิษ เปิดโอกาสให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการบริหารและการให้บริการ  

ข้อเสนอแนะแนวทางการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพ่ิมช่องทาง
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ ต้องมีการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้มี
ความสัมพันธ์กับตลาดการให้บริการ เช่น สร้างแหล่งดึงดูดใจ มีกิจกรรมที่โดดเด่นตอบสนอง
นักท่องเที่ยวทุกกลุ่มอายุ มีผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรปลอดสารพิษไว้บริการ เพ่ิมช่องทางการจัด
จ าหน่าย และการส่งเสริมการขายบูรณาการกับเอกลักษณ์ประจ าถิ่นที่ โดดเด่น การพัฒนา
ความสามารถด้านการบริการท่องเที่ยวในชุมชน และควรขอจดแจ้งการรับรองมาตรฐานการท่องเที่ยว
จากองค์กรภาครัฐ 

ประเด็นที่ ๒ ผลจากการออกตรวจประเมินองค์ประกอบหลักและการจัดการตลาด
ส่งเสริมแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร พบว่า 

ผลการประเมินองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ทั้ง ๔ แห่ง ในภาพรวม ผ่าน
เกณฑ์มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรในระดับดีมาก มีค่าคะแนนรวมเฉลี่ยเท่ากับ 
๗๒.๗๕ คะแนน จากคะแนนเต็ม ๑๐๐ คะแนน เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า องค์ประกอบหลัก
ด้านศักยภาพการดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวมีผลรวมคะแนนสูงสุดเท่ากับ ๗๖.๐ อยู่ในระดับดีมาก 
รองลงมาได้แก่ องค์ประกอบหลักด้านศักยภาพให้บริการแหล่งท่องเที่ยว มีผลรวมเท่ากับ ๗๔.๕ อยู่
ในระดับดีมาก 

ด้านที่มีผลรวมต่ าสุดเท่ากับ ๖๘.๐ ได้แก่ ศักยภาพการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว 

๕.๑.๓ แนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพิ่มช่องทาง
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 

แนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพ่ิมช่องทางจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี ประกอบด้วย ๓ แนวทาง 

๑) แนวทางการยกระดับองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรสู่มาตรฐานคุณภาพ 
เพ่ือให้ได้รับรองมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยว และสร้างความเชื่อมันให้กับนักท่องเที่ยว เช่น การ
บริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ การวางแผน ควบคุม ดูแล จัดการแหล่งท่องเที่ยวให้สามารถอยู่
ได้อย่างยั่งยืน  

๒) แนวทางการบริหารจัดการองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้สัมพันธ์กับ
ส่วนประสมการตลาดด้านการให้บริการ เพ่ือเป็นการส่งเสริมการขาย เพ่ิมมูลค่าและพัฒนาผลิตภัณฑ์
ทางการเกษตร ให้มีความโดดเด่นและหลากหลายของผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร เช่น การแปรรูป



๑๒๕ 

 
ผลผลิตการเกษตรไปเป็นผลิตภัณฑ์เกษตร การพัฒนาฉลากและบรรจุภัณฑ์ การได้รับการรับรอง
มาตรฐานคุณภาพความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ เป็นการสร้างแรงจูงใจในการซื้อส าหรับลูกค้า 

๓) แนวทางการเปิดโอกาสให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ เพ่ือสร้างความ
เข้มแข็งให้กับการท่องเที่ยว เช่น มีส่วนร่วมในการวางแผน การด าเนินงานตามแผน การติดตาม
ประเมินผล การให้บริการ ร่วมดูแล และร่วมแบ่งปันผลประโยชน์ 

๕.๒ การอภิปรายผล 
โครงการวิจัยย่อยเรื่องที่ ๓ แนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการเที่ยวเชิงเกษตร ของ

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี คณะผู้วิจัยน ามาอภิปรายผลการวิจัย ดังนี้ 

๕.๒.๑ ผลการศึกษาสภาพการณ์ปัจจุบันการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 

๑) ผลจากการสนทนากลุ่ม พบว่า รูปแบบการบริหารจัดการของกลุ่มวิสาหกิจแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีหนึ่งกลุ่มวิสาหกิจที่มีรูปแบบการบริหารแบบปัจเจกชน และจ านวน ๓ แห่ง 
เป็นการรวมกลุ่มของบุคคลในชุมชน และมีเปูาหมายที่มุ่งร่วมกันที่จะหาแหล่งพักผ่อนใกล้บ้าน หา
แนวทางเพ่ิมรายได้ให้กับชุมชน และใช้ทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่สร้างโอกาสให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว 
ปรับภูมิทัศน์ให้สวยงาม แต่การบริหารจัดการไม่มีระบบตามหลักวิชาการ แต่ด าเนินการด้วยใจรักใน
มาตุภูมิ ใช้ประสบการณ์การบริหารจัดการ และต้องการให้มีสถาบันทางการศึกษาเข้ามาช่วยถ่ายทอด
ความรู้ด้านการตลาด ด้านการบริหารจัดการที่มีรูปแบบทางวิชาการ เพ่ือยกระดับสู่มาตรฐานคุณภาพ
แหล่งท่องเที่ยว ที่เป็นเช่นนี้อาจสืบเนื่องมาจากบุคคลหรือคณะบุคคลในชุมชนประกอบอาชีพลักษณะ
คล้ายคลึงกัน เช่น ท านา ท าสวน ท าไร่ เมื่อว่างจากงานประจ าก็จะร่วมกันท ากิจกรรมที่เกี่ยวกับการ
ด ารงวิถีชีวิต ได้แก่ การแปรรูปผลผลิตทางเกษตร การประมง การจัดการทรัพยากร การจัดการชุมชน 
การผลิตสินค้า การให้บริการ หรืออ่ืน ๆ โดยใช้ภูมิปัญญาและเทคโนโลยีชาวบ้านพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
หรือให้บริการท่องเที่ยว เพ่ือลดรายจ่าย ไม่มุ่งเชิงพาณิชย์ ใช้วิธีการแบ่งงานตามความถนัดของแต่ละ
บุคคล ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ นภดล แสงแข และคณะ๑ เรื่อง รูปแบบการจัดการของการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรในจังหวัดจันทบุรี พบว่า การบริหารจัดการจ าแนกตามรูปแบบการบริหารจัดการ
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดจันทบุรี มีรูปแบบการด าเนินธุรกิจ ๒ รูปแบบ ๑) ธุรกิจเจ้าของคน
เดียว ซึ่งการเปิดให้บริการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในลักษณะมีกิจกรรมเฉพาะ และ ๒) กลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชน ซึ่งมีรูปแบบวิสาหกิจชุมชนประเภทคณะบุคคลที่มิใช่นิติบุคคล  พระราชบัญญัติส่งเสริม
วิสาหกิจชุมชน พ.ศ. ๒๕๔๘๒ กล่าวว่า วิสาหกิจชุมชน เป็นกิจการของชุมชนเกี่ยวกับการผลิตสินค้า 

                                           
๑ นภดล แสงแข และคณะ, “รูปแบบการจัดการของการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในจังหวัดจันทบุรี ”, 

วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี, ปีท่ี ๙ ฉบับท่ี ๑ (มกราคม-มิถุนายน ๒๕๖๓) : ๑๒๒-๑๓๖. 
๒ ราชกิจจานุเบกษา เล่ม ๑๒๒/ตอนที่ ๖ ก/หน้า ๑/๑๘ มกราคม ๒๕๔๘ พระราชบัญญัติส่งเสริม

วิสาหกิจชุมชน พ.ศ. ๒๕๔๘ 



๑๒๖ 

 
หรือการให้บริการ ที่ด าเนินการโดยคณะบุคคลที่มีความผูกพันมีวิถีชีวิตร่วมกันและรวมตัวกันประกอบ
กิจการดังกล่าว ไม่ว่าจะเป็นนิติบุคคลในรูปแบบใดหรือไม่เป็นนิติบุคคล เพ่ือสร้างรายได้และเพ่ือการ
พ่ึงพาตนเองของครอบครัว ชุมชนและระหว่างชุมชน และรายงานวิจัยของ ศิรินทร เลียงจินดาภาวร 
และเขมิกา แสนโสม๓ เรื่อง รูปแบบการวิเคราะห์ศักยภาพเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนบนฐาน
ทรัพยากร พบว่า กลุ่มผลิตภัณฑ์ทั้งสองมีจุดแข็งที่ชุมชนเป็นเจ้าของกิจการ มีทรัพยากรในการสร้าง
ผลผลิตมาจากชุมชน รวมทั้งมีการพ่ึงพาตนเอง แต่ก็ยังมีจุดอ่อนในด้านการจัดการ ท าให้การ
ด าเนินงานยังเป็นลักษณะเป็นกลุ่มกิจกรรมส่วนตัว ยังไม่มีการรวมกลุ่มกันที่เข้มแข็ง ไม่มีหลักการใน
การค านวณต้นทุนการผลิตที่แท้จริงได้จึงส่งผลต่อการตั้งราคาขาย อีกทั้งยังไม่สามารถขยายตลาดได้
เนื่องจากไม่มีช่องทางการจัดจ าหน่าย ขาดการโฆษณาและการประชาสัมพันธ์ เป็นการน าวัตถุดิบใน
ชุมชนมาท าให้เกิดมูลค่าเพ่ิม ใช้เวลาว่างให้เกิดประโยชน์ เป็นการประกอบอาชีพเสริมเพ่ิมรายได้ เพ่ือ
ส่งเสริมความสามัคคีในชุมชน และเพ่ือสืบทอดวัฒนธรรมประเพณีดั้งเดิมของชุมชน 

๒) ผลจากการสัมภาษณ์เชิงลึกแบบมีโครงสร้างและก่ึงโครงสร้าง แบ่งเป็น ๓ ด้าน 
(๑) ด้านสภาพปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ใน

ภาพรวม พบว่า ด้านจุดแข็ง ได้แก่ การคมนาคมสะดวก ท่องเที่ยวได้ครบภายในวันเดียว ใกล้
กรุงเทพฯ ชุมชน/กลุ่มแม่บ้านเข้ามามีส่วนร่วมและให้ความร่วมมือเป็นอย่างดี มีกิจกรรมด้านอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อม ศิลปวัฒนธรรม และวิถีชีวิตชุมชนดั้งเดิม  ประธานวิสาหกิจมีความมุ่งมั่นสูงและเสียสละ 
ด้านจุดอ่อน  ยังไม่มีการรวมกลุ่มและเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวเครือข่าย ไม่มีการสร้างสรรค์กิจกรรม
ใหม่ๆ ขาดทักษะด้านการตลาดเชิงพาณิชย์ รวมทั้งรูปแบบประชาสัมพันธ์ที่เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคและ
งบประมาณสนับสนุนจากภาครัฐ ด้านโอกาส มีแหล่งท่องเที่ยวทั้งทางประวัติศาสตร์ ทางธรรมชาติ
และเชิงเกษตรที่อยู่ใกล้ ๆ กัน สามารถท่องเที่ยวได้ครบจบในหนึ่งวัน  มีที่พักไว้บริการ อากาศถ่ายเท
สะดวก  มีระบบเทคโนโลยีและการสื่อสารและระบบการรักษาความปลอดภัยที่ทันสมัย มีกิจกรรม
บริการนักท่องเที่ยวทุกกลุ่มทุกรุ่น รวมทั้งสินค้า/ผลิตผลทางเกษตรปลอดสารพิษไว้บริการ  ด้าน
อุปสรรค สภาพเศรษฐกิจชะลอตัว สินค้าในการด ารงชีวิตปกติราคาแพง มีแหล่งท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น
หลายแห่ง การประชาสัมพันธ์ไม่ต่อเนื่อง  และขาดการท างานแบบบูรณาการร่วมกันระหว่าง
ผู้ประกอบการธุรกิจกับภาครัฐ ที่เป็นเช่นอาจสืบเนื่องจากความตั้งใจมั่นของประธานและสมาชิกกลุ่ม
วิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่ต้องการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับถิ่นฐานบ้านเกิด โดยน าจุดแข็งและ
โอกาส การน าทรัพยากรที่มีอยู่มาสร้างมูลค่าเพ่ิมขึ้นบนพ้ืนฐานของภูมิปัญญาและเทคโนโลยี และ
ประสบการณ์ เพ่ือให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ซึ่งสอดคล้องกับรายงานการวิจัยของ ศิรินทร 

                                           
๓

 ศิรินทร เลียงจินดาภาวร และเขมิกา แสนโสม, “รูปแบบการวิเคราะห์ศักยภาพเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชนบนฐานทรัพยากร มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม จังหวัดมหาสารคาม”, รายงานการวิจัย, (มหาวิทยาลัย
ราชภัฏมหาสารคาม, ๒๕๖๐), หน้า บทคัดย่อ. 



๑๒๗ 

 
เลียงจินดาภาวร และเขมิกา แสนโสม๔ เรื่อง รูปแบบการวิเคราะห์ศักยภาพเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชนบนฐานทรัพยากร พบว่า กลุ่มผลิตภัณฑ์ทั้งสองมีจุดแข็งที่ชุมชนเป็นเจ้าของกิจการ มีทรัพยากร
ในการสร้างผลผลิตมาจากชุมชน รวมทั้งมีการพ่ึงพาตนเอง แต่ก็ยังมีจุดอ่อนในด้านการจัดการ ท า ให้
การด าเนินงานยังเป็นลักษณะเป็นกลุ่มกิจกรรมส่วนตัว ยังไม่มีการรวมกลุ่มกันที่เข้มแข็ง ไม่มีหลักการ
ในการค านวณต้นทุนการผลิตที่แท้จริงได้จึงส่งผลต่อการตั้งราคาขาย อีกทั้งยังไม่สามารถขยายตลาด
ได้เนื่องจากไม่มีช่องทางการจัดจ าหน่าย ขาดการโฆษณาและการประชาสัมพันธ์ เป็นการน าวัตถุดิบ
ในชุมชนมาท าให้เกิดมูลค่าเพ่ิม ใช้เวลาว่างให้เกิดประโยชน์ เป็นการประกอบอาชีพเสริมเพ่ิมรายได้ 
เพ่ือส่งเสริมความสามัคคีในชุมชน และเพ่ือสืบทอดวัฒนธรรมประเพณีดั้งเดิมของชุมชน  และเสนอ
แนวทางการแก้ปัญหาและพัฒนาวิสาหกิจชุมชน ได้แก่ (๑) การบริหารเครือข่ายกลุ่มผู้ผลิต (๒) การ
สร้างเครอืข่ายความร่วมมือขององค์กรเพ่ือส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน และ (๓) การพัฒนาด้านการตลาด 
กุลทิกา วิบูลย์ปิ่น๕ แนวทางการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน ตามบริบทสังคมประเทศ
ไทย ๔.๐ กรณีศึกษา : ชุมชนต าบลบ้านแหลม อ าเภอบางปลาม้า จังหวัดสุพรรณบุรี  ผลวิจัย พบว่า 
ว่า ๑) ทรัพยากรท่องเที่ยวของชุมชนต าบลบ้านแหลม มีความน่าสนใจและหลากหลาย ทั้งทรัพยากร
การท่องเที่ยวทางธรรมชาติ และทรัพยากรที่มนุษย์สร้างขึ้น ๒) ศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของชุมชน 
ต าบลบ้านแหลม ตามบริบทสังคมประเทศไทย ๔.๐ มี ๙ ด้าน ได้แก่คุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว ความ
สะดวกในการเข้าถึงชุมชน สิ่งอ านวยความสะดวก สภาพแวดล้อม ข้อจ ากัดในการรองรับ ความมี
ชื่อเสียง การบริหารจัดการ กิจกรรม กระบวนการ และการมีส่วนร่วมของชุมชน และ ๓) แนวทางการ
พัฒนาการท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลม ตามบริบทสังคมประเทศไทย ๔.๐ ผู้วิจัยเสนอแนวทาง
ออกเป็น ๓ แนวทางหลัก ๆ คือ ด้านการพัฒนาศักยภาพและการวางรูปแบบการบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน ด้านแหล่งท่องเที่ยวและการสร้างองค์ความรู้ให้กับชุมชน ในด้านทักษะการน าชม
และการบริการ  

(๒) ด้านสภาพองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ในภาพรวม พบว่า ด้าน
การบริหารจัดการ มีการก าจัดขยะ ก าจัดของเสียและบ าบัดน้ าเสียภายในแหล่งท่องเที่ยวอย่างเป็น
ระบบ จัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย การเพ่ิมมูลค่า และพัฒนาผลิตภัณฑ์เกษตร แต่ควรเพ่ิมสัดส่วนให้
ชุมชนมีส่วนร่วมให้มากขึ้น ควรจัดท าโครงสร้างการบริหารจัดการองค์กร จัดท าแผนพัฒนา 
บริหารงานบุคคล งบประมาณ และการจัดการพ้ืนที่อย่างเป็นระบบ ด้านการรองรับ การคมนาคม
สะดวกทุกฤดูกาล มีระบบสาธารณูปโภคพ้ืนฐานที่มีคุณภาพ มีร้านอาหารให้บริการอย่าเพียงพอ แต่
ควรเพ่ิมที่พักส าหรับบริการนักท่องเที่ยว เตรียมบุคลากรพรอมรองรับนักท่องเที่ยว ควรมีการให้

                                           
๔

 ศิรินทร เลียงจินดาภาวร และเขมิกา แสนโสม, “รูปแบบการวิเคราะห์ศักยภาพเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชนบนฐานทรัพยากร มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม จังหวัดมหาสารคาม”, รายงานการวิจัย, (มหาวิทยาลัย
ราชภัฏมหาสารคาม, ๒๕๖๐), หน้า บทคัดย่อ. 

๕ กุลทิกา วิบูลย์ปิ่น, “แนวทางการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน ตามบริบทสังคมประเทศ
ไทย ๔.๐ กรณีศึกษา : ชุมชนต าบลบ้านแหลม อ าเภอบางปลาม้า จังหวัดสุพรรณบุรี”, วารสารวิทยาลัยดุสิตธานี, 
ปีท่ี ๑๓ ฉบับท่ี ๓ (กันยายน-ธันวาคม ๒๕๖๒) : ๔๓๙ (๔๓๘-๔๕๗). 



๑๒๘ 

 
บริการด้านความรู้และข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว เช่น แผ่นพับ เอกสาร ปูายสื่อความหมาย  ด้านการ
ให้บริการ มีการบรรยายกิจกรรม แนะน าสถานที่ และกติกาการปฏิบัติตนส าหรับนักท่องเที่ยว มีร้าน
ขายของใช้ประจ าวัน ของฝากและของที่ระลึกภายในแหล่งท่องเที่ยว มีกิจกรรมเสริมเพ่ือเรียนรู
พักผ่อน หรือบันเทิง แต่ควรมีมัคคุเทศกหรือผู้น าชมส าหรับบริการนักท่องเที่ยว มียานพาหนะน าชม
สถานที และควรมีการถ่ายทอดองค์ความรูส าหรับนักท่องเที่ยว  และด้านการดึงดูดใจ มีเทคโนโลยี
และภูมิปัญญาท้องถิ่นทางการเกษตรและองค์ความรูเฉพาะที่โดดเดน มีกิจกรรมการล่องเรือ การท า
นา การปลูกพืชด้วยเทคนิคใหม่ๆ การท าอาหารคาวหวาน มีการตกแต่งภูมิทัศน์ให้ กลมกลืนกับ
ธรรมชาติ มีกลุ่มท่องเที่ยวชุมชนต าบลบ้านแหลมเคยไดรับรางวัลมากกว่า ๑ รางวัล แต่ควรมีการ
เชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวในบริเวณใกล้เคียงและมีผลิตภัณฑ์ที่โดดเด่นไว้เป็นแรงจูงใจนักท่องเที่ยว ที่
เป็นเช่นนี้อาจเนื่องมาจากประธานและคณะกรรมการรวมทั้งชุมชนเห็นความส าคัญในการพัฒนาพ้ืนที่
และทรัพยากรท้องถิ่นให้มีคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมขึ้น จึงร่วมมือร่วมใจ ทุ่มเทเสียสละด้วยแรงงานและ
งบประมาณส่วนบุคคลจัดเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรขึ้นซึ่งสอดรับกับรายงานการวิจัยของ เพียง
ฤทัย เสงี่ยมศิลป์๖ เรื่อง การศึกษาแนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของพ้ืนที่ต าบลวังยาง 
อ าเภอศรีประจันต์ จังหวัดสุพรรณบุรี พบว่า ชุมชนต าบลวังยาง มีทรัพยากรการท่องเที่ยวการเกษตร
ที่ใช้ในการผลิตทางการเกษตรที่สร้างรายได้หลักให้กับคนในชุมชน คือ แห้ว แหล่งปลูกแห้วที่ใหญ่
ที่สุดแห่งเดียวในประเทศไทย อากาศท่ีปราศจากมลพิษ น้ าจากแหล่งธรรมชาติ ภูมิปัญญาเกี่ยวกับวิถี
ชีวิตเกษตรภาคกลาง ชุมชนยังไม่มีตลาดที่จ าหน่ายสินค้าเกษตรในชุมชนโดยเฉพาะ มีเพียงร้าน
จ าหน่ายสินค้าและผลผลิตจากแห้วและสินค้าเกษตรในชุมชน บริเวณริมถนนในพ้ืนที่เท่านั้น ชุมชนมีรี
สอร์ท ๓ แห่ง รองรับนักท่องเที่ยวกลุ่มใหญ่ได้ ชุมชนยังไม่มีที่พักตามบ้านหรือที่พักตามสวนเกษตร 
และยังไม่มีการบริการน าเที่ยวอย่างเป็นระบบ ชุมชนมีศักยภาพที่จะพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรใน
ชุมชนได้ครบในด้านความดึงดูดใจ การเข้าถึงได้ สิ่งอ านวยความสะดวก ที่พัก กิจกรรมการท่องเที่ยว
เชิงเกษตร คณะท างานก าหนดแนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของชุมชน ๘ ด้าน การ
วางแผนสร้างเครือข่ายโดยความร่วมมือจากชุมชนใกล้เคียง กลุ่มกิจกรรม และหน่วยงานภาครัฐและ
ภาคเอกชนที่สนับสนุนการท่องเที่ยว จัดท าแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยใช้ฐานจากการ
รับรองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของแห้ว (GI) และจัดท าตลาดสินค้าชุมชน  

(๓) ด้านสภาพส่วนประสมทางการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ในภาพรวม พบว่า
แหล่งการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ทั้ง ๔ แห่ง มีการน าเทคโนโลยีเข้ามาให้บริการสามารถท าให้เพ่ิมช่อง
ทางการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ได้ทั้งทางกายภาพและทางสื่ออิเล็กทรอนิกส์   ด้านราคาขึ้นอยู่กับช่วง
เทศกาลการท่องเที่ยว บางแห่งไม่มีการเก็บค่าประตู ค่าจอดรถ บางแห่งเสียค่าบริการเพ่ิม ด้าน
ช่องทางการจ าหน่าย มีการจัดบรรยากาศสิ่งแวดล้อมในการน า เสนอสินค้าและบริการให้แก่
นักท่องเที่ยวเพื่อให้นักท่องเที่ยวมีการรับรู้ในด้านคุณค่าและคุณคุณประโยชน์ของบริการ ด้านส่งเสริม

                                           
๖ เพียงฤทัย เสง่ียมศิลป์, “การศึกษาแนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของพื้นที่ ต าบลวัง

ยาง อ าเภอศรีประจันต์ จังหวัดสุพรรณบุรี”, รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์, (มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลสุวรรณ
ภูมิ, ๒๕๖๑), หน้า ๕๔-๕๕. 



๑๒๙ 

 
การตลาด มีการโฆษณาประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อที่หลากหลาย แต่ไม่มีกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาด 
(Marketing Mix) ซึ่งเป็นปัจจัยหลักการในการส่งเสริมการตลาดที่มีความส าคัญและขาดการ
สร้างสรรค์กิจกรรมใหม่ๆ ขาดมัคคุเทศก์ไว้บริการนักท่องเที่ยว  ด้านกระบวนการการให้บริการ มี
กระบวนการให้บริการจากแหล่งท่องเที่ยวทั้ง ๔ แห่งอย่างชัดเจน นักท่องเที่ยวสามารถสอบถาม
รายละเอียดกิจกรรมผ่านแอพพลิเคชั่นไลน์ เฟสบุค หรือโทรศัพท์ ด้านลักษณะทางกายภาพของแหล่ง
ท่องเที่ยว ให้ความส าคัญกับการคมนาคมที่ปลอดภัย กิจกรรมที่ตอบสนองนักท่องเที่ยวทุก และ ด้าน
บุคลากร มีการบริการแบบหัวใจใฝุบริการ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในด้านความเต็มใจในการให้บริการและ
เอาใจใส่นักท่องเที่ยว มีความรวดเร็วและถูกต้องในการให้บริการ มีความปลอดภัย แต่ควรพัฒนา
บุคลิกภาพที่ดีของพนักงาน ควรมีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้กับชุมชนที่มีความคิดแตกต่างกัน เพ่ิมข้อมูล
ให้ชุมชนสามารถให้ข้อมูลแก่นักท่องเที่ยวได้ถูกต้องและตรงกันได้ สอดคล้องกับรายงานวิจัยของ ชลธิ
ชา พันธ์สว่างและคณะ๗ เรื่อง การจัดการการตลาดเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในจังหวัด
ราชบุรี ผลการศึกษาพบว่า ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องให้ความส าคัญกับองค์ประกอบของแหล่งท่อง เที่ยวเชิง
เกษตรในจังหวัดราชบุรี ๓ ด้าน ได้แก่ แหล่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว กิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
และการบริหารจัดการในแหล่งท่องเที่ยว ส าหรับองค์ประกอบส่วนประสมทางการตลาดธุรกิจบริการ
นั้นควรให้ความส าคัญในด้านผลิตภัณฑ์ ช่องทางการจัด จ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด จากการ
ศึกษาวิจัยสามารถน าเสนอแนวทางการจัดการการตลาดเพ่ือส่งเสริม การท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัด
ราชบุรีออกเป็น ๓ หัวข้อส าคัญ คือ ๑) การบูรณาการความร่วมมือทุกภาคส่วน ตลอดจนสร้างความ
ร่วมมือกับชุมชนท้องถิ่น ๒) สร้างเอกลักษณ์และกิจกรรมของแต่ละพ้ืนที่บนวิถีท้องถิ่น และ ๓) การ
ส่งเสริมให้เกิดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในจังหวัดราชบุรีอย่างยั่งยืน  และรายงานวิจัยของ พระครู
โสภณวีรานุวัตร๘ เรื่อง การพัฒนาศูนย์การเรียนรู้แบบมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์พันธุ์กล้วย จังหวัด
สุพรรณบุรี ไดเ้สนอแนวทางการพัฒนาศูนย์การเรียนรู้แบบมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์พันธุ์กล้วย จังหวัด
สุพรรณบุรีให้มีมาตรฐานคุณภาพเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ได้แก่ ผลิตภัณฑ์สินค้าเกษตร ผลิตให้
สอดคล้องกับความจ าเป็น มีคุณค่าจริง ราคาไม่สูงมากนัก มีความโดดเด่น มีเอกลักษณ์ มีการ
ประชาสัมพันธ์หลายช่องทาง มีวิทยากรที่มีความเชี่ยวชาญถ่ายทอดความรู้เรื่องการอนุรักษ์พันธุ์กล้วย 
มีสิ่งอ านวยความสะดวก เพ่ิมที่นั่ง เพ่ิมห้องน้ า ส าหรับผู้สูงวัย และคนพิการ รวมทั้งให้การต้อนรับ
อย่างกัลยาณมิตร มีระบบเทคโนโลยีและมีพ้ืนที่รองรับผู้มาเข้าเยี่ยมชมศูนย์ฯอย่างพอเพียง และ
รายงานวิจัยของ อิสรีย์ สุขพรสินธรรม และ โสมฤทัย สุนธยาธร๙ เรื่อง ส่วนประสมทางการตลาด 

                                           
๗ ชลธิชา พันธ์สว่าง และคณะ, “การจัดการการตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในจังหวัด

ราชบุรี”, วารสารสมาคมนักวิจัย, ปีท่ี ๒๕ ฉบับท่ี ๓ (กันยายน-ธันวาคม ๒๕๖๓) : ๑๐๗-๑๐๙. 
๘ พระครูโสภณวีรานุวัตร,ดร. และคณะ, “การพัฒนาศูนย์การเรียนรู้แบบมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์พันธุ์

กล้วย จังหวัดสุพรรณบุรี”, รายงานการวิจัย, (วิทยาลัยสงฆ์สุพรรณบุรีศรีสุวรรณภูมิ จังหวัดสุพรรณบุรี  : 
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๓), หน้า ๙๔-๙๗. 

๙ อิสรีย์ สุขพรสินธรรม และ โสมฤทัย สุนธยาธร, “ส่วนประสมทางการตลาด 7Ps ส่งผลต่อการ
ตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวภายในประเทศไทยช่วงวันหยุดของพนักงานต้อนรับบน เครื่องบินชาวไทย”, วารสาร
วิทยาศาสตร์การกีฬาและสุขภาพ, ปีท่ี ๒๐ ฉบับท่ี ๑ (มกราคม-เมษายน ๒๕๖๒) : ๑๑๒-๑๒๕. 



๑๓๐ 

 
7Ps ส่งผลต่อการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวภายในประเทศไทยช่วงวันหยุดของพนักงานต้อนรับบน 
เครื่องบินชาวไทย ผลวิจัยพบว่า ส่วนประสมทางการตลาด 7Ps ด้านราคา ด้านช่องทางการจัด
จ าหน่าย และด้านการส่งเสริมทางการตลาด ส่งผลต่อการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวภายในประเทศ
ไทยช่วงวันหยุดของพนักงานต้อนรับบนเครื่องบินชาวไทยอย่างมีระดับนัยส าคัญที่ ๐.๐๕ 

๕.๒.๒ ลการศึกษาองค์ประกอบหลักและการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
เกษตร ของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 

๑) ผลจากการเสวนาโต๊ะกลม พบว่า รูปแบบการรวมกลุ่มหรือการจัดตั้งกลุ่มวิสาหกิจการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีจุดมุ่งหมายหลักเพ่ือพัฒนาทรัพยากรธรรมชาติในมาตุภูมิให้เกิดประโยชน์สูงสุด
ต่อชุมชน สร้างโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสกับธรรมชาติ วิถีชีวิต และวัฒนธรรมในชนบท ผ่าน
กิจกรรมนันทนาการและการเรียนรู้ต่าง ๆ หลักการบริหารใช้วิธีแบ่งงานกันท าตามหน้าที่ ตามความ
ถนัด ปัญหาที่พบคือ พฤติกรรมผู้บริโภคเปลี่ยนไป ต้องมองหากลุ่มเปูาหมายที่หลากหลายทุกกลุ่มอายุ 
การจัดการตลาดการท่องเที่ยว ต้องเน้นการให้บริการด้วยหัวใจใฝุบริการ เราต้องไม่มีตัวตน ให้
ความส าคัญองค์ประกอบหลักการท่องเที่ยว ต้องมีผลิตภัณฑ์ของฝาก ผลผลิตทางการเกษตรปลอด
สารพิษ เปิดโอกาสให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการบริหารและการให้บริการ ต้องมีการ
บริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้มีความสัมพันธ์กับตลาดการให้บริการ และควรขอจดแจ้ง
การรับรองมาตรฐานการท่องเที่ยวจากองค์กรภาครัฐ สอดคล้องกับรายงานการวิจัยของ ชลธิชา พันธ์
สว่างและคณะ๑๐ เรื่อง การจัดการการตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในจังหวัดราชบุรี ผล
การศึกษาพบว่า ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องให้ความส าคัญกับองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรใน
จังหวัดราชบุรี ๓ ด้าน ได้แก่ แหล่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว กิจกรรมทางการท่องเที่ยว และการ
บริหารจัดการในแหล่งท่องเที่ยว ส าหรับองค์ประกอบส่วนประสมทางการตลาดธุรกิจบริการนั้นควร
ให้ความส าคัญในด้านผลิตภัณฑ์ ช่องทางการจัด จ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด จากการ
ศึกษาวิจัยสามารถน าเสนอแนวทางการจัดการการตลาดเพ่ือส่งเสริม การท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัด
ราชบุรีออกเป็น ๓ หัวข้อส าคัญ คือ ๑) การบูรณาการความร่วมมือทุกภาคส่วน ตลอดจนสร้างความ
ร่วมมือกับชุมชนท้องถิ่น ๒) สร้างเอกลักษณ์และกิจกรรมของแต่ละพ้ืนที่บนวิถีท้องถิ่น และ ๓) การ
ส่งเสริมให้เกิดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในจังหวัดราชบุรีอย่างยั่งยืน และรายงานวิจัยของ รัชฎาพร 
บุญเรือง๑๑ เรื่อง การท่องเที่ยวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านวังไทรมาบช้าง ต าบลบ้านนา อ าเภอบ้านนา 
จังหวัดนครนายก ผลวิจัยพบว่า กลุ่มชาวบ้านร่วมกันพัฒนาชุมชนให้เป็นแหล่งการเรียนรู้การ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรด้วยการจัดกิจกรรมในรูปแบบของฐานการเรียนรู้โดยใช้แนวทางเศรษฐกิจ
พอเพียง เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยว ให้เข้ามาเยี่ยมชมในชุมชนมากขึ้นเพ่ือได้สัมผัสกับธรรมชาติและวิถี

                                           
๑๐ ชลธิชา พันธ์สว่าง และคณะ, “การจัดการการตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในจังหวัด

ราชบุรี”, วารสารสมาคมนักวิจัย, ปีท่ี ๒๕ ฉบับท่ี ๓ (กันยายน-ธันวาคม ๒๕๖๓) : ๑๐๗-๑๐๙. 
๑๑ รัชฎาพร บุญเรือง, “การท่องเที่ยวเชิงเกษตรของชุมชนบ้านวังไทรมาบช้าง ต าบลบ้านนา อ าเภอ

บ้านนา จังหวัดนครนายก”, วารสารสังคมศาสตร์และมานุษยวิทยาเชิงพุทธ, ปีที่ ๖ ฉบับที่ ๓ (มีนาคม ๒๕๖๔) : 
๔๐๔-๔๐๕. 



๑๓๑ 

 
ชีวิตความเป็นอยู่ของเกษตรกร ขนบธรรมเนียม วัฒนธรรม ประเพณี รูปแบบกิจกรรมต่าง ๆ และการ
ประกอบอาชีพการเกษตรที่หลากหลาย ทั้งวิถีชีวิตแบบดั้งเดิม ชุมชนร่วมกันพัฒนาให้เกิดเป็นฐานการ
เรียนรู้ จ านวน ๔ ฐานคือ ๑) ฐานการเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๒) ฐานการเรียนรู้การผลิต 
เครื่องส าอางจากน้ านมข้าว ๓) ฐานการเรียนรู้การผลิตอาหารพ้ืนบ้าน ๔) ฐานการเรียนรู้กลุ่มบ้านพัก
โฮมสเตย์ ชาวบ้านร่วมมือกันสร้างอาชีพให้เกิดขึ้นเพ่ือเพ่ิมโอกาสในการสร้างรายได้ให้กับครัวเรือน 
โดยมีตลาดประชารัฐเป็นสถานที่ขายผลผลิตการเกษตรจากชุมชน การขายอาหารพ้ืนบ้านแบบชุมชน
วิถีไทยเพ่ือการอนุรักษ์อาหารไทยพ้ืนบ้าน การเปิดร้านคาเฟุกาแฟ กิจกรรมบ้านควายสอนคนเป็นการ
สอนการท านาปลูกข้าวแบบวิถีไทยโดยใช้กระบือท านาแทนรถไถ ท าให้มีนักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมชม
อย่างต่อเนื่อง แต่เนื่องจากประสบปัญหาสถานการณ์โควิด - ๑๙ ท าให้กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรต้องปิดตัวลงเนื่องจากขาดนักท่องเที่ยวเป็นเวลานาน เมื่อสถานการณ์โควิด - ๑๙ คลี่คลายลง 
กลุ่มชาวบ้านจึงร่วมมือกันฟ้ืนฟูกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร  

๒) ผลจากการออกตรวจประเมินองค์ประกอบหลักและการจัดการตลาดส่งเสริมแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร ในภาพรวม พบว่า แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ทั้ง ๔ แห่ง ผ่านเกณฑ์มาตรฐาน
คุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรในระดับดีมาก มีค่าคะแนนรวมเฉลี่ยเท่ากับ ๗๒.๗๕ คะแนน จาก
คะแนนเต็ม ๑๐๐ คะแนน สอดคล้องกับรายงานวิจัยของ เปรมปรีดา ทองลา และเพ็ญศิริ สมารักษ์๑๒ 
เรื่อง ศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดจันทบุรี ผลการศึกษาพบว่า แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร
จังหวัดจันทบุรี ทั้งหมด ๑๔ แห่ง มีศักยภาพการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรจังหวัดจันทบุรี ผ่านเกณฑ์
มาตรฐานคุณภาพ ในระดับดี โดยมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่เหมาะสมกับจังหวัดจันทบุรี 
ประกอบด้วย ศักยภาพการบริหารจัดการ ศักยภาพการรองรับ ศักยภาพการให้บริการ  และรายงาน
วิจัยของ ชัยณรงค์ ศรีรักษ์ และคณะ๑๓ เรื่อง โครงการส่งเสริมและสนับสนุนการจัดการความรู้การ
วิจัยลุ่มแม่น้ าสุพรรณบุรี ผลการวิจัยพบว่า พ้ืนที่ชุมชนลุ่มแม่น้ าสุพรรณบุรี มีระบบนิเวศวัฒนธรรมที่
พ่ึงพาแม่น้ าในการตั้งถิ่นฐาน อาศัยแม่น้ าอุปโภคและบริโภค เดินทางสัญจร ท าเกษตรกรรม จนอาจ
กล่าวว่าได้ว่าสังคมคนสุพรรณบุรีเป็นภาพตัวแทนของสังคมลุ่มแม่น้ าภาคกลาง ที่อยู่กับน้ า จึงเป็น
ปัจจัยก าหนดวิถีชีวิตผู้คนท าหน้าที่หล่อรวมวิถีนิเวศวัฒนธรรมชุมชนผ่านการผูกโยงพ่ึงพิงทรัพยากร
และความหลายหลากเชิงชีวภาพของพ้ืนที่ลุ่มน้ าต่าง ๆ ทั้งหมดเป็นคุณค่าของสังคมลุ่มแม่น้ า
สุพรรณบุรีที่กลายเป็นศักยภาพและความสมบูรณ์ของภูมิสังคมกลายเป็นมรดกทางวัฒนธรรมอันเป็น
เอกลักษณ์ที่เป็นเสน่ห์เฉพาะตัวของชุมชนกลายเป็นทรัพยากรส าหรับการพัฒนาการท่องเที่ยวที่จะ
สามารถดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวมาเยือนได้ โดยมีความส าเร็จของการจัดการการท่องเที่ยวชุมชนบ้าน

                                           
๑๒ เปรมปรีดา ทองลา และเพ็ญศิริ สมารักษ์, “ศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดจันทบุรี” 

วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี, ปีท่ี ๑๑ ฉบับท่ี ๑ (มกราคม-มิถุนายน ๒๕๖๓) 
: ๑๙๐-๒๑๒. 

๑๓ ชัยณรงค์ ศรีรักษ์ และคณะ, “โครงการส่งเสริมและสนับสนุนการจัดการความรู้การวิจัยลุ่มแม่น้ า
สุพรรณบุรี”, รายงานการวิจัย, (คณะศิลปศาสตรแ์ละวิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ ก าแพงแสน (ภายใต้
โครงการส่งเสริมและสนับสนุนการจัดการความรู้เพื่อการใช้ประโยชน์ จากส านักงานการวิจัยแห่งชาติ (วช.) , 
๒๕๖๓), หน้า บทคัดย่อ. 



๑๓๒ 

 
แหลม อ าเภอบางปลาม้า เป็นต้นแบบความส าเร็จส าคัญ ได้แก่ ๑) องค์ความรู้ด้านมรดกวัฒนธรรม
ชุมชนลุ่มน้ าสุพรรณบุรี ๒) องค์ความรู้การบริหารและจัดการแหล่งท่องเที่ยวชุมชนบ้านแหลม 
ประกอบด้วย (๑) ชุดองค์ความรู้เกี่ยวกับกลไกการบริหารและจัดการแบบมีส่วนร่วมของชุมชน (๒) 
องค์ความรู้กลไกการจัดการทรัพยากรและแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และยั่งยืน ๓) องค์ความรู้แนว
ทางการจัดการการท่องเที่ยวชุมชนลุ่มแม่น้ าสุพรรณบุรียั่งยืน และน าไปสู่ต้นแบบการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวชุมชนวิถีริมแม่น้ าสุพรรณบุรียั่งยืนต่อไป 

๕.๒.๓ แนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพิ่มช่องทาง
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 

๑) แนวทางการยกระดับองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรสู่มาตรฐานคุณภาพ 
เพ่ือให้ได้รับรองมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยว และสร้างความเชื่อมันให้กับนักท่องเที่ยว เช่น การ
บริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ การวางแผน ควบคุม ดูแล จัดการแหล่งท่องเที่ยวให้สามารถอยู่
ได้อย่างยั่งยืน  

๒) แนวทางการบริหารจัดการองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้สัมพันธ์กับ
ส่วนประสมการตลาดด้านการให้บริการ เพ่ือเป็นการส่งเสริมการขาย เพ่ิมมูลค่าและพัฒนาผลิตภัณฑ์
ทางการเกษตร ให้มีความโดดเด่นและหลากหลายของผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร เช่น การแปรรูป
ผลผลิตการเกษตรไปเป็นผลิตภัณฑ์เกษตร การพัฒนาฉลากและบรรจุภัณฑ์ การได้รับการรับรอง
มาตรฐานคุณภาพความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ เป็นการสร้างแรงจูงใจในการซื้อส าหรับลูกค้า 

๓) แนวทางการเปิดโอกาสให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ เพ่ือสร้างความ
เข้มแข็งให้กับการท่องเที่ยว เช่น มีส่วนร่วมในการวางแผน การด าเนินงานตามแผน การติดตาม
ประเมินผล การให้บริการ ร่วมดูแล และร่วมแบ่งปันผลประโยชน์ 

๕.๓ ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 
๕.๓.๑ ข้อเสนอแนะท่ีได้จากการวิจัย 

๑) จากการศึกษาพบว่า กลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวเชิงเกษตรทั้ง ๔ แห่ง มีผลการ
ประเมินองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรด้านศักยภาพการบริหารจัดการได้คะแนน ๖๘ 
คะแนนจากคะแนนเต็ม ๑๐๐ คะแนน ดังนั้น ควรมีการถ่ายทอดวิชาการด้านการบริหารจัดการ
องค์กรเพือ่พัฒนาศักยภาพการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวให้มีมาตรฐานคุณภาพ 

๒) ควรมีการพัฒนาศักยภาพให้กับคนในชุมชน โดยเฉพาะคนรุ่นใหม่โดยการจัดโครงการ/
กิจกรรมเพ่ือฝึกอบรมในเรื่องมาตรฐานคุณภาพของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จัดให้มีระบบพ่ีเลี้ยง
หรือปราชญ์ชาวบ้านที่มีความรู้และเชี่ยวชาญทางด้านวิชาการทางการท่องเที่ยวเพ่ือถ่ายทอดและ
พัฒนาองค์รู้ด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้กับคนรุ่นใหม่ เป็นการยกระดับแหล่งท่องเที่ยวให้ได้รับ
การรับรองมาตรฐานคุณภาพและสืบทอดกิจการการท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้เกิดความยั่งยืน 



๑๓๓ 

 
๕.๓.๒ ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยครั้งต่อไป 

๑) ควรมีการท าวิจัยเพ่ือศึกษาและพัฒนาความรู้ของผู้ประกอบการท่องเที่ยวเชิงเกษตรใน
การส่งเสริมการตลาดท่องเที่ยวแบบบูรณาการที่หลากหลายช่องทาง ทั้งแบบออฟไลน์และออนไลน์ 
ท าให้การท่องเที่ยวเชิงเกษตรรู้จักทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

๒) ควรมีการท าวิจัยเพ่ือศึกษาเปรียบเทียบปัจจัยมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรกับ
การท่องเที่ยวรูปแบบอื่น ๆ ของจังหวัด เพื่อน าผลไปวางแผนพัฒนาสู่ความยั่งยืนพัฒนา 

๕.๓.๓ ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

๑) หน่วยงานต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐและเอกชนควรร่วมมือและสร้างเครือข่ ายใน
การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรของจังหวัดสุพรรณบุรีให้มีพัฒนาการไปในทิศทางเดียวกัน 

เพ่ือให้มีมาตรฐานคุณภาพและสร้างความเข้มแข็งให้การท่องเที่ยวจังหวัดสุพรรณบุรี  
๒) หน่วยงานภาครัฐ/องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นควรมีการให้ความช่วยเหลือในการ

สนับสนุนด้านสาธารณูปโภคต่าง ๆ เช่น การคมนาคม การประชาสัมพันธ์ ปูายบอกทาง การ
ติดต่อสื่อสาร และด้านงบประมาณสนับสนุนเพ่ือปรับปรุงพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้พร้อม
รองรับนักท่องเที่ยวได้อย่างเต็มที่และทุกฤดูกาล 

 



 

บรรณานุกรม 

๑. ภาษาไทย 
ก. ข้อมูลปฐมภูมิ 

มหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย. พระไตรปิฎกภาษาไทย ฉบับมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย . 
กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์มหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๓๙. 
ข. ข้อมูลทุติยภูมิ 

(๑) หนังสือ: 

กมล รัตนวิ ระกุล .  การจัดการยุคใหม่ธุ รกิจร้ านอาหารและเครื่ องดื่ม .  พิมพ์ครั้ งที่  ๑ . 
กรุงเทพมหานคร : บริษัทแอดวานซ์ ฮอสปิตาลิตี้ คอนซัลแตนท์ จ ากัด, ๒๕๕๐. 

กรมการท่องเที่ยว. คู่มือการประเมินแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร. พิมพ์ครั้งที่ ๒. กรุงเทพมหานคร : ม.
ป.ท., ๒๕๕๒. 

กรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์การเกษตร . แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร. 
กรุงเทพมหานคร : กระทรวงเกษตรและสหกรณ์การเกษตร, ๒๕๔๔. 

กลุ่มงานบริหารยุทธศาสตร์จังหวัดภาคกลางตอนล่าง ๑. แผนพัฒนากลุ่มจังหวัดภาคกลางตอนล่าง 
๑ (กาญจนบุรี ราชบุรี สุพรรณบุรี) พ.ศ, ๒๕๖๖-๒๕๗๐. ราชบุรี : กลุ่มงานบริหาร
ยุทธศาสตร์จังหวัดภาคกลางตอนล่าง ๑ ศูนย์ปฏิบัติการจังหวัดราชบุรี, ๒๕๖๔. 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย. การท่องเที่ยวเชิงนิเวศในมุมมองของคนในกรุงเทพมหานคร. 
กรุงเทพมหานคร : กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, ๒๕๔๕. หน้า ๒. 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย. แผนวิสาหกิจ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย พ.ศ ๒๕๖๐-๒๕๖๔ 
(ฉบับทบทวน พ.ศ.๒๕๖๒-๒๕๖๔). กรุงเทพมหานคร : กองนโยบาย ฝ่ายวางแผน การ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, ๒๕๖๔. 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย. รายงานประจ าปี ๒๕๖๔. กรุงเทพมหานคร : ศูนย์บริการข่าวสาร
การท่องเทียว การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, ๒๕๖๔. 

ณรงค์ เพ็ชรประเสริฐ และพิทยา ว่องกุล. วิสาหกิจชุมชน กลไกเศรษฐกิจฐานราก. พิมพ์ครั้งที่ ๕. 
กรุงเทพมหานคร : เอดิสันเพลส โปรดักส์, ๒๕๕๖. 

ธงชัย สันติวงษ์. พฤติกรรมผู้บริโภคทางการตลาด. กรุงเทพมหานคร : ไทยวัฒนาพานิช.  ๒๕๔๑. 
นิคม จารุมณี. การท่องเที่ยวและการจัดการอุตสาหกรรมท่องเที่ยว. กรุงเทพมหานคร : โอเดียน-

สโตร์, ๒๕๓๖. 
ราณี อิสิชัยกุล. แนวคิดเกี่ยวกับการจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตร. ใน เอกสารการสอนชุด

วิชาการจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตร หน่วยที่  ๒. พิมพ์ครั้งที่  ๓. นนทบุรี  : 
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, ๒๕๖๐. 

ร าไพพรรณ แก้วสุ ริยะ .  ท่องเที่ยวยั่ งยืน (ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ )  ท่องเที่ ยวเชิงนิ เวศ . 
กรุงเทพมหานคร : อนุสาร อสท., ๒๕๔๔. 

 



๑๓๔ 

บรรณานุกรม (ต่อ) 
ศรัญยา วรากุลวิทย์. ปฐมนิเทศอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว : Orientation to tourism 

industry. กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์เฟ้ืองฟ้า พริ้นติ้ง, ๒๕๔๖. 
ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ. แนวคิดการบริหารการตลาดยุคใหม่. กรุงเทพมหานคร : ธรรมสาร, 

๒๕๕๒. 
ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ. การบริหารการตลาดยุคใหม่. กรุงเทพมหานคร : บริษัท ธีระฟิล์ม และ

ไซเท็กซ์ จ ากัด, ๒๕๔๑. 
สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย. การศึกษาเพื่อก าหนดแนวทางการพัฒนา

และการจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตรกรรม. กรุงเทพมหานคร : ศูนย์บริการวิชาการ 
สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีประเทศไทย, ๒๕๔๓. 

สมจิตร ล้วนจ าเริญ. พฤติกรรมผู้บริโภค. กรุงเทพมหานคร : ภาควิชาการตลาด มหาวิทยาลัย
รามค าแหง, ๒๕๔๑. 

ส านักพัฒนาเกษตร กรมส่ ง เสริมการเกษตร .  การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ ยวไทย . 
กรุงเทพมหานคร : กระทรวงเกษตรและสหกรณ์, ๒๕๔๑. 

ส านักพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว. คู่มือการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร. พิมพ์
ครั้งที่ ๒. กรุงเทพมหานคร : กรมการท่องเที่ยว. กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 
๒๕๕๗. 

ส านักพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว . คู่ มือประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร. 
กรุงเทพมหานคร : กรมการท่องเที่ยว. กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา, ๒๕๕๗. 

เสรี พงศ์พิศ. คู่มือการท าวิสาหกิจชุมชน. กรุงเทพมหานคร : เจริญวิทยการพิมพ์, ๒๕๕๒. 
องอาจ ปทะวานิช. การส่งเสริมการขาย. กรุงเทพมหานคร : สานักพิมพ์แสงดาว, ๒๕๕๗. 
อดุลย์ จาตุรงคกุล. พฤติกรรมผู้บริโภค. กรุงเทพมหานคร : มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, ๒๕๕๐. 
อุดม เชยกีวงศ์ และคณะ. การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ. กรุงเทพมหานคร : แสงดาว, ๒๕๔๘. 

(๒) ดุษฎีนิพนธ์/วิทยานิพนธ์/สารนิพนธ์: 

มนรัตน์ ใจเอ้ือ. “การวางแผนยุทธศาสตร์เพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวด้านการแพทย์ ส าหรับนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ กรณีศึกษา : กรุงเทพมหานคร”. วิทยานิพนธ์ปริญญาศิลปศาสตรมหา
บัณฑิต. สาขาวิชาการจัดการโรงแรมและการท่องเที่ยว. บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัย
นเรศวร, ๒๕๕๙. 

 (๓) รายงานวิจัย: 

ชัยณรงค์ ศรีรักษ์ และคณะ. “โครงการส่งเสริมและสนับสนุนการจัดการความรู้การวิจัยลุ่มแม่น้ า
สุ พ ร ร ณ บุ รี ” .  ร า ย ง า น ก า ร วิ จั ย .  ค ณ ะ ศิ ล ป ศ า ส ต ร์ แ ล ะ วิ ท ย า ศ า ส ต ร์ 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ ก าแพงแสน (ภายใต้โครงการส่งเสริมและสนับสนุนการ
จัดการความรู้เพื่อการใช้ประโยชน์ จากส านักงานการวิจัยแห่งชาติ (วช.), ๒๕๖๓. 



๑๓๕ 

บรรพต วีรสัย. และคณะ. “พระสงฆ์กับสังคมไทยโดยพิจารณาในเชิงสังคมเศรษฐกิจ การเมืองและ
การปกครอง: กรณีศึกษาวัดในกรุงเทพมหานครและฉะเชิงเทรา”. รายงานการวิจัย. 
กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์ มหามกุฏราชวิทยาลัย, ๒๕๓๒. 

พระครูโสภณวีรานุวัตร. ดร. และคณะ. “การพัฒนาศูนย์การเรียนรู้แบบมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์พันธุ์
กล้วย จังหวัดสุพรรณบุรี”. รายงานการวิจัย. วิทยาลัยสงฆ์สุพรรณบุรีศรีสุวรรณภูมิ 
จังหวัดสุพรรณบุรี : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๓. 

เพียงฤทัย เสงี่ยมศิลป์. “การศึกษาแนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของพ้ืนที่ ต าบลวังยาง 
อ าเภอศรีประจันต์ จังหวัดสุพรรณบุรี”. รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์ . มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลสุวรรณภูมิ, ๒๕๖๑. 

ศิรินทร เลียงจินดาภาวร และเขมิกา แสนโสม. “รูปแบบการวิเคราะห์ศักยภาพเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชนบนฐานทรัพยากร มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม จังหวัดมหาสารคาม”. 
รายงานการวิจัย. มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม, ๒๕๖๐. 

สุขุม คงดิษฐ์ และคณะ. “นวัตกรรมการเชื่อมโยงการตลาดการท่องเที่ยวนิเวศเกษตร ชุมชนสามเรือน 
อ าเภอบางปะอิน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา”. รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์. มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลสุวรรณภูมิ, ๒๕๖๑.  

(๔) บทความ: 

กุลทิกา วิบูลย์ปิ่น. “แนวทางการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน ตามบริบทสังคมประเทศ
ไทย ๔.๐ กรณีศึกษา : ชุมชนต าบลบ้านแหลม อ าเภอบางปลาม้า จังหวัดสุพรรณบุรี”. 
วารสารวิทยาลัยดุสิตธานี. ปีที่ ๑๓ ฉบับที่ ๓ (กันยายน-ธันวาคม ๒๕๖๒) : ๔๓๙ 
(๔๓๘-๔๕๗. 

เกษราภรณ์ บุรวัฒน์ . และคณะ. “หลักธรรมกับการพัฒนาชุมชนเข้มแข็ง”. วารสารสิรินธร
ปริทรรศน์. ปีที่ ๒๑ ฉบับที่ ๒ (กรกฎาคม-ธันวาคม ๒๕๖๓) : ๓๘๗-๓๘๙. 

ชลธิชา พันธ์สว่าง และคณะ. “การจัดการการตลาดเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในจังหวัด
ราชบุรี”. วารสารสมาคมนักวิจัย. ปีที่ ๒๕ ฉบับที่ ๓ (กันยายน-ธันวาคม ๒๕๖๓) : 
๑๐๗-๑๐๙. 

ทาริตา แตงเส็ง. ณัฐวิภา ทองรุ่ง และกัมปนาท วงษ์วัฒนพงษ์. “การพัฒนาชุมชนตามแนววิถีพุทธ”. 
Journal of Modern Learning Development. ปีที่ ๕ ฉบับที่ ๔ (กรกฎาคม-
สิงหาคม ๒๕๖๓) : ๒๔๔-๒๔๙. 

ธง ค าเกิด และคณะ. “การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรชุมชนโดยองค์กรแบบพหุภาคีชุมชนวังยาง 
จังหวัดสุพรรณบุรี ”. วารสารวิจัยเพื่อการพัฒนาเชิงพื้นที่ .  ปีที่  ๑๒ ฉบับที่  ๖ 
(พฤศจิกายน-ธันวาคม ๒๕๖๓) : ๔๓๕ (๔๓๒-๔๕๐. 

นภดล แสงแข และคณะ. “รูปแบบการจัดการของการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในจังหวัดจันทบุรี ”. 
วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี . ปีที่ ๙ ฉบับที่ ๑ (มกราคม-มิถุนายน 
๒๕๖๓) : ๑๒๒-๑๓๖. 
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เปรมปรีดา ทองลา และเพ็ญศิริ สมารักษ์ . “ศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดจันทบุรี” 
วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี . ปีที่ ๑๑ ฉบับที่ ๑ 
(มกราคม-มิถุนายน ๒๕๖๓) : ๑๙๐-๒๑๒. 
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อิสรีย์ สุขพรสินธรรม และ โสมฤทัย สุนธยาธร. “ส่วนประสมทางการตลาด 7Ps ส่งผลต่อการ
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(มกราคม-เมษายน ๒๕๖๒) : ๑๑๒-๑๒๕. 
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เชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง. ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 
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เกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง. ๒๑ มิถุนายน ๒๕๖๕. 
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บทสรุปเสวนา นายอานนท์ รักผล. ประธานศูนย์อนุรักษ์พันธุ์กล้วย. ณ ห้องประชุมขรัวตาจู. ๒๗ 
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บรรณานุกรม (ต่อ) 

๒. ภาษาอังกฤษ  

1. Secondary Sources 

(I) Books: 

Belch. G. E.. & Belch. M. A.. Advertising and promotion: An integrated marketing 
communications perspective. 9th ed.. New York : McGraw-Hill/Irwin, 1993. 

Oelkers. D. Oelkers. D.. Travel and Tourism Marketing. Student edition. USA : 
Thomson South-Western, 2007.  

(II) Articles: 

Buhalis. D.. “Marketing the Competitive Destination in The Future”. Tourism 
Management. Vol. 21 No.1 (2000) : 97-116. 
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บทความวิชาการ 
รายงานการวิจัย โครงการย่อย  ๓  เรื่อง  

แนวทางการจัดการตลาดสง่เสรมิการเที่ยวเชิงเกษตรของกลุม่วิสาหกจิชุมชนวิถีพุทธ  
จังหวัดสุพรรณบรุี  ภายใต้แผนงานวิจัย  เรื่อง แนวทางการเพิ่มคุณค่าและมลูค่าผลิตภัณฑ์พืชทอ้งถ่ิน

สู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์และการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ของกลุม่วิสาหกจิชุมชนวิถีพุทธ  
ศูนย์อนุรักษ์พันธ์ุกล้วยจังหวัดสุพรรณบรุี 

Marketing management guidelines for agro-tourism promotion of Buddhist  
community enterprises Suphanburi Province under the research plan on ways to add 
value of local plant products to creative economy and agro-tourism. of the Buddhist 

community enterprise group Banana Conservation Center, Suphanburi Province. 
 

บทคัดยอ่ 

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ ๑) ศึกษาสภาพการณ์ปัจจุบันการจัดการตลาดส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๒) ศึกษาองค์ประกอบหลักและการจัดการส่วนประสมการตลาดส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร และ ๓) เสนอแนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการ
เพิ่มช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการ
แบบมีส่วนร่วม กลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญและผู้ร่วมวิจัยคือผู้ประกอบการ สมาชิกและผู้น าชุมชน ใช้การ
เลือกแบบเจาะจงจากวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวเชิงเกษตรจ านวน ๔ แห่ง เก็บข้อมูลจากการสนทนา
กลุ่ม สัมภาษณ์เชิงลึก วิเคราะห์ SWOT จัดเวทีเสวนา สังเกต และการตรวจเยี่ยมประเมินผล
ประกอบการ วิเคราะห์ข้อมูลเชิงเนื้อหาแบบอุปนัยและเชิงปริมาณใช้สถิติเชิงอนุมานและเชิงพรรณนา  

ผลการวิจัย พบว่า ๑) สภาพการณ์ปัจจุบันการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ชุมชนวิถีพุทธ มีทั้งปัจเจกชนและคณะบุคคลเป็นเจ้าของกิจการสร้างค่าคุณค่าทรัพยากรธรรมชาติ
ท้องถ่ินให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีระบบเทคโนโลยีและระบบการรักษาความปลอดภัยที่
ทันสมัย การคมนาคมสะดวก มีกิจกรรมให้บริการทุกกลุ่มทุกรุ่นอายุ มีผลิตผลทางเกษตรปลอด
สารพิษและของฝากไว้บริการ ๒) องค์ประกอบหลักและการจัดการส่วนประสมการตลาดส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร ในภาพรวม ผ่านเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพแหล่งทอ่งเที่ยวเชิงเกษตรในระดับดีมาก 
มีค่าคะแนนรวมเฉลี่ยเท่ากับ ๗๒.๗๕ คะแนน สอดคล้องกับการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญ แต่
ต้องมีการเสริมสร้างการจัดท าแผนพัฒนาองค์กร เปิดให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมทุกกิจกรรม และ ๓) 
แนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพิ่มช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์
วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ ได้แก่ (๑) การยกระดับองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรสู่มาตรฐาน
คุณภาพ (๒) การบริหารจัดการองค์ประกอบหลักแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้สัมพันธ์กับส่วนประสม
การตลาดด้านการให้บริการ (๓) การเปิดโอกาสให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร  
ค าส าคัญ   แนวทางการจัดการตลาด/   ส่งเสริมการเที่ยวเชิงเกษตร / กลุ่มวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ      
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Abstract 
This research aims to 1) Study the current situation of agritourism promotion 

market management. 2) Study the main components and management of agritourism 
promotion marketing mix; and 3) Propose guidelines for marketing management, 
promoting agritourism and increasing distribution channels for Buddhist community 
enterprise products Suphanburi Province. It is a participatory action research. The key 
informant and co-researcher were entrepreneurs, members and community leaders. 
Using a specific selection from four agritourism community enterprises. Collecting 
data from group discussions, in-depth interviews, SWOT analysis, forums, 
observations, and earnings assessment visits. Inductive and quantitative analysis of 
content data using inferential and descriptive statistics. 

The research showed that 1) Current situation, marketing management for 
Buddhist community agricultural tourism promotion there are both individuals and 
groups of people owning businesses that value local natural resources as an 
agricultural tourist attraction. There are modern technology and security systems, 
convenient transportation, activities for all groups and ages. There are non-toxic 
agricultural products and souvenirs to serve. 2) The main components and 
management of the marketing mix to promote agritourism as a whole passed the 
quality standard of agritourism at a very good level. The mean total score was 72.75 
points, consistent with the interviews with key informants, but there must be a 
strengthening of the organization development plan and open to the community to 
participate in all activities. and 3) market management guidelines for promoting 
agritourism and increasing distribution channels for Buddhist community enterprise 
products, namely: (1) upgrading the main components of agritourism to quality 
standards. (2) management of the main components of agritourism sites in relation to 
the service marketing mix. (3) providing opportunities for communities to participate 
in the management of agricultural tourism sites. 
Keywords: marketing management approach/agritourism promotion/Buddhist 
community enterprise group 
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บทน า 

ตลาดการท่องเที่ยวนั้นมีอยู่หลากหลายรูปแบบ ในส่วนตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรนั้น  
เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่ก าลังจะข้ึนมาเป็นกระแสหลักหลัง COVID-19 จากความเห็นของ
ผู้เช่ียวชาญหลายท่านมองว่า การท่องเที่ยวแบบนี้ตอบโจทย์ทั้งการหลีกหนีพื้นที่ชุมชนหนาแน่น ได้
ประสบการณ์กึ่งผจญภัย ได้เรียนรู้เรื่องสิง่แวดล้อมและสุขภาพ โดยกลุ่มประเทศเอเชียตะวันออกเฉียง
ใต้คือจุดหมายที่น่าจะได้ประโยชน์จากเทรนด์นี้มากที่สุด เพราะเป็นการท่องเที่ยวกลางแจ้งท่ามกลาง
ธรรมชาติ พักผ่อนในบ้านพักกลางปุา และเน้นการรับประสบการณ์๑ สอดคล้องกับ ราณี อิสิชัยกุล 
กล่าวว่า เป็นการท่องเที่ยวรูปแบบหนึ่งของการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (Sustainable Tourism) ที่
มุ่งเน้นทางด้านการเรียนรู้วิถีเกษตรกรรมของชาวชนบท เน้นการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวในการ
ด าเนินกิจกรรมให้เกิดการเรียนรู้ด้านการเกษตรและวิถีการด ารงชีวิตวัฒนธรรม ประเพณี และน าเอา
ทรัพยากรที่มีอยู่มาใช้ให้เกิดการเรียนรู้ ท าให้เกิดประโยชน์ ก่อให้เกิดรายได้ต่อ ชุมชนและตัว
เกษตรกร๒   

บริบทของจังหวัดสุพรรณบุรี๓ เป็นหนึ่งในสามจังหวัดกลุ่มภาคกลางตอนล่าง 1 ถือว่าเป็น
จังหวัดที่มีความอุดมสมบูรณ์ทางทรัพยากรทางธรรมชาติและการเกษตร รวมถึงเป็นจังหวัดที่อยู่ไม่ไกล
จากกรุงเทพมหานคร จึงเป็นเมืองท่องเที่ยวที่ส าคัญเมืองหนึ่งในภูมิ ภาคภาคกลางตอนล่างของ
ประเทศไทย ได้มีเปูาหมายการพัฒนาให้เป็นเมืองเกษตรกรรมยั่งยืน เศรษฐกิจเข้มแข็ง คุณภาพชีวิตดี
สังคมมีสุข พื้นที่ตั้งมีความเหมาะสม รวมถึงโครงสร้างพื้นฐานที่ครอบคลุมและมีความพร้อมในการ
รองรับการขยายตัว มีระบบชลประทานครอบคลุมร้อยละ 73.9 ของพื้นที่การเกษตร ได้รับการ
สนับสนุนการเกษตรจากจังหวัดให้สามารถเพาะปลูกได้ตลอดปี มีศักยภาพการผลิตสินค้าการเกษตร
เพื่อการส่งออกและอุตสาหกรรมสนับสนุนในภาคสินค้าเกษตรที่มีมาตรฐานและความพร้อม มีแหล่ง
เรียนรู้ที่สนับสนุนการเกษตรครอบคลุมทั้งการเพาะปลูก การเลี้ยงสัตว์ การประมงและการปุาไม้ ซึ่ง
สนับสนุนศักยภาพการเกษตร และสามารถรองรับการท่องเที่ยวเชิงเรียนรู้ทางการเกษตรได้ มีความ
หลากหลายทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถ่ินและวิถีชีวิต มีแหล่งท่องเที่ยวที่หลากหลาย ทั้งทาง
ธรรมชาติ วิถีชีวิตเชิงประวัติศาสตร์ พุทธศาสนาและแหล่งปลูกสร้างเพื่อการท่องเที่ยวกระจายอยู่ใน
ทุกอ าเภอ สามารถเที่ยวได้ตลอดทั้งปี เช่น กลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง 
ชุมชนหมู่บ้านควาย ชุมชนบ้านท่าคอย อ าเภอศรีประจันต์ ศูนย์การเรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญาณชาวนา
ไทย (นาเฮียใช้) ศูนย์อนุรักษ์พันธ์ุกล้วย อ าเภอเมือง ชุมชนต าบลบ้านแหลม อ าเภอบางปลาม้า เป็น
ต้น จังหวัดสุพรรณบุรีแม้จะมีจุดแข็งและโอกาสดังกล่าวก็ตาม จากการสัมภาษณ์เพื่อเก็บข้อมูล
                                                             

๑ท่องเที่ยวเชิงเกษตร” เทรนด์ที่ก าลังมาแรง เม่ือคนเมืองอยากสัมผัสชี วิตชนบท หนี COVID-29 
https://positioningmag.com/2289665 

๒ ราณี อิสิชัยกุล, 2560: 8). แนวคิดเก่ียวกับการจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตร. ใน เอกสารการสอน
ชุดวิชาการจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตร หน่วยที่ 2. (พิมพ์ครั้งที่ 3). นนทบุรี: มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 
2560),: หน้า 8.. 

๓ แผนพัฒนาจังหวัดสุพรรณบุรี ปีงบประมาณ พ.ศ.2562-2565 (ฉบับทบทวน พ.ศ. 2563)     (ออ
น ไ ล น ท์ ) แ ห ล่ ง ที่ ม า จ า ก  https://ww2 . suphanburi.go.th/files/com strategic/2 0 2 9 -
02_3698f42fc355f67.pdfสืบค้นเม่ือวันที่ 12 กันยายน 2565. 
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ภาคสนามจากผู้ประกอบการการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๔ ยังพบจุดที่ควรพัฒนา ได้แก่ ปัญหาการ
ท่องเที่ยวของโครงสร้างพื้นฐานที่ยังกระจายไม่ได้เท่าที่ควร รวมถึงการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว
ที่ส าคัญยังไม่ครบคลุมและทั่วถึง ประชาชนในหมู่บ้านมักจะมีความกังวลเรื่องทรัพยากรธรรมชาติหว่ัน
ถูกท าลาย ขาดทักษะในการสร้างความเช่ือมันและความต้องการของลูกค้าโดยตรง ช่องทางการ
จ าหน่ายไม่มีกฎตายตัว ซึ่งจะถูกก าหนดโดยสภาวะตลาด ตัวก าหนดราคาจะแปรไปตามฤดูกาล และ
การจัดการส่งเสริมการขายยังขาดการประชาสัมพันธ์หลากหลายช่องทาง เป็นต้น  สอดคล้องกับ 
รายงานการวิจัยเรื่อง การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรชุมชนโดยองค์กรแบบพหุภาคีชุมชนวังยาง 
จังหวัดสุพรรณบุรี๕ ระบุว่า ชุมชนวังยางและชุมชนอื่น ๆ ที่ด าเนินกิจกรรมการท่องเที่ยว ในอ าเภอศรี
ประจันต์ ยังไม่สามารถอยู่ได้ด้วยตนเอง จากการพิจารณากิจกรรมการท่องเที่ยวที่ด าเนินการอยู่ใน
ปัจจุบัน พบว่า เป็นกระบวนการพัฒนาเชิงพื้นที่ในระดับชุมชนเพียงด้านเดียว ท าให้เกิดช่องว่างในการ
จัดการเพื่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เนื่องจากชุมชนมีพื้นที่จ ากัดและไม่เช่ือมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวอื่น 
ๆ ในอ าเภอ รวมถึงขาดกลไกกลางในการพัฒนาการท่องเที่ยวในระดับอ าเภอที่ท าหน้าที่เช่ือมโยงจาก
ชุมชนสู่ระดับจังหวัด การส่งเสริมสนับสนุนการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นการท างานตามพันธกิจของ
หน่วยงานที่รับผิดชอบในพื้นที่ ขาดการเช่ือมโยงการท างานร่วมกับหน่วยงานต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง ขาด
การมีส่วนร่วมอย่างแท้จรงิของหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชนที่ยังสนับสนุนไม่ตรงประเด็น และขาด
การสนับสนุนในมิติอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง ดังนั้น การน าองค์ประกอบหลักหรือมาตรฐานคุณภาพแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรมาเป็นกรอบในการส่งเสริมตลาดด้านบริการ (7Ps) ๖ เพื่อให้เกิดความยั่งยืน เช่ือ
ว่าจะเป็นแนวทางที่ส าคัญในการยกระดับแหล่งท่องเทียวเชิงเกษตรให้มีมาตรฐานคุณภาพ มีความ
พร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยวทุกฤดูกาล  

จากปัญหา/อุปสรรค ความต้องการและความส าคัญของตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
จังหวัดสุพรรณบุรี ดังกล่าวนี้ คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการส ารวจข้อมูลภาคสนาม รวบรวมประเด็น
ปัญหา/อุปสรรค ข้อจ ากัดและความต้องการของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเบื้องต้นแล้ว จึงมีความสนใจที่จะ
ยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันเพื่อส่งเสริมตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ได้เสนอขอรับทุน
โครงการวิจัยจากมหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย และได้รับอนุมัติให้เป็นหนึ่งในสาม
โครงการย่อย โดยเลือกใช้วิธีการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม แบ่งการวิจัยเป็น 3 ระยะ ระยะที่ 
1 เชิญผู้ให้ข้อมูลส าคัญเข้าร่วมสนทนากลุ่ม สัมภาษณ์ และวิเคราะห์  SWOT ระยะที่ 2 จัดเวที
แลกเปลี่ยนเรียนรู้องค์ประกอบหลักของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรกับส่วนประสมการตลาดการ
ท่องเที่ยว ระยะที่ 3 เสนอแนวทางการบริหารจัดการตลาดการท่องเที่ยวให้  สามารถรองรับ

                                                             
๔ สัมภาษณ์ : กลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิต

วิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้), ศูนย์การเรียนรู้การอนุรักษ์พันธ์ุกล้วย จังหวัดสุพรรณบุรี ,และกลุ่มท่องเที่ยวชุมชน
ต าบลบ้านแหลมสุพรรณบุรี, 24 พ ค. 2565 

๕ ธง ค าเกิด และคณะ, การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรชุมชนโดยองค์กรแบบพหุภาคีชุมชนวังยาง 
จังหวัดสุพรรณบุรี, บทความวิจัย วารสารวิจัยเพื่อการพัฒนาเชิงพื้นที่ ปีที่ 12 ฉบับที่6 หน้า 435(432-450) 

๖ Kotler, Philip, อ้างถึงใน ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ แนวคิดการบริหารการตลาดยุคใหม่ ; 
กรุงเทพมหานคร, ธรรมสาร, 2552. 
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นักท่องเที่ยวเชิงเกษตร และมีแหล่งจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธได้อย่างกว้างขวางยิ่งข้ึน 
ต่อไป 

วัตถุประสงค์ในการวิจัย 
1) เพื่อศึกษาสภาพการณ์ปัจจุบันการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของ

วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 
2)  เพื่อศึกษาองค์ประกอบหลักและการจัดการส่วนประสมการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยว

เชิงเกษตรของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 
3) เพื่อเสนอแนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพิ่มช่องทาง

จ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 

การวิจัยครั้งนี้ใช้วิธีวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม  (participatory action research)
ผสานกับการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพื่อให้ทราบถึงประเด็นในรายละเอียดที่
ส าคัญ และมีความครอบคลุมในเนื้อหาสาระส าคัญที่ท าการศึกษาอย่างครบถ้วนและจะท าให้ได้รับรู้ถึง
ข้อมูลเชิงลึก (In-depth) ที่มีรายละเอียดชัดเจนสามารถน ามาวิเคราะห์ในเชิงตรรกะได้ (Analytic 
Induction) รวมทั้งมีการศึกษาจากการวิจัยเชิงเอกสาร (Documentary Research) และการวิจัย
ภาคสนาม (Field Research) ซึ่งผู้วิจัยและผู้ที่เกี่ยวข้องมีส่วนร่วมในการวิจัยได้จัดข้ันตอนการ
ด าเนินการวิจัย (Research Process)  

คณะผู้วิจัยขอน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลตามล าดับตามวัตถุประสงค์และกรอบแนวคิด
การวิจัย โดยแบ่งเป็น 5 ส่วน ดังนี ้

ส่วนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของบริบทพ้ืนท่ีวิจัยและผู้ร่วมวิจัย 
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง มี

กรรมการเข้าร่วมสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์เชิงลึกมากที่สุด จ านวน 10 ราย คิดเป็นร้อยละ 
62.50 รองลงมาได้แก่ ศูนย์อนุรักษ์พันธ์ุกล้วยสุพรรณบุรี มีจ านวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 31.25 และมี
จ านวนน้อยที่สุดได้แก่ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้) จ านวน 1 ราย คิด
เป็นร้อยละ 6.25 

ส่วนท่ี 2 ผลการศึกษาสภาพการณ์ปัจจุบัน  
ผลจากการสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์เชิงลึกจากผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 
คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการจัดกิจกรรมสนทนากลุ่มและสัมภาษณ์เชิงลึกแบบมีโครงสร้างและ

กึ่งโครงสร้างจากกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญ มีจุดประสงค์เพื่อศึกษาหาข้อมูลในประเด็นองค์ประกอบของ
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร องค์ประกอบส่วนประสมทางการตลาดท่องเที่ยวเชิงเกษตร สภาพแวดล้อม
ปัจจัยภายใน/ภายนอกและเสนอแนวทางการจัดการการตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
จังหวัดสุพรรณบุรี ด าเนินการสรุปความคิดเห็นจากการสนทนากลุ่มในแต่ละประเด็นแต่ละด้าน 
วิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) ที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์และกรอบการวิจัย จัดกลุ่ม
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ข้อความที่ไปในแนวทางเดียวกัน ตัดข้อความที่ไม่สัมพันธ์กับค าถามออกไป แล้วน ามาสรุปเนื้อหาให้
กระชับ สังเคราะห์และเรียบเรียงข้อมูล แล้วน าเสนอข้อมูลด้วยวิธีการพรรณนา 

จากการสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วมในการสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์ พบว่า กลุ่มผู้ให้
ข้อมูลส าคัญทั้ง 16 ราย ได้แสดงความเห็นอย่างอิสระ ให้แนวคิดในการจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตร ได้เสนอประสบการณ์ของการบริหารจัดการวิสาหกิจที่แสดงถึงสภาพแวดล้อมของชุมชน
ร่วมกันอภิปรายเช่ือมโยงเรื่องระบบเศรษฐกิจ การเมือง สังคมวัฒนธรรม เทคโนโลยีและสิ่งแวดล้อม 
รวมทั้งความคิดเห็นด้านโอกาส/อุปสรรค/จุดแข็ง/จุดอ่อน นอกจากนี้ยังยินดีส มัครเข้าร่วมวิจัยกับ
โครงการวิจัย จ านวน 13 ราย ดังนั้น เพื่อให้เห็นความสัมพันธ์ของปัจจัยต่างๆ ที่มีอิทธิพลต่อการ
บริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวที่ไม่เหมือนกับการจัดการตลาดด้านอื่นๆ ที่นักท่องเที่ยวสามารถจับต้อง
สินค้าหรือทดลองได้ก่อนการตัดสินใจซื้อ คณะผู้วิจัยจึงน าข้อมูลการสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์มา
วิเคราะห์ โดยแบ่งออกเป็น 2 ประเด็น 

ประเด็นที่ 1 การวิเคราะห์ปัจจัยสภาพแวดล้อมภายนอกกลุ่มวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิง
เกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี ใช้การวิเคราะห์ตามองค์ประกอบของ PESTEL Analysis 

ประเด็นที่ 2  การสังเคราะห์ปัจจัยภายในและภายนอกที่มีผลต่อการจัดการท่องเที่ยวเชิง
เกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี โดยใช้ SWOT Analysis 

เมื่อคณะผู้ วิจัยได้ด าเนินการวิเคราะห์ปัจจัยการจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัด
สุพรรณบุรี ในภาพรวมทั้ง 4 แห่ง โดยใช้ SWOT Analysis จากข้อมูลปฐมภูมิในการสนทนากลุ่มและ
การสัมภาษณ์แบบทางการและกึ่งโครงสร้างผ่านระบบ Zoom Meeting เพื่อค้นหาจุดอ่อน จุดแข็ง 
โอกาสและอุปสรรคการฝึกอบรมส่วนประสมการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของ
วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ และด าเนินการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของแต่ละคู่ในรูปแบบแมตริกซ์ด้วย
เทคนิค TOWS Matrix Analysis ท าให้ได้กลยุทธ์เพื่อประกอบการบริหารจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
จังหวัดสุพรรณบุรี สามารถแบ่งออกได้ 4 กลยุทธ์ ดังนี้ 

1) กลยุทธ์เชิงรุก (S-O Strategy) ได้จากการน าข้อมูลการประเมินปัจจัยภายในที่เป็นจุด
แข็งและปัจจัยภายนอกที่เป็นโอกาสซึ่งมีผลกระทบต่อการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรทั้ง 4 แห่ง น ามาพิจารณาร่วมกันเพื่อสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันให้วิสาหกิจชุมชนซึ่ง
เป็นกลยุทธ์ของการหาแนวทางในการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเชิงรุก ดังนี้ 

1.1 ควรมุ่งพัฒนาองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี 
เพื่อให้เกิดการท่องเที่ยวแบบบูรณาการทั้งทางประวัติศาสตร์ เชิงนิเวศน์ และเชิงเกษตร เป็นต้น 

1.2 ควรให้ความส าคัญกับการพัฒนาปัจจัยส่วนประสมการตลาด เพื่อส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร สุพรรณบุรีให้ยั่งยืน 

1.3 ควรรวมพลังชุมชนให้มีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ ร่วมดูแล แบ่งปัน
ผลประโยชน์ให้ชุมชน  

2) กลยุทธ์เชิงปูองกัน (S-T Strategy) ได้จากการน าข้อมูลการประเมินปัจจัยภายในที่เป็น
จุดแข็งและปัจจัยภายนอกที่เป็นอุปสรรคซึ่งมีผลกระทบต่อการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรทั้ง 4 แห่ง น ามาพิจารณาร่วมกันเพื่อสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันให้วิสาหกิจชุมชนซึ่ง
เป็นกลยุทธ์ของการหาแนวทางในการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเชิงปูองกัน ดังนี้ 
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2.1 ควรสร้างอัตลักษณ์และเพิ่มกิจกรรมของแต่ละแหล่งท่องเที่ยวบนรากฐานวิถี
ชุมชนเพื่อส่งเสริมการตลาดท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี 

2.2 ควรส่งเสริมให้ผู้ประกอบการจัดกิจกรรมสาธิต การให้ความรู้ การลงมือปฏิบัติที่
ค านึงถึงความปลอดภัยเป็นหลัก 

2.3 ควรส่งเสริมให้เกษตรกรน าผลผลิตทางการเกษตรที่ไม่มีสารปนเปื้อนตกค้าง 
หรือไร้สารปนเปื้อนมาจ าหน่ายตามแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร เพื่อสร้างความมั่นใจให้นักท่องเที่ยว  

2.4 ควรพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการวิสาหกิจการท่องเที่ยวให้เข้าถึงเทคโนโลยี
และนวัตกรรมการตลาดดิจิตัล  

3) กลยุทธ์เชิงแก้ไข (W-O Strategy) ได้จากการน าข้อมูลการประเมินปัจจัยภายในที่เป็น
จุดอ่อนและปัจจัยภายนอกที่เป็นโอกาสซึ่งมีผลกระทบต่อการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรทั้ง 
4 แห่ง น ามาพิจารณาร่วมกันเพื่อสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันให้วิสาหกิจชุมชนซึ่งเป็นกลยุทธ์
ของการหาแนวทางในการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเชิงแก้ไข ดังนี้  

3.1 ควรพัฒนารูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวที่หลากหลายเพื่อตอบสนองกลุ่ม
นักท่องเที่ยวในแต่ละวัย 

3.2 ควรพัฒนาองค์ประกอบส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภัณฑ์ ช่องทางการ
จ าหน่าย การส่งเสริมการขาย 

3.3 ควรประชาสัมพันธ์อย่างต่อเนื่องและมุ่งกลุ่มผู้บริโภคทุกวัย 
3.4 ควรมีการศึกษาข้อมูลและประสานแผนการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตร

เช่ือมโยงในทุกระดับ ตั้งแต่ ระดับท้องถ่ินจนถึงระดับชาติ  
3.5 ควรร่วมกับสถาบันทางการศึกษาในการพัฒนาการจดัการตลาดการท่องเที่ยวเชิง

เกษตร 
4) กลยุทธ์เชิงรับ (W-T Strategy) ได้จากการน าข้อมูลการประเมินปัจจัยภายในที่เป็น

จุดอ่อนและปัจจัยภายนอกที่อุปสรรคซึ่งมีผลกระทบต่อวิสาหกิจชุมชนทั้ง 4 กลุ่ม น ามาพิจารณา
ร่วมกันเพื่อสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันให้แก่วิสาหกิจชุมชนซึ่งเป็นกลยุทธ์ของการหาแนวทาง
ในการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเชิงรับ ดังนี้  

4.1 ควรพัฒนาระบบการจัดการคุณภาพการบริหารจัดการองค์ประกอบของการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

4.2 ควรร่วมกันสร้างเครือข่ายเช่ือมโยงแหล่งท่องเที่ยวทุกประเภทเป็นคู่ค้าหรือ
พันธมิตร 

4.3 เสริมสร้างความรู้ความเข้าใจให้ผู้ประกอบการวิสาหกิจการท่องเที่ ยวใน
องค์ประกอบส่วนประสมทางการตลาด 

ส่วนที่ 3 การจัดการตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ชุมชนวิถีพุทธ จังหวัด
สุพรรณบุรี  

ส่วนที่ 4 ผลการสังเคราะห์ 
ส่วนที่ 5 องค์ความรู้ที่ได้จากการวิจัย 
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ผลของการวิจัย  
แนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการเที่ยวเชิงเกษตร ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ 

จังหวัดสุพรรณบุรี  ภายใต้แผนงานวิจัย เรื่องแนวทางการเพิ่มคุณค่าและมูลค่าผลิตภัณฑ์พืชท้องถ่ินสู่
เศรษฐกิจสร้างสรรค์และการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ ศูนย์อนุรักษ์พันธ์ุ
กล้วยจังหวัดสุพรรณบุรี คณะผู้วิจัยน ามาอภิปรายผลการวิจัย ดังนี้ 

ระยะที่ 1 การศึกษาบริบทวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร  
วิสาหกิจท่องเที่ยวจังหวัดสุพรรณบุรีที่ได้รับการจดแจ้งทะเบียนแล้วมีจ านวน 21 แห่ง 

พบว่า อ าเภออู่ทอง มีวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่จดทะเบียนมากที่สุด จ านวน 8 แห่งคิดเป็น
ร้อยละ 38.09 รองลงมาได้แก่ อ าเภอด่านช้าง มีจ านวน 3 แห่ง คิดเป็นร้อยละ 14.29 และอ าเภอที่มี
จ านวนน้อยที่สุดได้แก่ อ าเภอหนองหญ้าไซ อ าเภอเดิมบางนางบวชและอ าเภอสามชุก จ านวน 1 แห่ง 
คิดเป็นร้อยละ 4.76 ตามล าดับ 

1 การคัดเลือกกลุ่มวิสาหกิจการท่องเที่ยวเข้าร่วมโครงการวิจัย  คณะผู้วิจัย ได้ด าเนินการ
คัดกรอง โดยการสอบถามกลุ่มวิสาหกิจการท่องเที่ยวเพื่อทวนสอบกับเกณฑ์คุณสมบัติพื้นฐาน พบว่า 
วิสาหกิจท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีคุณสมบัติไม่ผ่านเกณฑ์เบื้องต้น และบางวิสาหกิจท่องเที่ยวมีศักยภาพใน
การบริหารจัดการด้านการตลาดในระดับดีถึงดีมาก ดังนั้น จึงเหลือวิสาหกิจท่องเที่ยวที่มีคุณสมบัติ
และสมัครใจเข้าร่วมโครงการวิจัยจ านวน 4 แห่ง ร่วมกับนิสิตจิตอาสาได้ออกจัดเก็บข้อมูลภาคสนาม
เพื่อเข้าเยี่ยมชมวิสากิจการท่องเที่ยว สังเกตลักษณะทางกายภาพ เพื่อประเมินศักยภาพการจัดการ
ท่องเที่ยวในเบื้องต้นสอบถามช่องทางการจัดจ าหน่าย การส่งเสริมการขาย การก าหนดราคา ชนิด
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว และอื่น ๆ สรุปผลการเข้าเยี่ยมชม 

พบว่า กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง มี
กรรมการเข้าร่วมสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์เชิงลึกมากที่สุด จ านวน 10 ราย คิดเป็นร้อยละ 
62.50 รองลงมาได้แก่ ศูนย์อนุรักษ์พันธ์ุกล้วยสุพรรณบุรี มีจ านวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 31.25 และมี
จ านวนน้อยที่สุดได้แก่ ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้) จ านวน 1 ราย คิด
เป็นร้อยละ 6.25 

จากการสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วมในการสนทนากลุ่มและการสัมภาษณ์ พบว่า กลุ่มผู้ให้
ข้อมูลส าคัญทั้ง 16 ราย ได้แสดงความเห็นอย่างอิสระ ให้แนวคิดในการจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตร ได้เสนอประสบการณ์ของการบริหารจัดการวิสาหกิจที่แสดงถึงสภาพแวดล้อมของชุมชน
ร่วมกันอภิปรายเช่ือมโยงเรื่องระบบเศรษฐกิจ การเมือง สังคมวัฒนธรรม เทคโนโลยีและสิ่งแวดล้อม 
รวมทั้งความคิดเห็นด้านโอกาส/อุปสรรค/จุดแข็ง/จุดอ่อน นอกจากนี้ยังยินดีสมัครเข้าร่วมวิจัยกับ
โครงการวิจัย จ านวน 13 ราย 

สรุปผลการด าเนินงานในระยะที่ 1 ส่วนที่ 1 และส่วนที่ 2 เสนอให้ผู้ทรงคุณวุฒิที่มีความ
เช่ียวชาญทั้งด้านการบริหารจัดการ ด้านการออกแบบ ด้านความคิดสร้างสรรค์ ด้านการตลาด ด้าน
พาณิชย์อีเล็กทรอนิกส์ ด้านการท่องเที่ยว รวมทั้งหัวหน้าส่วนราชการ หอการค้าจังหวัด เพื่อรับทราบ
ผลการด าเนินงานและร่วมกันพิจารณาหายุทธวิธีในการหาแนวทางในการจัดการตลาดส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี ที่ประชุมคณะผู้ทรงคุณวุฒิมีมติร่วมกันให้ด าเนินการตาม
หลักการ ให้มีการยกระดับและถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านตลาดออนไลน์และส่วนประสมทางการตลาด 
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มาเป็นเครื่องมือในพัฒนาการบริหารจัดการให้สอดคล้องกับบริบทของชุมชนเพื่อให้การท่องเที่ยวเชิง
เกษตรมีคุณภาพ มีนักท่องเที่ยวเพิ่มมากข้ึนประกอบด้วย 7 ปัจจัยหลัก (7Ps) คือ ทั้งนี้มอบให้
คณะผู้วิจัยไปจัดท าหลักสูตรและหาวิทยากรที่มีความเช่ียวชาญมาฝึกอบรม 

ระยะท่ี 2 ผลสัมฤทธ์ิจากการฝึกอบรม  ส่วนประสมการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 

คณะผู้วิจัยได้น าข้อเสนอแนะจากผู้ทรงคุณวุฒิเพื่อตอบวัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 2 ศึกษา
ส่วนประสมการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัด
สุพรรณบุรี แล้วน าไปจัดท าหลักสูตรฝึกอบรมโดยใช้กระบวนการ PLC. กับกลุ่มวิสาหกิจการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรที่สมัครใจเข้าร่วมวิจัย จ านวน 13 ราย ในเรื่อง “ส่วนประสมทางการตลาด 7Ps” และ
พาณิชย์อีเล็กทรอนิค จัดฝึกอบรมผู้ร่วมวิจัยระหว่างวันที่ 16-17 พฤษภาคม 2565 ณ ห้องประชุมขรัว
ตาจู วัดปุาเลไลยก์วรวิหาร 

พบว่าค่าเฉลี่ยคะแนนสอบก่อนอบรมคะแนนเต็ม 30 มีผู้เข้าอบรมจ านวน 13 ราย ได้
คะแนนเฉลี่ย 22.87 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 2.62 ส่วนผลการทดสอบหลังการฝึกอบรม ได้คะแนน
เฉลี่ย 25.31 และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 2.21 

พบว่าค่าสหสัมพันธ์ (Correlation) ระหว่างคะแนนก่อนสอบและคะแนนหลังสอบของผู้เข้า
อบรมจ านวน 13 ราย อยู่ที่ 0.97 หรือร้อยละ 97.00 

พบว่า ค่าสถิติ t มีค่า -9.46 ค่า Sig.(2-tailed) 0.00 ซึ่งมีค่าน้อยกว่าระดับนัยส าคัญทาง
สถิติ 0.05 แสดงว่าผลคะแนนทดสอบก่อนและหลังอบรมมีความสัมพันธ์กันและเมื่อผู้เข้าอบรมได้รับ
การฝึกอบรมแล้วมีคะแนนหลังการสอบเพิ่มข้ึนอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

ระยะที่ 3 เสนอแนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพิ่ม
ช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุร ีเพื่อเสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิร่วมกัน
พิจารณา 

ส่วนที่ 1 เสนอแนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพิ่ม
ช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ  พบว่า จ านวนผู้เช่ียวชาญ 12 ราย มีวุฒิการศึกษา
ตั้งแต่ระดับปริญญาตรีถึงระดับปริญญาเอก มีต าแหน่งหน้าที่เกี่ยววิสาหกิจชุมชนโดยตรง ทั้งด้าน
การตลาด ด้านการฝึกอบรม ด้านเทคโนโลยี และด้านภูมิปัญญาท้องถ่ิน 

ส่วนที่ 2 เสนอองค์ความรู้ใหม่ที่ได้จากการวิจัย 

เนื่องจากการวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม คณะผู้วิจัยได้สรุปเสนอ
แนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพิ่มช่องทางจ าหน่ ายผลิตภัณฑ์
วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ ในการสนทนากลุ่ม (Focus group) ตามกรอบการวิจัยระยะที่ 3 ต่อ
ผู้เช่ียวชาญ จ านวน 12 ราย เพื่อรับทราบและพิจารณา แต่เนื่องจากยังอยู่ในช่วงการปฏิบัติตาม
มาตรฐานกระทรวงสาธารณสุขเพื่อปูองกันไวรัสโควิด 19 คณะผู้วิจัยได้จัดเสนอยุทธศาสตร์และกล
ยุทธ์เพื่อใช้เป็นแนวทางการจัดการตลาดสง่เสรมิการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพิ่มช่องทางจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ ให้ร่วมกันพิจารณาความสอดคล้องผ่านระบบการประชุมแบบ 
Googll Meet ตามรายช่ือผู้เช่ียวชาญ 
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องค์ความรู้ใหม่ท่ีได้จากการวิจัย 
เนื่องจากการวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม คณะผู้วิจัยได้สรุปเสนอ

แนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพิ่มช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์
วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ ในการสนทนากลุ่ม (Focus group) ตามกรอบการวิจัยระยะที่ 3 ต่อ
ผู้เช่ียวชาญ จ านวน 12 ราย เพื่อรับทราบและพิจารณา แต่เนื่องจากยังอยู่ในช่วงการปฏิบัติตาม
มาตรฐานกระทรวงสาธารณสุขเพื่อปูองกันไวรัสโควิด 19 คณะผู้วิจัยได้จัดเสนอยุทธศาสตร์และกล
ยุทธ์เพื่อใช้เป็นแนวทางการจัดการตลาดสง่เสรมิการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพิ่มช่องทางจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ ให้ร่วมกันพิจารณาความสอดคล้องผ่านระบบการประชุมแบบ 
Googll Meet ตามรายช่ือผู้เช่ียวชาญ  

มีการ พัฒนาผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนการท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้มีศักยภาพในการเป็น
ผู้ประกอบการร่วมสร้างสรรค์ชุมชนที่ดี ประกอบด้วย การพัฒนาผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน สร้าง
ค่านิยมและพฤติกรรมการเป็นพลเมืองที่ดีของสมาชิกวิสาหกิจชุมชน พัฒนาสมาชิกวิสาหกิจชุมชนให้
มีความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการและสง่เสริมผู้ประกอบการให้มีความสามารถในการท าหน้าที่
ช่วยเหลือและพัฒนาชุมชน ในด้านความรับผิดชอบต่อชุมชนและการพัฒนาคุณภาพชีวิต  

มีกลยุทธ์ ในการพัฒนาผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน สร้างค่านิยมและพฤติกรรมการเป็น
พลเมืองที่ดีของสมาชิกวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ  พัฒนาสมาชิกวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธให้มีความสามารถ
ในการเป็นผู้ประกอบการ และ เสริมสร้างผู้ประกอบการให้มีความสามารถในการท าหน้าที่ช่วยเหลือ
และพัฒนาชุมชนวิถีพุทธในด้านความรับผิดชอบต่อชุมชนและการพัฒนาคุณภาพชีวิต 

มีการพัฒนาผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนการท่องเที่ยวเชิงเกษตรผลิตพืชท้องถ่ินให้มีส่วน
ร่วมและมีความสามารถสร้างสรรค์นวัตกรรมท้องถ่ินและเครือข่ายชุมชนสร้างสรรค์นวัตกรรมผ่าน
กิจกรรมการแบง่ปันคุณประโยชน์ชุมชนวิถีพุทธ (Benefit Sharing Community)  เป็นการเสริมสรา้ง
ความรู้ความเข้าใจของผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนในด้านการแบ่งปันคุณประโยชน์ชุมชนวิถีพุทธ  
ส่งเสริมให้วิสาหกิจชุมชนน าเรื่องจิตส านึกความรับผิดชอบต่อวัฒนธรรมชุมชนวิถีพุทธ  เสริมสร้าง
ความรู้ความเข้าใจด้านการพัฒนานวัตกรรมที่เน้นต่อยอดในกิจกรรมการแบ่งปันคุณประโยชน์ชุมชน
ด้วยกระบวนการมีส่วนร่วมกับวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ และ เพิ่มศักยภาพของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธใน
การสร้างการมีส่วนร่วมในชุมชนสร้างสรรค์นวัตกรรมท้องถ่ิน 

มียกกระดับศักยภาพของกิจกรรมการแบ่งปันคุณประโยชน์ร่วมกันในชุมชนวิถีพุทธเพิ่ม
ศักยภาพของการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิสาหกิจชุมชนผลิตพืชในการเป็นศูนย์แห่งการเรียนรู้ของชุมชน
วิถีพุทธมากขึ้น พัฒนากิจกรรมการแบ่งปันคุณประโยชน์ชุมชนวิถีพุทธ เพื่อสร้างโอกาสเชิงพาณิชย์ ที่
ตอบสนองต่อความต้องการของชุมชนฐานราก เพื่อให้เกิดประโยชน์ต่อชุมชนฐานรากได้มากข้ึน และ
เช่ือมโยงข้อมูลด้วยเทคโนโลยีสารสนเทศ ICT เพื่อการประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการมีส่วนร่วมใน
กิจกรรมการแบ่งปันคุณประโยชน์ชุมชนวิถีพุทธด้วยความรวดเร็ว สัมพันธ์กับไทยแลนด์ 4.0  

-เพิ่มศักยภาพของวิสาหกิจชุมชนในการเป็นศูนย์แห่งการเรียนรู้ของชุมชนวิถีพุทธ 
-พัฒนากิจกรรมการแบ่งปันคุณประโยชน์ชุมชนวิถีพุทธ เพื่อมุ่งสร้างโอกาสเชิงพาณิชย์ ที่

ตอบสนองต่อความต้องการของของชุมชนฐานรากได้  
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-เช่ือมโยงข้อมูลด้วยเทคโนโลยีสารสนเทศ ICT เพื่อการประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการมี
ส่วนร่วมในกิจกรรมด้านการแบ่งปันคุณประโยชน์ชุมชนวิถีพุทธ 

 ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 
1) ควรมีการพัฒนาภูมิปัญญาท้องถ่ินให้ใช้กับเทคโนโลยียุคปัจจุบันเพื่อพัฒนาเป็น

นวัตกรรมท้องถ่ินให้มีคุณลักษณะในเชิงวิชาการที่ได้รับการยอมรับ มีการน าหลักวิทยาศาสตร์ 
เทคโนโลยี และเครื่องมือที่ทันสมัยมาปรับใช้ให้สอดคล้องกับบริบท และสภาพการณ์ของชุมชน และ
ศักยภาพที่แท้จริงของสมาชิกและชุมชนเพื่อให้ผลผลิตเป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพและความ
ปลอดภัย สามารถสร้างมูลค่าให้สูงข้ึนได้  

2) ควรมีการสืบทอดภูมิปัญญาท้องถ่ินด้านความรู้การสร้างสรรค์จากผู้รู้ ปราชญ์ชุมชน 
ด าเนินการสืบค้น แสวงหา คัดเลือก คิดค้น ปรับประยุกต์ใช้ประโยชน์จากภูมิปัญญาท้องถ่ิน จนได้เกิด
เป็นความรู้ที่สามารถสร้างคุณประโยชน์ให้กับผลิตภัณฑ์พืช 

3) ควรพัฒนาศักยภาพการบริหารจัดการวิสาหกิจชุมชนทุกด้านเพื่อเตรียมการขอจดแจ้ง
ทะเบียนรับรองจากภาครัฐซึ่งจะช่วยให้จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ได้มากข้ึน 

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
1) ควรให้หน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้องเข้ามามีส่วนรวมในการส่งเสริม และ

สนับสนุนการด าเนินกิจกรรมต่างๆ กับวิสาหกิจชุมชนให้มีศักยภาพในการบริหารจัดการ ให้เกิดการ
ยกระดับผลผลิตสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพื่อให้เกิดการต่อยอดและประยุกต์ใช้ภูมิปัญญาท้องถ่ินในเชิง
การค้า 

2) หน่วยงานภาครัฐควรเข้ามมีส่วนกระตุ้นให้วิสาหกิจยกระดับผลิตภัณฑ์ผ่านการทดสอบ
ทางเคมีและกายภาพ เพื่อสร้างความมั่นใจแก่ผู้บริโภค เป็นการเพิ่มช่องทางการตลาดได้อย่าง
กว้างขวาง 

3)  หน่วยงานที่เกี่ยวข้องในจังหวัดสุพรรณบุรี เช่น ส านักงานท่องเที่ยวและการกีฬาจังหวัด 
เกษตรจังหวัด หรือพัฒนาชุมชน ศูนย์สินค้าโอท๊อปหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ควรร่วมมือกับศูนย์
อนุรักษ์พันธ์ุกล้วย จังหวัดสุพรรณบุรี เพื่อพัฒนาต่อยอดให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรอย่างยั่งยืน 
ส่งเสริมให้เป็นศูนย์ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร จ าหน่ายสินค้าการเกษตร เป็นการสร้างรายได้ให้กับ
ชุมชนเกิดความมั่นคงในชีวิต เป็นวิธีการของกลยุทธ์ทางการตลาด ชุมชนมีรายได้เพิ่มข้ึนจากการ
จ าหน่ายสินค้ามีความมั่งค่ัง เกิดการสร้างผลติภัณฑ์ข้ึนใหม่จากฐานเกษตร ซึ่งเป็นมรดกทางวัฒนธรรม 
ภูมิปัญญาท้องถ่ินที่มีคุณค่าอยู่แล้วท าให้เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่มีคุณค่าสูงข้ึนน าไปสู่ความยั่งยืน 
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ภาคผนวก ข 

กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการน าผลจากโครงการไปใช้ประโยชน์ 
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กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการน าผลจากโครงการวิจัยไปใช้ประโยชน์ 

๑. การใช้ประโยชน์ด้านโยบาย 

(๑) หน่วยงานต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐและเอกชนควรร่วมมือและสร้างเครือข่าย
ในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรของจังหวัดสุพรรณบุรีให้มีพัฒนาการไปในทิศทาง
เดียวกัน เพื่อให้มีมาตรฐานคุณภาพและสร้างความเข้มแข็งให้การท่องเที่ยวจังหวัดสุพรรณบุรี  

(๒) หน่วยงานภาครัฐ/องค์กรปกครองส่วนท้องถ่ินควรมีการให้ความช่วยเหลือในการ
สนับสนุนด้านสาธารณูปโภคต่างๆ เช่น การคมนาคม การประชาสัมพันธ์ ปูายบอกทาง การ
ติดต่อสื่อสาร และด้านงบประมาณสนับสนุนเพื่อปรับปรุงพื้นที่แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้พร้อม
รองรับนักท่องเที่ยวได้อย่างเต็มที่และทุกฤดูกาล 

๒.  การใช้ประโยชน์ด้านสาธารณะ 
งานวิจัยเรื่อง  แนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการเที่ยวเชิงเกษตร ของกลุ่มวิสาหกิจ

ชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรดี้านโครงสร้าง และบทบาทในการบริหารจัดการศูนย์ฯ เป็นปัจจัยที่มี
ความส าคัญสูงสุด รองลงมา ได้แก่ ด้านสภาพทั่วไปของศูนย์ฯ  ส่วนด้านที่มีล าดับความส าคัญต่ าสุด 
ได้แก่ ด้านศักยภาพการดึงดูดผู้มาเยี่ยมชมศูนย์ฯ สร้างความโดดเด่น 

-ด้านเทคโนโลยีการเกษตร 
-ด้านเศรษฐกิจพอเพียงและภูมิปัญญาท้องถ่ิน  
-ความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร  
-และหลากหลายของกิจกรรมในศูนย์ สามารถน าความรู้จากงานวิจัยไปใช้ในวงกว้างเพื่อ

ประโยชน์ของสังคม และประชาชนทั่วไป ให้มีความรู้ความเข้าใจ เกิดความตระหนักในการ  รู้คุณ-
โทษ ต่อสังคมประเทศชาติ- เพื่อเพิ่มคุณภาพชีวิตของประชาชน สร้างสังคมคุณภาพ และส่งเสริม
คุณภาพสิ่งแวดล้อม 

๓.  การใช้ประโยชน์ด้านพาณิชย์/ ด้านเศรษฐกิจ 
ด้านเศรษฐกิจ/พาณิชย์ 
(๑) วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี มีแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรระดับคุณภาพ

เพิ่มข้ึน มีแหล่งจ าหน่ายผลิตภัณฑ์พืชท้องถ่ิน ผ้าทอมือ และการเช่ือมโยงแหล่งท่องเที่ยวกับวิสาหกิจ
ชุมชนวิถีพุทธอย่างน้อย ๔ แห่ง ซึ่งเป็นผลมาจากการเรียนรู้ ฝึกปฏิบัติ จากการวิจัยเชิงปฏิบัติการ
แบบมีส่วนร่วม ในการจัดการตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี 

(๒) วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี ได้รับการพัฒนาศักยภาพด้านการขายผ่าน
ออนไลน์ องค์ความรู้ในการเพิ่มศักยภาพในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ประชาชนมี
รายได้เพิ่มข้ึนจากการบริการที่พัก การจ าหน่ายอาหาร และการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์พืชท้องถ่ิน ผ้าทอ
มือ  พืชท้องถ่ิน 
๔.  การใช้ประโยชน์ด้านชุมชนและพ้ืนท่ี 



๑๕๗ 
 

 
 

ผลสรุปคุณภาพศูนย์การเรียนรู้ฯ มีผลการสรุป ดังนี้  ๑)  การพัฒนาด้านผลิตภัณฑ์ ผู้ให้
สัมภาษณ์ส่วนใหญ่เห็นว่า ควรพัฒนาผลิตภัณฑ์ตรงกับความจ าเป็นใช้สอย ดึงดูดผู้บริโภค มีประโยชน์ 
คุณค่าจริง ปลอดภัยต่อสุขภาพและสิ่งแวดล้อมตรงกับความต้องการของผู้บริโภค ได้มาตรฐานสากล
ได้รับการรับรองจาก อย. มีเอกลักษณ์โดดเด่น มีความสะอาด ปลอดภัย ถูกสุขลักษณะ และมีความ
หลากหลาย ตอบสนองผู้บริโภคได้อย่างเพียงพอ ๒) มีการพัฒนาด้านราคา ก าหนดราคาให้เป็นสิ่งที่
น่าสนใจแก่ผู้บริโภค ราคาไม่สูงมากนัก เมื่อเทียบกับผลิตภัณฑ์ ดียวกันตามท้องตลาด ราคา
พอประมาณเหมาะสมกับ  ๓) มีการพัฒนาด้านช่องทางให้บริการ พัฒนาช่องทางการให้บริการ
น่าสนใจ และเกิดความประทับใจให้แก่ผู้เยี่ยมชม มีความโดดเด่น มีเอกลักษณ์ สะอาดและปลอดภัย 
จุดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์อยู่ในสถานที่ที่เหมาะสม และสะดวกแก่การซื้อผลิตภัณฑ์ มีการวางระบบกลุ่ม
หรือประเภทของสินค้า เหมาะแก่การจับจ่าย ซื้อ - ขาย รวมถึงขนาดของพื้นที่สามารถให้บริการแก่
ผู้บริโภคได้อย่าง  ๔) พัฒนาด้านการส่งเสริมการตลาด เช่น เว็บไซต์ เพจต่าง ๆ เฟสบุ๊ค มีการส่งเสริม
โดยการผ่านสถาบันทางการศึกษา และมีการด าเนินการผ่านชมรม หรือศูนย์การเกษตรต่าง ๆ 
ด าเนินการผ่านศูนย์อนุรักษ์พันธ์ุกล้วยสุพรรณบุรี ภูมิปัญญา ปราชญ์ชาวบ้าน มีการด าเนินการเพิ่ม
แหล่งการเรียนรู้ให้มีมากข้ึนโดยผ่านชมรม เครือข่ายต่าง ๆ และมีการท างานร่วมกันในทุกหน่วยงาน 
๕.  การใช้ประโยชน์ด้านวิชาการ 

(๑) คณะผู้วิจัยได้น าเสนอแนวทางการเพิ่มองค์ความรู้การท่องเที่ยวเชิงเกษตร ของวิสาหกิจ
ชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 

(๒) คณะผู้วิจัยสามารถน าเสนอแนวทางในการพัฒนาความรู้ความสามารถในการบริหาร
จัดการตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดสุพรรณบุรี 

(๓) คณะผู้วิจัยมีข้อมูลผลการประเมินประสิทธิผลของการพัฒนาความรู้ความสามารถ 
ทักษะในการพัฒนาศักยภาพการตลาดเพือ่ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ 
จังหวัดสุพรรณบุรี 

(๔) มีการเผยแพร่องค์ความรู้แบบบทความวิจัย ในวารสารทางวิชาการ การเผยแพร่องค์
ความรู้ผ่านวีดีทัศน์ หนังสืองานวิจัย หรือผ่านระบบมัลติมิเดีย 
 

 
 
 
 

 

 

 



๑๕๘ 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ค 

ตารางเปรียบเทียบวัตถุประสงค์ กิจกรรมที่วางแผนไว้ และกิจกรรมที่ไดด้ าเนนิการมา
แลผลที่ไดร้ับของโครงการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๑๕๙ 
 

 
 

ตารางเปรียบเทียบวัตถุประสงค์ กิจกรรมที่วางแผนไว้และกิจกรรมที่ได้ด าเนินการมา
และผลที่ได้จากการวิจัย 
 

 
วัตถุประสงค์การ
วิจัยเพื่อ 

 
กิจกรรมที่วางแผนไว้ 

 
กิ จ ก ร ร ม ที่ ไ ด้
ด าเนินการ 

 
ผลที่ ได้ จากการ
วิจัย 
 

๑ )  ศึ กษ าส ภา พ 
การณ์ปัจจุบันการ
จั ด ก า ร ต ล า ด
ส่ ง เ ส ริ ม ก า ร
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
๒ )  ศึ ก ษ า อ ง ค์ 
ประกอบหลักและ
ก า ร จั ด ก า ร ส่ ว น
ประสมการตลาด
ส่ ง เ ส ริ ม ก า ร
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
และ  
๓) เสนอแนวทาง
การจัดการตลาด
ส่ ง เ ส ริ ม ก า ร
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร
และการเพิ่ ม ช่อง 
ท า ง จ า ห น่ า ย
ผลิตภัณฑ์วิสาหกิจ
ชุ ม ช น วิ ถี พุ ท ธ 
จังหวัดสุพรรณบุรี 

การ วิจัย เรื่ อง “แนวทางการ
จัดการตลาดส่งเสริมการเที่ยวเชิง
เกษตรของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนวิถี
พุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี” เป็นการ
วิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
ใ ช้ ก า ร ศึ ก ษ า ทั้ ง เ ชิ ง เ อ ก ส า ร 
(Documentary Research) และ
การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) มีการสัมภาษณ์จาก
กลุ่มผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน
ท่ อ ง เ ที่ ย ว เ ชิ ง เ ก ษ ต ร  ก า ร
สังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วมใน
ภาคสนาม โดยมีขอบเขต วิจัย โดย
มี ขอ บ เ ขต  วิ จั ย  โ ดย ใ ช้ แบ บ
สัมภาษณ์เ ชิงลึก  ( In depth 
Interview) เป็นแกน และเลือกสุ่ม
จากกลุ่มประชากรที่มาเยี่ยมชม ใช้
แบบสอบถาม (Questionnaire) 
เป็ น ข้อมู ลสนับสนุน ผู้ วิ จั ย ได้
ก าหนดข้ันตอนการด าเนินการวิจัย
ตามล าดับ ดังนี้ 

๑ )   ศึกษาหลั กการ  แนวคิด
ทฤษฎี ระเบียบ และผลงานวิจัยที่
เกี่ยวข้อง 

๒)  ก าหนดกรอบแนวคิด หัวข้อ
ปัญหา และวัตถุประสงค์ในการวิจยั 

๓)  ก าหนดกลุ่มประชากร และ
กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย 

 ร ะ ย ะ ท่ี  ๑ 
การศึกษาบริบท
วิสาหกิจชุมชนวิถี
พุทธ 
 
ร ะ ย ะ ท่ี  ๒      
ผลสั มฤท ธ์ิจ าก
ก า ร ฝึ ก อ บ ร ม  
ส่วนประสมการ
จั ด ก า ร ต ล า ด
ส่ ง เ ส ริ ม ก า ร
ท่ อ ง เ ที่ ย ว เ ชิ ง
เ ก ษ ต ร ข อ ง
วิสาหกิจชุมชนวิถี
พุ ท ธ  จั ง ห วั ด
สุพรรณบุรี 
 
ระยะท่ี ๓  
เสนอแนวทางการ
จั ด ก า ร ต ล า ด
ส่ ง เ ส ริ ม ก า ร
ท่ อ ง เ ที่ ย ว เ ชิ ง
เกษตรและการ
เ พิ่ ม ช่ อ ง ท า ง
จ า ห น่ า ย
ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์
วิสาหกิจชุมชนวิถี
พุ ท ธ  จั ง ห วั ด

สรุปผลการวิจัย
เสนอในที่ประชุม
คณะวิจัย/ผู้ ร่ วม
วิ จั ย / ผู้ ท ร ง 
คุณวุฒิ/ที่ปรึกษา/
ประธานกลุ่มวิสา
กิจชุมชน เพื่อรับ
ฟังและพิจารณา
ผ ล ก า ร วิ จั ย 
ข้ อ เ ส น อ แ น ะ
แนวทางการวิจัย 
และองค์ความรู้
ใหม่ที่ ได้จากการ
วิจัย แล้วท าการ
ป รั บ ป รุ ง ต า ม
ข้อเสนอแนะ และ
ส่ ง ร ายง าน วิจั ย
ฉ บั บ ส ม บู ร ณ์ 
ต่อไป 
การสรุปและการ
เขียนรายงาน จะ
เ ป็ น ก า ร
ประมวลผลของ
ก า ร เ ก็ บ ข้ อ มู ล
ทั้ งหมดจากการ
เก็บรวบรวมข้อมูล
ที่ ไ ด้ จ า ก ข้ อ มู ล
ป ฐ ม ภู มิ  แ ล ะ



๑๖๐ 
 

 
 

๔)  สร้างเครื่องมือส าหรับเก็บ
ข้อมูลการวิจัยร่วมกับผู้เช่ียวชาญ
ด้ า น ก า ร บ ริ ห า ร ศู น ย์ ฯ  ด้ า น
การตลาดและการอนุรักษ์พัน ธ์ุ
กล้วย 

๕)  น าเครื่องมือเสนอผู้เช่ียวชาญ
ตรวจสอบเพื่อปรับปรุงแก้ไขให้
สมบูรณ์ 

๖)  ทดสอบเครื่องมือกับกลุ่ม
ตัวอย่างที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ใน
การวิจัย (Try out) 

๗)  ด าเนินการสัมภาษณ์ และส่ง
แบบสอบถามให้ กลุ่ มตั วอย่า ง 
จัดเก็บรวบรวมข้อมูล 

๘)  วิเคราะห์ข้อมูลและแปลผล
ข้อมูล 

๙)  สรุปผลการศึกษา จัดท าเป็น
แนวทางการจัดการตลาดส่งเสริม
การ เที่ ย ว เ ชิ ง เ กษตรของกลุ่ ม
วิสาหกิจ ชุมชนวิถีพุทธ จังหวัด
สุพรรณบุรี   

 

สุพรรณบุรี ข้อมูล ทุติยภูมิโดย
น ามาประยุกต์กับ
แ น ว คิ ด ส่ ว น
ป ร ะ ส ม ท า ง
การตลาดพร้อม
น าเสนอสภาพของ
ปั ญ ห า แ ล ะ
อุปสรรค รวมถึง
แ น ว ท า ง แ ล ะ
ข้อเสนอแนะใน
การแก้ไขปัญหา
ข อ ง ก า ร
สร้ า งสรร ค์และ
ม า ต ร ฐ า น ผ ลิ ต 
ภั ณ ฑ์ ชุ ม ช น 
เช่ือมโยงธุรกิจการ
ท่ อ ง เ ที่ ย ว เ ชิ ง
เ ก ษ ต ร  ต ล า ด
ท่องเที่ยวในการ
สร้างมูลค่าเพิ่มเชิง
พ า ณิ ช ย์ บ น
เศรษฐกิจฐานราก
ที่ มั่ น ค ง จั ง ห วั ด
สุพรรณบุรี 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๑๖๑ 
 

 
 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ง 

- เครื่องมือวิจัย (แบบสอบถาม) 

- หนังสือเชิญ- ผู้ร่วมวิจัย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 



๑๖๒ 
 

 
 

 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

 

แบ่งออกเป็น ๓ ชุด ได้แก่ 
ขุดที่ ๑ เป็นแบบสนทนากลุ่มเพื่อสืบสาวหาสภาพการณ์ปัจจุบันในด้านองค์ประกอบของ

ตลาดการท่องเที่ยว ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี 
ชุดที่ ๒ เป็นแบบสัมภาษณ์เชิงลึกชนิดมีโครงสร้างลักษณะผสมกันทั้งเป็นทางการและไม่

เป็นทางการเพื่อสืบสาวหาเหตุปัจจัยของปัญหา/อุปสรรคและความต้องการ รวมทั้งปัจจัยภายในและ
ปัจจัยภายนอก และสภาพแวดล้อมทั่วไป โดยก าหนดประเด็นหลักในการสัมภาษณ์ตามกรอบ
วัตถุประสงค์ในการวิจัย 

ชุดที่ ๓ เป็นแบบตรวจเยี่ยมผลประกอบการวิสาหกิจท่องเที่ยวเชิงเกษตรหลังสิ้นสุดการ
เสวนา ใช้กระบวนการ สังเกตผลงานแบบมีโครงสร้าง การสนทนา/พูดคุยตามประเด็นด้าน
องค์ประกอบและการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร  

๑ แนวค าถามในการสนทนากลุม่/การสัมภาษณ์ผูป้ระกอบการวิสาหกจิชุมชนการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร  

๑) ค าถามหลักในการสนทนากลุม่ คณะผู้วิจัยสอบถามเพื่อแสวงหาสภาพการณ์ปจัจบุันใน
ด้านการบริหารจัดการตลาดของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จังหวัดสุพรรณบุรี  มี
จ านวน ๕ ค าถาม ดังนี ้

ข้อที่ ๑ การจัดการตลาดด้านการท่องเที่ยวท่านมีวิธีการจัดการอย่างไร 
ข้อที่ ๒ ในช่วงเวลาที่ผ่านมาท่านมีวิธีการบริหารจัดการ การจัดการตลาดด้านท่องเที่ยว

เชิงเกษตรของวิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธอย่างไรบ้าง 
ข้อที่ ๓ วิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีปัญหาในความร่วมมือการท างาน และผู้

ประสานในชุมชน แหล่งทุนสนับสนุนจากหน่วยงานอื่น ๆ หรือไม่อย่างไร  
ข้อที่ ๔ วิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมปีัญหาการหาแหล่งทุนสนับสนุนจากหน่วยงาน

อื่น ๆในกิจกรรมการท่องเที่ยวของท่านอย่างไรบ้าง 
ข้อที่ ๕  วิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีปญัหาช่องทางหรือสถานที่/จุดกระจาย

ผลิตภัณฑ์เช่ือมโยงการท่องเที่ยวอย่างไรบ้าง 
๒) ค าถามหลักในการสัมภาษณ์ คณะผู้วิจัยน าองค์ประกอบหลกัแหลง่ทอ่งเที่ยวเชิงเกษตร 

๔ อย่าง ส่วนประสมทางการจัดการตลาดการท่องเทีย่ว (7 PS) มาเป็นกรอบค าถามหลกัเพือ่สืบสาวหา
เหตุปัจจัยของปัญหา/อุปสรรคและความต้องการ รวมทั้งปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอก และ
สภาพแวดล้อมทั่วไปของวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ที่ เป็นกลุ่มตัวอย่าง เช่น แหล่งงดึงดูดใจ
ทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เส้นทางการเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว เดินทางสะดวกและปลอดภัย 
อย่างไรบ้าง สิ่งอ านวยความสะดวก เช่น ห้องน้ า ลานจอดรถ อินเตอร์เน็ต ร้านอาหาร เป็นอย่างไร
บ้าง กิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรของท่าน ศักยภาพการให้บริการของแหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตร มีกิจกรรมใดบ้างที่โดดเด่น การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวให้เกิดความประทับใจ พึงพอใจ
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จากลูกค้า และต้องการที่จะมาเยี่ยมชมอีกในรอบที่ ๒ รอบที่ ๓ ท่านได้มีการบริหารจัดการปัจจัย
ต่างๆ เหล่าน้ีอย่างไรบ้าง  เป็นต้น 

๓) แบบสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม การสนทนา/พูดคุย กับผู้ประกอบการ ในประเด็น 
องค์ประกอบหลกัการท่องเที่ยว ๔ องค์ประกอบหลัก ประเด็นการจัดการตลาดการท่องเที่ยว 7PS เมื่อ
จบจากการเสวนา ผู้วิจัยน าแบบประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรของส านักพัฒนา
มาปรับรุงแล้วน าไปใช้เป็นเครื่องมือในการเก็บข้อมูลภาคสนาม 

๔) การเสวนาแบบโตะ๊กลม ในประเด็น การจัดการตลาดท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิสาหกจิ
ชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบรุี มีขอบเขตการเสวนา ดังนี้           

๔.๑ สภาพปัญหาปจัจบุันการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร จงัหวัดสพุรรณบุรี 
๔.๒ การพัฒนาองค์ประกอบหลักและการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรชุมชนวิถี

พุทธ จังหวัดสุพรรณบรุ ี
๔.๓ ข้อเสนอแนะแนวทางทางการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพิม่

ช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสพุรรณบุรี .เช่น 
๔.๔ แรงจงูใจในการจัดสร้างเป็นแหล่งทอ่งเที่ยวเชิงเกษตร 
๔.๕ ท่านมีวิธีการสร้างความเช่ือมั่นและความหวังให้นักท่องเที่ยวจ่ายค่าเดินทางมาเที่ยว

อย่างไร 
๔.๖ แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรของท่านมจีุดเด่น อะไรบ้างและจุดที่ควรพัฒนามมี

อะไรบ้าง 
๔.๗ .ในอนาคตการจัดการตลาดการทอ่งเที่ยวเชิงเกษตร ผูป้ระกอบการวิสาหกิจอื่นๆ 

สามารถน าผลิตภัณฑ์ทีม่ีการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ไปวางจ าหน่ายที่แหลง่ท่องเที่ยวของ
ท่าน ท่านมีความคิดเห็นอย่างไร 
การวิเคราะห์ข้อมูล 

คณะผู้วิจัยด าเนินการ ดังนี ้
ข้อมูลที่ได้จากการสนทนากลุม่ การสังเกต (observation) และการสัมภาษณ์เชิงลึก (in-

depth interview) และการเสวนา การตรวจเยี่ยมผูป้ระกอบการการทอ่งเที่ยวเชิงเกษตร จะถูก
น าไปใช้ตรวจสอบข้อมลูแบบสามเส้า (triangulation) ในการตรวจสอบและการวิเคราะห์ข้อมลูในข้ัน
แรก คณะผู้วิจัยได้ตรวจสอบว่าได้ข้อมูลเพียงพอครบถ้วนแลว้หรือยัง ข้อมลูที่ได้มานั้นได้ตอบปัญหา
ของการวิจัยแล้วหรือไม่ หากคณะผู้วิจัยพบว่าได้ข้อมูลที่ไม่ตรงกัน คณะผู้วิจัยจะตรวจสอบว่าข้อมลูที่
แท้จรงิเป็นอย่างไร ซึง่ผู้วิจัยได้เลอืกวิธีการตรวจสอบข้อมลูที่ใช้กันอย่างแพรห่ลายในการวิจัยเชิง
คุณภาพคือการตรวจสอบข้อมลูแบบสามเส้า๗ (Triangulation) ดังต่อไปนี ้

๑) การตรวจสอบสามเส้าด้านข้อมูล (Data Triangulation) คือ การพิสูจน์ว่าข้อมูลที่
ผู้วิจัยได้มานั้นถูกต้องหรือไม่ วิธีการตรวจสอบคือการตรวจสอบแหล่งของข้อมูล แหล่งที่มาที่จะ
พิจารณาในการตรวจสอบ ได้แก่ แหล่งเวลา ถ้าเวลาต่างกันข้อมูลที่ได้รับจะเหมือนกันหรือไม่  แหล่ง

                                                             
๗ ศูนย์ข้อมูลข่าวสาร ส านักงานคณะกรรมการสุขภาพแห่งชาติ, การตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า, 

[ออนไลน์], แหล่งที่มา: https://infocenter.nationalhealth.or.th/node/ [๒๒ มี.ค. ๒๕๖๕]. 
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สถานที่ ถ้าสถานที่ต่างกันข้อมูลที่ได้รับจะเหมือนกันหรือไม่ และแหล่งบุคคล ถ้าบุคคลผู้ให้ข้อมูล
เปลี่ยนไปข้อมูลจะเหมือนเดิมอยู่อีกหรือไม่ 

๒) การตรวจสอบสามเส้าด้านผู้วิจัย (Investigator Triangulation) คือ การตรวจสอบว่า
ข้อมูลที่ผู้วิจัยไปจัดเก็บแต่ละครั้งจะแตกต่างกันอย่างไร ในกรณีที่ไม่แน่ใจในคุณภาพของผู้รวบรวม
ข้อมูลสนาม ผู้วิจัยได้เพิ่มและอาจปรับเปลี่ยนผู้วิจัยให้มีหลายคนข้ึน 

๓) การตรวจสอบสามเสา้ด้านทฤษฎี (Theory Triangulation) คือ การตรวจสอบว่าถ้าใช้
แนวคิดทฤษฎีที่แตกต่างไปจากเดิมจะท าให้การตีความข้อมูลแตกต่างกันมากน้อยเพียงใด 

๔) การตรวจสอบสามเส้าด้านวิธีรวบรวมข้อมูล (methodology triangulation) คือการ
ใช้วิธีเก็บรวบรวมข้อมูลต่างๆ กัน เพื่อรวบรวมข้อมูลเรื่องเดียวกันเช่น ใช้วิธีการสังเกตควบคู่กับการ
ซักถามพร้อมกัน นั้นก็คือการศึกษาข้อมูลจากแหล่งเอกสารประกอบด้วยน้ันเอง 

๕) การสร้างบทสรุปและการพิสูจน์บทสรุป เป็นการน าแนวคิด ทฤษฎีงานวิจัยต่างๆ ทาง
วิชาการ มาสร้างเป็นบทสรุปร่วมกับข้อมูลที่เช่ือถือได้อีกครั้งหนึ่ง โดยเน้นความเช่ือมโยงเพื่อน าไปสู่
การพิสูจน์ที่เป็นรูปธรรมและตรงต่อข้อเท็จจริงที่ปรากฏ 

๖) น าเสนอแนวทางการจัดการตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรชุมชนวิถีพุทธให้
ผู้เช่ียวชาญทราบและพิจารณา (focus group) เช่น ประธานหอการค้า พาณิชย์ เกษตร พัฒนาชุมชน 
และอุตสาหกรรมจังหวัด เป็นต้น ร่วมกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่สนใจเข้าร่วมรับฟังรายงานผลการวิจัย 

นอกจากนีผู้้วิจัยยังได้ท าการศึกษาการวิเคราะห์เนือ้หา (Content Analysis) ซึ่งมีขั้นตอน
ในการวิเคราะห์เนื้อหา ดังต่อไปนี ้

๑) คณะผู้วิจัยจะร่วมกันต้ังกฎเกณฑ์ข้ึนส าหรับการคัดเลือกเอกสาร และหัวข้อทีจ่ะท าการ
วิเคราะห ์

๒) มีการวางเค้าโครงข้อมูล โดยการท ารายช่ือหรอืข้อความที่จะถูกน ามาวิเคราะห์แล้ว
แบ่งออกเป็นประเภท (Categories) ซึ่งจะท าให้คณะผู้วิจัยสามารถตัดสินใจได้ว่าจะดงึค าหรือตัด
ข้อความใดออกไป 

๓) คณะผู้วิจัยได้ค านึงถึงบริบท (Context) หรือสภาพแวดลอ้มมาประกอบข้อมลู เอกสาร
ที่จะน ามาวิเคราะห์ เพื่อใหก้ารวิเคราะหเ์ป็นไปอย่างลึกซึง้ 

๔) การวิเคราะห์เนือ้หา คณะผู้วิจัยจะท าตามเนื้อหาทีป่รากฏ (Manifest Content) ใน
เอกสารมากกว่าการกระท าต่อเนื้อหาที่แฝงอยู่ (Latent Content) โดยจะท าการวิเคราะห์ข้อมูลทั้ง
สองวิธีด้วยข้อความแบบบรรยาย ซึง่จะข้ึนอยูก่ับประเด็นหรอืปัญหาที่จะวิเคราะห์และการเลอืกของ
คณะผู้วิจัยที่ได้ข้อมลูจากการท าการสังเกตและการสัมภาษณ์เชิงลึก 

๕) ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ ( Interview) การสนทนากลุ่ม และการสังเกตแบบมี
โครงสร้าง การเสวนาโต๊ะกลม ใช้วิธีการวิเคราะห์แบบอุปนัย (Analytic Induction) โดยน าข้อมูลมา
เรียบเรียง และจ าแนกอย่างเป็นระบบ จากนั้นน ามาตีความหมายเช่ือมโยงความสัมพันธ์ และสร้าง
ข้อสรุปจากข้อมูลต่างๆ ที่รวบรวมได้ โดยด าเนินการไปพร้อมๆ กับการเก็บรวบรวมข้อมูล เมื่อประเดน็
ใดวิเคราะห์แล้วไม่มีความชัดเจนก็จะตามไปเก็บข้อมูลเพิ่มเติมในประเด็นต่างๆ เหล่านั้น เพื่อตอบ
ค าถามหลักตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยข้อมูลเชิงคุณภาพได้น ามาวิเคราะห์เพื่อหาความเช่ือมโยง
ความสัมพันธ์เชิงทฤษฎี 
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๖) ข้อมูลที่ได้จากการตรวจเยี่ยมแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร จ านวน ๔ แห่ง จะใช้วิธีการ
วิเคราะห์ข้อมูลตามคู่มอืการประเมินมาตรฐานคุรภาพแหลง่ท่องเที่ยเชิงเกษตร ตามเกณฑ์ ดังนี ้

กรอบตัวช้ีวัดมาตรฐานคุณภาพแหล่งทอ่งเที่ยวเชิงเกษตร ๓๔ ตัวช้ีวัด ก าหนดเป็นแบบ
มาตราส่วนประเมินค่า (Rating Scales) มี ๓ ระดับ โดยก าหนดค่าคะแนน๘ ดังนี้ 

ค่าคะแนน                                                  หมายถึง 
๑                                                      สูงกว่ามาตรฐาน 
๐.๕                                                   ไดมาตรฐาน 
๐                                                      ต่ ากว่ามาตรฐาน 

สรุปรายงานผลการวิจัย 
การสรุปและการเขียนรายงาน จะเป็นการประมวลผลของการเกบ็ข้อมลูทั้งหมดจากข้อมลู

ปฐมภูมิ และข้อมูลทุติยภูมิโดยน ามาประยุกต์องค์ประกอบตลาดการท่องเที่ยวและส่วนประสมทาง
การตลาดท่องเที่ยว 7Ps ท าการสงัเคราะห์และเสนอแนวทางการจัดการตลาดสง่เสรมิการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรและการเพิ่มช่องทางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรเีพื่อ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ชุมชนวิถีพุทธสู่มาตรฐานคุณภาพแหล่งทอ่งเที่ยวทางการเกษตร เพิม่
แหล่งจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จากวิสาหกจิชุมชน เพิ่มตลาดท่องเที่ยวในการสร้างมลูค่าเพิม่เชิงพาณิชย์บน
เศรษฐกจิฐานรากที่มั่นคงจังหวัดสุพรรณบุรี 
 
 แผนการด าเนินการวิจัย 

เป็นการแสดงรายละเอียดให้เห็นตัวแบบการด าเนินงานวิจัยตั้งแต่เริ่มต้นจนสิ้นสุด
โครงการ ภายใต้กรอบเวลาต่าง ๆ ของโครงการ ดังแสดงในตารางภาพที่ ๓.๒ ดังนี ้

ตารางท่ี ๓.๒ แสดงแผนการวิจัยชุดโครงการเช่ือมโยงเครือข่ายงานวิจัยย่อยโครงการที่ ๓ 
 
ล า

ดับที ่
กิจกรรม/เดือนที ่ ๑

๑ 
๒

๒ 
๓

๓ 
๔

๔ 
๕

๕ 
๖

๖ 
๗

๗ 
๑

๑ 
(ระยะท่ี ๑ ศึกษาสภาพการณ์ปจัจบุันการ

จัดการตลาดสง่เสรมิการท่องเที่ยวเชิงเกษตรา  
€

√ 
      

๒
๒ 

การสนทนากลุ่ม ปัญหา/อุปสรรค/ด้าน
องค์ประกอบแหล่งทอ่งเที่ยวเชิงเกษตรการ
สัมภาษณ์เชิงลกึแบบมีโครงสร้าง ด้านการ
จัดการตลาดท่องเที่ยว 7 PS 

√
√ 

√
√ 

√     

๓
๓ 

น าข้อมูลจากการสนทนากลุ่ม/การ
สัมภาษณ์ มาวิเคราะด้วยเทคนิค TOWS 
Mattrix เสนอในที่ประชุมกลุ่มนักวิจัย 

  √     

                                                             
๘ ส านักพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษคร, คู่มือการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

พิมพ์ครั้ งที่  ๒, (คู่ มือ Ebook 11102022pdf (กรมการท่องเที่ ยว,กระทรวงการท่องเที่ ยวและกีฬา 
กรุงเทพมหานคร ๒๕๕๗ . 



๑๖๖ 
 

 
 

ผู้เช่ียวชาญ/ผู้ทรงคุณวุฒิทัง้ภาครัฐ/เอกขน/
ประธานวิสาหกิจการทอ่งเที่ยว เพื่อร่วมกันหา
แนวทางการพฒันา 

๔
๔ 

(ระยะท่ี ๒ ) ศึกษาส่วนประสมการจัดการ
ตลาดส่งเสริมการทอ่งเที่ยวเชิงเกษตร โดยใช้
การเสวนาแบบโตะ๊กลม  

  √
√ 

√ √   

๕
๕ 

จัดท าร่างขอบเขการเสวนาและแผนการ
เสวนาให้กลุ่มวิสาหกจิการท่องเที่ยวเชิงเกษตร
เข้าร่วมเสวนาและร่วมเป็นผู้วิจัย  

 √  √ √   

๖
๖ 

การจัดท ารายงานความก้าวหน้า
โครงการวิจัยย่อย ๓ 

  √   √   

๗
๗ 

การด าเนินการตามแผน(จัดเสวนา/ติดตาม
ประเมินผลประกอบการของแหล่งทอ่งเที่ยวเชิง
เกษตร ทั้ง ๔ แห่ง) 

  √  √   

๙
๘ 

(ระยะท่ี ๓) เสนอแนวทางการจัดการตลาด
เพื่อสง่เสรมิการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ของกลุม่
วิสาหกจิชุมชนวิถีพุทธ ศูนย์อนุรักษ์พันธ์ุกล้วย 
จังหวัดสุพรรณบรุ ี

     √  

๙
๙ 

การประสานเครอืข่ายจ าหน่ายผลผลิตผ่าน
พันธมิตร/หรืองานแสดงสินค้าในเทศกาลต่างๆ 

     √  

๑
๑๐ 

การวิเคราะห์/จัดท ารายงานการวิจัย      √  

๑
๑๑ 

การสรุปผลการวิจัยเสนอในที่ประชุม
นักวิจัย/ผู้ทรงคุณวุฒิ/ที่ปรึกษา/ประธานกลุม่วิ
สากิจ 

      √ 

๑
๑๒ 

การปรับปรงุรายงานการวิจัย และสง่
รายงานวิจัยฉบบัสมบรูณ์ 

      √ 

 
กระบวนการวิจัย 

เป็นการแสดงรายละเอียดให้เห็นตัวแบบข้ันตอนการด าเนินงานวิจัยต้ังแต่เริ่มต้นจนสิ้นสุด
โครงการ ของกระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม ดังแสดงในตารางภาพที่ ๓.๑ ดังนี้ 
  



๑๖๗ 
 

 
 

ตารางภาพท่ี แสดงกระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

                                      

                            

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ๒) ลงมือปฏิบัติตามแผน ( Do) คณะผู้วิจัย/ผู้ร่วมวิจัย จัด
กิจกรรมเสวนา ส่วนประสมทางการตลาดการท่องเที่ยว 7 Ps  
ใช้เวลา ๓ ช่ัวโมง 

 

 ๓) การตรวจสอบ (Check) คณะผู้วิจัย/ผู้ร่วมวิจัย/ออกเยี่ยม
เยือนผู้ประกอบการเที่ยวเชิงเกษตรท้ัง ๔ แห่ง เพ่ือประเมิน/
ติดตามผลประกอบการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

 

ปัจจัยน าเข้า 
(INPUT) 

กระบวนการ 
(Process) 

วิสาหกจิการท่องเที่ยวชุมชนวิถีพุทธ ๔ แห่ง ได้แก่ 
ประธานกรรมการวิสาหกจิ/กรรมการ/ผู้น าชุมชน/

ผู้น าท้องถ่ิน 

สนทนากลุ่ม/สัมภาษณ์ (Interview) วิเคราะห์ 
จุดอ่อน/จุดแข็ง/อุปสรรค/โอกาส (SWOT Analysis) 

๑) วางแผน (Plan) น าบทสรุปจากข้ันตอนที่ ๑ มาร่วม
กันวางแผน/ก าหนดเปูาหมาย/กจิกรรมเพือ่แก้ปญัหา 

๑)ได้รับทราบปัญหา/อุปสรรคในการจัดการตลาดเพื่อส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร ของวิสาหกจิชุมชนวิถีพุทธ  
๒) ได้มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้องค์ประกอบที่ส าคัญของแหล่ง
ท่องเที่ยว/ส่วนประสมการตลาดการท่องเที่ยว  
๓) มีแนวทางการจัดการตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร.
ของวิสาหกจิชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 

๑)  มีแหล่งการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่มีมาตรฐานคุณภาพการให้บริการนักท่องเที่ยว 
๒) มีการเชื่อมโยงระหว่างแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรเข้ากับผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชน
วิถีพุทธ 
๓) มีแหล่งจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนเพิ่มขึ้นอีก ๔ แห่ง เป็นการเพิ่มรายได้
ให้กับชุมชนฐานราก ในจังหวัดสุพรรณบุรี 
๔) ชุมชนมีรายได้เพิ่มข้ึน 

ผลลัพธ์ 
(OUT COME) 

ผลผลิต 
(OUT-PUT) 



๑๖๘ 
 

 
 

สรุปรายงานผลการวิจัย 
การสรุปและการเขียนรายงาน จะเป็นการประมวลผลของการเกบ็ข้อมลูทั้งหมดจากการ

เก็บรวบรวมข้อมูลที่ได้จากข้อมลูปฐมภูมิ และข้อมูลทุติยภูมโิดยน ามาประยุกต์กบัแนวคิดส่วนประสม
ทางการตลาด ๗Ps พร้อมน าเสนอสภาพของปัญหาและอุปสรรค รวมถึงแนวทางและข้อเสนอแนะใน
การแก้ไขปัญหาของการจัดการตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเทีย่วเชิงเกษตร ชุมชนวิถีพุทธสู่มาตรฐาน
คุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางการเกษตร เป็นแหลง่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์จากวิสาหกจิชุมชน มีสินค้า
หลากหลายให้ผูบ้รโิภคเลือกซื้อตามความพึงพอใจ เพิ่มตลาดท่องเที่ยวในการสร้างมูลค่าเพิ่มเชิง
พาณิชย์บนเศรษฐกจิฐานรากที่มั่นคงจังหวัดสุพรรณบุร ี

  



๑๖๙ 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก จ 

ใบยินยอม เข้าร่วมการวิจัย 



๑๗๐ 
 

 
 

 

 



๑๗๑ 
 

 
 

 



๑๗๒ 
 

 
 

 



๑๗๓ 
 

 
 

 



๑๗๔ 
 

 
 

 



๑๗๕ 
 

 
 

 



๑๗๖ 
 

 
 

 



๑๗๗ 
 

 
 

 

 



๑๗๘ 
 

 
 

 



๑๗๙ 
 

 
 

 



๑๘๐ 
 

 
 

 



๑๘๑ 
 

 
 

 



๑๘๒ 
 

 
 

 



๑๘๓ 
 

 
 

 



๑๘๔ 
 

 
 

 



๑๘๕ 
 

 
 

รายชื่อคณะผู้วิจัย ร่วมวิจัย หนังสือเชิญ 

กลยุทธ์การตลาดและการท่องเที่ยวทางการตลาด วิสาหกิจชุมชนวิถี
พุทธ 

 

 



๑๘๖ 
 

 
 

 

 



๑๘๗ 
 

 
 

 

 



๑๘๘ 
 

 
 

 



๑๘๙ 
 

 
 

 



๑๙๐ 
 

 
 

 



๑๙๑ 
 

 
 

 

 

 



๑๙๒ 
 

 
 

 

 

 



๑๙๓ 
 

 
 

 

 



๑๙๔ 
 

 
 

 



๑๙๕ 
 

 
 

 



๑๙๖ 
 

 
 

 



๑๙๗ 
 

 
 

 



๑๙๘ 
 

 
 

 



๑๙๙ 
 

 
 

 

 



๒๐๐ 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ฉ 

รายนามผู้ทรงคุณตรวจเคร่ืองมือ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๒๐๑ 
 

 
 

รายนามผู้ทรงคุณวุฒิในการตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

 

๑. ชื่อ-สกุล    อ.ธรรมศักด์ิ  เหลืองไพทูรย์   
ต าแหน่งปจัจบุัน   นักวิชาการอิสระด้านการตลาด 
วุฒิการศึกษา   ปริญญาเอก  สาขาการตลาด  
สถานที่ท างาน   บรรยายพิเศษด้านการตลาดกบัมหาวิทยาลัยต่างๆ  
 
๒. ชื่อ-สกุล    ผศ.ดร.มณี  ชินณรงค์ 
ต าแหน่ง                     อาจารยบ์รรยายในสถานบันต่างๆ ด้านการตลาด 
วุฒิการศึกษา                       ปริญญาเอก  มหาวิทยาลัยศิลปากร ศิลปศาสตรมหา 
                                      บัณฑิต 
สาขา     การจัดการตลาด 
สถานที่ท างาน             วิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี   
ต าแหน่งปจัจบุัน  อาจารยป์ระจ าวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี    
 
๓. ช่ือ-สกลุ    อาจารย์ ชวพัฒน์   พรมขุนทด 
ต าแหน่งปจัจบุัน  อดีตศึกษานิเทศก์จงัหวัดสพุรรณบรุ ี
วุฒิการศึกษา   ปริญญาโท (สาขาวิชาการบริหารการจัดการ)  
                                      คณะบริหารการศึกษา มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร ์
สถานที่ท างาน  วิทยาลัยสงฆ์สุพรรณบุรีศรสีุวรรณภูมิ จังหวัดสุพรรณบรุ ี
   

 

 

 

 

 

 

 

 



๒๐๒ 
 

 
 

ตัวอย่างหนังสือเชิญเป็นผู้เชี่ยวชาญตรวจคุณภาพเครื่องมือการวิจัย 

(ร่างตัวอย่าง) 

 

ที่ ศธ.๖๑๖๖๑/    วิทยาลัยสงฆ์สพุรรณบุรีศรีสุวรรณภูมิ วัดปุาเลไลยก์วรวิหาร ต าบลรั้วใหญ่   
อ าเภอเมือง   จังหวัดสพุรรณบุรี  ๗๒๑๐๐     

                                      ๑๔    เมษายน   ๒๕๖๕ 

เรื่อง    ขอเชิญเป็นผูเ้ช่ียวชาญตรวจคุณภาพเครื่องมือการวิจัย  

เรียน/เจริญพร    ........................................... 

สิ่งทีส่่งมาด้วย ๑.  โครงการวิจัย                จ านวน  ๑  ชุด  

ด้วย พระครูใบฎีกาศักดิ์ดนัย , นายเอกมงคล  เพ็ชรวงษ์   อาจารย์ประจ าคณะ
สังคมศาสตร์และคณะพุทธศาสตร ์มหาวิทยาลัยมหาจฬุาลงกรณราชวิทยาลยั วิทยาลัยสงฆ์สุพรรณบุรี
ศรีสุวรรณภูมิ  วัดปุาเลไลยก์วรวิหาร อ าเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี ได้รับทุนการวิจัยจากส่วนงาน 
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย  ได้ท าวิจัยเรื่อง การจัดการตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว
เ ชิ ง เ กษต ร ขอ ง วิ ส า ห กิ จ ชุ ม ชน วิ ถีพุ ท ธ  จั ง ห วั ดสุ พ ร ร ณบุ รี ไ ด พิ จ า ร ณาแ ล ว เ ห็ น ว่ า   
................................... ท่านเป็นผู้เช่ียวชาญที่มีความรู ความสามารถในเรื่องนี้โดยเฉพาะ และ
ค าแนะน าของท่านจะเป็นประโยชน ตอการสรางเครื่องมือของผู้วิจัยและคณะที่จะน าข้อมูลไป
ปรับปรุงเครื่องมือให้มีประสิทธิภาพ เหมาะสม เพื่อใชในการเก็บรวบรวมข้อมูลในการวิจัยต่อไป         

วิทยาลัยสงฆ์สุพรรณบุรีศรีสุวรรณภูมิ วัดปุาเลไลยก์วรวิหาร จึงใครขอความอนุเคราะห์
จากทานเปนผูเช่ียวชาญตรวจเครื่องมืองานวิจัย รายละเอียดตามสิ่งที่ส่งมาด้วยแล้ว และขออนุโมทนา
ในกุศลจริยามา ณ โอกาสนี้ด้วย 

 

ขอแสดงความนับถือ/ขอเจริญพร 

............................................................... 

  (พระครูใบฎีกาศักดิ์ดนัย) 

       หัวหน้าโครงการวิจัย 

ขอแสดงความนับถือ/ขอเจรญิพร 

.................................................. 

(อ.เอกมงคล เพ็ชรวงษ)์ 

ผู้ร่วมโครงการวิจัย 
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ภาคผนวก ซ 
ใบขอจริยธรรม 
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ภาคผนวก ซ 
รูปภาพกิจกรรมท่ีด าเนินการวิจัย 
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ศูนย์อนุรักษ์พันธ์ุกล้วยสุพรรณบรุ ีที่นี่...สวนกล้วย สพุรรณ 
Google :: https://g.co/kgs/gze๖sd Instagram :: @bananasuphancenter 
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ภาคผนวก ญ 

แบบสรุปโครงการวิจัย 
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แบบสรุปโครงการวิจัย 
 
สัญญารับทุนอุดหนุนการวิจัย  จากงบประมาณงานวิจัยส่วนงาน ปี ๖๕ 
ชื่อโครงการ                       แนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการเที่ยวเชิงเกษตรของกลุ่มวิสาห 
                                     กิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบรุี  
หัวหน้าโครงการ                 พระครูใบฎีกาศักดิ์ดนัย -นายเอกมงคล  เพ็ชรวงษ์ 
หน่วยงาน            มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาลัยสงฆ์สพุรรณบรุ ี
                                      ศรีสุวรรณภูมิ 
 
ความเป็นมาและความส าคัญ 

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของไทยยังคงมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง  ด้วยศักยภาพของ
ท าเลที่ตั้งในการเป็นจุดศูนย์กลางของภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ มีความหลากหลายของ
ทรัพยากรท่องเที่ยว เช่น ทรัพยากรธรรมชาติ ศิลปะวัฒนธรรม ประเพณี อัธยาศัยไมตรีที่เป็น
เอกลักษณ์ความเป็นคนไทย การบริหารจัดการตลาดการท่องเที่ยวให้มีประสิทธิภาพ เพื่อสร้างความพึง
พอใจจากนักท่องเที่ยวจึงเป็นส่วนที่ส าคัญที่สุด 

ตลาดการท่องเที่ยวนั้นมีอยู่หลากหลายรูปแบบ ในส่วนตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรนั้น  
เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่ก าลังจะข้ึนมาเป็นกระแสหลักหลั ง COVID-๑๙ จากความเห็นของ
ผู้เช่ียวชาญหลายท่านมองว่า การท่องเที่ยวแบบนี้ตอบโจทย์ทั้งการหลีกหนีพื้นที่ชุมชนหนาแน่น ได้
ประสบการณ์กึ่งผจญภัย ได้เรียนรู้เรื่องสิ่งแวดล้อมและสุขภาพ โดยกลุ่มประเทศเอเชียตะวันออกเฉียง
ใต้คือจุดหมายที่น่าจะได้ประโยชน์จากเทรนด์นี้มากที่สุด เพราะเป็นการท่องเที่ยวกลางแจ้งท่ามกลาง
ธรรมชาติ พักผ่อนในบ้านพักกลางปุา และเน้นการรับประสบการณ์๙ สอดคล้องกับ ราณี อิสิชัยกุล 
กล่าวว่า เป็นการท่องเที่ยวรูปแบบหนึ่งของการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (Sustainable Tourism) ที่
มุ่งเน้นทางด้านการเรียนรู้วิถีเกษตรกรรมของชาวชนบท เน้นการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวในการ
ด าเนินกิจกรรมให้เกิดการเรียนรู้ด้านการเกษตรและวิถีการด ารงชีวิตวัฒนธรรม ประเพณี และน าเอา
ทรัพยากรที่มีอยู่มาใช้ให้เกิดการเรียนรู้ ท าให้เกิดประโยชน์ ก่อให้เกิดรายได้ต่อชุมชนและตัว
เกษตรกร๑๐   

บริบทของจังหวัดสุพรรณบุรี๑๑ เป็นหนึ่งในสามจังหวัดกลุ่มภาคกลางตอนล่าง ๑ ถือว่าเป็น
จังหวัดที่มีความอุดมสมบูรณ์ทางทรัพยากรทางธรรมชาติและการเกษตร รวมถึงเป็นจังหวัดที่อยู่ไม่ไกล
จากกรุงเทพมหานคร จึงเป็นเมืองท่องเที่ยวที่ส าคัญเมืองหนึ่งในภูมิภาคภาคกลางตอนล่างของประเทศ

                                                             
๙ท่องเที่ยวเชิงเกษตร” เทรนด์ที่ก าลังมาแรง เม่ือคนเมืองอยากสัมผัสชี วิตชนบท หนี COVID-29 

https://positioningmag.com/2289665 
๑๐ ราณี อิสิชัยกุล, 2560: 8). แนวคิดเก่ียวกับการจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตร. ใน เอกสารการสอน

ชุดวิชาการจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตร หน่วยที่ 2. (พิมพ์ครั้งที่ 3). นนทบุรี: มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 
2560),: หน้า 8.. 

๑๑ แผนพัฒนาจังหวัดสุพรรณบุรี ปีงบประมาณ พ.ศ.2562-2565 (ฉบับทบทวน พ.ศ. 2563) 
https://ww2.suphanburi.go.th/files/com strategic/2029-02_3698f42fc355f67.pdf 

https://ww1.suphanburi.go.th/files/com
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ไทย ได้มีเปูาหมายการพัฒนาให้เป็นเมืองเกษตรกรรมยั่งยืน เศรษฐกิจเข้มแข็ง คุณภาพชีวิตดีสังคมมี
สุข พื้นที่ตั้งมีความเหมาะสม รวมถึงโครงสร้างพื้นฐานที่ครอบคลุมและมีความพร้อมในการรองรับการ
ขยายตัว มีระบบชลประทานครอบคลุมร้อยละ ๗๓.๙ ของพื้นที่การเกษตร ได้รับการสนับสนุน
การเกษตรจากจังหวัดให้สามารถเพาะปลูกได้ตลอดปี มีศักยภาพการผลิตสินค้าการเกษตรเพื่อการ
ส่งออกและอุตสาหกรรมสนับสนุนในภาคสินค้าเกษตรที่มีมาตรฐานและความพร้อม มีแหล่งเรียนรู้ที่
สนับสนุนการเกษตรครอบคลุมทั้งการเพาะปลูก การเลี้ยงสัตว์ การประมงและการปุาไม้ ซึ่งสนับสนุน
ศักยภาพการเกษตร และสามารถรองรับการท่องเที่ยวเชิงเรียนรู้ทางการเกษตรได้ มีความหลากหลาย
ทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถ่ินและวิถีชีวิต มีแหล่งท่องเที่ยวที่หลากหลาย ทั้งทางธรรมชาติ วิถีชีวิต    
เชิงประวัติศาสตร์ พุทธศาสนาและแหล่งปลูกสร้างเพื่อการท่องเที่ยวกระจายอยู่ ในทุกอ าเภอ สามารถ
เที่ยวได้ตลอดทั้งปี เช่น กลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง ชุมชนหมู่บ้าน
ควาย ชุมชนบ้านท่าคอย อ าเภอศรีประจันต์ ศูนย์การเรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญาณชาวนาไทย (นาเฮีย
ใช้) ศูนย์อนุรักษ์พันธ์ุกล้วย อ าเภอเมือง ชุมชนต าบลบ้านแหลม อ าเภอบางปลาม้า เป็นต้น จังหวัด
สุพรรณบุรี แม้จะมีจุดแข็งและโอกาสดังกล่าวก็ตาม จากการสัมภาษณ์เพื่อเก็บข้อมูลภาคสนามจาก
ผู้ประกอบการการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ๑๒ ยังพบจุดที่ควรพัฒนา ได้แก่ ปัญหาการท่องเที่ยวของ
โครงสร้างพื้นฐานที่ยังกระจายไม่ได้เท่าที่ควร รวมถึงการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญยังไม่
ครบคลุมและทั่วถึง ประชาชนในหมู่บ้านมักจะมีความกังวลเรื่องทรัพยากรธรรมชาติหว่ันถูกท าลาย 
ขาดทักษะในการสร้างความเช่ือมันและความต้องการของลูกค้าโดยตรง ช่องทางการจ าหน่ายไม่มีกฎ
ตายตัว ซึ่งจะถูกก าหนดโดยสภาวะตลาด ตัวก าหนดราคาจะแปรไปตามฤดูกาล และการจัดการส่งเสริม
การขายยังขาดการประชาสัมพันธ์หลากหลายช่องทาง เป็นต้น  

จากปัญหา/อุปสรรค ความต้องการและความส าคัญของตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ของ
วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี ดังกล่าวนี้ คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการส ารวจข้อมูลภาคสนาม 
รวบรวมประเด็นปัญหา/อุปสรรค ข้อจ ากัดและความต้องการของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนนเบื้องต้นแล้ว จึง
มีความสนใจที่จะยกระดับต่อยอดขีดความสามารถในการแข่งขันเพื่อส่งเสริมตลาดการท่องเที่ยวเชิง
เกษตร ได้เสนอขอรับทุนโครงการวิจัยจากมหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย และได้รับอนุมัติ
ให้เป็นหนึ่งในสามโครงการย่อย จึงเลือกใช้วิธีการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม โดยก าหนด
กระบวนการวิจัยเป็น ๓ ระยะ ในระยะที่ ๑ เชิญ ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน/ผู้น าชุมชน/ผู้น า
ท้องถ่ิน เข้าประชุมกลุ่ม (Focus Group) สัมภาษณ์เป็นรายบุคคล และวิเคราะห์ SWOT แล้วจัดท า
บทสรุปปัญหา/อุปสรรค/โอกาส/จุดควรพัฒนา/จุดแข็งและข้อเสนอแนะต่อคณะกรรมการวิจัยและ
ผู้เช่ียวชาญด้ายการน ากลยุทธ์การตลาดการท่องเที่ยว ๑๐ ประการ ตามแนวคิดของสุทธิชัย ปัญญ
โรจน์๑๓ มาเป็นจ าท าหลักสูตรการอบรมเชิงปฏิบัติแบบมีส่วนร่วม ถ่ายทอดนวัตกรรมการส่งเสริมและ
วางแผนการจัดการตลาดท่องเที่ยวให้มีมาตรฐานการบริการ (Service Standard) สามารถรองรับ

                                                             
๑๒ สัมภาษณ์ : กลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงเกษตรสร้างสรรค์สมหวังที่วังยาง, ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตและจิต

วิญญาณชาวนาไทย (นาเฮียใช้), ศูนย์การเรียนรู้การอนุรักษ์พันธ์ุกล้วย จังหวัดสุพรรณบุรี ,และกลุ่มท่องเที่ยวชุมชน
ต าบลบ้านแหลมสุพรรณบุรี, 24 พค. 2565 

๑๓ สุทธิชัย ปัญญโรจน์,  กลยุทธ์ทางการตลาด. (ออนไลน์), แหล่งที่มา https://www.gotoknow. org 
สืบค้นเม่ือ วันที่ 11 เมษายน 2565.. 

https://www.gotoknow/
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นักท่องเที่ยวเชิงเกษตรและมีแหล่งจ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธได้อย่างกว้างขวางยิ่งข้ึน 
ต่อไป 
   
๒ วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

๑) ศึกษาสภาพการณ์ปัจจุบันการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร  
๒) ศึกษาองค์ประกอบหลักและการจัดการส่วนประสมการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง

เกษตร และ ๓) เสนอแนวทางการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและการเพิ่มช่องทาง
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนวิถีพุทธ จังหวัดสุพรรณบุรี 
วิธีการด าเนินการวิจัย 
            เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม กลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญและผู้ร่วมวิจัยคือ
ผู้ประกอบการ สมาชิกและผู้น าชุมชน ใช้การเลือกแบบเจาะจงจากวิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวเชิงเกษตร
จ านวน ๔ แห่ง เก็บข้อมูลจากการสนทนากลุ่ม สัมภาษณ์เชิงลึก วิเคราะห์ SWOT จัดเวทีเสวนา สังเกต 
และการตรวจเยี่ยมประเมินผลประกอบการ วิเคราะห์ข้อมูลเชิงเนื้อหาแบบอุปนัยและเชิงปริมาณใช้
สถิติเชิงอนุมานและเชิงพรรณนา 
ผลการวิจัยพบว่า  

ผลการวิจัย พบว่า ๑) สภาพการณ์ปัจจุบันการจัดการตลาดส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ชุมชนวิถีพุทธ มีทั้งปัจเจกชนและคณะบุคคลเป็นเจ้าของกิจการสร้างค่าคุณค่าทรัพยากรธรรมชาติ
ท้องถ่ินให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีระบบเทคโนโลยีและระบบการรักษาความปลอดภัยที่
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  -  สามารถน าผลการศึกษาวิจัยไปประยุกต์ในการเรียนการสอนรายวิชาอื่น ๆ ได้  
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๒๑๔ 
 

 
 

 ๓. ด้านการพัฒนาและส่งเสริม 
  -  หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น ส านักงานพัฒนาชุมชน ส านักงานเกษตรน าแนวทางที่ได้
จากผลการวิจัยไปปรับปรงุและจัดโครงการอบรมประชุมเชิงปฏิบตัิการเพื่อพัฒนาศักยภาพให้กับชุมชน                   
มีความเข็มแข็งและสร้างรายได้แก่ชุมชนต่อไป 

 หน่วยงานส่วนท้องถ่ิน ชุมชน และสถาบันการศึกษา ส่งเสริมการใช้ภูมิปัญญาท้องถ่ินและ
การแปรรูปผลิตภัณฑ์ให้กับประชาชน 

 
การประชาสัมพันธ์ 
  - มีการประชาสัมพันธ์แผ่นพบัสรุปองค์ความรูท้ี่ได้รับจากการวิจัย 
  - มีการประชาสัมพันธ์โดยการน าเสนอบทความวิจัย 
  มีการประชาสัมพันธ์กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและผลิตภัณฑ์กล้วยอื่นๆของกลุ่ม
เกษตรกรทางอินเตอร์เน็ตในเว็บเพจของกลุ่มการท่องเที่ยว ๔ แห่ง - 
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