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พนัธกจิมหาวทิยาลัย เป้าหมายและพนัธกิจมหาวิทยาลยัใหม่

1.การผลิตบณัฑิต

2.การวิจยั

3. การบริการวิชาการแก่สงัคม

4. การทาํนุบาํรุงศิลปวฒันธรรม

1. การสร้างคนและสถาบนัความรู้

2. การวิจยัแบบกา้วหนา้ 

    (Challenges & Frontier Research)

3.  การพฒันานวตักรรรมของประเทศ 

(Innovated In Thailand)

4.  การพฒันาพืนทีและชุมชนนวตักรรม 

(Area-Based-Local Economy)

พนัธกจิ มหาวิทยาลยัภายใต้นโยบายของกระทรวง อว.





พนัธกิจ มหาวิทยาลยัมหาจุฬาฯ ระยะที 13 (2566-2570)

• “มหาวทิยาลยัทีจดัการศึกษาพระพุทธศาสนาบูรณาการกบัศาสตร์สมยัใหม่และสร้างพุทธ
นวตักรรมเพือพฒันาจิตใจและสังคม”

• หมายถึง การเป็นมหาวิทยาลยัทีใชห้ลกัธรรมทางพระพุทธศาสนาในการขบัเคลือนพนัธกิจเพือ
สร้างพุทธนวตักรรมในการพฒันาจิตใจ และสงัคม



ยุทธศาสตร์มหาวิทยาลยัมหาจุฬาฯ 2566-2570
• ยทุธศาสตร์ที 1 จดัการศึกษา พฒันาบณัฑิตให้มีสติ ปัญญาและคุณธรรม โดยใชห้ลกัธรรมทางพระพุทธศาสนา บูรณาการ

ในการจดัการเรียนการสอน เพือใหไ้ดบ้ณัฑิตทีมีคุณภาพและคุณธรรม

• ยทุธศาสตร์ที 2 พฒันางานวิจยัและสร้างพทุธนวตักรรมให้มีคุณภาพทงัในระดบัชาติและนานาชาติ โดยมุ่งเนน้การพฒันา
องคค์วามรู้ และพทุธนวตักรรม เพือใหต้อบสนองความตอ้งการในการแกไ้ขปัญหาของชุมชน สงัคม ประเทศชาติ 

• ยทุธศาสตร์ที 3 บริการวิชาการดา้นพระพุทธศาสนาเพือส่งเสริม และสนบัสนุน ชุมชน วดัและสงัคมสันติสุขโดยมุ่งเนน้
การสร้างเครือข่ายในสงัคมเพอืบริการวิชาการดา้นพระพทุธศาสนา และปรัชญาในพนืที 

• ยทุธศาสตร์ที 4 อนุรักษ ์สืบสาน ส่งเสริมพระพุทธศาสนา ศิลปวฒันธรรมและภูมิปัญญาทอ้งถินอยา่งยงัยนืโดยมุ่งอนุรักษ์
ศิลปะและวฒันธรรมของชาติ และสืบสานเจตนารมณ์รวมไปถึงพฒันาศิลปะวฒันธรรมของไทยให้แพร่หลายและยงัยนื

• ยทุธศาสตร์ที 5 พฒันาระบบการบริหารจดัการองคก์รเชิงพทุธบูรณาการ เพือใหเ้ป็นตน้แบบขององคก์รวิถีพุทธทีนาํหลกั
พระพทุธศาสนามาบูรณาการกบั การบริหารจดัการสมยัใหม่ อยา่งมีประสิทธิภาพ



ยอ้นรอยการพฒันาวิชาการของ มจร. ทีผา่นมา

ยุคท ียุคท ี1

(2430-2490)

• สถาปนาเริมสร้าง
ความรู้จากรากฐานทาง
พระพุทธศาสนาและภมิู
ปัญญาของสังคมไทย

ยุคท ียุคท ี2

(2490-2527)

• เพาะบม่ความรู้และ
พฒันาระบบ/
โครงสร้างพนืฐาน
การศึกษาในระดบั
มหาวิทยาลัย

ยุคท ียุคท ี3 

(2527-2540)

• พัฒนา/สร้างสรรค์
พระไตร ปิฎกและ
องค์ความ รู้  ขยาย
ฐ า น ก า ร ศึ ก ษ า สู่
ภมิูภาค

ยุคท ียุคท ี4 

(2540-2565)

• พัฒนาองคค์วามรู้เชิง
พุทธบูรณาการ ขยาย
ฐานสู่สากล และร่วม
พฒันาชุมชนท้องถนิ

ยุคท ี5 (2565-2575)ยุคท ี5 (2565-2575)

จดัการศึกษาพระพุทธศาสนาบูรณาการกบัศาสตร์สมยัใหม่และสร้าง
พุทธนวตักรรมเพือพฒันาจิตใจและสังคม



ทาํไมจึงตอ้งเป็นพทุธนวตักรรม

(MCU-Buddhist Creative and Innovative University)



ย้อนรอยการพัฒนาประเทศด้วยนวัตกรรม
เกาหลีเกาหลี

• หลังสงครามเกาหลี มา
ศึกษาดูงานทไีทย เริม
สร้างสรรค์นวตักรรม
และวฒันธรรม
สร้างสรรค์ สู่ประเทสที
มรีายได้สูง

ญีปุ่นญีปุ่น

• หลังสงครามโลก 
มุ่งสร้างระบบ
เศรษฐกจิด้วย
นวัตกรรมและ
วัฒนธรรม
สร้างสรรค ์สู่การ
เป็นประเทศที
พัฒนาแล้ว

จนีจนี

• หลังปฏวัิตวัิฒนธรรม
มุ่งสร้างระบบ
เศรษฐกจิแบบคู่ขนาด 
พัฒนาวิทยาศาสตร์
และเทคโนโลยจีนพ้น
ขีดความยากจน มุ่งสู่
ประเทศทพีัฒนาแล้ว 
และมหาอาํนาจอันดับ 
1 ของโลกในทุกมิติ

สิงคโปร์สิงคโปร์

• ผู้เหน็อนาคตก่อน
คนอนืๆ ในย่าน
อาเซยีนพัฒนา
นวัตกรรมการ
บริหารและระบบ
เศรษฐกจิไปสู่
ศูนยก์ลาง
เศรษฐกจิในระดับ
โลก





เมือปี1960 เกาหลีใตเ้ป็นหนึงใน

ประเททียากจนทีสุดของโลก โดย

มี GDP ต่อหวัอยูที่ $79 ตาํกวา่

หลายประเทศในแอฟริกาและ

ลาตินอเมริกา

วนันี เกาหลีใตมี้ GDP ต่อหวัที

$13,300 จดัเป็นประเทศทีรํารวย

อนัดบัที 12 ของโลก



Korea Model

Korea 1.0

Korea 2.0

Korea 3.0 ?

Heavy Industry
• Ship Building
• Steel
• Chemical

• Entertainment
Software

• Telecommunications 
Equipment
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Expanding Future Growth 
Engines

Developing 
Human Capital

Advancing
the Social Welfare System

Expanding 
Social Capital

Pursuing 
Active Globalization

• กระตุน้การใชจ่้ายภาครัฐในดา้นสวสัดิการสงัคม 

จากปัจจุบนัที 6% ต่อ GDP เป็น 21% เทียบเท่า

ค่าเฉลียของประเทศกลุ่ม OECD ภายในปี 2030

• เพิมงบประมาณ R&D จาก 2.9% ต่อ GDP ในปี 

2004 เป็น 5.3% ภายในปี 2030

• การดาํเนินการตาม Vision 2030 นนัคาดว่ามีตน้ทุน

รวมสูงถึง 1.1 พนัลา้นลา้นวอน คิดเป็น 2% ของ

GDP ในแต่ละปี

• ใชป้ระชาพิจารณ์ในการคดัเลือกวิธีการระดมทุน 

เช่น การกูย้มืโดยรัฐบาล และ/หรือ การขึนภาษี 

Vision 2030
Becoming a fully advanced country by 2030



Growth Engines ชดุใหม่

Green 
Technologies

High-Tech 
Convergence

Value Added 
Service

• Renewable energy 
technologies 

• Water treatment 
technologies 

• Low carbon energy 
technologies 

• IT convergence 
citywide 

•  LEDs

• Broadcast & 
Communications media 

• Intelligent robots
• Biopharmaceuticals 

& Medical Devices
• Information Technology 
• Food Industry 

• Nano-Convergence

• Healthcare
• Green Financing
• Education
• Mice & Tourism-

Related Industries
• Cultural Content 

& Software 

Korea 3.0



• การเข้าสู่สงัคมผูส้งูอายแุละการลดลงของจาํนวนประชากรจะจาํกดัขอบเขตความเป็นไปได้ของการพฒันา

ประเทศญีปุ่ นเป็นอย่างมาก

• การเพิมขึนของ total factor productivity มีค่าเฉลียเพียง 0.2 % ต่อปี ในช่วง ค.ศ. 1991-2000 ลดลงจาก

2.4% ต่อปี ในช่วง ค.ศ. 1983- 1991

• สดัส่วนรายได้ของบริษทัญีปุ่ นใน Fortune Global 500 ลดลงจาก 35% ในปี 1995 เหลือเพียง13% ในปี 2009

• ตงัแต่ปี 2011 เป็นต้นมา ประเทศญีปุ่ นมีโรงไฟฟ้านิวเคลียร ์54 แห่ง คิกเป็น 27% ของปริมาณไฟฟ้าทงัหมด

• ประเทศญีปุ่ นมีความเสียงทีจะไม่สามารถบรรลเุป้าหมายด้านการรบัมือกบัการเปลียนแปลงสภาพ

ภมิูอากาศได้

Source: Reimaging Japan; McKinsey & Company



• ประเทศญีปุ่ นอาจกลบัมามีนัยสาํคญัเชิงยุทธศาสตรเ์พิมขึนได้อีกครงัเมือประเทศจีนก้าวขึนมา

มีบทบาทเด่นในเวทีโลก

• อย่างไรกต็าม ยทุธศาสตร ์Japan-centered Asia กม็กัถกูทาบรศัมีด้วย

ยทุธศาสตร ์China-centered Asia อยู่เสมอ

• นันคือ ประเทศญีปุ่ นเริมมีความสาํคญัลดน้อยลงเรือยๆ ในสายตาของประเทศจีน สวนทางกบั

แนวโน้มทีจะจีนมีความสาํคญัต่อญีปุ่ นเพิมขึนทุกทีๆ

Source: Reimaging Japan; McKinsey & Company



• ความถดถอยของประเทศญีปุ่ น เกิดจากความผิดพลาดในการ (ไม่) ตดัสินใจทงัในระดบัสถาบนั

และระดบับุคคลผู้มีอาํนาจ

• ในสายตาของต่างชาติ ผูว้างนโยบายของญีปุ่ นมกัถกูมองว่าย่ามใจมากเกินไปในช่วงหลงัจาก

เกิดวิกฤติ

• การปฏิรปูมกัไม่ครอบคลมุหรือลงลึกเพียงพอทีจะก่อให้เกิด broad-based productivity 

revolution

• ระบบการศึกษาของญีปุ่ นจะต้องช่วยเยาวชนให้ปรบัเปลียนทศันคติจาก “Island 

Mentality” ไปสู่การพฒันาให้เป็น “Sailor’s Mentality” 
Source: Reimaging Japan; McKinsey & Company



- ลดการผลิตล้นเกิน (Overcapacity)

- สร้าง global champion

- ปรบัเปลียน performance culture

- กระตุ้นความเป็นผูป้ระกอบการ

- พฒันาผูเ้รียนให้มี independent-minded 

- สร้าง global citizens

- เชือมโยงเข้ากบัภาคธรุกิจ

- ผลกัดนัให้มหาวิทยาลยัชนันําในญีปุ่ น

กลายเป็น regional academic centers

- พฒันาธรุกิจทีเกียวข้องกบัผูส้งูอายุ

- ตงัเป้าหมายในการเป็นศนูยค์วามเป็นเลิศด้านผู้สงูอายขุองโลก

- เพิมการใช้ประโยชน์จากศกัยภาพของบุคลากรในกลุ่มผูห้ญิงที

มีระดบัการศึกษาสงู

- ตระหนักว่าบุคลากรต่างด้าวเป็นทรพัยากรทีจะช่วยสร้างความ

เป็นไปได้ใหม่ๆ
Source: Reimaging Japan; McKinsey & Company

ญีปุ่น: A 20-Year Roadmap For Change

Transforming 
Japanese 

Companies

Radical Educational 
Reform

Turning Demographic 
Change into 
Opportunity

Looking to 
an Asian 
Future



Strategic 
Areas

Life InnovationGreen Innovation

AsiaTourism-Oriented Nation
& Local Revitalization

• Introducing a “comprehensive special zone system” and 
promoting full open skies

• The “Program to Boost the Annual Foreign Visitor 
Number to 30 Million” and promotion of staggered 
holidays

• Doubling the size of the existing housing and remodeling 
markets

• Opening public facilities to the private sector and 
promoting  projects by using private sector funds

• Infrastructure-related / system export
• Reducing the effective corporate tax rate and 

promotion of Japan as an Asian industrial center
• Fostering global talents and increasing 

acceptance of  highly-skilled personnel
• Economic partnership strategy through Free 

Trade Area of the Asia-Pacific (FTAAP) 
• Strategies for intellectual property and 

standardization and exporting Cool Japan

• Medical institution selection system to  
promote practical application of new 
medical care

• Medical interaction (acceptance of 
foreign patients)

• Rapid increase in renewable 
energy by introducing feed-in tariff  
system

• “Future City” Initiative
• Forest and forestry revitalization 

plan

Growth boost led by demand side policy measures

Japan’s New Growth Strategy 2010-2020



Strategic 
Areas

Growth boost led by supply side policy measures

Science and Technology
IT Oriented Nation

Employment 
& Human Resources

Financial Sector

• “Leading graduate school” and  other 
schemes to enhance international 
competitiveness and foster human 
resources

• Promoting utilization of information 
and communication technologies

• Enhancement of  R&D investment

• Integration of kindergartens and 
nursery schools, etc.

• Introduction of the “Career 
Grading” system and  “Personal 
Support “system

• New concept of public service

• Establishment of an integrated exchange 
(securities, financing, commodities)

Japan’s New Growth Strategy 2010-2020



สร้างสังคม “เสียวคัง” 

หรือสังคมทีประชาชน

จี น มี ค ว า ม กิ น ดี อ ยู่ ดี

อย่างทวัหน้า 

สะท้อนความแน่วแน่ที

จ ะ ก้ า ว ต่ อ ไ ป ต า ม

แนวทางระบอบสังคม

นิยมทีมีเอกลกัษณ์แบบ

จีน

จีดีพี และ 
รายได้ต่อหัวเพมิ

เป็น 2 เทา่
พฒันาทงั

เมือง-ชนบท

พฒันาระบบ

ประชาธิปไตย 
(ตามสงัคมนิยม)

ความก้าวหน้า

ด้าน Soft 
power

เป็นมิตรกับ
สิงแวดล้อม

ทีมา: Strategic Group 

ทิศทางเชิงยุทธศาสตร์



ภายในปี 2020 จีนตังเป้าหมายทจีะเพมิ GDP และรายได้ต่อหัวของประชากรทงัในเขตเมืองและเขต

ชนบท อกี 1 เท่าตัว เมือเทียบกับปี 2010

• เศรษฐกจิจีนจะมีขนาด 13 trillion USD ในปี 2020  (เทียบกับราคาคงทปีี 2010 )ใกล้เคยีงกบั

ประเทศในโลกทหีนึง

• รายได้ต่อหัว จะมากกว่า 10,000 USD. 



เน้นการส่งเสริมการบริโภคภายใน ซึงจะนําไปสู่การพฒันาอุตสาหกรรมและการลงทุน พร้อมกบัส่งเสริมการรวมกลุ่มและ

ความเชือมโยงของเศรษฐกิจภมิูภาค

สร้างความ    

เป็นเมือง

เชือมโยง       

โลจิสติกส์

รกัษา

เสถียรภาพ

เศรษฐกิจ

ปรบั

โครงสร้าง

เศรษฐกิจ

มิติการพฒันา
• พฒันาเขตเศรษฐกิจโป๋ไฮ่ (Bohai

Economic Rim) 

• สร้างหัวเมืองใหม่ทีมีประชากร

100 ล้านคน

สร้างเส้นทางสายไหมทาง

ทะเล ระหว่างจีนกบัประเทศ

ในกลุ่มอาเซียน กลุ่มเอเชีย

ก ล า ง  แ ล ะ ก ลุ่ ม ป ร ะ เ ท ศ

อาหรบั

ทมีา: Strategic Group 

• เน้นการสร้างนวตักรรม

• ดําเนินนโยบายด้านการ

ประหยดัพลงังานและเป็น

มิตรกบัสิงแวดล้อม

เ พิ ม ก า ร ค ว บ คุ ม ก า ร บ ริ ห า ร

เศรษฐกิจมหภาค ติดตามฟองสบู่

ในอสังหาริมทรัพย์ และรักษา

เสถียรภาพค่าเงินหยวน



• หนัมาใหค้วามสาํคญักบั ภาคบริการ โดยเฉพาะ

ด้านศิลปะและวฒันธรรม

• ตวัขบัเคลือนหลกัของการเติบโต: การบรกิารดา้น

สขุภาพ การบรกิารทเีกยีวกบัวชิาชพี อุตสาหกรรม

สรา้งสรรค ์เช่น ศลิปะ วฒันธรรม การออกแบบ สอื

• มุง่เน้นท ีการผลิตและการบริการ

•  

• สง่เสรมิการยกระดบัภาคเอกชนเพอืให ้แข่งขนั

ได้ในระดบัโลก

• ตวัขบัเคลือนหลกัของการเติบโต: เป็น

ศูนยก์ลางทางการเงนิของโลก เป็นศูนยก์ลาง 

headquarters ของภมูภิาค การบรกิารดา้นธรุกจิ 

การทอ่งเทยีว

ปัจจุบัน อนาคต

วสัิยทัศน์ของสิงคโปร์คือการเป็น Global City



Enhance Singapore's 
position as a global hub 
for business, investment 

and talent

• A Global Leader
• A Great City
• A Home in Asia for Business, 

Innovation & Talent

Create for Singapore, sustainable economic growth with 
vibrant business and good job opportunities

Nation, Imagination, Courage, Integrity, Care, Excellence, Team 

Highly Resilient

วสัิยทัศน์ เป้าหมาย

ภารกจิ

ระบบคุณค่า



กา้วสู่การเป็นประเทศพฒันาแลว้ภายในปี 2020: 
มรีะดบัการเตบิโตทางเศรษฐกจิสูง ควบคู่กบัการมสีภาพแวดลอ้มทางสงัคมและการเมืองทดีเียยีม มุ่งเนน้การ
พฒันาระบบการทํางานภาครฐั คุณภาพชวีิต คุณค่าทางจติวิญญาณ ความภาคภูมิใจในชาติ และการมี
ความเชอืมนัในตนเองของประชาชน

ความทา้ทายเชงิยุทธศาสตร:์
1. ยงัมคีวามแตกต่างหลากหลายระหวา่งประชากรแตล่ะกลุ่ม
2. ยงัเป็นเพยีงผูซ้อืเทคโนโลยเีพอืใชง้าน โดยยงัไม่สามารถพฒันาไดเ้อง
3. ยงัมคี่านิยมทางสงัคมบางประการทตีอ้งสง่เสรมิ: self-confidence, excellence-oriented, dynamic

Vision Malaysia 2020 (Wawasan 2020)



1.สรา้งสงัคมใหห้ลอมรวมเชอืชาตเิผ่าพนัธุท์หีลากหลายเป็นหนึงเดยีว คอื ชาวมาเลเซยี (Bangsa Malaysia)

2.สรา้งสงัคมทมีอีสิระเสรใีนเชงิความรูส้กึนึกคดิ เป็นสงัคมทพีฒันาแลว้อย่างมคีวามมนัคง

3.สรา้งเสรมิสงัคมประชาธปิไตยทสีมบูรณ์

4.สรา้งสงัคมทเีปียมดว้ยศลีธรรมและจรยิธรรม

5.สรา้งสงัคมทมีอีดุมการณเ์สรนิียมและยอมรบัผูอ้นื

6.สรา้งสงัคมทมีฐีานความคดิเป็นวทิยาศาสตรแ์ละคดิอย่างกา้วหนา้ 

7.สรา้งสงัคมทหี่วงใยเออือาทรซงึกนัและกนั

8.สรา้งหลกัประกนัใหม้คีวามเป็นธรรมในสงัคมทางดา้นเศรษฐกจิ มกีารกระจายความมงัคงัของชาตอิยา่งทวัถงึและยุตธิรรม

9.สรา้งสงัคมทมีงัคงั มรีะบบเศรษฐกจิทมีกีารแขง่ขนัอย่างสมบูรณ ์มคีวามยดืหยุ่น มพีลวตัสงู 

Vision Malaysia 2020



วิเคราะหภ์าพรวมวิสยัทศัน์ประเทศต่างๆ

ทมีา: Strategic Group

วิสยัทศัน์

คณุลกัษณ์ของวิสยัทศัน์

เชอืมโยง 

ระยะสนั-ยาว

ภาพททีุกคน

เหน็ร่วมกนั

เป็นองคร์วม  หลากมติิ มเีอกลกัษณ์เฉพาะ

ประเทศ

เกาหลีใต้ Dynamic Korea ✓ ✓ เน้นเศรษฐกจิ ✓

จีน เสยีวคงั ✓ มมุมองพรรค

คอมมวินิสต์
✓ ✓

มาเลเซีย Wawasan 2020

มาตรการระยะสนัอาจ

ไมส่่งผา่นผลไปยงั

ระยะยาว
✓ ✓ ✓

สิงคโปร์ Global City ✓ ✓ ✓ ✓

ไทย* ?

*การปฏริปูประเทศของไทยในรชัสมยัพระบาทสมเดจ็พระจุลจอมเกลา้เจา้อยู่หวั นบัว่าเป็นอกีตวัอย่างของ Best Practice ทมีคุีณสมบตัขิองวสิยัทศัน์ตามบทเรยีนในรายงานของ World 

Bank (2005)



อนาคตประเทศไทยและ มจร.



1960 1980 2000 2012

1 สิงคโปร์ สิงคโปร์ สิงคโปร์ สิงคโปร์

2 มาเลเซีย มาเลเซีย เกาหลี เกาหลี

3 ฟิลิปปินส์ เกาหลี มาเลเซีย มาเลเซีย

4 เกาหลี ฟิลิปปินส์ ไทย จีน

5 ไทย ไทย ฟิลิปปินส์ ไทย

6 จีน จีน จีน ฟิลิปปินส์

และเมอืประเทศเริมเสือมถอย กจ็ะใช้เวลาไม่นานทีจะถกูประเทศอืนๆ แซงหน้า

อนัดบัเปรียบเทียบของ GDP per capita   (ดอลลารส์หรฐั)  

ทีมา: World Bank/ Thailand Future Foundation

ไทย ไทย

ไทย

ไทย

ฟิลิปปินส์

ฟิลิปปินส์

ฟิลิปปินส์

ฟิลิปปินส์



การส่งออก การลงทุนโดยตรงจาก
ต่างประเทศ (FDI)

ทีมา: UN, UNCTAD/ Thailand Future Foundation

3 อาการทีเริมฟ้อง

อาการที 1:   ส่วนแบง่การตลาดลดลง

1990 2012 1990 2012

อนัดบั

ส่วนแบ่ง

การตลาด

#15 #22 #17 #29

1.7% 1.3% 1.2%

0.6%



3 อาการทีเริมฟ้อง

อาการที 2:  ล้าหลงัเพือนบา้น

ทีมา: World Bank/Thailand Future Foundation

GDP per capita ของมาเลเซียและเวียดนามเทียบกบั GDP per capita ของไทย

หน่วย : % (PPP  ดอลลารส์หรฐั ณ ราคาปี 2005)

173% 175% 
มาเลเซีย

37% 
เวียดนาม23%

1990 2012



0.22

1.01 
มาเลเซีย

0.12 

 0.24    

ไทย 

1996 2009

คือ จาํนวนพรรคทีเป็นผูนํ้า

ในการจดัตงัรฐับาลใน

มาเลเซียมาตงัแต่ปี 1957

คือพรรค UMNO

ทีมา: สาํนักงานคณะกรรมการวิจยัแห่งชาติ, MASTIC/

Thailand Future Foundation

3 อาการทีเริมฟ้อง

อาการที 2:   ล้าหลงัเพือนบา้น (ไทย v มาเลเซีย)

ค่าใช้จ่ายในการวิจยัและพฒันา

หน่วย :  % ของ GDP

เสถียรภาพทางการเมือง

ทีมา:  สาํนักนายกรฐัมนตรี,   

เวบ็ไซด ์ www.malaysiamerdeka.gov.my

คือ จาํนวนรฐับาลของ

ประเทศไทยในระยะเวลา

เพียงแค่ 10 ปี (2003-2013)



5.9 

0.8 

 1.0 

เวียดนาม 

6.4 

9.3 
 10.3 

ไทย 

2006 2008 20091990 2011

ทีมา:  UNCTAD/Thailand Future Foundation

การลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศ (FDI)

หน่วย : % ของเดก็ทีอยู่ในวยัทีต้องเรียนระดบัประถม

สดัส่วนเดก็ทีอยู่นอกระบบโรงเรียนระดบัประถม

- มีบทความภาษาเวียดนามใน Wikipedia 

มากกว่าไทย 6 เท่า

- เวียดนามมีผูใ้ช้อินเตอรเ์น็ตมากกว่าไทย

1.7 เท่า

ทีมา:  UNICEF

2,575

180

8,607  ไทย

8,368 

เวียดนาม

หน่วย :   ล้านดอลลารส์หรฐั

3 อาการทีเริมฟ้อง

อาการที 2:   ล้าหลงัเพือนบา้น (ไทย v  เวียดนาม)



#53

ประเทศทีมีทกัษะด้านภาษา องักฤษของเอเชีย ในปี 2012  (จาก

54 ประเทศ)

#168 

ประเทศทีมีการใช้พลงังานอย่างมีประสิทธิภาพมากทีสดุในปี 

2012  (จาก 199   ประเทศ)

#88 

ประเทศทีมีภาพลกัษณ์ด้านคอรร์ปัชนัดีทีสุดในปี 2012 

(จาก 174 ประเทศ)

ประเทศทีมีการลงทุนด้าน R&D มากทีสดุในปี 2009  (จาก 

73 ประเทศทีลงทุนด้าน R&D มากกว่า 100 

ล้านดอลลารส์หรฐั)

#62 

3 อาการทิเริมฟ้อง

อาการที 3:  สิงทีเราถนัด (Amazing Thailand) 
อนัดบัของประเทศไทย

ทีมา: English Proficiency Index โดยสถาบนั EF, Wikipedia.org, Transparency International, Energy Information Agency./Thailand Future Foundation



# 1
ประเทศทีมีผูป่้วยทีติดเชือ HIV มาก

ทีสดุของเอเชีย ในปี 2009

#3#2 

#2 
อนัดบัของประเทศไทย

ประเทศทีไม่เท่าเทียมด้านรายได้มาก

ทีสดุของเอเชียในปี 2009

ประเทศทีมีคณุแม่วยัใสมากทีสดุของ

อาเซียน ในปี 2011

ประเทศทีมีผูเ้สียชีวิตจากอบุติัเหตุบน

ถนนมากทีสดุในโลกปี 2010

#4 
ประเทศทีมีรฐัประหารมากทีสดุของ

โลก ในปี 2010

#1

แต่กรงุเทพฯ ได้รบัการโหวตให้เป็น “เมืองที

น่าท่องเทียวทีสดุในโลก” ในปี 2013

ทีมา:   CIA World Factbook, UNFPA, World Health Organization, The Center for Systemic Peace อ้างใน whereisthaialnd.info, Global 

Destination Cities Index/Thailand Future Foundation

3 อาการทิเริมฟ้อง

อาการที 3:  สิงทีเราถนัด (Amazing Thailand) 



ทีมา:    สาํนักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคม

แห่งชาติ, TFF Analysis/Thailand Future Foundation

10.6
10.2

6.4

3

0.1

2.7

7.4

1.8

1990-1995 2005-2010

จีน

มาเลเซีย

ฟิลิปปินส์

ไทย

ทีมา:  APO (2012)

1.5%

1.2%

0.2%

-0.6%

1990-2000 2000-2010 2010-2020 2020-2030

ย้อนอดีต  :  ด้านเศรษฐกิจ 

เน้นการเพิมการผลิตมากกว่าเพิมผลิตภาพ 

อตัราการเพิมของประชากรวยัแรงงาน

หน่วย :   อตัราเติบโตเฉลีย - CAGR (%)

อตัราการเติบโตเฉลียของผลิตภาพแรงงาน

หน่วย :   อตัราเติบโตเฉลียของ GDP ต่อชวัโมงการทาํงาน 

ณ ราคาปี 2005 (PPPs)



ทีมา: สาํนักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคม

แห่งชาติ

หมายเหตุ :   เกาหลีจะเป็นระดบัการลงทุนในปี 1996-2011

ทีมา: สาํนักงานคณะกรรมการวิจยัแห่งชาติ, OECD, MASTIC/ 

Thailand Future Foundation

1996 2012

84 ไทย

133 มาเลเซีย

100

117 เกาหลี

ระดบัการลงทุนของไทย มาเลเซีย เกาหลี

หน่วย :  ปี 1996= 100

0.12
0.24

0.57

1.70

0.22

1.01

1996 2009

ค่าใช้จ่ายสาํหรบัการวิจยัและพฒันา

หน่วย :  % ของ GDP

จีน

มาเลเซีย

ไทย

ย้อนอดีต  :  ด้านเศรษฐกิจ 

เน้นการเพิมการผลิตมากกว่าเพิมผลิตภาพ 



หมายเหตุ: ข้อมูลปี 2011,  2012 เป็นค่าประมาณการ

ทีมา: กระทรวงแรงงาน, TFF Analysis

431

421

432

419

436

425

2000 2009

วิทยาศาสตร์

คณิตศาสตร์

การอ่าน

ทีมา: OECD/ Thailand Future Foundation

1999 2012

41

64

14

33

มธัยมปลายและปวช.

ปริญญาตรี

ย้อนอดีต :  ด้านสงัคม การเข้าถึงดีขึน ... คณุภาพแย่ลง

สดัส่วนผูส้าํเรจ็การศึกษาระดบัมธัยมปลาย
ปวช. และปริญญาตรี

หน่วย :  % ของประชากรทีอยู่ในวยัเดียวกนั

คะแนนการประเมินผลนักเรียน
นานาชาติ (PISA Score)

หน่วย :  คะแนน

การศึกษา



ทีมา: สาํนักงานปลดักระทรวงสาธารณสุข   (ข้อมูลปี 2010)/ 

Thailand Future Foundation

ทีมา: สาํนักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและ

สงัคมแห่งชาติ/Thailand Future Foundation

92.47

99.9

2002 2007 2012

5X
4X

3X

หมอ CT SCAN เครืองล้างไต

สดัส่วนความครอบคลมุของหลกัประกนั
สขุภาพถ้วนหน้า

หน่วย :  % ของประชากรทงัหมด

อตัราส่วนของหมอและอปุกรณ์การแพทยต่์อ
ประชากรแสนคนในกรงุเทพ v ภาคอีสาน

หน่วย :   เท่า

สาธารณสขุ

ย้อนอดีต :  ด้านสงัคม การเข้าถึงดีขึน ... คณุภาพแย่ลง



1996 2012

23,591

34,276

ทีมา:   สาํนักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและ

สงัคมแห่งชาติ/Thailand Future Foundation

2000 2011

92,706

114,001

เดก็ทีเกิดกบัแม่อายุตาํกว่า 20  ปี

หน่วย :  คน

ทีมา: ศนูยข้์อมูลสารสนเทศ กรมพินิจและคุ้มครองเดก็และ

เยาวชน/Thailand Future Foundation

จาํนวนคดีเดก็และเยาวชน

หน่วย :  คดี

ปัญหาเยาวชน

ย้อนอดีต :  ด้านสงัคม การเข้าถึงดีขึน ... คณุภาพแย่ลง



ย้อนอดีต :  ด้านพลงังานและสิงแวดล้อม 

จากสถานการณ์ทีแย่อยู่แล้ว ..  กยิ็งแย่ลงไปอีก

369,361 

581,425 

1996 2006

30,640 

41,532 

20111993

2000 2010

20,585

ไทย

17,393

มาเลเซีย

18,701

17,045

18,072
16,049 

อินโดนีเซีย

95,833 

271,721 

1990 2009

ประสิทธิภาพการใช้พลงังาน

หน่วย :  การใชพ้ลงังานต่อ 1 ดอลลารข์อง GDP

ปริมาณมลภาวะทางนําทีเป็นสารอินทรีย ์(BOD)

หน่วย :  กก. ต่อวนั

ปริมาณการปล่อยกา๊ซคารบ์อนไดออกไซด์

หน่วย :   กโิลตนัต่อปี  

ปริมาณขยะทงัประเทศ

หน่วย :  ตนัต่อวนั

ทมีา :  World Bank/ Thailand Future Foundation ทมีา :  กรมควบคุมมลพษิ/ Thailand Future Foundation

ทมีา :  World Bankทมีา :  Energy Information Administration (EIA)
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1994 20112005

111

484

244

881 836

489

2004 20102007

จาํนวนผู้เสียชีวิต

จาํนวนเหตรุะเบิด 

50.2

43.6

1996 2011

ทมีา: Deep South Watch/ Thailand Future Foundation ทมีา: ทาํเนียบรฐัมนตรแีต่ละกระทรวง, TFF Analysis

2008

ย้อนอดีต :  ธรรมาภิบาลภาครฐั ชินส่วนสาํคญัทีหายไป

ดชันีการควบคมุคอรร์ปัชนั

ทมีา :  World Bank

ดชันีความเป็นอิสระของสือ (Freedom of Press) 

ทมีา : Freedom House 

การให้คะแนน :
0-30 = Free,  31-60 = Partly free,  
>60  = Not free

จาํนวนเหตรุะเบิดและผูเ้สียชีวิตจาก
เหตุการณ์  3 จงัหวดัชายแดนใต้

ระยะเวลาเฉลียในการบริหารงานของรฐัมนตรี

หน่วย :  ปี
2.15

0.03

1.53

0.89

2000 2012



คือ อนัดบัของประเทศไทยใน

ด้านคอรร์ปัชนั จากดชันี 

Corruption Perception Index 

ใน 176 ประเทศทวัโลก

คือ จาํนวนข่าวทีมีคาํว่า ”

คอรร์ปัชนั”   ทีปรากฏบน

หนังสือพิมพ์ ในช่วง 3 ปีทีผา่นมา

(ระหว่างวนัที  1 กค. 2010 - 30 

มิย. 2012)

คือ จาํนวนนัก การเมือง 

และข้าราชการชนัผูใ้หญ่

ของไทยทีถกูจาํคกุในคดี

คอรร์ปัชนั

ย้อนอดีต :  ธรรมาภิบาลภาครฐั

ชินส่วนสาํคญัทีหายไป

คอรร์ปัชนั

45,151101 1

Thailand Future Foundation



ปี  2001-2011

1,125,082
คน

ปี  2025

20% 
ของประชากรผูห้ญงิ

อายุ 25-35 ปี

22%
เมอืเทยีบกบั

ผูห้ญงิทไีมไ่ดเ้ป็นแมว่ยัใส

Implication

(% ของรายได้ทีหายไป)

430,840 
คน

23%
เมอืเทยีบกบั

เดก็ทไีมม่คีดี

1,245,787 
คน

30%
ถา้ตอ้งทาํงานเป็นเสมยีนแทนที

จะเป็นงานสายอาชพีเฉพาะทาง

รุ่นทีสญูหาย (Lost generation) 
ความเสียหายทีจะเกิดในวงกว้าง

แม่วยัใส

เดก็ทีเคยมีคดี

เดก็จบปริญญาตรี

ไม่มีคณุภาพ

4% 
ของประชากร

อายุ 25-35 ปี

13% 
ของประชากร

อายุ 25-35 ปี

จาํนวนประชากร

Thailand Future Foundation



รายได้ทีหายไป

(ล้านบาท)  

1.2

รุ่นทีสญูหาย (Lost generation) 
ความเสียหายทีจะเกิดในวงกว้าง

จาํนวน

(ล้านคน)  

รวม 

(ล้านล้านบาท)

1.1 1.3

1.3 0.4 0.6

5.4 1.2 6.7

รวมเป็นรายได้ทีหายไป  8.7
(หรือคิดเป็น GDP ทีหายไปปีละเกือบ 2%)

แม่วยัใส

เดก็ทีเคยมีคดี

เดก็จบปริญญาตรี

ไม่มีคณุภาพ

Thailand Future Foundation
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ดชันีอนาคตประเทศไทย (Thailand Future Index  - TFF Index)

TFF Index v GDP Growth 

หน่วย :  %

Thailand Future Foundation



• ทางทหาร
• ด้านพลังงาน

• ด้านแรงงาน/โครงสร้าง
ประชากร

• ลดการอพยพแรงงาน
• เพมิคุณภาพชีวิตคนสุวรรณภมูิ
• ความร่วมมอืทางวัฒนธรรม

• 50 เมอืงหลักในสุวรรณภมูิ

• กลุ่มประเทศอาเซยีนทกุีม
ฐานการผลติอาหารของโลก

• Regional Value Chain
• การขยายฐานการผลติและ

ตลาดในภมูิภาค

เศรษฐกจิ ภาพใหญ่

ความมันคงสังคม



• ศูนยก์ลางเศรษฐกิจ

• แหล่งงาน

• แหล่งการศึกษา

• ผังเมืองก้าวหน้า

• เมืองศิลปวัฒนธรรม

• Digitized city
• ฯลฯ



:

1. สร้างสาํนึกร่วมของความเป็นสุวรรณภมิูผ่านงานด้าน

ศิลปวฒันธรรมและโบราณคดี

2. สร้างความร่วมมือในการพัฒนาและบริหารจัดการ

ทรพัยากรร่วมกนั เพือให้เกิดประโยชน์สูงสุดและเป็น

การพฒันาทียงัยืนของทุกประเทศร่วมกนัในภมิูภาค

3. ต่อยอดศกัยภาพของภมิูภาค

    ในการพฒันาเศรษฐกิจบนฐานเกษตร 

    ในฐานะเป็นพืนทีสาํคญัในการผลิต

   อาหารของโลก



4. ขยายการลงทุนของธรุกิจไทยไปในพืนที

สุวรรณภูมิ โดยเฉพาะในกิจการด้าน

สาธารณูปโภคเพือยกระดบัคุณภาพชีวิต

ขนัพืนฐานของประชากรสวุรรณภมิู

5. พฒันาเมืองศูนย์กลางความเจริญทาง

เศรษฐกิจให้กระจายตัวทัวภูมิภาคและ

ขยายเส้นทางการค้า การคมนาคมเชือม

เมืองใหญ่ในสุวรรณภมิู



เสน้ทางคมนาคม
ยคุทวาราวดี ( พุทธศตวรรษที 6) – ยคุอยุธยา (พุทธศตวรรษที 18)



เส้นทางโบราณ 

East-West Corridor



Aviation/
Education/
Healthcare

Cultural Tourism

Automotives

Rubber/
Leisure Tourism

Textile

Jewelry: THA,MYN,CAM

Land Transportation: THA,MYN,
LAOS,CAM,VIET,MAL,SING

Food & Restaurant: THA

สุวรรณภูมิ

อาเซียน
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ขา้ว การทอ่งเทียว

ยางความหลากหลายทาง

วฒันธรรม

ผลไม้ ความหลากหลายทาง

ชีวภาพ



มจร.จะพฒันาการวิจยัและนวตักรรม อย่างไร

วิจยั

ชนัสงู

การคน้หาองค์

ความรู้

การสรา้งสรรค์

การพฒันา

การสรา้ง

นวตักรรม
นวัตกรรม



พทุธนวตักรรม

โครงการพฒันาการวิจัยและพุทธนวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์
แห่งมหาวทิยาลยัมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลยั

(MCU-Buddhist Creative and Innovative University)



วัตถุประสงคของโครงการ

• 1. เพื่อพัฒนาบุคลากรของมหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัยใหมีทักษะการคิดและการ
จัดการเพื่อสรางสรรคการวิจยัและพุทธนวัตกรรม
• 2. เพื่อพัฒนาผลงานวิจยัและพุทธนวัตกรรมเชิงสรางสรรค
• 3. เพื่อเสริมสรางเครือขายนวัตกรรมสรางสรรควิถีพทุธในระดับชาติและนานาชาติ



เป้าหมายโครงการ
ปี เป้าหมายโครงการ ๓ ปี แผนการดําเนินการ ผลผลติโครงการ

1/1 คณาจารย์-นักวิจยั ประมวลความรู้และสามารถสร้างกรอบ

แนวคิด (Idea) สู่การเป็นผูส้ร้างพุทธนวตักรรม

แผนงานปีท ี๑ ส่งเสริมให้มหาวิทยาลยั คณาจารย ์นกัวิจยัและ

บุคลากรมหาวิทยาลยั มีความเขา้ใจ “พุทธนวตักรรม” และสร้าง

นกัวิจยั-นวตักร จาํนวน ๒๐๐ รูป/คน

2/1 คณาจารย์-นักวิจยั สามารถสร้าง Prototype และ Model จาก

การวิจยัและการพฒันาเชิงสร้างสรรค์

ความร่วมมือกบัภาคีวิจยัและการสร้างสรรคน์วตักรรมใน

ระดบัชาติ จนสามารถสร้างตน้แบบพุทธนวตักรรมและการวจิยั

เชิงสร้างสรรค์

(The Best Innovators Award)

1/2 คณาจารย์-นักวิจยั สามารถสร้างนวตักรรมวิถีพุทธและการ

วิจยัเชิงสร้างสรรค ์(Buddhist Innovation)

แผนงานปีท ี๒ สร้างความร่วมมือกบัมหาวิทยาลยัผูเ้ชียวชาญ

ทางพระพุทธศาสนาและวิชาการต่าง ๆ และภาคีเครือข่ายทงัใน

ระดบัชาติ

พุทธนวตักรรมและการวิจยัเชิง

สร้างสรรค ์จาํนวน ๑๐๐โครงการ

2/2 ส่วนงานและองค์กร สามารถพฒันาเป็นมหาวิทยาลยัทีสร้าง

พุทธนวตักรรมและการวิจยัเชิงสร้างสรรคไ์ด้

นานาชาติ เพือพฒันาหลกัสูตร กิจกรรมการเรียนรู้-การวิจยั 

เพือใหบุ้คลากรมหาวิทยาลยัมีความรู้และสร้างนวตักรรรม 

(The Best Creative Research and 

Innovative Award)

1/3 มหาวทิยาลยั สามารถสร้างสรรคพุ์ทธนวตักรรมสู่สังคมได้ แผนงานในปีท ี๓ มหาวิทยาลยัสร้างความร่วมมือกบัชุมชน c]t

สร้างสรรคน์วตักรรมเพือพฒันาจิตใจและสงัคมสู่บริบท

เครือข่ายความร่วมมือและพฒันาพุทธ

นวตักรรมเชิงพืนทีจาํนวน ๕๐ พืนที

2/3 มหาวทิยาลยั เป็นแม่ข่ายและผูน้าํในการสร้างสรรคพ์ุทธ

นวตักรรมเพือพฒันาจิตใจและสงัคม

ของชุมชนและสงัคมนาํไปสู่ 

(Buddhist Creative and Innovative University)

(The Best Area Development Award)



ขันตอนท ี1 เริมสร้างนวัตกรรม ขันตอนท ี2 สร้างนวัตกรรม ขันตอนท ี3 เป็นต้นแบบวัตกรรม

1.ชุมชน/นักวิจัย/หน่วยวจิัยรับรู้การสร้าง

นวัตกรรม (ม.ิย.65)

1.สร้างความร่วมมือทางวิชาการและวถิี

วฒันธรรมเชิงพทุธกบัฝ่ายต่างๆ ในพืนที

1.ส่งผลงานแข่งระดับเขต/ประเทศ

ชมุชน/นักวจิัย/หน่วยวจิัยมคีวามสนใจ

การพฒันานวตักรรม (ม.ิย.65)

2. ตงั Academy ในสาขาต่างๆ ทีใช้ศีล 

สมาธิ และปัญญาเป็นฐาน (Art, AI, 

STEMs)

2. สร้างเครือข่ายความร่วมมือกบัฝ่าย

ต่างๆ ในระดับภาค/ชาติ

3.เปิดพืนทเีรียนรู้ในการนวัตกรรม (ม.ิย.-

ส.ค.65) (เป็นรายนวัตกรรม)

3. ชุมชนสร้างผลงานระดบั Prototype 3. ชุมชนนําไปสร้างประโยชน์ต่อสังคม

4.ชุมชนมีแนวคิด (Conceptual Design)

ในด้านนวตักรรม (ร่างโครงการวิจัย ปี67)

4.ชุมชนสร้างผลงานระดับ Product and 

Process

4. การต่อยอดสู่ชุมชนนวัตกรรม

5.ชุมชนเขยีนโครงการเชิงสร้างสรรค์และ

พฒันากจิกรรมและนวัตกรรม (ก.ย.65-

5.ให้/รับรางวลัต้นแบบของชุมชน 5.การเป็นผู้นํา นวัตกรรมใน

ระดบัประเทศ/นานาชาติ

Time line to Creative



การวิจยัและการสร้างสรรคน์วตักรรม
1.Data and 

Knowledge

2.Conceptual to 

Invention 

3.Creative to 

Prototype 

4.Development 

to Model 
5.Innovation 

6.Implement and 

promotion 

7.Creative and 

Learning More

7.Creative and 

Learning More



ประเภทนวตักรรม

องคป์ระกอบนวัตกรรม ประเภทนวัตกรรม

ความคิดสร้างสรรค์ นวตักรรมด้านเทคโนโลย/ีผลติภัณฑ์ (Product)

ความใหม่ นวตักรรมด้านการบริหารจัดการ (Management)

มีคุณค่า นวตักรรมด้านการบริการ (Service mind)

การเรียนรู้ นวตักรรมด้านกระบวนการ (Process)

ก่อให้เกดิการเปลยีนแปลง อืน ๆ (เช่น นวตักรรมด้านระบบ System)



ประเภทนวัตกรรม (อกีประเภทหนึง)
• 1. นวัตกรรมผลิตภัณฑ์ (Product Innovation) การปรับปรุงสิงประดิษฐ ์หรือผลิตภณัฑที์มีอยูแ่ลว้ใหพ้ฒันากา้วหนา้ยงิขึน 

โดยมีทงัแบบทีจบัตอ้งได ้และจบัตอ้งไม่ได ้นอกจากช่วยสร้างความสะดวกสบายแลว้ ยงัสามารถเพิมมูลค่าเชิงพาณิชยใ์น
ตลาดได ้เช่น รถยนตข์บัเคลือนอตัโนมติั, จอโทรทศันแ์บบ HDTV, หูฟังไร้สาย เป็นตน้

• 2. นวัตกรรมกระบวนการ (Process Innovation) การพฒันาแนวทาง วิธีผลิตสินคา้และบริการ ใหมี้รูปแบบใหม่ทีทนัสมยั
มากขึน อาจจะเป็นการลดขนัตอนกระบวนการผลิตให้รวดเร็วมากขึน เพือประหยดัตน้ทุนและเวลา เช่น การยา้ยฐานการ
ผลิตสินคา้ไปยงัแหล่งใหม่ เป็นตน้

• 3. นวัตกรรมด้านการวางตําแหน่งของสินค้า (Position Innovation) การเปลียนแปลงรูปแบบของนวตักรรม สินคา้และ
บริการ จากแบบเดิมๆ ทีคนส่วนใหญ่รู้จกัหรือคุน้เคยอยูแ่ลว้ ไปสู่การรับรู้ใหม่ทีทนัสมยัมากขึน เพือนาํเสนอเทคโนโลยแีละ
ภาพลกัษณ์ใหม่ๆ สู่ผูบ้ริโภค เช่น เครืองสาํอางทีปรับปรุงแบรนด ์โดยใชเ้ทคโนโลยปีรับปรุงสูตรใหม่ ทาํให้ครองใจกลุ่ม
ลูกคา้วยัรุ่นมากขึน เป็นตน้ (รวมถึงนวัตกรรมการบริการ)

• 4. นวัตกรรมด้านกระบวนทัศน์ (Paradigm Innovation) การสร้างนวตักรรมทีสามารถเปลียนแปลงความคิดเดิมๆ ได ้เพือ
นาํไปสู่การสร้างกรอบความคิดใหม่ๆ เช่น จากเดิมเชือวา่สมาร์ทโฟน 5G จะตอ้งมีราคาทีสูง แต่เทคโนโลยกี็ทาํใหส้มาร์ท
โฟนเหล่านีราคาถูกลง และสามารถเขา้ถึงคนหลายระดบัไดม้ากขึน เป็นตน้



ขนัตอนการพฒันาการวจิัยและนวตักรรม

ขนัตอนที ๑ นักวิจัยรวบรวมข้อมูลและความรู้(รวมทังทฤษฎี)จากการวิจัยและงานสร้างสรรค์ 

เพือนําไปสู่การวิจัยเชิงสร้างสรรค์และพุทธนวตักรรม (Data and Knowledge)

ขนัตอนที ๒ นกัวิจยัสร้างกรอบคิดเพือสร้างสรรคน์วตักรรม (Conceptual To Invention) 

ขนัตอนที ๓ นกัวิจยัพฒันาและสร้างตน้แบบนวตักรรม (Creative Prototype)  

ขนัตอนที ๔ นกัวิจยัสร้างตน้แบบทางนวตักรรม (Model Development)

ขนัตอนที ๕ นกัวิจยัพฒันาและสร้างสรรคพ์ุทธนวตักรรม (Innovation Development) 

ขนัตอนที ๖ นกัวิจยัและมหาวิทยาลยัส่งเสริมการประยกุตใ์ชพุ้ทธนวตักรรมเพือพฒันาจิตใจและ

สังคม (Implement and Promotion) ส่งผลงานนวัตกรรมสร้างสรรค์สู่สังคมหรือ

เผยแพร่วารสารในระดบันานาชาติ (Scopus)

ขนัตอนที ๗ นกัวิจยัและมหาวิทยาลยัเรียนรู้ สร้างสรรคน์วตักรรมทีต่อเนือง (Learning More)



พทุธนวตักรรมทท่ีานจะเสนอและสร้างสรรค์

• นวัตกรรมเชิงพุทธบูรณาการ

• นวัตกรรรมการศึกษา/การเรียนรู้

• นวัตกรรมการพัฒนาชุมชน/สังคมเชิงพนืที

• นวัตกรรมสิงแวดล้อม

• นวัตกรรมการจัดการวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์

• นวัตกรรมสุขภาพวิถีพุทธ

• นวัตกรรมการบริหารจัดการ

• นวัตกรรมการด้านวทิยาศาสตรแ์ละเทคโนโลยี

• นวัตกรรมจิตวิทยาประยุกต์

• นวัตกรรมอาชีพ/รายได้

• นวัตกรรมกระบวนการ

• นวัตกรรมการบริหารจัดการ

• นวัตกรรมผลผลิต

• นวัตกรรมทางความคดิ

• นวัตกรรมอนื ๆ 



ขนัตอนการวจิยัเชิงปฏิบัติการ (PAR)

ขันตอนการออกแบบการวิจัย ขันตอนการวิจัย การจัดการและวเิคราะหข้์อมูล

การออกแบบการวจิัย การสร้างการเรียนรู้ กระบวนการ

การพัฒนาชุดความรู้ การพัฒนากระบวนการ ผลลัพธ์

การพัฒนากิจกรรม การสร้างการมีส่วนร่วม นวัตกรรม

การพัฒนาชุดปฏบิัตกิาร การพัฒนาพนืที อนืๆ 



การสร้างสรรค์และนวตักรรมด้วยการวิจัยเชิงปฏิบตัิการ

Goal

คิดสร้างสรรค์

กระบวนการ

สร้างสรรค์

รูปแบบ

สร้างสรรค์

ผลลพัธ์ที

สร้างสรรค์



Information

Intelligence

Knowledge

 Data Collecting

Insight

Develop to Action

Innovation Development Process

Knowledge and 

Innovation

Development 

Strategy

Happiness

Goodness

Beauty

Truth

Well-Being
Well-Being



บทเรยีนของโรงเรยีนวดัสทุธิวราราม 
สูก่ารเป็น Suthi Creative and Innovative School

 1. พฒันาให้ครู นกัเรียน

สนใจนวตักรรม

2. ครู นกัเรียน สร้าง

กรอบคิดเชิงสร้างสรรค ์

(Prototype)

3. สร้าง Academy 

และ Model
4. กระบวนการทสีร้างสรรค์

Creative and Innovative

5.โรงเรียนผูน้าํดา้นนวตักรรม

และการสร้างสรรค ์






